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Konferencia Nové trendy v marketingu: Doésledky hospodarskej
krizy ako vyzva pre marketing

TRNAVA 20. 10. 2010 - Fakulta masmedialnej komunikacie Univerzity sv. Cyrila
a Metoda v Trnave organizuje v dnoch 3.- 4.novembra2010 v Smoleniciach
medzinarodnu vedecku konferenciu Nové trendy v marketingu s podtitulom ,,Désledky
hospodarskej krizy — vyzva pre marketing“. ,,Cielom konferencie je reflektovat' zmeny
v marketingu vyplyvajice zo su€asnej zlozitej ekonomickej situacie a poukazat’
na rieSenia, ktoré prinasaju najefektivnejSie vysledky. O¢akavame prispevky, ktoré
budu netradi¢ne a objavitel'sky analyzovat’ a hodnotit’ sféru komeréného i socialneho
marketingu,” uviedla Dana Petranova, dekanka Fakulty masmedialnej komunikacie
UCM v Trnave.

Hlavnou témou siedmeho rocnika konferencie su doésledky hospodarskej krizy ako forma
vyzvy, ktoru predstavuju pre marketing. ,Porovnanim sucasného stavu a zhodnotenim
vyvojovych tendencii v oblasti marketingu, osobitne v marketingovej komunikacii,
konferencia umoznuje vymenu poznatkov a skusenosti, ¢im aktivnhe prispieva k rozvoju
marketingovej tedrie ipraxe,“ upresnil Rudolf Rybansky, veduci Katedry marketingovej
komunikacie Fakulty masmedialnej komunikacie UCM v Trnave.

Program konferencie zahffia prednasky a rokovania v piatich odbornych sekciach. V sekcii
Nové trendy v marketingovej komunikacii sa bude diskutovat o novych prejavoch vo sfére
marketingovej komunikacie s vyraznym akcentom na formovanie zivotného Stylu Specifickych
ciefovych skupin. V druhej sekcii dostanu priestor prednasajuci prezentujuci vysledky
vedecko-vyskumnej c&innosti zameranej na problematiku regionalneho a neziskového
marketingu. O pdsobeni a ulohach médii v dynamickom medialnom priestore sa bude
rokovat v sekcii Média v ¢ase krizy — zodpovednost a reflexia. Stvrta sekcia sa zameriava
na diseminaciu vysledkov projektu cezhrani¢nej spoluprace 9 krajin AUTOCLUSTERS -
Medzinarodnej kooperacnej siete vzdelavacich a vyskumnych institucii s podnikmi a dalSimi
aktérmi automobilového priemyslu. Doktorandi budid méct svoje nazory konfrontovat
v samostatnej sekcii Interakcia masmedialnej a marketingovej komunikacie.

Odborné sekcie:
= Sekcia 1: Nové trendy v marketingovej komunikacii
= Sekcia 2: Specifika regionalneho a neziskového marketingu
= Sekcia 3: Média v Case krizy — zodpovednost a reflexia
= Sekcia 4: Marketing a inovacie — transfer poznatkov z projektu AUTOCLUSTERS
= Sekcia 5: Interakcia masmedialnej a marketingovej komunikacie

Konferencie na Smolenickom zamku sa zGé&astnia odbornici zo Slovenska, Ceskej republiky,
Rakuska, Polska, Madarka, Talianska a Finska. Sprievodny program bude prvy den
konferencie tvorit vystava k projektu AUTOCLUSTERS, venovana prvej automobilovej sieti
v juhovychodnej Eurépe. Polas nasledujuceho dna bude prebiehat prezentatna vystava
zahraniCnej spoluprace Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave s partnerskymi vzdelavacimi
inStituciami. Vystupom z konferencie, dostupnym aj pre verejnost, bude zbornik prispevkov
s rovnomennym nazvom ,Nové trendy v marketingu: Dosledky hospodarskej krizy — vyzva
pre marketing.”
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Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave kazdoroCne organizuje viacero odbornych
podujati, sustredujucich pozornost na aktualnu tematiku masmedialnej a marketingovej
komunikacie. Konferencia Nové trendy v marketingu sa tesi velkej oblube medzi doterajSimi
ucastnikmi, o ¢om svedCi nielen skutoCnost, Zze ide uz o siedmy ro¢nik konferencie
s medzinarodnym rozmerom, ale i to, Zze kazdoro¢ne pritiahne viac ako stovku vedeckych
a pedagogickych pracovnikov, doktorandov, marketingovych manazérov a Specialistov
zo Slovenska i zo zahrani€ia.

Kontakty:

Web: http://fmk.ucm.sk/konferencie/nove-trendy-v-marketingu

E-mail: novetrendyvmarketingu@gmail.com

Telefén: 00421-911-114 796, 00421-905-874 984, 00421-33-59 05 214
Datum a miesto konania: 03. — 04. 11. 2010, Smolenicky zamok, Smolenice

O Fakulte masmedialnej komunikacie UCM v Trnave:

Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave poskytuje vysokoskolské vzdelanie
v Studijnych programoch masmedialna komunikacia a marketingova komunikacia, v ramci
ktorych ma akreditované vSetky tri stupne Stadia. Okrem toho realizuje aj habilitatné
a inauguracné konania. Podla rebri¢ka najziadanejSich absolventov spoloCnosti Profesia
patri k top 10 fakultam, z ktorych najCastejSie zamestnavatelia dlhodobo vyhladavaju
potencialnych zamestnancov spomedzi absolventov. Zaroven sa v iom umiestnila medzi
ostatnymi ako jedina svojho zamerania.
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