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Fakulta masmediálnej komunikácie UCM v Trnave 
Vás pozýva na

medzinárodnú vedeckú konferenciu  

na tému

K problémom mediálnej komunikácie
Smolenice, 27. a 28. apríl 2010
Termín a miesto konania: 
27.4. a 28.4. 2010,  Smolenický zámok
Vedecký výbor konferencie: 

Doc. Ing. Jozef Matúš, CSc., mim. prof.

Doc. PhDr. Slavomír Magál, CSc., mim. prof.

Prof. PhDr. Miroslava Szarková, CSc.

Prof. PhDr. Miloš Mistrík, DrSc.

Prof. Małgorzata Łuszczak (PL)

Prof. PhDr. Miroslav Marcelli, PhD.

Prof. PhDr. Stanislav Hubík, CSc. (CZ)

Doc. PaedDr. Eva Poláková, PhD., mim. prof. 

Doc. PhDr. Dušan Pavlů, CSc. (CZ)

Doc. PhDr. Jiří Bystřický, PhD. (CZ)

Doc. PhDr. Ladislav Hohoš, CSc.

PhDr. Hana Pravdová, PhD.

Organizačný a programový výbor:
Mgr. et Mgr. Martin Solík

Mgr. Juliána Laluhová

PaedDr. Eva Henčeková

PhDr. Daniela Kollárová

Mgr. Zuzana Masaryková

Mgr. Eva Hrušková

Mgr. Juraj Kovalčík

Tematické zameranie príspevkov podľa sekcií:
1. Komunikačný diskurz 

2. Mediálne kompetencie v ére nových médií 

3. Audiovizuálna kreativita 

4. Aktuálne otázky mediálnej kultúry 

5. Marketing a vzťahy s médiami
6. Interakcia masmediálnej a marketingovej komunikácie (doktorandská sekcia)
Účastnícky poplatok:
Konferenčný poplatok 50 € (1506,- Sk) zahŕňa náklady spojené s organizáciou konferencie, zhotovením a tlačou zborníka. Uhradiť ho môžete priamo na konferencii, alebo na č. účtu: 7000071900/8180, variabilný symbol: 27042010
Sekretariát konferencie:
e-mail: konferencia.smolenice@gmail.com
                                               Mgr. et Mgr. Martin Solík          
                                               Mgr. Juliána Laluhová   

Fakulta masmediálnej komunikácie 

Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave

Nám. J. Herdu 2

917 01 Trnava

Vážení priatelia,

po úspešnej konferencii Masmediálna komunikácia a realita, ktorá so konala koncom apríla v roku 2009 na Smolenickom zámku, sme sa rozhodli usporiadať konferenciu s názvom K problémom mediálnej komunikácie. Veľmi pozitívne ohlasy účastníkov z minulej konferencie nás viedli k tomu, aby sme za miesto konania konferencie opätovne zvolili príjemné a dôstojné prostredie Smolenického zámku. Prosíme všetkých záujemcov, aby dodržiavali stanovené termíny a pre kvalitnú spoluprácu sa riadili pokynmi organizačného výboru. Záväzná prihláška je k dispozícii v elektronickej podobe i na stránke http://fmk.ucm.sk/ Informácie v prihláške budú považované za záväzné a platné. Meniť ich bude možné až po včasnom oznámení a potvrdení zo strany sekretariátu konferencie. 

Termín uzávierky prihlášok s anotáciou príspevku: 09.04.2010
Po termíne 09.04.2010 už nebude možné prijať žiadnu prihlášku. Príspevky odovzdávajte v deň ich prezentácie priamo na konferencii (na recepcii). Vaše príspevky budú publikované vo vedeckom recenzovanom zborníku. Prosíme Vás o úpravu Vášho príspevku podľa záväzných pokynov pre autorov (abstrakt a kľúčové slová je potrebné dodať v dvoch jazykových mutáciách – v domovskej a anglickej). 
Upozornenie:

Dovoľujeme si upozorniť účastníkov konferencie, že anotáciu príspevku v prihláške bude hodnotiť vedecký a organizačný výbor konferencie. V prípade, že anotácia príspevku nesplní stanovené kritériá odbornosti a vhodnosti, ktoré kladieme na vedecké práce tohto druhu, tak Vám prihlášku vrátime po uzávierke, t.j. po 09.04.2010 ako nevyhovujúcu.
Autori sú taktiež zodpovední za preklad abstraktu a kľúčových slov do anglického jazyka. 
Všetky informácie si najrýchlejšie zabezpečíte cez našu adresu:

konferencia.smolenice@gmail.com 
Tešíme sa na spoluprácu a osobné stretnutie.

Fakulta masmediálnej komunikácie UCM v Trnave
K problémom mediálnej komunikácie

Smolenice, 27. a 28. apríla 2010
Anotácie a garanti jednotlivých sekcií
Sekcia 1: Komunikačný diskurz
Garanti: Doc. PhDr. Jiří Bystřický, PhD. a Mgr. et Mgr. Martin Solík
Sekcia sa zameria na tematické okruhy ako sú: médiá – diskurz – komunikácia; myslenie médií; komunikácia, jazyk a skutočnosť; komunikačné technológie a informačná spoločnosť; diskurz správania sa médií. 

Pred našimi očami sa začali vynárať alternatívne svety. Vytvorili sme nové obrazy sveta a nové spôsoby zobrazovania. Pozeráme sa na bodové elementy, línie, pohyblivé telesá a umelé formy – na zobrazené mediálne obsahy, ktoré komunikujú s vnútorným vedomím jednotlivca. Ľudia spočiatku neverili alternatívnym svetom, pretože neverili všetkému umelému. Médiá začali s vlastným myslením a človek sa ocitol vo svete zdania, no napriek tomu v alternatívnych svetoch uskutočňujeme možnosti. Komunikačný diskurz je praxou so svetom. Hovoríme so sebou ako s človekom, ktorý konštruuje svet. Zapĺňame priestor a sami navrhujeme alternatívy. Pojmom dáva význam v medziach istého diskurzu až človek. Dejiny bolo treba napísať. Snáď náš už opustili úvahy o tom, že svet je raz daný a že médiá sú iba sprostredkovateľom informácií. Komunikácia nie je tvarovaná jednosmerne, má viacero rozmerov a vrstiev, pričom zapĺňa priestor nášho žitého sveta. 
Sekcia 2: Mediálne kompetencie v ére nových médií
Garant: Doc. PaedDr. Eva Poláková, PhD., mim. prof.
Identifikovanie mediálnych kompetencií občana informačnej a vzdelanostnej spoločnosti je prvým predpokladom ich následného rozvoja na všetkých stupňoch vzdelávania, vrátane vzdelávania dospelých. Hoci sa dnes už predpokladá efektívne využívanie nových IKT takmer u všetkých obyvateľov,  časté výskumy príp. rozličné prieskumy aktuálneho stavu informačno-mediálnej gramotnosti nás stále presviedčajú o tom, že skutočnosť ešte nie je uspokojivá. Nie všetci sa vieme pomocou nových technológií orientovať v záplave informačných obsahov, ktoré sa dnes minimálne paralelne šíria klasickými médiami ako aj počítačovými sieťami. Na druhej strane u tých, ktorí ,,zbierajú“ informácie vo virtuálnom svete, sa začínajú prejavovať isté špecifiká novej mediálnej kultúry, novonadobudnutého sociálneho statusu v závislosti od používania nových médií.

V sekcii Mediálne kompetencie v ére nových médií chceme dať preto priestor odborníkom z rozličných vedných oblastí (mediálna komunikácia, mediálna výchova, psychológia, pedagogika, sociológia ai.), ktorí chcú prezentovať nové uhly pohľadu na túto problematiku a načrtnúť aj isté inovatívne smery vo využívaní nových médií, ich význame pre jednotlivca i spoločnosť, analyzovať fenomén virtuálnej reality a sním spojené výhody, ale aj príp. nebezpečenstvá.

Sekcia 3: Audiovizuálna kreativita
Garant: Prof. PhDr. Miloš Mistrík, DrSc.
V celej oblasti médií je obrazová a zvuková zložka jedným z najnosnejších komunikačných prvkov, neraz, hlavne v novšej dobe, významnejším, ako je napríklad zložka literárna. Audiovizuálny komunikát je charakteristickou formou prenosu veľkého množstva informácií, pričom môže mať podobu dokumentárnu (non-fiction), alebo aj metaforickú a umeleckú (fiction). Miera kreativity pri audiovizuálnej konštrukcii komunikátu veľa ráz rozhoduje o účinnosti prenosu informácie v komunikačnom reťazci a o možnosti reálneho prieniku obsahu správy až k percipientovi. Audiovizuálna kreativita (či niekedy iba audiálna a iba vizuálna) v televíznom a rozhlasovom vysielaní, aj na webových stránkach, vo fotografii a dnes už aj na novinových stránkach zobrazovaných na internete, sa priamo spája s výkonom profesie človeka, ktorý v oblasti médií pracuje, a preto je nevyhnutné skúmať, aké má špecifické formy a postupy, čo všeobecné a čo špeciálne je vlastné audiovizuálnym komunikátom v moderných médiách. Ide o nové umenie alebo iba o novú formu informácie? Akú úlohu zohráva fotografia, film, video, audio, digitálny obraz na webe v súčasnej informačnej spoločnosti? Ako sa jednotlivé médiá spájajú v multimediálnej podobe?
Sekcia 4: Aktuálne otázky mediálnej kultúry
Garant: PhDr. Hana Pravdová, PhD.
Mediálna kultúra je fenomén, ktorý vzniká na základe interakcií mediálneho a sociokultúrneho prostredia. Diapazón procesov tvorby, sprostredkúvania, recepcie a pôsobenia mediálnej kultúry, otvára širokú škálu úkazov, tém a výskumných problémov, ako napríklad: dominantnosť privátneho sektora na mediálnom trhu, kríza verejnoprávnych inštitúcií, pôsobenie mediokracie, manipulačné praktiky médií, komercializácia publicity, fenomén zábavy, narcisizmu, sexizmu v mediálnej produkcii, globalizácia a glokalizácia mediálnej kultúry, otázky kultúrnej zmeny, kultúrnej identity, dôsledky prieniku dominantnej mediálnej produkcie – kultúrny imperializmus, unifikácia, štandardizácia, homogenizácia, hybridizácia, amerikanizácia alebo kreolizácia kultúry, inakosť a rodové stereotypy v produkcii a recepcii mediálnej produkcie, či edukatívna a enkulturačná funkcia masových médií a pod. V sekcii Aktuálne otázky mediálnej kultúry budete mať priestor nielen na prezentáciu vašich štúdií na uvedené okruhy, ale aj príležitosť uviesť vlastné témy a zistenia zo širokospektrálnej oblasti mediálnej kultúry.
Sekcia 5: Marketing a vzťahy s médiami
Garanti: Doc. PhDr. Dušan Pavlů, CSc. a PhDr. Daniela Kollárová
Vzťahy s médiami zastávajú významnú úlohu pri informovaní cieľových skupín o nových fenoménoch na trhu a v spoločnosti. Zastrešujú pravidelnú a premyslenú komunikáciu s médiami a udržiavanie dobrých vzťahov s novinármi. Výsledná publicita firmy, jej produktov, značiek a projektov, ktoré posilňujú jej imidž a podporujú jej marketingové ciele, je výsledkom kvality týchto vzťahov. Koncepcia vzťahov s médiami je zvyčajne súčasťou komunikačnej stratégie, t.j. účinné vzťahy s médiami je možné dosiahnuť správnou kombináciou s ostatnými komunikačnými nástrojmi. 

V sekcii ponúkneme nasledujúce námety na rozpracovanie: postavenie vzťahov s médiami v komunikačnej stratégii, komunikačné kanále, nástroje a zdroje vzťahov s médiami, monitoring výstupov médií, chyby pri komunikácii s médiami, krízové vzťahy s médiami. 

Sekcia 6: Interakcia masmediálnej a marketingovej komunikácie (doktorandská sekcia)
Garant: Prof. PhDr. Miroslava Szarková, CSc.
Súčasná vývojová etapa globalizačných a internacionalizačných procesov nastolila potrebu interakcie masmediálnej a marketingovej komunikácie nielen v podnikovej a podnikateľskej oblasti ale aj  v širšom kontexte  sociálno – ekonomických, kultúrnych a etických procesov, ktoré v spoločnosti v súčasnosti prebiehajú. Prienik, ktorý v tejto etape interakcia masmediálnej a marketingovej komunikácie dosiahla, možno hodnotiť ako určitý nový vývojový trend, ktorého rozvoj už v blízkej budúcnosti vyvolá celý rad kvalitatívne a metodologicky nových otázok, riešení a postupov. Cieľom rokovania sekcie bude  charakterizovať súčasný stav v danej oblasti, vymedziť jeho podstatu, determinanty a špecifiká a načrtnúť nosné vývojové tendencie v krátkodobom ako aj v dlhodobom časovom horizonte.

V sekcii sa zameriame na nasledujúce okruhy: charakter interakcie masmediálnej a marketingovej komunikácie; determinanty interakcie masmediálnej a marketingovej komunikácie; kde končí masmediálna a kde začína marketingová komunikácia?; vývojové trendy  interakcie masmediálnej a marketingovej komunikácie; príklady/štúdie/ilustrácie interakcie masmediálnej a marketingovej komunikácie. 
� EMBED PBrush  ���








[image: image2.png]INFMK

Fakuta masmedidine] komunikicie

Facuty of M municaton




_1321093938

