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HLAVNY PROGRAM
(Hlavna zasadacka)

3.11.9.00 -12.00

Otvorenie konferencie
doc. Ing. Jozef Matus, CSc., mim. prof.
dekan Fakulty masmedialnej komunikacie UCM v Trnave

Prihovor hlavného ekonomického radcu velvyslanectva
Vasil Valcev
Velvyslanectvo Bulharskej republiky na Slovensku

Kriza na Slovensku a marketing
Ing. lvan Stefanec, MBA, PhD.
poslanec NR SR

Kriza - realita alebo virtualita?
doc. Ing. Jozef Matus, CSc., mim.prof.
Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave

Marketing mix - as a market communication system in global context
doc. Dr. Jacek Pyka - doc. Ing. Vaclav Lednicky, PhD.
Gornoslaska Wyzsza Szkota Handlowa Wydziat Zarzadzania

Is community based innovation a tool for increased cross
industry technology acceptance?

Hon.Prof. Dkfm. Dr. Rainer Hasenauer

Wirtschaftsuniversitat Wien, Institu fir Marketing Management

PROGRAM KONFERENCIE

3.11. 2009
9.00 -12.00 Hlavny program, diskusia
12.00-13.30 Obed
13.30 - 16.30 Rokovanie v sekciach
18.00 Spolocensky vecer

4.11.2009
9.00 -12.00 Rokovanie v sekciach, diskusia
12.00 - 13.30 Obed, slavnostné ukoncenie konferencie

SEKCIE KONFERENCIE

Nové trendy v marketingovej komunikacii
garant sekcie: doc. PhDr. DuSan Pavld, CSc.
(Hlavna zasadacka)

Specifika regionalneho a neziskového marketingu
garant sekcie: doc. Ing. Anna ZauSkova, PhD.
( Pol'ovnicky salénik)

Masmedialna komunikacia v interdisciplinarnom kontexte
garant sekcie: doc. PhDr. Slavomir Magal, CSc.
(Cerveny salénik)

Interakcia masmedialnej a marketingovej komunikacie
( Sekcia doktorandov )

garant sekcie: PhDr. Hana Pravdova, PhD.

(Kniznica)



HLAVNY PROGRAM
(hlavna zasadacka)
3.11.  9.00-12.00

Otvorenie konferencie
doc. Ing. Jozef Matus, CSc., mim. prof.
dekan Fakulty masmedialnej komunikacie UCM v Trnave

Prihovor hlavného ekonomického radcu vel'vyslanectva
Vasil Valcev
Vel'vyslanectvo Bulharskej republiky na Slovensku

Kriza na Slovensku a marketing
Ing. Ivan Stefanec, MBA, PhD., poslanec NR SR,

Kriza — realita alebo virtualita?
doc. Ing. Jozef Matus, CSc., mim.prof.
Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave

Marketing mix — as a market communication system in global
context.

doc. Dr. Jacek Pyka — doc. Ing. Vaclav Lednicky, PhD.
Gornoslaska Wyzsza Szkota Handlowa Wydziat Zarzadzania

Is community based innovation a tool for increased cross industry
technology acceptance?

Hon.Prof. Dkfm. Dr. Rainer Hasenauer

Wirtschaftsuniversitidt Wien, Institu fiir Marketing Management



NOVE TRENDY V MARKETINGOVEJ KOMUNIKACII
(Hlavna zasadacka)
3.11.  13.00-17.00

Informaéna kampan o zavedeni eura
Mgr. Martin Suster, PhD., Narodna banka Slovenska

Values added in marketing communication
Prof. Marek Prymon, University of Economics Wroclaw

Internet ako médium v slovenskych podmienkach
Mgr. Milan Csaplar, Asociécia internetovych médii

Marketingovy vyskum — ako dosiahnut’ jeho implementaciu do
praxe?
Ing. Artur Bobovnicky, PhD., IMP Consulting

Mass Communication and Photography - a Shift or Decay
Mag. Michal Bukowski, LRPS, entrepreneur, university lector,
Vienna

Komunikécia v ¢ase krizy
PhDr. Jana Matusova, PhD., Slovenska zaru¢na a rozvojova banka,
FMK UCM v Trnave

Marketingovy vyzkum jako zaklad formulace propagacni strategie
(na piikladu zavadéni mény EURO v CR)
doc. PhDr. Dusan Pavlt, CSc., VSFS Praha

Netradi¢ny faktor posilnenia u¢innosti stratégie marketingovej
komunikacie v ¢ase hospodarskej krizy
Ing. Jana Koprlova, PhD., FF UCM v Trnave

Marketingova komunikacia podniku v obdobi recesie
doc. Ing. Eva Birnerova, CSc. — Ing. Katarina Kramarova, PhD.,
FPED ZU v Ziline



Analyza a SWOT analyza moznosti zavedenia systému spoloc¢enskej
zodpovednosti podnikania (CSR) vo vybranej slovenskej firme
prof. Ing. Peter Sakal, CSc. — Ing. Gabriela Hrdinova, MTF STU

Spoloc¢enska zodpovednost’ podnikov ako forma marketingu
v procese globalizacie

Ing. Lucia Barlogova, EF UMB v Banskej Bystrici

Vstup fenoménu "zékaznik" do vztahu zamestnanec — zamestnavatel’
PhDr. Bernardina Borsikova, TASR, FMK UCM v Trnava

Kultara organizacie a Specificka forma nevhodnej internej
komunikacie — mobbing

doc. Ing. Renata Novakova, PhD., FMK UCM v Trnave

E- komunika¢né nastroje
Ing. Benita Jurikova, FPM EU v Bratislave

Rizeni hi-tech firem dle principu trzni orientace
Ing. Eva Toméaskova, PhD., PF VUT v Brn¢

Minimalizace rizik v zavadéni inovaci produktu
doc. Ing. Josef Vaculik — Ing. Josef Novotny, FES Pardubice

4.11. 9.00-12.00

Marketingovy mix — idealne a redlne
doc. Ing. Alena Kusa, PhD., FMK UCM, DF TU Zvolen

Permanentni kampan - novy nastroj oslovovani voli¢t
doc. Mgr. Pavel Saradin, PhD., FF UCM v Trnave

Guerilla marketing
Ing. Dana Hrusovska, FPM EU v Bratislave

Reklama a spotreba v ¢ase svetovej finanénej krizy
Mgr. Ivan Balaz, PhD., FMK UCM v Trnave

Slovenské firmy v prostredi mikroblogovacej sluzby Twitter



PhDr. Peter Murar, FMK UCM v Trnave

Hodnotovo orientovany marketing
Ing. Jakub Kintler, EU v Bratislave

Odhal'ovanie podnikovej identity
Ing. Hana Matova, PhD., DF TU Zvolen

Reprodukovany systém ¢i artefakt. Problematika grafického dizajnu
v ramci marketingovej komunikacie
PhDr. Tomés Koprda, FF UKF v Nitre

Marketingova spolupraca medzi obchodnymi partnermi na B2B
trhoch
prof. Ing. Tatiana Corejovéa, PhD., FPED ZU v Ziline

Medzinarodny marketing a marketingova komunikacia na
zahrani¢nom trhu
doc. Ing. Anna Krizanova, PhD., FPED ZU v Ziline

Komunikécia ako nastroj persondlneho marketingu
Ing. Lenka Klimentova, PF TU v Trnave

E- learning
Ing. Radovan Karkus§ — Adriana Drozdova, RRA Zahorie



INTERAKCIA MASMEDIALNEJ A MARKETINGOVEJ
KOMUNIKACIE (SEKCIA DOKTORANDOY)

(Kniznica)
3.11.  13.00-17.00

Vyznam marketingového vyskumu v dobé hospodarské krize
Mgr. Ing. Vaclav Kupec, FMK UCM v Trnave

Social Network marketing
Ing. Cechovitova Miriama, FMK UCM v Trnave

Nakupoldgia — pravda a klamstva o tom, pre¢o nakupujeme
Ing. Jana Domova, FMK UCM v Trnave

Lobing ako nastroj komunikacie
Mgr. Andrea Tomankova, FMK UCM vTrnave

Viralny marketing
PhDr. Peter Nahlik, FMK UCM v Trnave

Interakcia marketingu a médii
Mgr. Diana Migal'ova Baschierova, FMK UCM v Trnave

Medialna gramotnost’ mladych a ¢itanie reklamnych medialnych
obsahov
Mgr. Zuzana Masarykova, FMK UCM v Trnave

E-mail marketing. Spam ako jeho stcast’
Mgr. Frantisek Pollak, FM PU v Presove

Specifické techniky marketingovej komunikécie v prostredi internetu

Mgr. Eva Rajé¢akova, FMK UCM v Trnave

Veltrhy a vystavy
Ing. Sona Borovska — Mgr. Ivana Polakevicova, FF UKF v Nitre

Nové trendy v marketingu pre malé a stredné podniky



Ing. Martina Spilova — Ing. Denisa Gajdova, FPM EU v Bratislave

Event marketing
Mgr. Edita Kollarikova, FF UKF v Nitre

Vyznam ROI v marketingovej komunikacii
Mgr. Petra Erbova, FMK UCM v Trnave

Graficky dizajn ako vonkajsia podoba novinarskeho celku
PhDr. Jan Visnovsky, FMK UCM v Trnave

Mozné spdsoby empirického skimania novych foriem marketingovej
komunikacie - poznatky z prieskumu
Mgr. Miroslav Koprla, FF UCM v Trnave

4.11. 9.00 - 12.00

Buzzmarketing
Mgr. Veronika Hrabackova, FMK UCM v Trnave

Vedenie viralnej kampane
PhDr. Ivan Kasaj, FMK UCM v Trnave

Vplyv médii na rozhodovanie zakaznika
Mgr. Tamara Gon¢arova, UHF FF UKF v Nitre

Fenomén Srotovné
Mgr. Jozef Kollar, FMK UCM v Trnave

Teambuilding ako u¢inny nastroj rozvoja internej komunikacie
podniku Mgr. Ing. Martin Sloboda, FMK UCM v Trnave

Spolocenska zodpovednost’ firmy AVON Cosmetics, spol. s.r.o.
Mgr. Eva Vicenova, FMK UCM v Trnave

Vyznam kooperacie obalu a zna¢ky v marketingovej komunikacii
Mgr. Martin Klementis, FMK UCM v Trnave



Kracova uloha, spokojnost’ zakaznika
PhDr. Milan Hrinda, FMK UCM v Trnave

Kritické faktory e-komunikacie na internete
Ing. Mario Jurik, FMK UCM v Trnave



SPECIFIKA REGIONALNEHO A NEZISKOVEHO
MARKETINGU

(Polovnicky salonik)

3.11. 13.00-17.00

Od definicii regionu k regionalnemu marketingu ako nastroju
planovania v obdobi ekonomickej krizy

RNDr. Milan Raj¢ak, CSc., FMK UCM v Trnave

Marketing obce a jeho riadenie
doc. Ing. Anton Kretter, PhD., SPU v Nitre

Vybrané $pecifika regionalnych inova¢nych systémov
doc. Ing. Anna Zauskova, PhD., FMK UCM v Trnave

Inovacie marketingu uzemia
Mgr. Martin Hromada, FMK UCM v Trnave

The role of public relations in municipal promotion
Dr. Renata Mackowska, UE Katowice

Marketingova komunikacia destinacie CR z pohladu verejnej sprav
Mgr. Jana Bizubova, FMK UCM v Trnave

Regionalni znacky a ochrana spotiebitele
Ing. Alena Srbova, Jihoéeské univerzita v Ceskych Budgjovicich,
Ekonomicka fakulta

Analyza klastrov cestovného ruchu na Slovensku
Ing. Petra Stejskalova, FMK UCM v Trnave

Komunikécia nastolovanych tém prostrednictvom hovorcu
PhDr. Eva Chudinova, Magistrat hlavného mesta Bratislavy.

Blog jako nastroj strategie PR a marketingu o¢ima studentu
Mgr. Martina Cerna, PhD., VSP Jihlava



Produkt kulturnej organizacie ako nastroj regionalneho rozvoja
Ing. Peter Cisarik, FVS UPJS v Kogiciach

Marketing v Cirkvi

Mgr. Daniela Magalova — Mgr. Peter Filo, FMK UCM v Trnave

Marketing ako nastroj na odstrafiovanie bariér v Sporte (pripadova
Stidia)
Mgr. Bc. Marek Machata, FM BVSP v Bratislave

Specifika tvorby cien v zdravotnictve
Ing. Jana Strangfeldova, PhD., EF UMB v Banskej Bystrici

Marketingova komunikacia v zdravotnickych zariadeniach
PhDr. Katarina Nyulassyové, Urad nad zdravotnou starostlivostou

4.11. 9.00 - 12.00

Vyznam a potreba komunikacie a partnerstva ako nastrojov
marketingu v samospravach na Slovensku
Ing. Mgr. Martin Beituch, FMK UCM v Trnave

Regionalny marketing a navrh promotion Presovského a Kosického
samospravneho kraja

PhDr. Ivana Morovska — PhDr. Jaroslava Gburova, FM PU v
Presove

Vyskum regionalnej znacky Sumava
Ing. Iveta Pavezova — Ing. Jan Salamoun, EF JU Ceské Budg&jovice

Vyznam regionalneho marketingu a jeho uplatnenie v tokajske;j
oblasti
PhDr. Jana Sitarova, FMK UCM v Trnave

Proces spotrebitel'ského spravania na trhu vysokoskolského
vzdelavania
Ing. Jana Jurkova, PhD., FM PU v Presove

Firemna kultira na vysokej $kole FMK UCM
PhDr. Zlata Zelenska, PhD., FMK UCM v Trnave



Komunikaény marketingovy mix v sektore vzdelavacich sluzieb
s dérazom na dominantné postavenie PR

doc. Ing. Ivana Sindleryova- Butoracova, PhD. — Mgr. Eva
Litavcova, FM PU v PreSove

Moderni pfistupy skoly ke komunikaci se studenty
Ing. M. Vastikova, — RNDr. J. Vanék, PhD. — Ing. Katetina
Matusinska:. OPF Karvina, Slezska univerzita v Opavé

Uloha a vyznam marketingu v neziskovych organizaciach so
zameranim na cirkevné NO v aktualnych podmienkach hospodarske;j
a ekonomickej krizy v kontexte znizenia socialnej a spolocenske;j
urovne kvality zivota v spolo¢nosti

Bc. Roman Geret, FMK UCM v Trnave, Biatec, s.r.o.



MASMEDIALNA KOMUNIKACIA
V INTERDISCIPLINARNOM KONTEXTE

(Cerveny salonik)
3.11. 13.00-17.00

Reklamni slogan v prostoru vetfejné a masové komunikace
prof. PhDr. Jiti Pavelka, CSc., FSS MU v Brné

Colour and its significance for a corporate image
Dr. Bogumila Baranska, UE Katowice

Masmeédia a svetova hospodarska kriza
PhDr. PaedDr. Martina Ferencova, PhD., FM PU v PreSove

Vyznam komunikécie v projektovom riadeni
doc. Ing. Rudolf Rybansky, PhD. - Ing. Martina Hasayova, FMK
UCM v Trnave, MTF STU

Fenomén bulvar — pozitivne a negativne aspekty jeho pdsobenia
v spolo¢nosti
Mgr. Marcel Lincényi, FF UKF v Nitre

Erotika a jej miesto v reklame
Ing. Monika Dad’ova, EF UMB v Banskej Bystrici

Uplatnenie estetického diskurzu v tedrii arteterapie
PhDr. Dagmar Valentovi¢ova, CSc., FMK UCM v Trnave

Spoleény projekt — multimedialni tvorba Vysoké skoly
polytechnické Jihlava a Ceského rozhlasu
Ing. Martina Chalupova, VSP Jihlava

Novela jazykového zakona a marketingova/masmedialna
komunikacia
PaedDr. Andrej Habinak, PhD., FMK UCM v Trnave



Potreba preberania cudzich slov
PhDr. Zuzana Vépyova, PhD, FMK UCM v Trnava

Firemna kulttra a filozofia ako sucast’ Corporate Identity
PhDr. Maria Mest'ankova, FMK UCM v Trnave



