Medzinarodna vedecka konferencia

Fakulty masmedialnej komunikacie

Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave

na tému

NOVE TRENDY V MARKETINGU
(ULOHA MARKETINGU V CASE HOSPODARSKEJ KRIZY)

Smolenicky zamok, 3. a 4. novembra 2009



Rokovanie (Fastnikov konferencie sa uskuténi v nasledujacich sekciach:

NOVE TRENDY V MARKETINGOVEJ KOMUNIKACII
(garant sekcie: doc. PhDr. DuSan Ra@Sc. )

SPECIFIKA REGIONALNEHO A NEZISKOVEHO MARKETINGU
(garant sekcie: doc. Ing. Anna Zauskova, PhD.)

MASMEDIALNA KOMUNIKACIA V INTERDISCIPLINARNOM KONTE
(garant sekcie: doc. PhDr. Slavomir Magél, CSc.)

INTERAKCIA MASMEDIALNEJ A MARKETINGOVEJ KOMUNIKACIE
(garant sekcie: PhDr. Hana Pravdova, PhD. — sgdeiaoktorandov)

Predbezny program konferencie:

3.11. 2009

8.00- 9.00 Registracia ¢€astnikov

9.00- 12.00 Hlavny program (prednasky), diskusia
12.00 - 13.30 Obed

13.30 - 16.30 Rokovanie v sekciach, diskusia

18.00 Spoléensky véer

4,11. 2009

9.00 - 12.00 Rokovanie v sekciach, diskusia

12.00 - 13.30 Obed, slavnostné ukéenie konferencie

Podrobny program diskusnych prispevkov obdresthici pri prezentacii.

Sekretariat konferencie: PhDr. Kataribarkova, 00 421 — 908 185 652,

XTE

PhDr. Daniela Kollarov4, 00 421 — 33 -59 08 21

novetrendyvmarketingu@gmail.com



U¢astnicky poplatok:
- vo vySke 30.- Eur zadha prendjom priestorov, tlazborniku, propagamé materialy,

obcerstvenie a obedy. Plati sa pri registracii.

- kontaktujte nas prosim, ak nie je mozné uhtadplatok v hotovosti pri registracii.

Vedecky vybor konferencie

doc. Ing. Jozef Matus, CSc., mim. prof. (FMK UCM rnave)

prof. Malgorzata Luszczak, Dr. (FMK UCM v Trnave)

prof. Ing. Jozef Sablik, CSc. (MTF STU v Trnave)

prof. Dr. Ing. Volkmar Richter, (Hochschule Anhallemecko)
prof. Dr. Jerzy Rut (Uniwersytet Rzeszowski, Rz&gzZ8d’sko)
doc. Ing. Rudolf Rybansky, CSc., mim. prof. (FMKCM v Trnave)
doc. Ing. Anna ZauSkové, PhD. (FMK UCM v Trnave)

doc. PhDr. Slavomir Magal, CSc. (FMK UCM v Trnave)

doc. PhDr. Dusan PaylCSc. (VSFS, Prah&eska republika)

Programovy a organizany vybor konferencie

PhDr. Zlata Zelenska, PhD. (FMK UCM v Trnave)
RNDr. Milan Ragak, CSc. (FMK UCM v Trnave)
PhDr.LudmilaCabyova, PhD. (FMK UCM v Trnave)
PhDr. Katarindurkova (FMK UCM v Trnave)

PhDr. Daniela Kollarova (FMK UCM v Trnave)

Mgr. Magdaléna Ungerova (FMK UCM v Trnave)



Vazeni priatelia,
ve/mi radi vas privitame na Siestomcdroku naSej konferencie. VSetky blizSie informécie
tykajuce sa medzinarodnej vedeckej konferencie arava: svoj zaujem o das’ na nej

moZete potvrdi do 15. oktébra 2009 na adrese:

Fakulta masmedialnej komunikécie
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave
Nam. J. Herdu 2

917 01 Trnava

Tel. 00421 — 33 - 59 05 214

PhDr. Katarindurkova,

PhDr. Daniela Kollarova,

novetrendyvmarketingu@gmail.com



Pokyny pre autorov prispevkov

Vas prispevok v slovenskorggskom alebo anglickom jazyku v maximalnom rozsahu 1
stran vratane abstraktu v anglickom jazyku, tabwdigrafov zaSlite v textovom editore MS
WORD najneskoér d@5.10. 200%a e-mailovu adresu:
novetrendyvmarketingu@gmail.com

1. Typ pisma Times New Roman,lkes’ pisma 12, jednoduché riadkovanie, zarovnanie

do bloku, vSetky okraje 2,5 cm.

2. Obsahové usporiadanie referatu:

néazov prispevkibpld, velkos’ pisma 16, zarovnané na stred),

- meno autora / autorovtdlic, vel’kos’ pisma 12, zarovnané na stred),

- abstrakt (v anglickom jazyku, max 15 riadkov/'k@st’ pisma 12, zarovnanie
do bloku),

- klucové slova (max 10 slov, Vkeos’ pisma 12, zarovnanie do bloku)

- nazvy jednotlivych kapitolqold, velkos’ pisma 14, zarovnanie do bloku),

- pouzitd literatira vo formate ((LIESKOVSKA, V.Vybrané Kkapitoly
z marketingovej komunikaci&oSice : PhF v KoSiciach, 126 s. 2006. ISBN
22-582-4

- poznamky pod¢iarou nie su pripustné,

- adresa autora (meno autora/autorov s plnymi titukompletnou adresou,

pripadne kontaktom cez e-mail).

Zaslané prispevky budu publikované v recenzovanom vedeckom zborniku

z konferencie. Publikovanie v zborniku je podmiene@ (ast’ou na konferencii.



