Vyhodnotenie medzinarodnej vedeckej konferencie

Nové trendy v marketingu

Nazov konferencie: Nové trendy v marketingu
Uloha marketingu v ¢ase hospodarskej krizy
Datum konania: 3. —4. novembra 2009

Miesto konania: Smolenicky zdmok - Kongresové centrum SAV

Katedra marketingovej komunikdcie FMK UCM v Trnave aj tento rok organizacne
zabezpecila medzindrodni vedeckd konferenciu Nové trendy v marketingu, s podtitulom
Uloha marketingu v &ase hospodarskej krizy. Cielom konferencie, ktora sa konala 3. a 4.
novembra 2009 na pode Smolenického zdmku, ktory od roku 1953 sluzi pre stretnutia vedcov
z celého sveta, bolo reflektovat’ zmeny v oblasti marketingu vyvolané hospodarskou krizou
a posilnit’ dialdég odbornikov 1 verejnosti. Podl'a slov doc. Ing. Jozefa MatiSa, CSc. mim.
prof., dekana FMK UCM v Trnave, dneSné premenlivé podmienky vytvéaraji priestor pre
diskusiu o novych trendoch v marketingovej komunikdcii viac, nez kedykol'vek predtym.

V priebehu predchadzajucich ro¢nikov sa menil a upravoval nielen charakter a nazov
konferencie, ale aj sekcie, v ktorych prebiehalo rokovanie. K tradiénym sekcidm, v ktorych
prebiehalo rokovanie a diskusia aj tento rok, patrili Nové trendy v marketingovej komunikécii
a Specifika regiondlneho a neziskového marketingu. K sekciam, v ktorych rokovanie
a diskusia prebiehali tento rok pocas medzindrodnej vedeckej konferencie Nové trendy
v marketingu prvykrat, patrili sekcia Masmedidlna komunikdcia v interdisciplindrnom
kontexte a sekcia Interakcia masmedidlnej a marketingovej komunikacie, poskytujica priestor
pre vystupenie a prezentovanie svojich vysledkov doktorandom. V tejto sekcii vystapilo
pocas oboch dni 24 doktorandov.

Pocas prvého dila rokovania, 3. novembra 2009, sa v hlavnhom programe uc¢astnikom
konferencie prihovoril ekonomicky radca vel'vyslanectva Bulharskej republiky na Slovensku,
pan Vasil Val€ev. Nasledne v hlavnom programe vystipili:

Ing. Ivan Stefanec, MBA, PhD., poslanec NR SR
Kriza na Slovensku a marketing.
doc. Ing. Jozef Matis, CSc. mim. prof., dekan FMK UCM v Trnave

Kriza — realita alebo virtualita?



doc. Dr. Jacek Pyka, doc. Ing. Viaclav Lednicky, PhD., Gérnoslaska Wyzsza Szkota
Handlowa im. Wojciecha Korfantego

Marketing mix — as a market communication system in global context

Hon. Prof. Dkfm. Dr. Rainer Hasenauer, Wirtschaftsuniversitit Wien

Is community based innovation a tool for increased cross industry technology acceptance?
Mag. Michal Bukowski, LRPS, lektor a podnikatel

Photography in Mass Communication — a Shift or Decay?

Na zaver rokovania hlavného programu dekan FMK UCM v Trnave doc. Ing. Jozef
Matas, CSc. mim. prof. zablahoZelal doc. PhDr. DuSanovi Pavli , CSc. k monografii Veletrhy

a vystavy (kultura, komunikace, multimedialita, marketing).

Sekcie konferencie:
Rokovanie Uc¢astnikov konferencie sa uskutocnilo v nasledujucich sekciach:
Sekcia 1 Nové trendy v marketingovej komunikacii
(garant sekcie: doc. PhDr. Dusan Pavlii , CSc.)
Sekcia 2 Specifika regionalneho a neziskového marketingu
(garant sekcie: doc. Ing. Anna Zauskova, PhD.)
Sekcia 3 Masmedialna komunikécia v interdisciplindarnom kontexte
(garant: doc. PhDr. Slavomir Magal, CSc. mim. prof.)
Sekcia 4 Interakcia masmedialnej a marketingovej komunikécie
(garant sekcie: PhDr. Hana Pravdova, PhD.)
Utastnici:

Na siedmom roc¢niku medzinarodnej vedeckej konferencie malo zastupenie 13
slovenskych a 12 zahrani¢nych univerzit (spolu 25). Po¢as dvoch dni privitali organizatori na
Smolenickom zdmku spolu 151 ulastnikov: 126 zo Slovenskej republiky, 17 z Ceskej
republiky, 5 z Pol'skej republiky, 2 z Rakuskej republiky a 1 z Nemeckej spolkovej republiky.
Rokovania sa aktivne zcastnilo 94 ucastnikov konferencie.

Organizatori konferencie, v zastipeni dekanom FMK UCM v Trnave doc. Ing.
Jozefom MatiSom, CSc. mim. prof., privitali pocas prvého diia rokovania na Smolenickom
zamku aj ekonomického radcu velvyslanectva Bulharskej republiky na Slovensku, pana
Vasila Val&eva a tiez poslanca Narodnej rady Slovenskej republiky pana Ivana Stefanca.

Obaja predniesli svoje prispevky pocas rokovania v hlavnej sekcii.



Do rokovania a diskusie sa poCas popoludnajSicho programu 3. novembra 2009
zapojili aj zastupcovia z praxe, napr. riaditel Odboru vyskumu Narodnej banky Slovenska
Martin Suster, predseda Asociacie internetovych médii Milan Csaplar, riadite’ka Odboru
komunikacie Slovenskej zaru¢nej a rozvojovej banky Jana MatiSova, partner a senior
konzultant spolo¢nosti IMP Consulting Artur Bobovnicky, podnikatel' alektor Michal

Bukowski, zastupcovia Regiondlnej rozvojovej agentiry Zahorie Radovan Karku§ a Adriana

Drozdova.

Tabulka Prehlad zastupenia ucastnikov podla univerzit

Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave

JihoGeska univerzita v Ceskych Bud&jovicich

Trnavska univerzita

Vysoké uceni technické v Brne

Slovenska technicka univerzita

Univerzita Tomase Bati v Zline

Fkonomicka univerzita v Bratislave

Slezska univerzita v Opave

Univerzita Komenského

Masarykova univerzita

Technicka univerzita Zvolen

Vysoka Skola polytechnické Jihlava

Zilinské univerzita

Wirtschaftsuniver sitd Wien

Univerzita KonS$tantina filozofa v Nitre

Gornoslaska Wysza Szkola Handlowa
Wydzial

Slovenska pol'nohospodarska univerzita

Ustav ekonomiky a manazmentu Pardubice

Bratislavskd vysoké skola prava

Vysoka Skola finan¢ni a spravni — univerzita

Univerzita Pavla Jozefa Saférika

University of Economics Katowice

Presovska univerzita

Institut Stuki

Univerzita Mateja Bela

Program konferencie:

3. novembra 2009

8.00- 9.00 Registracia tcastnikov

9.00- 12.00 Hlavny program, diskusia

12.00 - 13.30 Obed

13.30- 17.00 Rokovanie v sekciach, diskusia

18.00 Spolocensky vecer — slavnostna recepcia
4. novembra 2009

9.00—-12.00 Rokovanie v sekciach, diskusia
12.00—-13.30 Obed, slavnostné ukoncenie konferencie




Zbornik z konferencie:

Predpokladana tla¢: februar 2010
Prispevky je mozné zaslat’ do: 15. oktobra 2009
Zostavovatel zbornika: doc. Ing. Jozef Matas, CSc. mim. prof. a kolektiv

Vypracovala: PhDr. Daniela Kollarova



