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radi vas privitame na osmom rocniku nasej konferencie. Hlavnou témou bude tento raz

zvysovanie konkurencieschopnosti Slovenska, regionov a firiem.
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Cielom konferencie je zabezpecit'rychle sirenie najnovsich vedeckych poznatkov z oblasti

I, reflektovat’zmeny v oblasti marketingu vyvolané hospodarskou krizou a
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Program konferencie:

8.00 - 9.00h Registracia ucastnikov

9.00 - 12.00h Rokovanie v sekciach, diskusia
9.00 - 9.30h  Otvorenie konferencie 12.00- 13.30h Obed

9.30 - 12.00h Hlavny program (prednasky), diskusia ~ 13.30 - 14.00 h Ukon&enie konferencie
12.00- 13.30 h Obed

13.30 - 17.00 h Rokovanie v sekciach, diskusia Podrobny program diskusnych prispevkov obdria

ucastnici pri registracii.

0Od18.00 h Raut

Rokovanie Gcastnikov konferencie sa uskutocni v nasledujicich sekciach:

Sekcia1:  Nové trendy v marketingovej komunikacii

Garanti:  prof. PhDr. Dusan Pavla, CSc. a doc. Ing. Alena Kusa, PhD.

Sekcia 2:  Specifika regionalneho a neziskového marketingu

Garanti:  doc. Ing. Anna Zauskova, PhD. a Ing. Miroslava Vastikova

Sekcia 3:  Marketingova komunikacia a media relations

Garanti:  doc. PhDr. Slavomir Magal, CSc. a prof. dr. hab. Dariusz Rott

Sekcia 4: Digitalny marketing

Garant:  Ing. Artur Bobovnicky, CSc.

Sekcia 5:  Interakcia masmedialnej a marketingove] komunikacie

(sekcia pre doktorandov)

Garanti:  doc. Ing. Rudolf Rybansky, CSc. a doc. Ing. Renata Novakova, PhD.

DREGK: K&
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Sekcie konferencie, ich garanti a anotacie:

Sekcia 1: Nové trendy v marketingove| komunikacii
Garanti: prof. PhDr. Dusan Pavli, CSc. a doc. Ing. Alena Kusa, PhD.
Anotacia:

Sacasny globalny svet je diamantom s mnohymi lesklymi plochami, ktoré na nas vrhaja svoje odlesky
priatelsky i nepriatelsky, niektoré luce nas osvietia, iné oslepia. Taky mnohotvarny a mnohostranny je
tiez svet marketingovej komunikacie, ktory v zavislosti od vyvoja komunikacnych technik prinasa nove
moznosti komunikacie s cielovymi skupinami, dava svojim zadavatelom mnohokrat doposial’netusend
moc pri formovani vedomia a spravania cielovych skupin, ktoré su vdaka novym nastrojom segmentacie
stale lepsie citatelhé, poznatelné a predvidatelhé. Sekcia Nové trendy v marketingovej komunikacii sa,
samozrejme, bude zaoberat’v nevyhnutnej miere technickymi otazkami vyvoja novych komunikacnych
kanalov a foriem komunikacie, ale predovsetkym si bude klast’otazky sociologicko-kulturologické a so-
cialno-ekonomickeé. Teda bude sa snazit'odpovedat’na otazky, aké efekty tieto nové trendy vyvolavaja v
spolocenskom prostredi, ako ovplyvnuji ludské hodnoty, kultaru spolocnosti, potreby a motivaciu, ako
sa stale viac podielajd na vytvarani novych zivotnych stylov. To na jednej strane, na strane druhej potom
Je ambiciou tejto sekcie zachytit’moznosti sicasnej marketingovej komunikacie pri zvysovani konkuren-
cieschopnosti Slovenska. Domnievame sa, ze ide o cely vyrobno-ekonomicko-socialny komplex otazok,
ktoré treba teoreticky uchopit’a pokisit’sa o ich riesenie. Budeme sa snazit'vlozit’aspon maly prispevok
k tomuto poznaniu.

Sekcia 2: Specifika regionalneho a neziskového marketingu

Garanti: doc. Ing. Anna Zauskova, PhD. a Ing. Miroslava Vastikova
Anotacia:

Cielom rokovania sekcie bude prezentacia dosiahnutych vysledkov vedecko-vyskumnej cinnosti zamera-
nej na problematiku regionalneho a neziskoveho marketingu. V tejto sekcii bude vytvoreny priestor pre
odbornikov, ktori chcl informovat’o sicasnom stave, bariérach a inovativnych rieseniach pre zlepsenie
sucasného stavu. Tiez bude vytvoreny priestor pre tych, ktori buda chciet’prezentovat’nové trendy v
danych oblastiach. Sicastou rokovania bude nadviazanie a prehibenie kontaktov, vymena skdsenosti s
odbornikmi z domacich aj zahranicnych vzdelavacich a vedecko-vyskumnych institicii zaoberajacimi sa
danou problematikou.

http://fmk.ucm.sk/konferencie/
nove-trendy-v-marketingu
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Sekcia 3: Marketingova komunikacia a media relations '
Garanti: doc. PhDr. Slavomir Magal, CSc. a prof. dr. hab. Dariusz Rott

Anotacia:

Sekcia sa bude zaoberat’posobenim a dlohou médii v dnesnom dynamickom svete prinasajucom mnoho
zmien a vyziev. Média sa povodne vyvijali ako sprostredkovatelinformacii. V sGcasnosti uz nie je problem
informacie najst, problemom je zorientovat’sa v nich. Medialny priestor sa zaplnil informacnou povrch-
nostou, a to priviedlo media do paralelnej krizy s tou, ktora zasiahla financny sektor a priemyselna vyro-
bu. Otazky etiky vykonu novinarskej profesie sa dostali mimo ramec diskurzu. Sloboda tlace uz prestala
byt’velkou témou, skor sa stretavame s prikladmi systematickej manipulacie verejnosti zo strany medii

v prospech ich vlastnikov. Podstatnym medialnym obsahom sa stava akcnost’a vysielanie ci publikovanie
trivialnosti ,,pre obycajnych ludi®. Viytraca sa vkus, cit, pozitivne emocie a vyvazené informacie bez mani-
pulacnych komentarov. Informacno-komunikacny diskurz sa dostal do krizy a pred nami sa otvara siroky
diapazon vyskumnych problemov. Sekcia je vystupom projektu ESF ¢. 26110230001 - Implementacia
novych foriem vzdelavania pre FMK UCM v Trnave.

Sekcia 4: Digitalny marketing

Garant: Ing. Artur Bobovnicky, CSc.
Anotacia:

Mobilné, socialne alebo lokalne digitalne taktiky si dnes pre marketéra dolezitejsie ako kedykolvek pred-
tym. Akeé si skasenosti so “socializovanim” znaciek, ako pristupuji spolocnosti k socialnej marketingove;
stratégii, aké su skdsenosti s nasadzovanim mobilnych aplikacii pre smart telefony alebo s odmenovanim
fanasikov na socialnych sietach, vyuzivanie informacii o spravani sa pouzivatelov a/alebo fanGsikov pre
potreby firiem a mnohé dalSie temy digitalneho marketingu. Prispevky by mali poskytovat’novy a au-
tenticky pohlad na digitalny svet ocami tych, ktori sa do digitalneho sveta narodili (generacia od r. 1985)
ako aj imigrantov do digitalneho sveta (vSetci starsi).

Sekcia 5: Interakcia masmedialnej a marketingovej komunikacie

(sekcia pre doktorandov)

Garanti: doc. Ing. Rudolf Rybansky, CSc. a doc. Ing. Renata Novakova, PhD.

Anotacia:

Cielom garantov tejto sekcie je vytvorit'priestor pre konfrontaciu nazorov doktorandov, ako zacinajacich
vedeckych pracovnikov, nielen na dosledky hospodarskej krizy, ktora sa stala vyzvou pre marketing, ale
ku konfrontacii vysledkov ich samostatnej vedecko-vyskumnej prace vo vedeckom spolocenstve. Sekcia
by mala prispiet’ku komparacii poznatkov a vysledkov v ramci réznych studijnych odborov, k ziskaniu
skisenosti z vystupovania pred odbornym publikom ako aj k nadviazaniu a prehibeniu kontaktov a spolu-
prace zucastnenych domacich a zahranicnych doktorandov a mladych vedeckych pracovnikov.
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pre autorov prispevkov:

Vas prispevok v slovenskom, ceskom alebo anglickom jazyku a v maximalnom rozsahu 10 stran, vratane
abstraktov, klicovych slov, ilustracii, tabuliek a zoznamu pouzitej literatiry a zdrojov, poslite v textovom

editore MS Word najneskor do KOZMIAPARINN na e-mailovi adresu: EalelEldglaleNATas EYR A TaY- (T CU{aaE I KeloTagh

Format textu (pokial’nie je v zatvorkach nizsie uvedene inak):

* Typ pisma: Times New Roman

* Velkost’pisma: 12 bodov

* Zarovnanie: podla okraja

¢ Riadkovanie: 1

* Vsetky okraje strany: 2,5 cm

* Oznacenie tabulky: nad tabulkou a s uvedenim zdroja

* Oznacenie obrazku: pod obrazkom a s uvedenim zdroja

* Odkazy na pouzitd literataru a zdroje: Cislované poznamky pod ciarou na prislusnej strane

na internetovej stranke konferencie):

Obsahové usporiadanie prispevku (vid’

* Nazov prispevku v slovenskom jazyku (14 bodov, tucne, vsetky pismena VEUKE, centrovat’)

* Nazov prispevku v anglickom jazyku (14 bodov, tucné, centrovat’)

* Meno a priezvisko autora/autorov (14 bodov, kurziva, centrovat’)

* Abstrakt v slovenskom jazyku: maximalne 15 riadkov

* Klcove slova v slovenskom jazyku: maximalne 10 slov

* Abstrakt v anglickom jazyku: maximalne 15 riadkov

* Kltcove slova v anglickom jazyku: maximalne 10 slov

* Nazvy kapitol (tucné)

* Text prispevku

* Zoznam pouzitej literatiry a zdrojov: podla STN ISO 690

* Kontaktné Gdaje: meno autora/autorov s plnymi titulmi, nazov a adresa organizacie,
e-mail autora/autorov (zarovnat’dolava)

Prispevky doktorandov a prispevky do sekcie 5: Interakcia masmedialnej a marketingovej komunikacie
musia byt'zaslané spolu s recenznym posudkom vyhotovenym vedicim dizertacnej prace alebo inym
odbornikom v danej problematike s dosiahnutym vzdelanim lll. stupna VS stadia (PhD.). Recenzny
posudok musi byt’ napisany do prednastavenej sablony recenzného posudku, ktora je k dispozicii

na internetovej stranke konferencie. Bez recenzného posudku nebude prispevok doktoranda prijaty.

Prispevok bude publikovany v recenzovanom vedeckom zborniku, pokial’bude splnat’'uvedené
nalezitosti. Uverejnenie prispevku v zborniku je podmienené Gcastou na konferencii.

Prezentacia prispevku, vratane diskusie, nesmie prekrocit’ 15 minGt. V kazdej sekcii bude pripraveny
notebook a projektor.

Nove trendy v marketingu

Technicko-organizacné zabezpecenie konferencie:

Zavazna prihlaska na konferenciu

Na konferenciu je mozné prihlasit’sa do 31.10. 2011 prostrednictvom elektronickej prihlasky
cez internet. Pre vyplnenie a odoslanie prihlasky kliknite na: http://tiny.cc/NTN\2011.

V pripade, ze potrebujete pomaoct’s vyplnenim prihlasky, nevahajte oslovit’Mgr. Pizano alebo

Mgr. Vicenova.

Ugastnicky poplatok =50, €

Poplatok zahrna prenajom priestorov, obcerstvenie a obed, tlac konferencnych materialov a vydanie
recenzovaného zbornika.

Plati sa v hotovosti pri registracii v den konania konferencie. Pokial’nieje mozneé uhradit’ho v hotovosti
pri registracii, kontaktujte, prosim, Mgr. Pizano alebo Mgr. Vicenova.

Doprava na miesto konania konferencie je individualna, kazdy Gcastnik si hradi cestovné vydavky
na vlastne naklady.

Dovolujeme si upozornit’vsetkych, ktori sa rozhodni cestovat’autom, ze v dosledku komplikovanej
dopravnej situacie v meste Trnava treba pocitat’so zdrzanim. Odporicame pouzit’trasu po ceste 51 -
pre zobrazenie mapy kliknite sem. Auto je mozné zaparkovat'na parkovisku priamo pri zamku.

Z mesta Trnava je mozneé zabezpecit’odvoz na Smolenicky zamok autobusom. V pripade, ze mate zau-
jem o dopravu z Trnavy do Smolenic a naspat; obratte sa, prosim, na Mgr. Pizano alebo Mgr. Vicenova.

Vsetci Gcastnici maju k dispozicii obcerstvenie a zabezpeceny obed na mieste konania konferencie.

Smolenicky zamok: cena (1 osoba) =30,- €/noc
(v pripade zaujmu je potrebné zadat’v e-prihlaske)

Dalsie moznosti individualneho ubytovania v meste Trnava ziskate kliknutim na: www.trnava.sk.
BIEIMIORIOIN Zaslanie prihlasky

BDINOVAIVAONIN Zaslanie prispevku

SN S A0S Konanie konferencie
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http://fmk.ucm.sk/konferencie/nove-trendy-v-marketingu/pokyny-pre-autorov-prispevkov
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