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PUBLICISTICKE A SPRAVODAJSKE INTERVIEW

BakosSova Barbora — Pravdova Hana

ABSTRAKT

V praci sme sa venovali publicistickému a spravodajskému interview. Konkrétne ich
komparaciou. Pracu mame rozdelenu na Analytickil a Teoreticka Cast. V Teoretickej Casti sme
najskor rozobrali samostatné definicie ako interview, spravodajstvo, publicistika. Neskér sme
presli uz ku spravodajskému interview a publicistickému interview. Ukazali sme rozdiely medzi
tymito rozhovormi. V Analytickej Casti sme nasli dve ukazky spravodajského a dve ukazky
publicistického interview. Tieto ukazky sme potom analyzovali a ukazovali preCo su

spravodajskym alebo naopak publicistickym interview.

KrPucové slova: interview, spravodajstvo, publicistika, autor, znaky.

ABSTRACT

In my work we were making journalism and newscast interview. Specifically, their comparison.
The work we have split to Analytical and Theoretic part. In Theoretic part we were dismantled on
the first separate definition how interview newscast and journalism. Later we were to go to
newscast interview and journalism interview. We point different between this interview. In
Analytical part we find two display newscast and two display journalism interview. Later this

display we were analytical and pointed why there are Newcastle or counter journalism interview.

Kay words: interview, newscast, journalism, author, sign.



UvVOD

V seminarnej praci sa budeme venovat’ spravodajskému a publicistickému interview.
V ramci teoreticke] Casti si povieme ¢o s zurnalistické zanre. Potom si ju rozdeli na podkapitoly.
Zafneme terminom interview, kde sa oboznamime s tym Co tento termin znamena a aké sa
rozdel'uje. Pokraovat budeme vysvetl'ovanim samostatnych slov publicistika a spravodajstvo.
Tu st povieme Co je pre konkrétny §tyl charakteristické, kde ho najdeme a pre koho je urCeny. Na
konci teoretickej Casti objasnime terminy spravodajské a publicistické interview. Samozrejme sa
dozvieme rozdiely medzi tymito dvomi Stylmi, ale a to v akych periodikach sa nachadzaju a aké
maju zameranie. Tuto tému sme si vybrali pre jej rozsiahlu dostupnost v periodikach. Ked’ my
mame v rukach nejaké periodikum tak prvé ideme Citat prave interview, je pre nas
najzaujimavejsiu témou z danej problematiky. Nasa praca ma teoreticko-empirické zameranie. To
znamena ze v prvej Casti si objasnime teoreticku Cast’ danej problematiky, tym ze ju budeme
hl'adat’ v roznych knihach.
V analytickej Casti sa budeme venovat’ priamo rozboru ukazok a objasnime si znaky
spravodajského zanru. Dané ukazky budeme hl'adat’ v periodikdch ako Dennik N,
Hospodarske noviny, Pravda, Nova ¢as, gport, Slovenka, Emma, Eva. Na koniec vyberieme
najvhodnejSie ukazky a tie budeme analyzovat. Za ciel' si urCujeme najst dostato¢né rozdiely
medzi publicistickym a spravodajskym interview. Ci uz v teorii alebo v periodikach.TaktieZ,
dozvediet sa, ¢i v literatire najdeme dostatok informécii o spravodajskom alebo publicistickom
interview alebo o samostatne] publicistike a spravodajstve.
Je T'ahké ngjst’ dostatok poznatkov o danej problematike v odbornej literatire? Bude tazké ngjst’
spravodajské a publicistické interview v periodikach? Na tieto otdzky si odpovieme v priebehu

pisania seminarnej prace a pevne verime, Ze sa nam na ne podari odpovedat’.



1. TEORETICKA CAST

Zurnalistické zanre vznikali ked’ sa novindrstvo vyvijalo. Sirokd paleta zurnalistickych zanrov

zodpoveda komplikovanosti zivotnych situdcii a myslienkovych procesov. Zurnalistické zanre

v . , . . C .. 1
mozeme delit’ na dve hlavné skupiny: spravodajstvo a publicistika.

1.1. Interview

Interview je cielend vymena otdzok a odpovedi. Vo viacsine pripadov uverejnenie celého
rozhovoru v novinach je dost’ narocné, a ked’Ze v novinach nie je dostatok miesta tak je aj dost’

pravdepodobné ze sa tam cely rozhovor nebude vyskytovat'.

Interview je samostatny zurnalisticky zaner. 2 Casom sa stalo relativne vymedzenym
zurnalisticky zdnrom. Osoby ktoré sa v rozhovore vyjadruju si obycajne spoloCensky uznavané
osobnosti, ktorych vypovede su zaujimavé. Niekedy moze ist aj o neznamych l'udi, ktori v
danom momente urobili nie¢o spolo¢ensky vyznamné alebo sa kvalifikovane vyjadrili o danom
probléme. Interview je aj vtedy ak ma ista osobnost’ povedat’ svoju vlastni vypoved. Tiez sa
hovori o interview ked je uz udalost ukoncena, ale musia sa aktualizovat informacie, ktoré
vyhlasi osoba, ktora je s touto udalostou spéta. (Takuto osobu nazyvame svedkom udalosti.)

Interview sa od inych Zzurnalistickych zanroch odliSuje spdsobom stvarnenia skutoCnosti.
Zékladom je vzdy dialég. Tvorcom rozhovoru je interviewujuci, to je novinar ktori ma v filom
ddlezitu ulohu. Musi sa na rozhovor dostatoCne pripravit a to: vybrat tému, klast' otazky,
usmeriiovanie rozhovoru v sulade s planom. Interview sa robi zvyCajne ustnou formou ale
niekedy aj pisomne. Takyto rozhovor sa robi zvyCajne so zaneprazdnenymi osobami, alebo
osobami ktoré neziju na danom uzemi. Mdze byt pri nom ilustracia, alebo fotogratia danej osoby,
alebo udalosti o ktorej osoba rozprava. Interview sa dava autorizovat’, prekladat’ a posiela sa na

schvalenie osobe, s ktorou bol rozhovor tvoreny.

. . - C 4. .. .. 3
Interview sa rozdeluje na spravodajské a publicistické.

1 , ,
JACZ, L. a KOLEKTIV: Mala encyklopédia Zurnalistiky. Bratislava: Obzor, 1982., strana 544
VELAS, S.: Tedria a prax novinarskych Zanrov Il. Bratislava: Univerzita Komenského, 2000., strana 63
JACZ, L. a KOLEKTIV: Mald encyklopédia zurnalistiky. Bratislava: Obzor, 1982., strana 219-220



1.2. Spravodajstvo

Spravodajstvo je suhrn prejavov, ktoré strucne ale za to presne priblizuju aktudlnu alebo
neznamu udalost’ SirSej verejnosti. Recipientom ukazuje aktudlne javy z istych myslienkovych
pozicii. * Novinarske spravodajstvo sa d4 hodnotit' v dvoch rovinach a to podla prostriedkov
masovej komunikacie alebo podl'a odveti novinarskej prace. V prvej moznosti ide o agenturne,
tlacové, rozhlasové, televizne a filmové spravodajstvo. V druhej rovine ide o domace
zahraniéné, ekonomické, kulturne a Sportové spravodajstvo.’ Aktudlnost’, publicita
a periodicita je charakteristické pre spravodajstvo.

K zakladnym spravodajskym zanrom patri sprava, referat, spravodajské interview a riport. ®

V spravodajstve je ulohou autora odpovedat’ na Sest’ zdkladnych otdzok kto?, €o?, kedy?, kde?,
ako? a preo?. Tiez plati pravidlo, ze radsej sa dava bodka ako Ciarka. Nepouzivaju sa dlhé vety.
Spravodajstvo m4 spifiat niekolko znakov. Najvyznamnejie su: aktualnost, profesionalnost’ a
objektivnost’.

Aktuélnost’ moze byt Casova alebo spoloCenska. V ¢asovej aktualnosti su najnovsie informacie.
V spoloCenskej aktualnosti sa nachadzaju starSie informacia, ale su v pritomnom Case a tym
nadobudaju hodnotu novosti. V profesionalnosti sa nachadzaju kvalitné jazykové prostriedky, a
tiez odborné novinarske spracovanie, ktoré spociva vo vybere najlepSieho zanra. Pravdivy a
eticky text mozeme najst’ pod objektivnost'ou.

Okrem tychto funkcii musi byt spravodajstvo aj pohotové, stru¢né a zrozumitel'né. Zakladnou
poziadavkou pre spravodajstvo je pohotovost’. Informécia musi byt aktualna, autor ju nemoze
odkladat’. Stru¢nost’ neopakuje rovnaké vyrazy a vyhyba sa nepotrebnym slovam. Stru¢nost’ je tu
definovana tak, Ze text nie je neforemny a zdihavy. StruGnost je hlavnym znakom

.o . i e . -7
zrozumitel'nosti. V texte sa nepouzivaju suvetia.

1.3. Spravodajské interview

Spravodajsky rozhovor je dialogizovana sprava, ktora ukazuje Citatel'ovi aktualne informécie.
Jeho hlavnymi znakmi je stru¢nost’ a vecny oznamovaci §tyl. V novinach ho zvycCajne najdeme v

sekciach: Nas rozhovor..., Dnes s..., Na telefone s... .

.

JACZ, L. a KOLEKTIV: Mald encyklopédia Zurnalistiky. Bratislava: Obzor, 1982., strana 445
TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava: Sofa, 1999, strana 89

JACZ, L. a KOLEKTIV: Mala encyidopédia zurnalistiky. Bratislava: Obzor, 1982., strana 445

TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava: Sofa, 1999, strana 90-91

NajdolezitejSou
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NajdolezitejSou sucastou spravodajského interview je jeho uvedenie. Ale aj to ako je autor
zaujati danou témou.8

NajcCastejSou formou tohto interview je striedanie otdzok a odpovedi, ktoré si v osnove pisané
tak, Ze novinar sa len pyta otazky. Na zaciatku autor otazok predstavi danu osobu a oslovi ju

2-3 otazkami. Tieto otazky moézu byt sucastou daného rozhovoru.9 Standardné spravodajské
interview odpoveda na otazky: kto, o, kedy, kde, ako, preCo. Otazky su postavené priamo a
odpovede su vystizné. Oznamuju dolezité fakty. 10

Spravodajsky rozhovor byva operativny, okamzity z miesta udalosti a aktudlne reagujuci na

weos e« 11
urcite situacie.

8 TUSER A., a FOLLR[CHOV/L M.: Teoria a prax novindrskych zanrov II. Bratislava: Univerzita Komenského,
4990., strana 22

PRA VOVA, H.,a KOLTAINOVA, A.: Medidlne kompetencie. Zvdzok ¢. II., Problematika periodickej tlace.
?5nava: UCM, 2007., strana 38-39

TUSER, A., a FOLLRICHOVA, M.: Tedria a prax novinarskych zanrov II. Bratislava: Univerzita Komenského,
{1990., strana 22

TUSER, A.,: Ako sa robia noviny. Bratislava: SOFA, 1999., strana 107



1.4. Publicistika

Publicistika v zurnalistike ozrejmuje recipientovi aktudlne javy spolo¢nosti s cielom ziskat
ho pre politiku urcitej skupiny. Mozeme ju rozdelit’ do dvoch skupin podl'a pouzivanych
postupov. A to na publicistiku raciondlneho typu a publicistiku emocionalneho typu.

K publicistike racionalneho typu patri komentar, rozbor, publicistické interview a recenzia.
Obycajna reportaz, fejton a Crta patria k publicistike emocionalneho typu. AvSak esej stoji na
rozhrani oboch typov.

Publicistika prenikala do novin az po spravodajstve, a to preto, lebo Zurnalisti nemohli zaujimat’ k
udalostiam stanoviska. Publicistika racionalneho typu sa do periodika dostala v Case burzoaznych
revolucii. O nieco skoér sa do novin dostala publicistika emocionalneho typu.

Vyjadrovala sa alegoricky a tym obchéadzala zakaz komentovat’ udalosti. Publicisticka ¢ast’ malo
uz aj prvé periodikum na uzemi Slovenska — Prespurské noviny. 12

Publicistika, tak ako aj spravodajstvo, ako druh4 zakladnd skupina novinarskych prejavov
stvariuje aktualne javy. Kym v8ak v spravodajskych textoch je hlavaym bodom nova informéacia
v publicistike sa viac do popredia dostava autentickost. Ale aj novost méa v niektorych
publicistickych textoch dominantné postavenie. A to v recenzii, komentari alebo aktualne;
redakCnej besede. 13 Publicistika zohrava dolezitd ulohu v oblasti myslenia a je vyznamnym
nastrojom v oblasti verejne] mienky. V rovine myslenia suvisi publicistika s konanim a praxou.
Postoj v takomto texte nemusi byt vzdy zhodny s postojom adresata. Moze ist o vyvaranie
novych postojov k novym javom, alebo posiliiovanie vytvorenych postojov. Hodnotenie javov je
subjektivne. Je v niom ukéazana zivotna skusenost’, pocity, nazory a presvedCenie autora. S nim
suvisi aj ciel prejavu.

Znaky publicistiky sa: aktualnost, pohotovost, masovost a pristupnost. Vybera si naliehava
problematiku, preto musi reagovat’ pohotovo. Snazi sa ovplyvnit €o najviac l'udi, a preto musi
pouzivat schopnost nutit’ I'udi premyslat. 1

Publicistické texty sa najCastejSie vyskytuju v periodikach s dlhSou periodicitou, napriklad

tyzdenniky, dvojtyzdenniky, mesacniky, dvojmesacniky... .15

1ZJACZ, L. a KOLEKTIV: Mald encyklopédia Zurnalistiky. Bratislava: Obzor, 1982., strana 396
13 TUSER, A.,: Ako sa robia noviny. Bratislava: SOFA, 1999., strana 103
VELAS, S.: Tedria a prax novinarskych Zanrov Il. Bratislava: Univerzita Komenského, 2000., strana 14-15
TUSER, A.,: Ako sa robia noviny. Bratislava: SOFA, 1999., strana 10.



1.5. Publicistické interview

Publicistické interview pochadza z angliCtiny a znamené schodzka, porada alebo

rozhovor.'®

Podla Malej encyklopédie zurnalistiky poznadme Sest’ zékladnych druhov interview: klasické,
spracovan¢é, monologické, interview realizované rozpravou, reportazne. Klasické interview
obsahuje reprodukciu otazok a odpovedi. Spracované interview je interview kde sa pouZziva
parafraza na citaty, myslienky a komentujice poznamky. V monologickom interview sa na konci
davaju pre¢ otazky. Pri interview realizovanom rozpravou je interviewujici rovhocennym
partnerom interviewovanému.'’

Cielom publicistického interview je posudenie najddlezitejSieho javu, jeho analyza a zaujatie
stanoviska. Jeho obsahom su najroznejSie témy zo zivota. Autor s pravidla robi rozhovory s
vyznamnymi, kvalifikovanymi alebo znamymi osobnost’ami, ktoré mozu Citatelom ponuknut
origindlne ajedineCné informécie =z prostredia v ktorom vynikaju alebo ho riadia.
Interviewovanou osobou méze byt osobnost’ ktora sa v danom cCase stala nie¢im znadma alebo

v nieCom vynikla. Zvyc€ajne sa vSak takymito osobami stavaju vSeobecne zname

a frekventované osoby z umenia, vedy, politiky alebo $portu. '* Rozhovor mdze byt spraveny
viacerymi sposobmi. Pozname rozhovor klasicky, tam sa striedaju repliky. Monologicky

rozhovor je rozhovor kde je vypoved sformulovand do komplexného textu. Rozhovor reportazny
je dokresleny prvkami ako su opisy a pod.."”

Rozdiel medzi publicistickym a spravodajskym interview je v otdzkach. Tu sa novinar nepyta na
otazky (kto, kedy, ako, pre¢o, a pod.), ale dobre pozna osobu s ktorou vedie rozhovor a na
zéklade jeho odpovedi stanovuje aj otazky. Publicisticky rozhovor sa dopredu planuje, dohovara
sa s interviewovanym na datume a Case a byva sucastou dlhodobych planov redakcie. Dlho
planované interview sa uplatiiuje v Specialnych c¢islach periodik. Ako napriklad vyznamné
vyrocia, prilezitosti, situacie kedy vyjadrenie osoby modze mat z jej hladiska celospoloCensky
ucinok. Autor otazok si musi preStudovat Zzivotopisné ale aj profesiondlne udaje o
interviewovanom, ale musi sa oboznamit’ aj s problematikou v ktorej opytovand osoba pdsobi.

Otazky by mali byt vopred pripravené aby dialog prebiehal prirodzene.

16TUSER, A.,: Ako sa robia noviny. Bratislava: SOFA, 1999., strana 107
LZJAC:Z, L. a KOLEKTIV: Malé encyklopédia zurnalistiky. Bratislava: Obzor, 1982., strana 220

TUSER, A.,: Ako sa robia noviny. Bratislava: SOFA, 1999., strana 107

PRAVOVA, H, a KOLTAINOVA, A.: Medidlne kompetencie. Zvdzok ¢. I1., Problematika periodickej tlace.
Trnava: UCM, 2007., strana 46



Autor musi vediet' ze na interviewovaného nesmie vyvijat’ tlak pokial' nechce odpovedat na
nejaku otazku. Nie je vhodné ho zosmieSiiovat’ alebo ironizovat. Ked bude novinar pristupovat’
konkrétne prinesie mu to ovela vacsiu otvorenost Cloveka s ktorou robi rozhovor, a tym bude
mat’ aj ovel'a viac zaujimavych informécii na publikovanie.

Z hladiska stvarfiovania mé publicistické interview raciondlny alebo emociondlny charakter.
Zavisi hlavne od interviewovaného, od periodika kde sa bude interview publikovat ale hlavne od
profesiondlnosti autora. Ked sa bude rozhovor konat’ s osobou z umeleckej oblasti, ¢o moéze byt
herec, spisovatel’, spevak, moze sa zvolit’ volnejsi jazyk, a tiez sa mdze z4jst’ do intimit ak je k
tomu dana osoba naklonend. Obycajne byva doplnené fotografiou interviewovaného.

e , . . . , . . . r20
Publicistické interview ponuka nesputany priestor a je okrasou novin.

20 TUSER, A.,: Ako sa robia noviny. Bratislava: SOFA, 1999., strana 108-109



2. ANALYTICKA CAST

V analytickej Casti budeme rozoberat Styri ukazky. Dve ukazky budua zo spravodajstva a dve z

publicistiky.

2.1. Analyza spravodajského interview
Ukazka €. 1
SPORT

Najskér zacneme spravodajskym interview. Ako prvu ukézku sme si vybrali z dennika
Sport. Tento dennik je uréeny pre muzov. Avsak aj nejaka dama, ktori zaujima $port si pride na
svoje. Konkrétne ide o Cislo 285 z ro¢nika 70. Toto Cislo vyslo 9. 12. 2016. Zaplatime za toto
periodikum 0,60€. Nazov ¢lanku ,,Prehry boli su¢ast’ou koncepcnej prace*.

Rozhovor, ktory sme si vybrali je z trénerom naSej hokejovej reprezentacie do 20 rokov
Ermestom BokroSom. Nachadza sa na strane 10 v sekcii Hokej. Autorom ¢lanku je Tomas
Prokop. Nie velmi dlhé interview je umiestnené v hornej Casti strany. Rozdelené je do Siestich
stipcov. Dolozené je jednou fotografiou trénera s popisom. Popis je vyznaleny tmaviou farbou. Tato
fotografia sa nachadza na lavej strane blizSie pri strede. Sklada sa z 6smich otazok, ktord su
vyznacené tmavSou farbou. V texte sa nachadza, titulok, nadtitulok a perex. V perexe sa méZzeme
docitat’ ¢i nas dany ¢lanok zaujima a o Com interview bude, tieZ je zvyrazneny tmavou farbou. V
nadtitulku sa nachadza veta ktora je vybrana z odpovede interviewujtceho.

Hlavnou myslienkou interview je zhrnutie pripravy a nomindcie na nadchadzajuce
Majstrovstva sveta do 20 rokov v Kanade. Otazky st postavené na to ako sa bude nasa
reprezentacia pripravovat. Nenadvdzuju na seba, Co je pre spravodajské interview
charakteristické. Kazda otazka vyzaduje novu a inu odpoved’. Autor sa snazil priblizit’ Citatel'ovi
nazor trénera ohladom pripravy, ale ponukol mu aj ndhl'ad na Sampionat. A to vymenovanim
niekol'kych hracov. Tiez sa Citatel dozvie o koneCnej nominacii, kol'ko hracov pojde z projektu
SR 20 a kolko hraCov pride zo zahranicia.

Tak ako je to v spravodajskom interview charakteristické, autor sa pyta na otazky: Kto?, Co?,

Ako?, Preco?, Kde?, .... . Konkrétne: ,.Ako ste spokojny s ucinkovanim reprezentdcie do
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20 rokov? Co je hlavnd cast pripravy? Kolko bude na Sampiondte domdcich hracov?“ a iné. V
rozhovore su pouzite slovd charakteristické pre Sportové spravodajstvo. Napriklad: Ardci zo

zdmorskych klubov, doplnime kader, budeme hrat' v play-off,.

Autor ¢lanku pouziva spravnu gramatiku, a to aj vo vykani. Dost” asto sa stretdvame, ze
ludia nevedia vykat, aviak tu je to vynimkou. Ci uz v otazke ,.Ako ste spokojny?,* alebo v
spojeni ,, Zavolali ste... “ je vykanie pouzité spravne. (V nespravnom type Zavolal ste).

Ako sme spominali aj v teoretickej Casti, odpovede v spravodajskom interview by mali
byt vystizné a tu sa z takymito vystiznymi a stru¢nymi odpoved’ami stretdvame. Taktiez je autor
oboznameny s danou problematikou, pretoze kladol zaujimavé otazky, ktoré urcite zaujmu
nejedného hokejového fanusika. V teoretickej Casti madme spomenuté, zZe najddlezitejSie je

uvedenie takéhoto interview. Toto interview je uvedené v perexe, a to vystizne, presne a strucne.

Ukazka €. 2

SPORT

Aj druhé spravodajské interview sme si vybrali z dennika Sport. Ale z iného &isla.
Rozhovor s nadpisom ,,Aby futbal v meste nezakapal...“ sa nachadza na tretej strane Cisla 284.
Toto Cislo vyslo 8. 12. 2016. Ked'Ze sa jedna o rovnaké periodikum ako aj vy$Sie cena je ta ista
0,60€. Autorom &lanku je Robert Capla.

Interview sa nachadza v €astt FUTBAL. Najdeme v fiom nadtitulok, titulok a dokonca aj
kol'ajnice. Nadtitulok je vlastne citovanie manazéra FK z textu: ,,Generdlny manazér FK
Senica Pavol Michalica: Rokujeme o vstupe nového investora do klubu*. Texte je rozdeleny do
2 velkych stipcov a troch malych. Nad malymi stipcami je velka fotografia tesiaceho sa
muzstva. Vyzera to na fotku, ktord bola odfotena po streleni gélu. Fotografia je aj s popisom
ktory je v hornej Casti. Popis je bielej farby a pod nim sa nachadza aj autor fotografie.

Na zaliatku textu neméame perex ale nejaky ivod do problematiky Senického futbalu.

V ktorej sa vyjadril aj jeden z futbalistov. Clanok je o platoch, ktorych sa futbalisti nevedia
dockat’. Rozhovor je s manazérom FK Pavlom Michalicom. Autor sa pyta na otazky ohl'adom
situacie v klube, ohl'adom sponzorov alebo prepustania. Pouzitych je 5 vystiznych otazok

z toho 3 vel'mi struné. Napriklad: ,,4kd je momentdina situccia vo vasom klube.* Aj v tomto
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clanok sa autor pyta na otazky Kedy?, Ako?,. Kde?,.
Gramatické chyby sme v texte nenasli a nie su tu pouzité ani typické slova zo

Sportového spravodajstva, aké sme nasli v ukazke vyssie.

2.2. Analyza publicistického interview
Ukazka €. 1
SLOVENKA

Dalsi &lanok ktory sme si zvolili na analyzu je publicistické interview. Interview sme
nasli v tyzdenniku Slovenka. Konkrétne v 48. Casti z rocnika 69. Toto Cislo je urcité na tyzder od
7. 12. 2016 do 13. 12. 2016. Zaplatime za tento tyzdennik 1,10€. Slovenka je skor urCend pre
damskeho Citatela. My by sme odhadovali, ze je pre Citatelku nad 30 rokov. Autorkou ¢lanku je
Barbora Volna.

Interview s ndzvom , Nikdy by som sa vzdal slobody“, ktoré sme si vybrali sa
rozprestiera na stranach 14-15. Je o znamom muzikalovom hercovi Danielovi Hilkovi. Sklada
sa z titulku a perexu. Text je rozdeleny do $iestich stipcov. Na celej lavej strane mdzeme vidiet
fotografiu herca spolu s titulkom a perexom. Tato fotografia je bez popisu. Aj na pravej strane sa
nachadza fotografia, ale uz mensSia. Je v strede strany a ako aj prva aj tato je z muzikalu, ktory je
v rozhovore spomenuty. Druhd fotografia je s popisom. Podl'a nasho nazoru, je tato dvojstrana
graficky vel'mi pekne spracovana. Kombinacia bielej s Cervenou
a Ciernou je vzdy posobiva. Otazky su oddelené Cervenou farbou. V perexe je dvomi vetami
napisané o ¢om bude ¢lanok.

Otazky s o iom ale aj o novom muzikali Sibyla, ktory prichadza do Bratislavy,

a prave v fiom herec posobi. Ako sme uz spominali hlavnou myslienkou je muzikal Sibyla.
Prvé otazky autora su za cielom zistit', preco sa herec rozhodol u¢inkovat v tomto
muzikali a ¢o v nom moézu divaci Cakat. Neskdr uz autor prichddza na otazky ktoré su
smerované na osobu herca. Dostal sa od muzikalu ku jeho zdzitkom, alebo ku prichadzajacim
Vianociam. Autor, presne vedel ako stanovit’ otazky, aby boli pre Citatela zaujimavé. Niekde
mozeme vidiet, ze osoby s ktorymi je interview robené spominaju nejakych T'udi ktorych ale

oslovuju tak ako ich oslovuju aj v sikromi. Tu sa to nekona. Herec nechdva mena aj
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s priezviskami. Ako napriklad: , Sibylu reziroval Radek Bales®, alebo , muzikdl je dielo Mira
Prochddzku “. Nepouzil zdrobneninu a ani nejaku jeho prezyvku, pri ktorej by autor musel
dévat meno do zatvoriek.

Ked'ze bol rozhovor vedeny s Ceskym hercom text sa prekladal. Ale ziadne Stylistické
chyby spdsobené prekladom v fiom nevidno. Z interview sa d& vycitat na ktoré otazky péan
Hiilka nechcel odpovedat, ale autor bol profesiondlny a netlacil ho do tychto odpovedi.
(Napriklad: ,,Nerdd hovorite sitkromi, neda mi vSak neopytat' sa, s kym budete Vianoce travit?

Budem so svojimi najblizsimi. ©) Tato odpoved’ autorovi postacila a presiel na ini
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tému. Z interview, mdézeme vycitat pohodovl a uvolnenu atmosféru, ktord vidime aj na
reakciach interviewovaného. Zachytené su v zatvorkach, napriklad (smiech). Z toho nam

vyplyva, ze herec sa smial.

Ukazka €. 2
EMMA

Nasim d'alsim vyberom pre publicistické interview bol mesacnik Emma. Konkrétne Cislo
188. Mesaénik je uréeny na mesiac Jal 2016. Casopis Emma je uréeny pre Zenskych &itatelov od
15 rokov. Mladsie by to asi nezaujimalo, aj ked’ mézu nastat’ vynimky. Autorkou interview je
Danka Vilhanova.

Nase interview s nazvom ,,Pehava sexbomba® je rozhovor so zndmou hereCkou a
spevagkou Barborou Svidrafiovou. Rozprestiera sa na §tyroch stranach a to od strany 34 a2 po
stranu 37. Mdzeme v fiom najst’ titulok, perex ale aj kolajnice. Poskladané je zo 7. stipcov. Na
prvej strane mozeme vidiet' text, ale zasahuje ndm sem uz aj fotografia ktora je na celej pravej
strane. Na nej je odfotena herecka v plavkach a pod fiou sa nachadza nadpis aj s perexom. Ked
prevratime list uvidime jej dve fotky. Na lavej] strane ju mdzeme vidiet hore, pod fiou je
kolajnica a otizka. Vedla sa nachadza jeden stipec s otdazkami. A takto to mame aj na pravej
strane ale zrkadlovo. CiZe najskér mame stipec s textom, v pravom hornom rohu najdeme
kolajnicu aj s dokonCenim odpovede a pod textom jej fotku s jedlom. Fotografie su pouzité
velmi tematicky. Ked'Ze je mesa¢nik urCeny na letny mesiac plavky a modré pozadie, ktoré
znazoriuje vodu je vel'mi aktualne. Ale zodpovedaju aj jej odpovediam, pretoze ona sama ma
vel'mi rada cestovanie a more. Taktiez aj jedno ako mdzeme vidiet' na poslednej fotke.

V prvom periodiku moze vidiet aj pod'akovanie za priestory kde bola herecka fotena. LepSie
povedané ¢asopis Emma spravil reklamu pre dany hotel, obleCenie alebo Sperky.

Ako sme uz zacali interview sa tyka jej osoby. Autorka zacala otdzkou ako sa Barbora
citi, ked’ze musela skoro vstavat’ na fotenie. Ale neskor prechadzala podl'a jej odpovedi aj na iné
témy. Rozoberali spev, herectvo, ako ju vnimaju ludia ked’ hrd negativne ulohy. Takto sa
postupne dostala aj k otdzkam o foteni. VeI'mi zaujimavou bola otazka ¢i nemala problém sa fotit’
v plavkach. Ked'ze ako kazda zena ma aj ona nejaké komplexy. A na koniec presla autorka na

otazky z jej sukromia. Pytala sa na priatel’a a ¢o robi cez vol'ny Cas.
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Autorka pridala aj vlastny nazor do jednej z otazok. Alebo lepSie povedané reagovala na

Barborinu odpoved'. ,,Lebo si herectvo vystudovala a dostala angazmdn v Zilinskom

divadle. “ alebo ,,Prosim ta, aky velky zadok? *“ Gramatické chyby sme v texte nenasli. Este by

sme dali do popredia, ze herecke zanechal Casopis aj obalku, ako je spominané aj v texte.

Zaver

Teraz ked’ sme vypracovali seminarnu pracu, mézeme povedat, ze sme sa lepSie
oboznamili s danymi zanrami. Konkrétne so spravodajskym a publicistickym interview. Mozeme
povedat, ze sme zanre nasli. Avsak spravodajsky zaner sa nam hl'adal dost zle. Mali sme kupené
Hospodarke noviny, Pravdu ale aj Dennik N a bohuzial sme ni¢ nenasli. Nast'astie nas ocino Cita
Sport a tam sme zhodou okolnosti nasli nejaké spravodajské interview. A tak sme si na druhy den
kuapili druhé a tam nasli dalSie. Vedeli sme, Ze jedno publicistické interview chceme z Emmy, len
sme hladali nejaké zaujimavé. Druhé sme nasli v Slovenke ale aj v tyzdenniku Plus 7 dni. Av§ak
sme sa rozhodli pre Slovenku.

Prinosom préce bolo pre nés urcite oboznamenie sa s niektorymi periodikami. Ako napriklad ten
Sport, ktory sme predtym precizne negitali, taktieZ aj Dennik N. TieZ sme sa z literatary
dozvedeli mnoho novych a zaujimavych informacii. Aj to, ze v publikédcii Mala encyklopédia
zurnalistiky je velmi zaujimavd kniha z mnozstvom uzito¢nych informacii. A po precitani
mnozstva literatury mozeme skonS$tatovat, ze sme s danou problematikou oboznameni ovela
lepSie ako sme boli na zaciatku, ked sme nevedeli do ¢oho ideme.

Avsak v uvode sme si stanovili urcité ciele. Napriklad, ze chceme mat rovnaké mnozstvo textu v
publicistickom interview ako aj v spravodajskom interview. Bohuzial' tato poziadavka sa nam
nesplnila. Pretoze, toho textu ku spravodajskému interview sme nasli menej. Ale na opacne]
strane, nasli sme vel'a zaujimavych informacii ku samostatnom spravodajstve, publicistike alebo
interview. A aj publicistické interview ma mnoho literatury.

Na zaver mdzeme skonStatovat’, ze sme radi, Zze sme si vybrali prave tuto tému. Tak ako na
zaCiatku tak aj teraz na zaver sa nam stale zda vel'mi zaujimava.

Z toho vyplyva, Ze seminarna praca bola pre nas velkym prinosom a pomohla nam lepSie

pochopit’ danu problematiku.
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ANALYZA RECENZIE

Debnarik Jan — Pravdova Hana

ABSTRAKT

Autor sa vo svoje] praci primarne zameriava na zaner recenzie, jej prvky a zékladné
rozdelenie.. Hlavnhym cielom tejto prace je definovat pojem recenzie ako zurnalistického
zanru a jeho nasledného reozdelenia. Text totiz pojednava o najzakladnejSom rozdeleni zanru,
posudku a kritike. Autor spraciva prave tieto zakladné zanre, ktoré nasledne podrobne
analyzuje. Dal§im vyty&enym ciefom autora je zhrnutie poznatkov zistenych predoslym
skumanim a poukazat’ na ne v praktickych recenziach nachadzajucich sa v dnesnej slovenskej
printovej publicistike. Autor sa v zavere praktickej Casti prace taktiez snazi o lahké

porovnavanie analizovanych prac.

Kruacové slova: zurnalistika; zurnalistické zanre; recenzia; posudok; kritika

ABSTRACT

Author is in his work primary oriented on the one genre of journalism, review and it’s
description and dividing. Main goal of this work is to define the concept of review as the
journalistic genre and its dividing. The text also discusses about basic dividing of the genre,
the survey and the criticism. Author discusses these basic genres, which are analyzed later on.
Another set out goal of the author is to summarize the findings of the last analysis and refer
them on practical reviews contained in today's slovak print journalism. Author is also trying

to compare some analised reviews at the end of the practical part of his work.

Key words: journalism; journalistic genres; review, review-survey; review-criticism
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UvoD

Ako je uz v samotnom ndzve seminarnej prace naznacené, je jasné, Ze autor sa bude
vo svojom diele primarne zameriavat na recenziu, jej prvky a zakladné rozdelenie. Autor sa
snazi oboznamit’ Citatela so samotnym zurnalistickym zanrom a jeho subzanrami. V druhej
Casti prace sa tieZz snazi analyzovat skutocné ukazky recenzii nachadzajice sa v dnesnej
slovenskej printovej publicistike.

Pri vybere témy nasledovne] prace sa autor opieral hlavne o fakt, ze uz ma v tomto
okruhu isté zakladné poznatky a skusenosti z minulosti, a ze sa tomuto zurnalistickému zanru
venoval aj v praxi. Ako byvali recenzent pocitaCovych hier na viacerych internetovych
portaloch sa autor pri vybere témy rozhodol takmer okamzite, pricom vopred spomenuty fakt
povazoval za hlavni motivaciu. Dufa, ze mu praktické skasenosti pri vykonavani prace budu
viac ako prinosné aznaCne mu ulah¢ia proces jej tvorby a dokoncenia. Vdaka tejto
semindrnej praci autor taktiez oceniuje fakt, ze si pri praci s odbornou literatirou moze
prehibit svoje poznatky ohl'adne recenzie ako zurnalistického Zanru, ktoré mu nasledne mézu
poskytnut’ d’alSie perspektivy v jeho profesionadlnom zivote.

Pri popise témy sa autor pridrziava odbornych textov, ktoré mal k dispozicii. Poskytli
mu zna¢né mnozstvo zakladnych informacii o zvolenom zanri. Odborné definicie Cerpal
prioritne z knih J. Findru a J. Mistrika Stylistika slovenciny a Zdnre vecnej literatiiry. Pri praci
s odbornymi textami taktiez narazil na rozdelenie Zanru, ktoré poskytol autor Stefan Velas vo
svoje] knihe 7Teoria a prax novindrskych Zanrov. Velas tu poznamenal, ze recenzie deli do
troch hlavnych kategorii, ktoré sa od seba liSia v prvom rade zddévodu rozliSovania
percipienta samotnej recenzie.

Autor od zisteni analytickej Casti prace oCakava, Ze analyza odbornych ukazok mu
ukdze moznosti lepSieho pochopenia spracovania zurnalistického zanru v odbornych

periodikach.
1 RECENZIA

Recenziu ako jeden zo zurnalistickych zanrov =zaradujeme do publicistiky
racionalneho typu, takzvanej analytickej publicistiky. Je to odborné, alebo v dnesnej dobe
taktiez aj Coraz viac rozSirenejSie amatérske zhodnotenie uz vopred publikovaného,
dokonceného diela. Ked'ze je recenzia zlozitym suborom na poli zurnalistickych zanrov,
v ktorom sa uplatiiuji viaceré¢ slohové postupy ajazykové S§tyly, rézni autori opisuju

a zarad'uju recenziu inak.
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J. Findra vo svojej Stylistike Slovenciny sice recenziu, spolu s posudkom a kritikou
zarad’'uje do analytickych zanrov a nasledne dodava, ze ,,v skuto¢nosti su to popularno nau¢né
texty, o Com svedéi aj ich jazykovo-kompozitna a obsahovo-myslienkova stavba.“' Nasledne
dopliia, e s publicistikou ich spaja usilie autorov o zrozumitelnost a e v nich dominuji
prave analytické (hodnotiace) informacie o hotovych dielach alebo o kultarnych a
spoloCenskych aktivitach.

A. Tuser Findrovu teoriu sCasti potvrdzuje, ked’ vo svojom diele Ako sa robia noviny

poznamenava: Vrecenzii sa vari najmarkantnejSie prejavuje hodnotiaci prvok

2

((2

publicistiky.“” TuSer tu jasne poukazal nato, ze recenzia ma silny hodnotiaci aspekt. Posudok
ako praca s informaciami je totiz len jednou z jej viacerych odvetvi. Recenzia z odborného
hl'adiska totiz obsahuje taktiez analyzu, kde publikované dielo hodnoti. Vyskytuje sa tiez
hodnotenie, kde je pohl'ad na dielo kriticky, a to zvac¢sa v subzanri recenzie, v kritike.

Podrla stanovisk tychto dvoch autorov je teda mozné odvodit’, ze v recenzii mozeme
najst viacero slohovych postupov. Pri préaci sinformaciami sa tu vyskytuje informacny
slohovy postup. Ked'Zze vSak recenzia sinforméciami nasledne d’alej pracuje, pri analyze,
respektive hodnoteni, sa vyskytuje opisny, ale aj vykladovy slohovy postup. Vo svojej
priruéke pre vysoké Skoly s nazvom Zdnre vecnej literatiiry J. Mistrik potvrdzuje tito tedriu
pri porovnavani recenzie s posudkom: ,Model recenzie je zhodny s modelom posudku. Aj
ked’ iba prva Cast je informacna, predsa obidve Casti — teda aj jadro posudku — maja charakter
opisného slohového postupu.>

Ako jeden zo zurnalistickych zanrov zaradujeme recenziu do publicistického Stylu.
Samotny publicisticky §tyl vSak ako jeden znajmladSich $tylov preberd postupy a prvky
z inych, starSich Stylov, a je teda prirodzené, Ze recenzia z tohto §tylu v niektorych pripadoch
vybocuje. J. Mistrik v rovnakej prirucke citovanej vopred spomina recenziu s d’al§imi piatimi
zanrami. PiSe v nej, ze ,,vSetkych Sest uvedenych zanrov sa moze vyskytovat aj mimo novin
a Casopisov, teda ako zanre nauéného $tylu.«*

To znamena, Ze sa recenzia mdze vyskytovat v roznych obmenach anemusi sa
vyskytovat len v publicistike. T4 v§ak samozrejme prevazuje. Ci uZ su to printové noviny
a Casopisy, kde sa vo svojej klasicke] podobe vyvijal zaner recenzie pocas svojej historie
najviac, alebo v dnesnej dobe Coraz viac vyuzivané arozSirené medzi percipientmi,

internetové portaly. Tie dnes totiz postupne nahradzaju klasicku printovi podobu novin

"FINDRA I.: Stylistika Slovenciny. Martin : Vydavatel'stvo Osveta, 2004, str. 215.

> TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava : SOFA, 2007, str. 102.

> MISTRIK 1. Zdnre vecnej literatitry. Bratislava : Slovenské pedagogické nakladatel'stvo, 1975, str. 97.
"MISTRIK J.: Zdnre vecnej literatiiry. Bratislava : Slovenské pedagogické nakladatel'stvo, 1975, str. 147.
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a Casopisov, pretoze informacie cez internet sa Siria rychlejsie a jednoduchsie, priCom naklady
pre internetové portaly s minimalne. Potvrdzuje to aj 1. Jenda vo svojej prirucke Uvod do
tedrie zZdnrov, v ktore] spomina, ze ,rychlost akomplexnost prenosu informacii cez
internetové prostredie zrejme v budticnosti povedie k zmene $truktary tladenej zurnalistiky .«

V internetovom prostredi sa recenzia markantne rozSirila medzi samotnymi
percipientmi, ked'ze odborné recenzie, ¢i uz knih, filmov, alebo inych umeleckych diel, boli
velmi vazené nielen v profesiondlnych kruhoch. Z désledku masivneho rozsirenia a slobody
prejavu sa na internete postupne zacali objavovat amatérske, takzvané uzivatel'ské recenzie
na rozne produkty a diela, od technickych noviniek, ako mobily a pocitace, az po klasické
recenzie na umelecké diela.

Nejedna sa vsak o odborné &lanky. Aby totiz recenzia spifiala isté normy, Findra
v Stylistike Slovenciny hodnoti, e ,je doleZité, aby kritické subjektivne hodnotenie
posudzovaného textu neprerastlo do subjektivizmu a do vyuzivania silnejsich expresivnych

prostriedkov .«

Recenzia ma totiz vlastnosti objektivneho zhodnotenia daného diela,
s prvkami subjektivneho hl'adiska autora. Tuto zékladna vlastnost si ale mnoho amatérskych
autorov recenzii neuvedomuje, ¢im sa odbornost’ danej recenzie straca. Taktiez nie je vhodné,
aby sa v recenzii objavovali expresivne ¢i az vulgarne vyrazy.

V recenzii je sice prvoradé poskytnut’ na dané recenzované dielo vlastné skusenosti,
nazor a postrehy autora, je vSak dolezité, akou formou budu podané. Informécie poskytnuté
v nej by mali byt ponaté objektivne, pravdivo. V hodnotiacej Casti sa uz moézu vyskytovat’ aj
subjektivne hodnotiace prvky. Pokial sa jedna o formu recenzie — kritiku, v tomto pripade uz
mozu prevazovat aj silné subjektivne prvky.

V kazdom pripade by mala byt recenzia napisand zrozumitelne, gramaticky
a Stylisticky korektne, aby bola Citatelovi maximalne uzito¢na. V recenzii je velmi podstatny
vlastny ndzor a vyjadrenie postoja autora. Jej obsah by vSak nemal byt vulgarny, expresivny,
ani inak napadajuci. Hranica subjektivity by v ziadnom pripade nemala byt prekroCena

v takej miere, Ze by recenzia napadala a znevazovala recenzované dielo.

1.1 CLENENIE

Zaner recenzie delime do viacerych subzanrov, pri¢om vSak delenie samotné nie je

medzi odbornikmi Gplne jednotné.

SJENCA T U\iod do teorie zanrov. Trnava : Fakulta masmedidlnej komunikéacie UCM v Trnave, 2014, str.24.
® FINDRA I.: Stylistika Slovenciny. Martin : Vydavatel'stvo Osveta, 2004, str. 212.
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Vel'as rozoznava tri formy recenzie: ,,recenzia-kvalifikovany posudok, za jej variant
budeme povazovat i minirecenziu a kratke recenzie filmov v programovych tyzdennikoch,
recenziu-kritiku a recenziu s ukazkami.“” Toto rozdelenie je stale viac menej spravne.

S prvymi dvoma spomenutymi subzanrami sa mézeme stretnit’ aj teraz, no posledny variant,
recenzia s ukdzkami, sa v dnesnej dobe uz prakticky ako samotny variant nepovazuje, pretoze
splynul s ostatnymi dvoma subzanrami. Potvrdzuje to i rozdelenie H Pravdovej, ktora
recenziu rozdeluje iba ako: ,,Recenzia posudok — ur€end beznému Citatel'ovi; recenzia kritika

— Castejsie sa objavuje v odbornych periodikach.«®

1.1.1 RECENZIA-POSUDOK

Subzaner recenzie—posudok, mdzeme chéapat’ ako text, ktory stoji medzi autorom
diela, o ktorom recenzia informuje a hodnoti, a adresatom, ktory toto dielo bud’ nepozna,
alebo pozna, ale iba okrajovo. Autor recenzie-posudku je tym padom sprostredkovatel'om
medzi tymito dvoma osobami.

Tento variant recenzie sa vyskytuje zvac¢sa v univerzalnych novinach, dennikoch,
tyzdennikoch a v podobnych periodikach, a v menej $pecializovanych Casopisoch. Z dnesnej
slovenskej Zzurnalistiky modzeme spomenut napriklad denniky ako Dennik N a SME,
z tyzdennikov zas napriklad Casopis .tyzdei, kde sa tento typ recenzie objavuje.

Recenzia-posudok je zamerana viac menej na informovanie Citatela o danom diele,
ktorému sa posudok venuje, priCom sa tiez kladie déraz na zlah¢enu orientaciu sa v texte. To
znamena, ze pri analyze diela a naslednej praci s textom posudku plati vyrazné zjednodusenie
odbornych vyznamov alebo umeleckych jazykovych prostriedkov pre ulahCenie interpretacie
vyznamu nezainteresovanému Citatelovi. To potvrdzuje aj Mistrik, ked v Zdnroch vecnej
literaturi hovori: ,Posudok predpoklada odbornii analyzu diela au autora schopnosti na
vedecku pracu, aviak sam text posudku musi mat’ popularno-vedecky charakter.“” Dalej tieZ
poznamenava, ze ,,samotny posudok nemusi byt pisany na rovnakej Stylistickej rovine, ako je
text. Je tu moznost alebo potreba zovSeobectiovania, pripadne uvedenia typickych
prikladov.“"

Po obsahovej stranke je posudok zamerany na zakladné hodnotenie recenzovaného

diela, s cielom oboznamit percipienta o jeho zakladnych informaciach s moznostou utvorenia

" VELAS, S.: Tedria a prax novindrskych zanrov II. Bratislava : UK, 2000, str.20.

¥ PRAVDOVA, H.: III. Prehl'ad Zurnalistickych Zénrov v jednotlivych typoch médii. In Zdklady masmedidlnych
studii. Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2012, str. 69.

" MISTRIK J.: Zdnre vecnej literatiiry. Bratislava : Slovenské pedagogické nakladatel'stvo, 1975, str.96.
YMISTRIK JI.: Zdnre vecnej literatiiry. Bratislava : Slovenské pedagogické nakladatel'stvo, 1975, str.96.

29



si vlastného obrazu na dielo. Popisuje moznosti a sposoby obozndmenia sa s dielom
konkrétnejsie, ¢1 uz ako moznosti zakupenia si recenzovanej knihy, alebo zhliadnutia filmu
v kinach. Dalej hodnoti d’alSie zaujimavosti, ¢i uz vonkajsi vzhl'ad, podobnosti a atraktivitu,

roznorodé kvality daného diela, alebo v Com spociva jeho estetickd hodnota.

1.1.2 RECENZIA-KRITIKA

Recenzia-kritika sa od recenzie-posudku 1isi v mnohych smeroch. Pricom posudok je
smerovany kazdému Ccitatelovi bez rozdielu, kritika je ur€end uz viac kvalifikovanému
percipientovi, oboznameného s recenzovanym dielom. Tento druh recenzie sa tiez vyuziva
ako hodnotenie pre samotnych tvorcov daného diela, pre ktorych je taky druh spitnej vizby
viac ako uzitocny.

Pri pisani kritiky sa kvoli $pecifikovanejSiemu zameraniu sa na skupinu Citatelov
prisposobuje vyber slov a odbornych vyrazov zvicSa danej skupine percipientov, pretoze sa
o¢akava vySSia miera porozumenia danej tématike, a stym spojenou odbornejSou
pojmovostou. To poukazuje na dal§i rozdiel medzi kritikou a posudkom, v ktorom pri
pouzivani prili§ uzko Specializovane] terminologie nemusi byt Citatel plne oboznameny
s vyznamom napisaného ¢lanku.

Kritika je podl'a Mistrika ,,vyhroteny, prisny pohl'ad na hodnotiacu vec.“'' Pri¢om pri
posudku sa doraz kladol hlavne na informacie a obsah spojeny sinformovanim C(itatela,
krittka m& mens$iu mieru informa¢ného obsahu, a vyssi déraz sa kladie na hodnotenie. Pri
hodnoteni v tomto subzanry sa mozu prejavit silné subjektivne nazory autora recenzie, ked’ze
analyza diela otvara moznost’ komentara k jeho jednotlivym Castiam, respektive k dielu ako
celku. To vSak eSte neznali, ze aj ked kritika posudzuje a hodnoti dielo prisnejsie ako

posudok, musi byt hned jednostranna a subjektivna. Moze mat totiz za ciel vytknut

nedostatky hodnoteného diela, ktoré sa mézu napriklad do budicnosti vylepsit'.

"MISTRIK JI.: Zdnre vecnej literatiiry. Bratislava : Slovenské pedagogické nakladatel'stvo, 1975, str.97.
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2 ANALYZA UKAZOK RECENZIi

Ukdzka &1 bola vydana v tyzdenniku .tyzdeti, v &isle 41/2016. Clanok sa nachadzal na
51. strane. Jedna sa o recenziu-kritiku, ktora niesla titulok — , Film blizky skuto¢nému zivotu®.
Autorkou cClanku je Zuzana MojziSova, ktord je, ako hovori popis za textom,
spolupracovnicka Casopisu .tyzderi.

Text s titulkom, perexom, kol'ajnicou a jednou fotografiou je rozlozeny na jednej celej
stranke Casopisu. Titulok sa nachadza nad ostatnymi prvkami ¢lanku v l'avom hornom rohu
strany. S titulku m6zZeme vycitat’, Ze sa jedna o recenziu k filmu. Pod nim sa nachadza meno
autorky, graficky odlisené od zvysku textu Cervenym pismom. Pod tymto tidajom sa nachéadza
dvojriadkovy perex. Ten ndm sice nepopisuje ani zakladné informacie o diele ani jeho dej,
avsak autorka v iom urcite chcela zachytit' jednu z délezitych myslienok filmu, ktort v iom
pravdepodobne sama spozorovala. V strede strany sa nachadza aj kol'ajnica, ktora predeluje
text. Malad fotografia v pravej hornej Casti strany zobrazuje oficidlny plagat k filmu. Pod
fotografiou sa nachadza kratky text so zakladnymi informéciami o tvorcoch filmu. Text,
zalomeny do dvoch stipcov, ktoré predeluje kolajnica, je rozdeleny do troch sekcii, pri¢om
kazda z nich obsahuje vlastny medzititulok.

Kedze kritika odraza postoj autora k dielu, ktoré popisuje a hodnoti, nikdy sa v nej
nevyhneme subjektivnosti. Autorka sa vtomto ¢lanku ubrala prave tymto smerom, co
mdzeme vidiet hned v uvodnych vetich textu. Prva Cast totiz neopisuje ani tak dielo
samotné, ako myslienku vo filme wvystihnuta. Az v polovici druhého odseku sa totiz
dostavame k informaciam o samotnom filme. Tu sa uz naplno objavuje informacény slohovy
postup. Ten prevlada aj v druhej Casti, kde text opisuje predchadzajuce filmy reziséra
Michela Franca. V nasledujucom odseku sa vSak znova ako na zaliatku text vracia ku
vykladu, kde je mierne nacrtnuty pribeh filmu a zaroven jeho hlavnej postavy Davida,
oSetrovatela chorych a nevladnych. Tato Cast’ je zvladnuta velmi dobre, pretoze sa sice
dozveddme zékladnu kostru filmu, avSak nie su vyzradené ziadne detaily, alebo spoilery.
V zaverecnej kapitole text hodnoti tvorbu reziséra ajeho umelecké techniky a spracovanie.
V poslednom odseku autorka kladne zhodnocuje hlavni mySlienku filmu, ktorou je smrt,
pohl'ad na fiu, a laska k zivotu.

Kompozicia textu je stavana zlozitejSie. Slohové postupy v celej recenzii sa striedaju,
pricom by sa dalo povedat’, ze v kazdom odseku sa obmienaji. V texte prevlada vykladovy

postup, s prvkami beletrizacie. Vety su zlozité, avSak zrozumiteI'né aj pre bezného Citatel'a.
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Ukdzka & 2 bola publikovana v mesaéniku TECHBOX — 11/2016 na strane 64. Clanok
je recenziou-posudkom, ktory po publikovany pod ndzvom — , Logitech K780 Multi-Device
Wireless Keyboard”“. Autor recenzie uvedeny nie je, ¢lanok je ale ohodnoteny ako - tip
redakcie TECHBOX.

Text s titulkom, s tabulkou hodnotenia ajednou fotografiou zabera priblizne 1/3
strany. Perex ani podtitulok sa v ¢lanku nenachadza. Titulok jasne naznacuje, ze sa jedna
0 recenziu, pretoze popisuje presny nazov predmetu, teda bezdrotova pocitaCovu klavesnicu,
o ktorej je ¢lanok napisany. Prilozena fotografia, zaberajuca takmer rovnaku plochu ako
samotny ¢lanok, znazoriuje opisovany predmet. Text je zarovnany do bloku, pricom
neobsahuje ziadne odseky. V pravom dolnom rohu sa nachadza aj graficky oddelené
hodnotenie posudzovaného predmetu, s vypisanymi kladmi a zdpormi, celkovym hodnotenim
od redakcie a cenou predmetu.

I ked sa recenzia-posudok vyskytuje zviacSa v univerzalnejSich periodikach, v tomto
pripade mdzeme hovorit o vynimke. Casopis je totiz §pecializovany na okruh techniky a teda
aj recenzie vnich si poraté viac odbornejSie. Odborna terminoldgia sa vSeobecne
v posudkoch vel'mi neobjavuje, no v tomto ¢lanku ju mdzeme objavit v takmer kazdej vete.
Pre technicky zamerany Casopis je to vSak nevyhnutnost, pretoze bez odbornosti by bola
takato recenzia viac menej zbytoén4. Okrem tychto vynimiek viak spiiia &lanok vetky hlavné
znaky posudku. Je tu vyuzity logicky postup tvorby, kde na zaciatku a v strede textu je
vyuzivani informaény a opisny slohovy postup. Tieto dva slohové postupy tu jasne
prevladaju, ked'ze text pojednava hlavne o vizudlnom, respektive vonkajSom, a nasledne aj
o softvérovom (vnutornom) vybaveni klavesnice. Recenzia takto oboznamuje Citatela so
zakladnymi informaciami, ale nenitenymi pripomienkami mu taktiez umoziuje vytvorit si
vlastny ndzor na predmet. Nachadza sa tu aj vykladovy slohovy postup, ktory moézeme vidiet
hlavne v zavereénych vetach textu: ,, Skoda anglickych popisov tlagidiel a vy$§sej ceny, ktora
ale od Logitechu uz ¢lovek akosi oCakdva. Spracovanie, kvalita a moznosti vyuzitia za to
stoja.“ Posudok je vSak napisany vel'mi objektivne, presne ako by mal byt. Hodnotenie je
oddelené, priCom podava iba zakladné pripomienky k posudzovanému predmetu a nijak extra
ich neopisuje.

Text mé jednoduchu kompoziciu, ked'ze sa jednd iba o jeden blok textu. Prevladaju
jednoduché vety, no objavia sa aj dlhSie suvetia, prave v ktorych mdzeme najCastejSie
spozorovat odbornejsie vyrazivo. Aj to je ale zvdcSa pisané jasne a zrozumitelne pre viac

zainteresovanych Citatel'ov.
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Ukdzka &3 bola publikovana v mesaéniku PC REVUE — 11/2016. Clanok sa
nachadzal na strane 60. Recenzia-posudok bola vydana s titulkom — ,, Ovélna skry§ pre Mini-
ITX*“. Autorom ¢lanku je Cubomir Samak.

Ako aj v ukdzke ¢.2, aj tento ¢lanok je posudkom. Nachadza sa v podobne zameranom
Casopise, pricom ma podobnu stavbu textu a aj tému obsahu. Ukdzku ¢.3 teda vyuZijeme na
komparéciu s predoslou ukazkou.

Clanok, ktory obsahuje titulok, nadtitulok, kolajnicu, fotografiu a oddelené
hodnotenie, zabera polovicu celej strany ¢asopisu. Titulok, nachadzajuci sa v lavom hornom
rohu, ndm prezradza, ze text opisuje uloznu skrifiu pocitata. Nad nim sa nachadza nadtitulok
popisujuct presny nazov produktu. Kolajnica nesie autorov komentar ku recenzovanému
predmetu. Fotografiu, nachadzajuca sa v lavom hornom rohu, sprava obteka blok textu.
Znazorfiuje opisovany predmet. Text, ktory je zalomeny do troch stipcov, je rozdeleny
viacerymi odsekmi. Nachadza sa tu taktiez graficky oddeleny hodnotiaci blok, v ktorom sa
nachadzaju klady a zapory a celkové hodnotenie predmetu. Nechyba ani uvedena cena
predmetu, ktora sa nachadza za poslednym odsekom textu.

Kompozicia textu je oproti predoslej ukazke trochu komplikovanejsia, pretoze sa tu
nevyskytuje logicky postup tvorby. Informacny a opisny slohovy postup sa tu prelina
s vykladom, priCom autor pouziva aj umelecké vyrazové prostriedky. Hned’ v druhej vete je
napriklad pouzita fraza: ,Jej Caro tkvie..“. Terminolédgia je vSak oproti predoslej ukazke
zna¢ne univerzalnejSia. Odbornu terminoldgiu samozrejme v ¢lanku najdeme, no bez nej by
sa uz autor pravdepodobne nezaobiSiel. Oddelené hodnotenie je podobné tomu v predoslej
ukazke, pricom klady a zapory nie su popisané nijako obsirne.

Podl'a predosle] analyzy a kompardcie sa neda s urCitostou zhodnotit’, ze posudok
v ukdzke ¢.3 je napisany lepSie. Nachadza sa tu viac prvkov textu, ktory je pomerne dobre
rozdeleny. Chyba tu vSak logickd postupnost’ pri pouzivani slohovych postupov. Je tu ale
lepSie zvladnuté praca s textom, kvoli ktorej bude tomuto ¢lanku dobre rozumiet’ aj relativne

nezainteresovany Citatel.

Ukadzka ¢&.4 bola uverejnena v mesacniku PC REVUE — 11/2016 na 75. strane. Jedna
sa o kritiku publikovani pod titulkom — ,Mala karta, malo pamite, ale vykonné jadro®.
Autorom recenzie je Dubomir Samak.

Recenzia-kritika zaberda cell jednu stranku casopisu. Mozeme tu najst titulok,
nadtitulok, kol'ajnicu, jednu fotografiu a tabul'ku porovnani. Obsah titulku nam vjastiuje, ze sa

bude jednat’ o dalsi pocitaCovy komponent, tento krat o graficku kartu. Nadtitulok ndm
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prezradza nazov tejto karty. Priamo pod titulkom v pravej cCasti strany je umiestnena
fotografia opisovaného komponentu. Text je zalomeny do dvoch stipcov, pri¢om je rozdeleny
do kapitol. Kapitoly su od seba rozligené medzititulkom. Pozdiz celej pravej asti strany je
umiestnend tabul'ka, v ktorej mozeme vidiet porovnania vykonnostnych testov recenzovanej
grafickej karty.

Kompozicia textu je priblizne rovnako zlozita ako v wkdzke ¢.3. Je to ale samozrejmé
ato hlavne ztoho dovodu, ze sa jedna orecenzie z rovnakého periodika, aj od rovnakého
autora. V tejto recenzii je vSak takato kompozicia viac prijatel'nd, pretoze sa jedna o kritiku.
D4 sa to usudzovat’ vd'aka mnozstva textu pisaného vo vykladovom slohovom postupe. Ten
totiz v text tento krat prevlada. Aj tu chyba logickd postupnost’ tvorby, takze sa slohové
postupy obmieriaju. V ¢lanku sa Casto vyskytuje aj informacny slohovy postup. Vyuziva sa tu
viac odbornych vyrazov, takze pre bezného Citatela je tato recenzia menej zrozumitelna. To
je mozné spozorovat aj z pripojene] tabulky, ktora obsahuje prakticky vylu¢ne odborné
vyrazy. V texte je zahrnuta aj kapitolu zavereCného hodnotenia, kde autor zhriia zistené

informécie. Z toho si moze Citatel’ utvorit’ vlastny nazor o recenzovanom produkte.
ZAVER

Autor svoju pracu porial sposobom obozndmenia Citatel'a so zurnalistickym zanrom
recenzie. Popisal ako zaner definuju rozni ini odbornici, pricom zosumarizoval, aké slohové
postupy a jazykové Styly recenzia vyuziva. Autor v praci taktiez spomenul roz§irenie zanru
v praxi. Vyty¢il, ze recenzia je najviac roz§irena v publicistike, av§ak v dnesnej dobe sa Coraz
viac §iri prostrednictvom internetu, ktory pomaly vytlaca printové periodika. Dodal vsak, ze
recenzie vyskytujice sa na internete byvaju Casto napisané velmi amatérsky a chyba im
odbornost’.

V d’alSej Casti seminarnej prace sa autor zameriaval na Clenenie tohto zurnalistického
zanra. Uviedol, ze pozname tri subzanre recenzie, ato posudok, kritiku a recenziu
s ukazkami. Nasledne vSak dodal, ze treti spomenuty subzaner sa uz v dnesnej zurnalistike
nevyskytuje, pretoze zanikol a splynul s ostatnymi.

V Druhej, analytickej Casti seminarnej prace, sa autor zameral na analyzu ukazok
recenzii v dnesnej slovenskej zurnalistike. Ked'ze vSak nenaSiel potrebné mnozstvo periodik,
aby kazdéa ukazka pochadzala z iného zdroja, dve recenzie pochddzaju z rovnakého Casopisu,
ato z magazinu PC REVUE. Ostatné ukazky autor Cerpal z tyzdennika .tyzden a mesacnika

TECHBOX.
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Kedze autor Cerpal z dvoch technicky zameranych casopisov, odhodlal sa aj na
komparaciu recenzii z tychto dvoch konkurujucich si magazinov. Vysledok bol prekvapivy,
ked'ze obe recenzie-posudky boli sice napisané dostato¢ne odborne, ale nasli sa aj urcité
nedostatky. Zhodou okolnosti ak jednej zrecenzii Cosi chybalo, t4 druhd to obsahovala
a naopak. Dalo by sa teda poznamenat, 7e po technickej stranke sa vzajomne dopliiali. Z toho
je mozn¢ konstatovat, Ze ani jedna recenzia nebola od druhej spracovana rezolutne lepSie.

Po ukonceni tvorby svojej seminarnej praci povazuje autor nadobudnuté skusenosti za

vel'mi hodnotné a ddlezité pri d'alSom Studiu. Dufa, ze ich v buducnosti dobre zuzitkuje.
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PRILOHY

Film blizky skutoCnemu zivotu

.zuzana MojziSova
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nepu/ iam( .ii. u hodiny. Len keby vicn def av i
hodinu L'I: linit'kio, komu na nds a naSom do-
stojnil’ . odchode -ilei.i,

Chi = " ti"iilhéri hu zobra/.ujiiiiko.sta-

rého nui; . ~dll ..1' bichm bradou a presypacimi hodi-
nami -1.7 Jak,tin lak, p.sJajuzrniecka piesku zo sklifka
do sklii>a. I hriii .1,, zloho slovavyvieraji ajinf kro-
nika. chrimci la. chroiiomeler. anachronizmus...
alie/. léii Ili, ti . /r dltionvajaci.Caslo sa opakujuci,
zdlhavV vil. u.'i ;s zly, prolivny, trvaly... vsloven¢ine
najma m-jakV neduh, niefo negativne z\'a¢Sa rdzu te-
lesného, idravotnéhu. A liez ndzov mexicko-franclz-
skeho filmu mexického reziséra Michela branca. Chro-
nies<avold ascendr k nemu bol na minuloro¢nom fes-
tivale v (Cannes vyhlaseny za najlepSi. (O Zlatl palinu
vtedy satazil okrem inych aj s dalaiin skvelym filmom,
liez seschatologickym pribehom o veciach poslednych,
so Saulovym synom LA&szléa Nemesa.i Hlavna tloha
viiom prischla BritoviTiniovi Rotbovi.ona knemu pri-
rastla, stal sa fiou, hodinu a pol sanepozeréate na exce-
lentného herca, pozeréate sa na nejakého oielrovaiefa.
Povodne bola Gstrednou nositefkou pribehu Zenska
postava, sdm Roth vraj rezisérovi navrhol, aby jej zmenil
pohlavie arolu mu dal. Stastny navrh a $tastné rozhod-
nutie VTjsi mu v Ustrety. Pred nakrdcanim putom osta-
valo uz ,iba“jediné: absolvovat opatrovatel'sky kurz

. , vieme viac nez kedykol'vek
Dokonca niekedy i buddcnosf s tispechom predpovedame,

nych dlhoch do posilfiovne, kecf je teplo, nahé&fna sa po
uliciach mesta: potom si doma pozeréa na pocitaci ob

razky mladuckej diev€iny, ob&as zajde do baru, sem-
mtam niekoho sleduje autom.\1at mI¢i, nez hovori. Tro-
chu je ¢udny. Cosi z minulosti ho kvéri. Apotom vojde
smrtka a David umyva Sarah posledny raz - pozorne
a dokla<lne. I'o pohrebe preveliagentlra uJeirovatel'a
do inej doméacnosti. Architekt lohn mal mozgovu pri-
hodu. Uavid zajde do knihkupectva zaobstarat' >i od-
borné knizky pre svojho nového klienta, pozer.ija si ich
potom spolu, rozpravaja sa, pozerajii spolu aj t*tlijaki

NINY David sa vo svojej praci naozaj vyzna, \ tej na

rocnej starostlivosti o I'udi v termin&lnom fiadiu cho

rob, ktord musi ¢loveka nevyhnutni’nej.'ikii poznanir-
nat, navyse, ak si z minulosti sdm vsebe nesie vlastna
stigmu.T4& Davidova sa v priliehu len velkom postupne,
po kustickoch vyjavuje, najprv ni€¢ neluSlme, potom si-
ce tusime, ale nevieme. Napriek vSetkému by sme si
pravdepodobne Zelali m.it pri sebe niekoho takého, ako
je David, ked zubatd docupkd az pred nase vrata

epochopit Zivot, pochopit smrt’

I'émy filmov Michela hranca najeZene vystrkuju pro-
tindm sociadlno-apelativny ostefi, ked hovorili o krimi-
nalite alebo Sikanovani, a teraz hovoria o paliativnej
starostlivosti. Zaujimavo rozkryva svoje témy, v nie
ktorych pasdzach fihnu akoby bolo hlavnejsie to, ¢o je
zaml&ané, ako to, ¢o je ukédzané €i vypovedané. Zapdja

Chronic (Mextlco. Fran-
clzsko 2015).Scenaf

J féiia- Mjchel Franco,
Ki)mera: Yve> Cape
Strih JuliaPerez. Hraju
I'im Roth. Bitsie Tulluch.
David OastmalchuUn.
Ne»lea Norv«nd. Sarah
Siithcriand. Tale Elling-
ton a rfalii 92 minGt

Filmy Michela Franca st o kriminalite alebo Sikanovani, no tentoraz je to o paliativnej starostlivosti.

a niekol'ko mesiacov pracovat' s viacerymi tazko cho-
rymi pacientmi a l'ud'mi, ktori ich oSetrovali. Tim Rotli
to z vlastnej véle dal.

.0sobnd skdsenost ako motiv
Michel Franco (1979) pochédza z Mexico City. Zaci-
nal kratkymi filmami naprikiadvrameciprotikonip&nej
kampane: dlhometrazny debut DanieliiAnanesie vio-
‘mmi-tiie2009 a rozpréva pribeh o dvoch strodencoch po-
I, ,.i,Vh spolo€nym, vel'mineprijemnym z&zitkom;
liasledi valasnimka Lucia, fi o potom (2012) o tom, ¢€o
sa .stalo, ked' la ote( sdcérou po smrti matky pristaho-
valido hlavného mesta. Francov treti Film Clironicue-
dujt nedlhy Usek fivota oSetrovatel'a UaWda a vyviera
z osobnej rezisérovej spomienky 7 ¢ias, ked sa o jeho
star mamu starala opatrovatelka: -,Razsme bolivba-
bickinom dome a zdravotné sestricka nas poziadala,
aby sme opustili miestnost, chcela starkd poumyvat.
Obratil som sa kotcoviaskonStatoval som, Ze je to fakt
podi\Tié situécia. Cudzinka nés vyzvala, aby sme odisli,
a potom sa venovala oSetrovaniu nasej matky a starej
matky, Amy sme jej museli verit. Spytal som sa otca;

JAKy druh Tudi robf ta pracu?™

No napriklad David (Tim Roth). Star4 sa o Sarah
pravdepodobne chorii na aids. Stard sao fiu pedantne,
nezne, etnpalicky. navzajom sa reSpektuju a prijimaju.
Priam harmonicky V7tah, keby za dverami nepodup-
kéavala zubata. Posluzbe siide David zabehat, vchlad-

divdka na plIné obratky, pozoruje svoje postavy, ich ko-
nanie z dialky, kamera sa nikomu nevnucuje, len si tak,
bez pohybu, niekde povedla stoji, nevadi, Ze jej vo vy-
hlrade cloni ram dveri, stena... Autorsk& opatrnost
v zobrazovani ndm - mozno paradoxne - umoZziuje
spustit’ sa kskrytejsim slojom l'udskych pric¢in idésled-
kov.

»r.udiasasnazia ignorovat realitu, Ze sme uréenina
zomretie. Mohli by ste vytvorit komédiu, ale ak sachy-
state vovaznom svetle a priamo ukazat choroby, umie-
ranie a stnrt, potom budete musiet Celit skuto¢nosti,
Ze naozaj je to to, ¢o to je. N'ikdy to nie je l'ahké, ale je
to zaujimavé. Akombzeme porozumiet nadim Zivotom
bez toho, aby sme premyslali vperspektive umierania?“
Odpoved je jednozna¢nd; len nelGplne im bez takej
perspektivy mdézeme porozumiet. Film Clironicje prav-
divy aj tuhy ako tresklca zima, zarovef vSak v €omsi
krasny, napriek vietkému dycha schopnostou ¢loveka
pocitovat i rozdavat lasku.

Autorka je spolupracovnicka .tyzdia «
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KOMPARACIA REPORTAZE VO VYBRANYCH
SLOVENSKYCH PERIODIKACH

Horvatova Alzbeta — Pravdova Hana

ABSTRAKT

Nachadzame sa v dobe globalizacie, vzajomne] ekonomickej zavislosti ainformacného
prepojenia celého sveta, v ktorom sa bez komunikacie neda zaobist. Komunikécia, teda
vymena informacii, predstavuje mocny nastroj nielen tvorby a ovplyviiovania verejnej
mienky, ale aj dosahovania inych mocenskych ¢i ekonomickych cielov. V teoretickej Casti
najprv zasadime reportdz do zanrologického ramca zurnalistiky, teoreticky vymedzime jej
Specifické znaky a charakteristiky a zadefinujeme jednotlivé druhy reportaze. Nasledne
v kratkosti charakterizujeme dolezité kroky historického formovania reportaze. V druhej Casti
tejto prace sa budeme venovat praktickej analyze konkrétnych reportazi, podla nami

zvolenych kritérii, ktoré predstavuju vybrané Specifické znaky reportaze.
Kracové slova: zurnalistika, reportdz, komunikacia.
ABSTRACT

We are in the age of globalization, mutual economic dependence and informational
interconnection of the whole world, where it is impossible to communicate without
communication. Communication, the exchange of information, is a powerful tool not only to
create and influence public opinion, but also to achieve other power or economic goals. In the
theoretical part, we will first introduce a report into the genreological framework of
journalism, theoretically define its specific features and characteristics and define the types of
reports. We then briefly characterize the important steps of historical reporting. In the second
part of this work we will deal with practical analysis of specific reports, according to the

criteria chosen, which are selected specific features of the report.

Key words: journalism, reportage, communication.
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Uvod

Nachadzame sa v dobe globalizdcie, vzajomnej ekonomickej zavislosti
a informacného prepojenia celého sveta, v ktorom sa bez komunikacie nedd zaobist.
Komunikécia, teda vymena informécii, predstavuje mocny nastroj nielen tvorby
a ovplyviiovania verejnej mienky, ale aj dosahovania inych mocenskych ¢i ekonomickych

cielov.

Podstata prace novinarov je tvorend pracou s informdaciami, preto by to mala byt
praca vykonavana v prospech verejnosti. Zurnalisti prostrednictvom réznych Zurnalistickych

zanrov komunikuju zo svojimi recipientmi.

Taktiez Specificky zurnalisticky zaner reportdz, ktorému s budeme v nasej seminarne;j
praci podrobnejSie venovat, predstavuje nastroj, prostrednictvom ktorého novinari tieto ciele
svojej prace dosahuju. Zameriame sa pri tom na teoreticky rozbor viacerych aspektov

reportaze, ktorych vyuzite'nost v praxi, si overime praktickou analyzou vybranych reportazi.

V teoreticke] Casti najprv zasadime reportaz do zanrologického ramca zurnalistiky,
teoreticky vymedzime jej Specifické znaky a charakteristiky a zadefinujeme jednotlivé druhy
reportaze. Nasledne v kratkosti charakterizujeme dolezité kroky historického formovania
reportaze. 'V druhej Casti tejto prace sa budeme venovat’ praktickej analyze konkrétnych
reportazi, podla nami zvolenych kritérii, ktoré predstavuji vybrané Specifické znaky

reportaze. Tie si v teoretickej Casti vopred podrobnejsie charakterizujeme.

1 Teoreticka cast’

Kvoli naSej lepSej orientacii v danej problematike si klasifikujeme ¢o je to
publicistika, aké je to publicistika racionalneho typu a aka je to publicistika emocionalneho
typu teda beletrizovana publicistika. Pozrieme sa na historiu reportdze a nakoniec si

priblizime aj samotnu reportaz.
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1.1 Publicistika, reportaz

1.1.1 Publicistika

Publicistické prejavy su vecné, faktografické a sugestivne. V suvislosti so Zanrami je
pozoruhodny vyvin tohto $tylu oproti vyvinu ostatnych vecnych $tylov." Podla Mistrika
v administrativnom a nau¢nom S§tyle Siel vyvin od zanru k Stylu spdsobom rozclenenia,
v publicistickom sa realizoval obratenym postupom a to konjukciou Zanrov.?

Od inych stylistik sa ta publicisticka odliSuje najme tym Ze sa v texte ako keby , nahli*
podat’ tie najddleZitejsie informacie &itatelovi. Casto je jadro hned’ na zadiatku. V tom sa
publicisticky prejav 1isi od nau¢ného ¢i umeleckého. V tomto Style je kontext najmenej
zavisly od obsahu slova kedze vaha je na slove a informécia je rozlozena na faktografické
tdaje.

Stefan Velas tvrdi Ye predmetom publicistiky st aktualne javy ktoré sa vyznaluju
najvysSou mierou aktualnosti. Tak isto to je aj v spravodajstve, len spOsob spracovania
a vyberania je rozdielny. V spravodajstve je mnozstvo sledovanych javov vécSie. Proces
hodnotenia a poznadvania je neoddelitelny a kvalita hodnotenia je podmienend kvalitou
poznania. Na lepSie pochopenie a presvedCivost sa fakty, vysledky atiez abstrakcie
a konkretizacie, predkladaji adresatovi zabudované v texte, pravdaze v torzach, lebo
poznavaci proces je ovela dlhsi a vyCerpavajucejsi.

Poznani pravdu moézeme akceptovat, moézZzeme knej zaujimat i vyhranenejSie
a kritické stanovisko, pripadne na iu mdzeme reagovat’ s alternativnymi pristupmi na rieSenie
existujticich spornych otazok a s alternativnymi vychodiskami. *

V knihe problematika periodickej tlace sa uvadza ze publicistika ,, Neuprednostiuje
stanovisko akceptacné, ale hodnotiace — hodnoti, analyzuje, zovSeobecnuje, hladd suvislosti
a vyjadruje postoje. Predmet publicistiky je dany najmd selekciou javov.” Publicistika

vyuziva naro¢nejsie postupy ako spravodajstvo, vyuziva totiz aj logické postupy — syntézu ¢i

'MISTRIK, I.: Zdnre vecnej literaniry. Bratislava, Slovenské pedagogické nakladatel'stvo, 1975, s. 101.
>MISTRIK, I.: Zdnre vecnej literatiry. Bratislava, Slovenské pedagogické nakladatel'stvo, 1975, s. 101.
*MISTRIK, I.: Zdnre vecnej literatiry. Bratislava, Slovenské pedagogické nakladatel’stvo, 1975, s. 110.

¢ VELAS, §.: Tedria a prax novindrskych Zanrov II. Bratislava, Univerzita Komenského v Bratislave, 2000, s.
14.

>PRAVDOVA, H.KOLTAIOVA, A.: Problematika periodickej tlace. Trnava, FMK UCM, 2007, s. 42.
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analyzu. Takto aj sama publicistika zaujima postoje a snazi sa podnietit’ aj dané¢ho adresata.

Nechce len vyvolat’ zaujem ale v déleZitych otazkach chce pdsobit aj mienkotvorne.®

1.2 Publicistika racionalneho typu

Podl'a Velasa sa publicistika raciondlneho typu vyznacuje tymito znakmi ktorymi sa
1i§i od publicistiky emocionalneho typu: explicitnym hodnotenim, lebo patri do publicistiky
ako novinarskeho druhu a prevazne vecnym a logicko-pojmovym podanim.

Logickost’ a pojmovost’ je zaloZzend najme na mysleni a myslienkovych operaciach,
ktoré sa do nej prenasaju zo zaciatocnej fazy tvorby, pri zamernom pozndvani vybraného javu
na stvarnenie. Na zaklade faktov objektivne a presne, informuje o danych udalostiach, ktoré
sa odohravaju. Tato jej objektivnost sa vztahuje aj na publicistiku racionalneho typu ¢o vsak
neznamend, ze sa v nej nemdzu funkCne uplatnit’ osobitné vyrazové prostriedky, pritazlivy
jazyk, dokonalé podanie a originalita. ’

,JPublicistika raciondlneho typu stoji najblizsie k Zanrom vedeckého Stylu a spomedzi
Zanrov najmd rozbor. Niektoré ako je beseda, recenzia, diskusia, tivaha, sa udomdcnili
v nducnom style i v Zurnalistike. Pribrali viak znaky Zurnalistiky.

K zanrom publicistiky racionalneho typu, teda analytickej publicistiky, patria -
uvodnik, pozndmka, komentar, obzor tlace, uvaha, recenzia, rozbor, publicisticky rozhovor,
redakénd beseda a komplexny zurnalisticky rozbor, ku ktorym sa pripajaju aj zanre tzv.
kontaktnej publicistiky — zurnalisticky list, anketa, ohlas a v neposlednom rade aj diskusia.

Ako v novinach, tak aj v Casopisoch urenych pre Siroku verejnost 1 $pecifické

skupiny T'udi sa uplatiiuj Zanre publicistky racionalneho typu.’

1.3 Publicistika emocionalneho typu

Roncékova tvrdi ze publicistika emocionalneho typu, inak aj beletrizovana
publicistika, sa priblizuje umeleckym zanrom pri ktorych je nutné zdoraziiovat netradi¢ny

jazyk, obrazové vyjadrovanie namiesto priameho a pouzivanie metafory ako zakladného

6 PRAVDOVA, H KOLTAIOVA, A_: Problematika periodickej tlace. Trnava, FMK UCM, 2007, s. 43.

7 VELAS, §.: Tedria a prax novindrskych Zanrov II. Bratislava, Univerzita Komenského v Bratislave, 2000, s.
17.

8 VELAS, §.: Tedria a prax novindrskych Zanrov II. Bratislava, Univerzita Komenského v Bratislave, 2000, s.
17.

*PETRANOVA, D., SLAVOMIR, M., MATUS, I..: Lexikén medidlnych stidii. Trava, FMK UCM, s. 53.
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ukazovatel'a kvality textu a schopnosti autora. '° Podla TuSera maju Zurnalistika a beletria
vel'a rozdielneho no aj spolo¢ného.

K beletrizovanym novinarskym zanrom zarad'ujeme devat zanrov — Crtu, reportaz,
esej, besednicu, fejton, stipéek, entrefilet, kurzivu a zébavnicu. Vztahy vSak medzi

zurnalistikou a beletriou nie su presne uréené. Jestvuje medzi nimi akysi asimilacny priestor.
11

1.4 Histéria reportaze

.. Za krdalovnii beletrizovanych Zdnrov (resp. Zurnalistickych Zdnrov vobec) sa oznacuje
reportdz. “!?  Reportaz a zurnalistika nevznikali paralelne. Za prva reportd? povazujeme
reportaz z roku 79 o vybuchu sopky Vezuv. Napisal ju Gaius Plinius.

V zurnalistike sa reportaz zacCala objavovat pravidelne v roku 1736 v londynskom
Gentleman’s Magazine. Gentleman’s Magazine bol povodne parlamentné spravodajstvo,
v ktorom mali autori snahu sprostredkovat’ atmosféru pocas rokovania.

Ako prva v historii Ceskej reportaze sa uvadza na dve pokraCovania uverejnend
reportaz z korunovacie Karla VI. Té sa konala v chrame sv. Vita. Reportaz bola uvedena v
Prazskych postovskych novinach vroku 1723. Reportaze z polovice 19. storoia boli
dolezitymi mil'nikmi v jej vyvoji. St to reportaze z Krymskej vojny v londynskom denniku
Times ataktiez reportaZze Alberta Londresa z vdaznic na Diabolskych ostrovoch a Uptona
Sinclaira - Jatky.

V prvej polovici 20. storoCia sa reportérskej ¢innosti venovali aj vyznamny svetovy
spisovatelia ako napriklad Jack London, Emil Zola, John Reed, Egon Ervin aErnest

Hamingway."

1.5 Reportaz

. Reportdz — osobné svedectvo reportéra o vyznammnych a aktudlnych Zivotnych

v . . . A . . , . I «l4
skutocnostiach, plasticky a dramaticky zobrazenych jeho videnim a citenim.

YRONCAKOVA, T.: Zurnalistické 2énre. Ruzomberok, VERBUM, 2011, s. 85.

" TUSER, A., FOLLRICHOVA, M.: Teéria a prax novindrskych zdnrov I. Bratislava, Univerzita Komenského
v Bratislave, 1998, s.38.

Y RONCAKOVA, T.: Zurnalistické zénre. Ruzomberok, VERBUM, 2011, s. 86.

Y TUSER, A., FOLLRICHOVA, M.: Teéria a prax novindrskych Zénrov I. Bratislava, Univerzita Komenského
v Bratislave, 1998, s.38.

Y TUSER, A., FOLLRICHOVA, M.: Tedria a prax novindrskych Zénrov I. Bratislava, Univerzita Komenského
v Bratislave, 1998, s.38.
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Ulohou reportaze je sprostredkovat dojmy, skusenosti, zaZitky. Je to najtypicke;jsi
a najrozsirenejSi zZaner, ktory popripade priblizuje atmosféru nejakej udalosti ¢i podujatia
z rozmanitych oblasti zivota. Text je doplneny o vlastné nazory autora, postrehy a nesie
v sebe vyraznu mieru subjektivnosti. Okrem informovania sa snazi vyvolat esteticky zazitok,

preto uplatiiuje pristupy beletrie. Do znagnej mieri pouziva autentické fotografie. >

Ak tvorime reportaz je potrebné dokladnéa poznanie problematiky a priprava. Reportaz
nemad uvod, autor vstupuje priamo do deja. Ak chce autor zaujat’ Citatel'a zvoli osobny ton. Je
citit iniciativny postoj autora. PiSe pravdivo no v pripade potreby obcCas vyuziva logicku
fantaziu, domyslanie, zveliCenie, ale fakt je vychodiskom.

Aby zvysil pravdivost a udrzal pozornost C(itatela v priebehu celej reportaze
uplatiiuje detail, vysek z celku, epizddu, napitie. Reportaz ma vacsinou 4 az 12 rukopisnych
stran. Preto je ddlezité venovat pozornost' pribehovosti, kompozicii a obrazovosti. Podla

, ’ . . I e . r 16
pristupu reportéra k vyjadreniu faktu pozname reportaz zobrazovaciu a dokumentarnu.

Druhy reportaze:

1.epickd (predovSetkym cestopisné reportaze, epicky sposob rozpravania, priamociara
kompozicia, rozvinuty dej do Sirky, Givahy, vlastné skusenosti a zazitky),

2 dramaticka (vyuziva zakonitosti konfliktu, je to dejova reportaz, vyvrcholenie deja
sa dosahuje gradaCnym stupriovanim napétia pomocou metafory, jazykovych prvkov,
porovnavanim, gradaciou, atd’. ),

3.afabularna (ma vnutornu dramatickost, dejovost sa v nej nahradzuje myslienkou,
reflexnym pohl'adom do vnutorného zivota ¢loveka),

4 reportaz — interview (u nas sa ¢asto nevyskytuje, Castejsie sa vyskytuje v nemeckej,
ruskej a anglickej tlaci),

5.reportaz — portrét ( vytvara uceleny obraz o zivote ¢loveka, panuje v nej mimoriadna
udalost, ktora ovplyvnila I'udsky zivot),

6.problémova (vplyva na formovanie verejnej mienky, zaoberd sa chybami
a nedostatkami ktoré ovplyviiuju zivot celej spoloCnosti),

7 .socialna

Y PETRANOVA, D., SLAVOMIR, M., MATUS, I.,: Lexikén medidinych stidii. Tmava, FMK UCM, s. 55.
' TUSER, A., FOLLRICHOVA, M.: Tedria a prax novindrskych Zdnrov I. Bratislava, Univerzita Komenského
v Bratislave, 1998, s.39.
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8.mikroreportaz '’

Dalsie &lenenie reportaze

podla kompozicie (s volnou kompoziciou, kompozicia — montdz),
podla prdce s faktom (informativha a dokumentdrna),

podla stupria adresnosti a dokumentcdrnosti,

z hladiska poznania skutocnosti

podla druhu média,

z hladiska pomeru textu a fotografie.'®

Roncakova vo svojej knihe zurnalistické zanre tvrdi ze v siCasnosti sa reportaz
vyskytuje skor v sobotnych prilohach dennikov atyzdennikov. V ramci reportdze tvoria
nezanedbatel'ni skupinu cestopisné reportaze, nakol'ko v nich sa Casto ukryva reklama na

aktivity cestovnych kancelarii.

2 Analyticko — Empiricka cast’

Tyzdennik Zivot vychadza na slovensku uz od roku 1951 aod vtedy si presiel
mnohymi zmenami, ¢ uz grafickymi alebo zmenami vo vedeni. Zaraduje sa kjednym

z naj¢itanejSich, najznamejsich a najvyznamnejsich tyzdennikov v nasej krajine.

2.1 Ukazka ¢.1
(vid’. priloha ¢.1)

Ako prvy priklad reportaze sme si zvolili reportaz z tyzdennika Zivot. Konkrétne roénik 66,
Cislo 249, 10.12.2016, strana 22 az 24. VSetky citacie a priklady v nasom rozbore su vyberané z
danej ukazky reportdze. Autorom textu je Erika Szalayova. Pise reportdaz o Vladovi

Mlynarovi, niekdajSom emigrantovi, ktory je dnes v manazmente uspesnej IT firmy.

Y TUSER, A., FOLLRICHOVA, M.: Tedria a prax novindrskych Zénrov I. Bratislava, Univerzita Komenského
v Bratislave, 1998, s.39.

¥ TUSER, A., FOLLRICHOVA, M.: Tedria a prax novindrskych Zénrov I. Bratislava, Univerzita Komenského
v Bratislave, 1998, s.39.

YRONCAKOVA, T.: Zurnalistické Zanre. Ruzomberok, VERBUM, 2011, s. 92.
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V reportazi nachddzame sprievodny graficky material ato aktudlnu fotografiu
samotného pana Mlynara, jeho aktudlnu fotografiu srodinou, jeho fotografiu v Amerike
z roku 1922 a fotografiu jeho rodiny v prvé dni emigracie do rakuska. Rozsah reportaze je na
tri A4 strany. Titulok znie ,, Utekal iba s kufrom . Text je rozdeleny do dvanastich stipcov.
Casti textu ktoré su myslienkovo uzavreté st oddelené medzerami, o ma sprehladnit’ text.

Kazda ,,nova“ Cast’ ma vlastny nadpis ktory mé zaujat’ Citatel'a napr. ,,Z véizenia do vizenia“.

Na zaliatku reportaZze nachadzame uvod v ktorom autorka priblizuje kde sa s panom
Mlynarom stretava a e je to ned’aleko od jeho pévodného bydliska na Slovensku. Dalej nam
objasiiuje ze pan Mlyndr emigroval do raktiska v ¢ase normalizacie, pocas jeho
vysokoskolského §tadia. Tvrdi Ze ani v tych najnaro¢nejsich ¢asoch za hranicami nasho Statu
neprepadal nostalgii ¢i smutku, a to hlavne preto ze na to nemal Cas, ked’ze vSetok ¢as mu
pohltila praca a ze ked’ sa rozpraval s ostatnymi emigrantmi ktory len bedékali tak ti boli
nestastny cely zivot, a to on nechcel. Vyjadruje sa aj ako nema rad reci niektorych Slovakov
,,ako nam bolo dobre pred rokom 1989“. Sam mé na to nazor taky ze vtedy predsa bola ina

doba ako teraz a neda sa to porovnavat’.

Autorka d’alej pise ako Mlynarik opisuje stav jeho rodiny pred emigraciou. Rodicia
museli Celit’ neustdlemu tlaku aby pre kariéru vstupili do komunistickej strany, ako ho trapilo
ze starym rodiC¢om nemohli povedat’ o svojich planoch na utek pretoze ich milovali na tol'ko
ze by ich boli schopny udat’ len kvoli tomu aby ostali na Slovensku. To aky bol zufali z toho
ze jeho byvaly spoluziak moze l'ahko rozhodnut’ o jeho zivote len tym ¢ mu da poslednu

peciatku ktoru potreboval na to aby mohol opustit’ tat.

Dalej sa presivame k Gasti kde opisuje prvé zazitky zo Zivota v rakusku. Ako ich
v uteCeneckom tabore privitali s tym ze rozpravat' s nimi buda az ked odovzdaju pasy. Vtedy
sa rozhodli ze v d’alSom vizeni zit' nechcu a tak odisli do kempu kde zili celé leto v stane. Je
rad ze sa v novom prostredi rychlo aklimatizovali jeho rodicia, brat aj on a vysvetl'uje ako
boli vda¢ny za dnes uz normélne a bezné veci ako napriklad to Ze ich nikto nesledoval cestou

do kostola.

V poslednej Casti reportaze tvrdi ze jeho narodnost’ a to Ze je Slovak neovplyviiovalo
uspech vo svetovom IT koncerne. Dohovéra Slovakom aby sme si viac verili. Opisuje ndm
ako jeho zena RakuSanka najprv nerozumela roznym uskaliam slovenského jazyka ale ze sa
ho napokon naucila a ze ho vedia aj jeho dvaja synovia. Autorka ndm objastiuje zZe pan

Mlynar nie je len uspeSny vo svojej praci ale ze na Slovensko nezabuda a stoji za vznikom
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kulturnej institacie s ndzvom Sova, ktorej cielom je zachovat' pre deti Slovakov zijucich

v Rakusku slovencinu ako materinsky jazyk.

Tato reportdz je informaciou ozivote Vlada Mlynara ktory musel kvoli
komunistickému rezimu opustit’ svoje rodisko a prestahovat’ sa do iného §tatu. Informuje nas
ojeho tazkych ale aj veselych zivotnych situaciach a ojeho ndzore na rodinu, spolocnost
a uspech. Odkazuje nam Ze si mame vazit bezny Zivot a v podstate nam vravi aby sme si

plnili svoje sny aj napriek zlozitym okolnostiam.

Mesacnik Zem a Vek je slovensky Casopis a spravodajsky portal. Prvé vydanie vyslo
v maji 2013. Na svojej internetove] stranke uverejiiuju aj samostatné ¢lanky ktoré sa kvdli

aktualnosti a obmedzenosti miesta nevosli do printového Casopisu.

2.2 Ukazka ¢.2
(vid’. priloha ¢.2)

Ako druhy priklad reportaze sme si zvolili reportdz z mesa¢nika Zem a Vek. Roc¢nik 4,
Cislo 249, &islo vyslo 2.12.2016, strana 124 az 125. VSetky citacie a priklady v nasom rozbore su
vyberané z danej ukazky reportaze. Autorom textu je Marian Benka. Rozsah reportaze je na
jednu stranu vo formate AS, na vedlajSej celej strane tiez vo velkosti AS je fotografia pana

Imricha Panyika o ktorom je cela reportaz.

Titulok znie ,,Jeden deri s kovotvorcom . Text je rozdeleny do dvoch stipcov. Casti
textu ktoré su myslienkovo uzavreté su oddelené medzerami, o mé zaujat’ Citatel'a a
sprehl'adnit’ text. No nemame tu ziadne ,,nové™ Casti ktoré by boli oddelené vlastnymi

podnadpismi. Text je v podstate uceleny.

V prvom odseku sa nam autor prihovara a vysvetl'uje nam ze najskér cheel aby nazov ¢lanku

113

bol , Jeden dert s umeleckym koviacom ™ . to viak podl'a autora, a aj samotn¢ho pana Panyika nie je
dostatoéné oznacenie pre ¢innost’ ktoril vykonava. Dalej ndm autor priblizuje ako sa pan Panyik
dostal k praci s kovom. Tvrdi Ze s nim pracoval uz jeho otec a po niom to podedil. Pocas tvorivého
procesu si nerobi ziadne plany, navrhy a doplnky vznikaja tak povediac ,,za pochodu® . Ja som sa
nikdy neprestal hrat. Keby som myslel raciondlne tak nikdy nic nevymyslim. A nepotrebujem si robit

dopredu ndkresy, naco? Clovek nedokdze ovplyvnit minulost, budicnost dokdze len trosku, ale naozaj
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dokdzeme ovplyvnit len pritomnost. Ked’ zacinam robit, vopred mam nejaku predstavu, ale dielo

1y , . 20
vznikd v pritomnom okamihu.

Autor nam priblizuje ako sa u pana Panyika prebudza tvorivy proces. Ten potrebuje od svojho
zadavatel'a aby dal izbe, domu, restauracii alebo inému priestoru nejaké meno. Bez zadan¢ho mena,
nerobi. Malo by to byt slovo ktoré vystihuje atmosféru a podstatu daného miesta alebo konicky
majitela, ¢i jeho zivotny pribeh. Vysvetl'uje nam ako majitel'ovi ktory sa vola Ervin a pracuje s vinom
navrhol aby dal svojej pivnici nazov Ervinov zvonkobar a ukul mu tam samé zvonce. Ukazkovym
prikladom prace pana Panyika je jeho vlastny penzion s restauraciou, do ktoré¢ho si ukul mnoho

kovovych konstrukcii, ktoré¢ napadne pripominaja stredovek, ked’ze ma rad historiu.

V poslednej Casti nam pan Imrich o sebe prezradza ze Casto robi kované kupoly na studne, su
pren ho vyjadrenim ucty k vode. ,, Voda je Zivot, a my si ju nevdzime. Zaslizi si nasu vdaku. Ja viastne
tym studniam nasadzujem korunu. “ >’ Na dvore svojho penziénu ma funkéni studiiu na ktorai ukoval
naozajstni korunu. Ktora pren ho znamena hlboké vyjadrenie ucty k vode. Koniec reportaze autor
uzatvara svojim nazorom ze pan Imrich je umelec telom a duSou ktory netvori pre peniaze ale preto ze

sa mu neda netvorit’.

Této reportaz nas informuje o krasnom remesle kutia zeleza ktorym sa daju ozdobit” nielen
interiéry ale aj exteriéry. Toto remeslo nam priblizuje samotny remeselnik ktory v tejto oblasti tvori.
Autor nam v tejto reportazi priblizuje aj to ako sa pan Panyik k tomuto remeslu dostal a aj nie¢o malo

z jeho Zivota.

Dennik Pravda je najstars$i dennik na Slovensku, ktory vychadza kazdy defi okrem
nedele a sviatkov uz od roku 1920. Najskor vychadzal pod ndzvom Pravda chudoby no od

roku 1924 vychadza pod aktudlnym nazvom Pravda.

2.3 Ukazka ¢.3
(vid’. priloha ¢.3)

Ako treti priklad reportaze sme si zvolili reportdz z denniku Pravda. Roc¢nik 96, ¢&islo
264, ¢islo vyslo 14.11.2016, strana 30. VSetky citacie a priklady v nasom rozbore si vyberané z
danej] ukazky reportdze. Autorom textu je Roébert PospiS. PiSe reportaz o Leonardovi
Cohenovi, ozosnulej hudobnej legende. V reportdzi nachadzame sprievodny graficky

material a to jednu z poslednych fotografii samotného Cohena. Rozsah reportaze je na jednu

2 BENKA .M. :Jeden deti s ,, kovotvorcom . Zem a Vek, 2016, Vol.4. No.249, s.124.
2L BENKA .M. Jeden deti s ,, kovotvorcom . Zem a Vek, 2016, Vol.4. No.249, s.124.
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stranu vo formate A4. Titulok znie ,,Leonard Cohen sa rozlucil nadhernym albumom “. Text
je rozdeleny do $tyroch stipcov. Casti textu ktoré su myslienkovo uzavreté su v tomto
periodiku oddelené medzerami. Kazda , nova“ Cast ma vlastny napis ktory ma zaujat’ Citatel'a
napr. ,,Poslednd kapitola obdivihodnej cesty *.

V prvom odseku ndm autor priblizuje svet Leonarda Cohena, objasiiuje nam ze basnik
a hudobnik zil vo svojom svete v ktorom bola sila hudby dodlezitejSia ako jej komercna
atraktivita. A konStatuje ze kanadsky umelec bol nenahraditel'ny, nemé svojho prirodzeného
nasledovnika a ze zijeme v ére v ktorej odchadzaju ikony danych zanrov. Autor ¢lanku nam
tiez priblizuje ze umelec Leonard Cohen sa cely svoj zivot riadil pravidlom Ze posledné slovo
ma vzdy hudba. ,,You Want It Darker* (chces to temnejSie) je nazov posledného Cohenového
albumu ktory napoveda ze umelcovo lu¢enie so svetom nebude bandlne a ani romantické.

V nasledujicom odseku sa presuvame k Casti kde umelcov syn vyjadruje svoje
nadsSenie z toho ked’ prijal otcovu ponuku produkovat’ jeho hudobny epitaf. Dozvedame sa ze
Styridsat’Styri roény skladatel' nikdy nekopiroval lyriku svojho otca a preto aj ich spolo¢na
nahravka posobi ako mimoriadne zivy organizmus. Majstra slova Leonarda Cohena nikdy
nezaujimal hitovi potencial jeho piesni preto na niektorych textoch pracoval aj niekolko
rokov. V dokumente z polovice devitdesiatych rokov tvrdi ze si nikdy nedokazal uzit' status
hudobnej hviezdy a v tom istom obdobi sa z neho na pat’ rokov stal budhisticky mnich. Nick
Cave sa vyjadril ze sa mnohy snazili slavneho Cohena napodobnit no nikdy sa im to
nepodarilo kvoli jeho jedine¢nosti. Samotny Cohen nedbal na pravidla hudobného priemyslu,

napriek tomu zasadne ovplyvnil jeho vyvoj.

V poslednej Casti nam autor upresiiuje ze Cohen na svojej unikatnej zhudobnenej
poetike pracoval viac ako pat desatroCi tvrdi ze umelcov hlas ani dva roky po osemdesiatke
neposobi unavene. Akoby si ho Setril na deviatku piesni v jeho poslednom albume. Konstatuje
ze umelec bol jednym z poslednych vel'kych poetov hudobnych dejin. Zaroven kanadskému
kronikarovi l'udskej duse d’akuje za jeho nenapodobitel'ni hudbu ktoru.

Reportaz ma vysoku mieru hodnotiaceho obsahu a informa¢na hodnota ju neprevys$uje. Cela

reportaz sa zaobera poslednym obdobim Zivota a smrti Leonarda Cohena arozobera jeho posledny

vydany album.
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Zaver

Cielom, ktory sme vypracovanim nasSej seminarnej prace sledovali, bolo teoretické
vymedzenie pojmu reportaz, réznych sucasti a aspektov, ktoré ju tvoria a taktiez zaradenie reportaze

do zurnalistickej zanrologie.

V teoreticke] Casti sme podla dostupnej literatary zistili ze teoretici v ramci slovenskej
zanrologie zarad’uju reportaz k publicistickym zanrom emotivneho typu alebo k beletristickym
zurnalistickym zanrom. Pri oboch spomenutych ¢leneniach je pre reportaz typické obrazno - emotivne
zobrazovanie faktov andzorov na ne. Stadiom poéetnych zdrojov sme vdaka nadobudnutym
poznatkom zistili, Zze reportaz je Specificky Zzurnalisticky Zzaner, ktory tazko jednotne a strikine

definovat’. Je to zapri¢inené prisposobivou povahou tohto Zanru.

Reportaz podla definicii, predstavuje autentické, osobné, ¢o najmenej subjektivne podané
svedectvo, zachytené bezprostredne, zmyslami jej autora. Reportaz takto v sebe jedineéne spaja
informacnu zlozku s nazorovou, a plni funkciu informac¢nu rovnako ako aj zabavni. Samotnej praci
pisani reportaze predchadza dokladna priprava as$tudium dostupnych materidlov. Nasleduje

overovanie si ich pravdivosti a hl'adanie novych, skrytych savislosti.

V analyticko — empirickej Casti prace sme si rozoberali dané ukazky ktoré sme nasledne
skamali. Najskér sme podali nieco malo zhistorie periodika zktorého sme cCerpali. Potom sme
informovali o0 mene autora reportaze a o titulku. Sledovali sme aj to aky velky priestor reportaz
v danej tlaci zaberd, ako je rozdelend a ¢i je k nej nejaky sprievodny graficky material. Neskor

sme strucne predstavili o ¢om dana reportaz bola.

Na zaklade nadobudnutych informacii sme zistili Ze sice je reportaz tazSie odlisit’ v novinach
a ¢asopisoch od ostatnych zanrov, no vd’aka jej Specifickym vlastnostiam to aj naprick tomu nie je

narocné.
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MAINST{REAMOVE FILMY PRE DOSPIEVAJI'J(;E PUBLIKUM V 21.
STOROCI: KRITICKA ANALYZA FILMOVEJ SERIE HRY O ZIVOT

Kapec Miroslav — RadoSinska Jana
ABSTRAKT

Praca predostiera uceleny subor poznatkov o adaptovani literarnych diel urenych
predovsetkym dospievajucim cCitatelom do podoby mainstreamovych filmov. Poskytuje
kriticki reflexiu preferovanych tém, zanrov, charakterovych typov a pribehovych
zapletiek, ktoré sa odrazaju v charaktere a vSeobecnej popularite tohto typu filmovych diel.
Tato praca ma teoreticko-empiricky charakter a je rozdelena na dve Casti. Teoreticka Cast’
sa sklada z historického prehladu filmovej tvorby pre dospievajuce publikum, zaobera sa
danym segmentom publika a filmovymi adaptaciami jemu urenymi. V empirickej Casti sa
venujeme kritickej reflexii tvorivych postupov a metdd, ktoré su spojené s filmovymi
adaptaciami literatury pre mladych. Identifikujeme typické produkéné mechanizmy, ktoré
sa uplatiuju pri kreovani a propagovani tohto typu filmov a opakujuce sa schémy

pribehov, zapletiek, dramatickych situacii, tém a posolstiev.

KrPacové slova: dospievajuce publikum, film, filmova adaptécia, literarne dielo,

mainstreamovy film, tinedzer

ABSTRACT

This thesis offers a thorough body of knowledge about adapted literary works, which are
aimed predominantly for young readers, into mainstream movies. It provides a critical
reflection on preferred topics, genres, character types and conflicts in plots, which are
reflected in the nature and general popularity of this type of films. The theoretical part
consists of a historical overview of filmmaking for teen audiences. Development trends
and production strategies used in the creation and production of this kind of filmmaking
are also mentioned. In the empirical part, we critically reflect on creative processes and
methods that are related to film adaptations of fantasy literature for young people. We
identify typical production mechanisms that apply in creating and promoting this type of

films and repeating schemes of stories, conflicts, dramatic situations, topics and messages.

Key words: film, film adaptation, literary work, mainstream movie, teenager, young adult

audience
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UvVOD

V predkladanej praci reflektujeme problematiku filmovych adaptacii kniznych diel
pre dospievajuce publikum. V teoretickej casti definujeme zakladné pojmy viazané
na predmetnu tému a skimame segment publika znameho pod anglickym nazvom ,,young
adult”, teda dospievajuce publikum.

Pri skimani problematiky dospievajuceho publika si vymedzujeme jeho vekové
ohraniCenie a kladieme doraz na potrebu identifikovat témy, ktorymi sa najCastejSie
zaobera. KI'i€ovym problémom je v tomto pripade vysvetlenie, preo je mladé publikum
tak atraktivne pre filmovych tvorcov — sustredime sa na preferencie tohto vekového
segmentu publika suvisiace s vyberom, konzumovanim a pouzivanim medialnych obsahov.

V d'alSej kapitole sa venujeme historickej reflexii filmu pre dospievajuce publikum.
Na tento vyvoj vplyvalo v priebehu rokov mnozstvo faktorov, ktoré postupne zasadnym
spdsobom menili smerovanie a produkéné stratégie filmovych tvorcov. Dané faktory si
priblizime v chronologickom poradi, dbajuc na reSpektovanie historickych realii doby
a kultarneho prostredia, v ktorom bol film pre mladez produkovany.

Teoreticku Cast’ tejto prace zavrSujeme stru¢nym prehl'adom najvyznamnejsich diel,
ktoré mozno zaradit do tejto kategorie filmovej tvorby. Zmienujeme v fiom
najvyznamnejSie filmové diela, ktoré boli produkované v uplynulych rokoch.

V empirickej Casti prace sa zaoberame analyzou a porovnavanim filmového diela,
ktoré spitia kritéria filmovej adapticie knizného diela venovaného prednostne
dospievajucemu publiku. V ramci Zhrnutia nasledne ponukame sumarizaciu ziskanych

poznatkov, ktoré vyplynuli z interpretacie jednotlivych zisteni.

CIEL, PRACE

Predmetom skumania tejto prace je fenomén mainstreamovych filmov typu ,,young
adult fantasy” (fantazijnych filmov pre mladych a dospievajucich divakov), ako aj
poskytnutie historického prehl'adu podobnej filmovej tvorby v 80. a 90. rokoch 20. storocia
a v sucasnosti. Zaujima nas profilovanie osobnosti ¢loveka v danom veku, v§imame si jeho
vSeobecné charakteristiky a zaujmy. Praca mé poskytnut kriticku reflexiu preferovanych
tém, zanrov, charakterovych typov a pribehovych zapletiek, ktoré sa odrazaju v charaktere

a vSeobecnej popularite tohto typu filmovych diel.
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Teoreticka Cast’ predostrie uceleny subor poznatkov o adaptovani literarnych diel,

urCenych predovsetkym dospievajucim Citatelom, do podoby mainstreamovych filmov.

Stanovili sme si preto tieto ¢iastkové ciele:

Vyprofilovat’ osobnost’ ¢loveka v danom veku, jeho o¢akavania od vol'nocasovych

aktivit, ako aj vSeobecné charakteristiky prisludnych vekovych skupin filmového
publika.

Spracovat’ stru¢nu , historiu“ filmovej tvorby pre dospievajuce publikum.

Priblizit vyvojové trendy aprodukcéné stratégie v sucasne] filmovej tvorbe

pre dospievajuce publikum.

V nadvéznosti na reflektovany subor poznatkov sa empirickd Cast’ prace zaobera

analyzou filmového diela, ktoré spitia danu charakteristiku — najma &o sa tyka jeho

zanrového vymedzenia, prezentovanych tém, hlavnych hrdinov a pribehovej zapletky.

V tejto Casti textu sme si urcili nasledujuce Ciastkové ciele:

1.1

Identifikacia preferovanych typov tém, zanrov, postav a konfliktov, ktoré suvisia
s dielom Hry o Zivot, pricom vyuzijeme kvalitativnu obsahovu analyzu ako nastroj

na ich zistenie.

Zistenie avysvetlenie kultirneho a socidlneho kontextu v predmetnom diele,
identifikacia prezentovanych problémov aich prepojenie na bezny zivot

v su¢asnosti.

Identifikacia zékladnych binarnych opozicii, hlavnej mySlienky, nametu

a charakterovych kontrastov hlavnych postav.

TEORETICKA CAST

Miladé a dospievajuce publikum

Publikum mozno identifikovat prostrednictvom réznych kategorii. V suvislosti

s naSou pracou sa zameriame prednostne na vek arozdelime publikum na zéklade tejto

kategorie. Kochberg vo svojej studii 7he Industrial Contexts of Film Production pracuje

so stratifikaciou mladého filmového publika v rozmedzi 12 — 24 rokov (angl. oznaCenie
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ofrequent cinema-goers”, teda slovensky divaci, ktori casto navStevuji filmové
predstavenia). Autor spomina aj divakov vo veku 24 — 30 rokov (angl. ,,under-thirties®,
teda l'udia mladsi nez 30 rokov, ktori investuju do sledovania filmov najviac finan¢nych
prostriedkov) avekova skupinu 30+, ktoru tvoria predovsetkym slobodni Tludia
a profesionali pracujuci na vlastnej kariére (angl. ,,empty-nesters” — l'udia, ktori maju viac
ako 30 rokov, no este si nezaloili vlastni rodinu).! Nazd4vame sa, Ze takéto vnimanie
problematiky zodpovedajucim sposobom vystihuje aktudlne vyvojové tendencie filmove;j
produkcie a filmového publika, a preto budeme tuto stratifikdciu v nasej praci pouzivat aj
my. Nazdavame sa, ze prvé dve zmienované vekové skupiny filmovych divdkov mozno
povazovat’ za ,,dospievajuce a mladé publikum®.

Schory tvrdi, ze hollywoodska filmova produkcia deli publikum na $tyri zakladné
skupiny podl'a veku a pohlavia, ato na: YM (angl. young male, teda mlady muz pod 25
rokov), YF (angl. young female, mlad4d zena do 25 rokov), OM (angl. old male, slov.
,star§i“ muz nad 25 rokov) a OF (angl. old female, GiZe ena star§ia ako 25 rokov).
Z vekového priemeru vyplyva, ze vac¢sinu dospievajuceho publika tvoria Studenti
poslednych ro¢nikov zakladnych §kol, Studenti strednych §kol a vysokoskolski Studenti,
pripadne mladi l'udia, ktori sa rozhodli nepokracovat’ v §tudiu na vysokej Skole, ale este
nedovrsili vek 25 rokov. V publikacii Literature for Today’s Young Adults definuji autori
Nilsen a Donelson dospievajuce publikum (angl. , young adults“) ako I'udi, ktori si myslia,
Ze sU uz pristari na oznaenie , tinedzer”, ale este stale sa citia byt prili§ mladi na to, aby uz
boli dospelymi.’

V Uvode do teorie masové komunikace McQuail potvrdzuje, Ze jednym
z najbeznejSich faktorov, ktoré ovplyviuju Strukturalizdciu a zloZenie publika, je prave
vek. Tvrdi, ze ,, vek ovplyviuje predovsetkym mieru volného casu a vyber obsahu.“* Autor
hovori o tom, ze ked Clovek vyrastie a ziska isti davku vol'nosti suvisiacu s nadobudnutim
vlastnych financii, tak sa jeho medialne preferencie menia. Kym v detstve sme limitovani
vyberom medialnych produktov rodi€mi a ovplyvilovani ich medidlnymi preferenciami,
vo veku dospievania a mladej dospelosti robime viac nezavislych rozhodnuti. Castejsie

opustame doméce prostredie, o nas vedie napriklad k navstevam kinosal. A prave kina

' KOCHBERG, S.: The Industrial Contexts of Film Production. In: NELMES, J. (ed.): Introduction to Film
Studies. New York, London : Routledge, 2012, s. 34.

> SCHORY, K.: Developing the Audience. Prispevok prezentovany na medzinarodnej vedeckej konferencii
Visegrad Film Forum 2016. Bratislava, 08.04.2016.

> NILSEN, A., DONELSON K.: Literature for Today’s Young Adults. USA : Pearson, 2009. [online].
Dostupné na: <https://www.pearsonhighered.com/samplechapter/0205593232.pdf>. [18. 3. 2016].

4 MCQUAIL. D.: Uvod do teorie masové komunikace. Tretie vydanie. Praha : Portal, 2007, s. 332.
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boli v poslednych dvoch desatroCiach 20. storoCia miestami, kde sa stretavala mladez
velmi cCasto (mimo vyulovacich hodin). To podla Sharyho prispelo k zviditeIneniu
populécie, ktord sa nachadza na pomedzi medzi detstvom a dospelostou — tzv. mladych
dospelych.” Kultura tinedzerov alebo kultira dospievania ako taka bola identifikovana len
zriedka, az kym Hall aini priekopnici kultirnych Studii, najskdr vSak z pohladu
psychologie, neponukli presved¢ivé argumenty o chdpani dospievania ako zmysluplného
prechodu z detstva do dospelosti.® Tieto nové poznatky zaroveii predznamenali zrod
novych odvetvi v ramci viacerych humanitnych a socialnych vied, ktoré blizsie Specifikuju
a reflektuju zmenu medialnych preferencii ¢loveka v sulade s okolnost'ami zivota.

Erikson v publikacii Zivotni cyklus rozsifeny a dokonceny rozpracoval tedriu
o O0smich stadiach psychosocidlneho vyvoja Cloveka. RozliSuje dve §tadia dospelosti,
mladtu dospelost a dospelost, ahoci pripusta aj existenciu inych S$tadii dospelosti
(reSpektujuc nazory inych autorov), vo svojej publikdcii sa riadi vylu¢ne tymito dvomi.
Vzhl'adom na tému prace sa budeme zaoberat' len adolescenciou a dospelostou, resp.
jednym zjej Stadii, a to mladou dospelostou. Ku kazdému Stadiu autor priradzuje cnosti,
ktoré su pren typické. V obdobi dospievania je to vernost a v obdobi mladej dospelosti
laska.” Ide teda oidealy, ktorych naplnenie mladi Tudia asto dosahuju aj (alebo len)
prostrednictvom kontaktu s medialnymi obsahmi.

Vicsina kniznych a filmovych diel pre dospievajuce publikum je zalozena
na pribehoch, ktoré sa venuju prave tematike vernosti a lasky, aby tak oslovili ¢o najviac
I'udi vo svojom cielovom publiku. Tito recipienti sa nachadzaji prave v tej faze Zzivota,
ked’ su pre nich priatel'ska vernost’ a laska tymi najddlezitej§imi hodnotami. Campbellova
vysvetluje, Ze ustrednou témou viacSiny literarnych a filmovych diel pre dospievajiuce
publikum je ,becoming an adult®, Cize samotné dospievanie a hladanie odpovedi
na otazky: ,,Kto som?“, ,,Ako sa k tomu staviam, resp. Co stym budem robit?“. Podla
Campellove] nezalezi na detailoch dejovych linii, ale skor na ustrednej téme, pretoze
literatura a film pre dospievajuce publikum by sa mali zaoberat’ touto primarnou ulohou.®
Proces, ked sa z dietata stava dospely c¢lovek, je jadrom vacSiny literatary a filmov

pre dospievajuce publikum a obyCajne pracuje s ideou zobrazenia tinedzera v situdcii,

> SHARY, T.: Teen Movies: American Youth on Screen. New York, London : Wallflower Press, 2005, s. 2.
®SHARY, T.: Teen Movies: American Youth on Screen. New York, London : Wallflower Press, 2005, s. 12.
TERIKSON, E.: Zivotni cyklus rozsireny a dokonceny. Praha : Portal, 2015, s. 61.

® NILSEN, A., DONELSON K.: Literature for Today’s Young Adults. USA : Pearson, 2009. [online].
Dostupné na: <https://www.pearsonhighered.com/samplechapter/0205593232.pdf>. [25. 3. 2016].
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ktora predstavuje istd formu ,povstania alebo rebélie.” Tento jav morno oznadit
za nadCasovy, kedze zéaroven ide otematizaciu, ktorda vzdy bude ramcovat socidlne
a kulturne vztahy medzi odliSnymi generaciami l'udi.

Je vSeobecne zname, ze mladi l'udia su vyznamnou, ak nie rovno najvyznamnejsou
skupinou konzumentov nielen filmov, ale i masmédii vo vSeobecnosti. Ked'Ze sa sucasni
tinedzeri narodili v obdobi, ked" sa prudko S$irili a zdokonalovali digitalne technologie,
v odbornej literatare ziskali privlastok ,,digitalni domorodci®. Maju potrebné predispozicie
ovladat’ digitalnu technologiu plynulejSie, samozrejmejsie a pruznejsie ako tzv. ,,digitalni
pristahovalci®, prislusnici starSich vekovych skupin — to im umoziuje lepSie preniknut aj
do ,,sveta“ médii. Po druhej svetovej vojne si tvorcovia filmov zacali viac vS§imat’ ich nové
potencialne publikum a dnes, ako tvrdi Shary, méZzeme mladych oznacovat’ ako mensinu
(minoritu), ktora ,lipne“ na médiach atak sa stava lahko ovladatelnou pre majoritu.”
Hollywoodske $§tadia si v povojnovom obdobi rychlo uvedomili, Ze potrebuju viac
apelovat’ na mladych divakov. Najskor cez ,,matiné” a neskdr aj podporovanim mladych
filmovych hviezd, ktoré boli mordlnymi vzormi a napltiali oSakavania va&siny, ktors
tvorili dospeli. Tento vzorec fungoval az do péatdesiatych rokov minulého storocia, ked
rozvoj televizie spdsobil odlev divakov z kinosal, na ¢o Hollywood reagoval tym, ze zacal
vyrabat viac filmov, ktoré boli zamerané priamo na mladez."' Predpokladom pre prilakanie
mladych divakov a Citatelov je tvorit pribeh ofami mladého Cloveka, vytvorit' pocit
stotoznenia sa s hlavaym hrdinom. Jednym zo spdsobov, ako to dosiahnut, je podla
Nilsena a Donelsonovej pisat (aj scenar, poznamka M. K.) v prvej osobe.'? Mozno
konstatovat, ze naracia pribehu z pohladu prvej osoby, teda jeho hlavného hrdinu,
prispieva k hlbsej identifikacii mediadlneho recipienta srozpravanym pribehom a jeho
témami a konfliktami.

Mladi divaci maju ako potencialne cielové publikum pre tvorcov viacero vyhod.
Chcu byt ,,in“, podliehaji tomu, ¢o je ,,v kurze“ a preto potrebuju vzdy nové obleCenie,
novu hudbu, knihu ¢&i film. Cheu sa stretavat’, maju potrebu socializacie a aj preto je kino
jednym z predmetov ich zdujmu. Proces dospievania je vSak d’aleko zlozitejsi, pretoze

v rovnakom case, ked sa mladi l'udia chcu stat’ dospelymi, chcu aj demonstrovat, ze su

® NILSEN, A., DONELSON K.: Literature for Today’s Young Adults. USA : Pearson, 2009. [online].
Dostupné na: <https://www.pearsonhighered.com/samplechapter/0205593232.pdf>. [26. 3. 2016].
YWSHARY, T.: Teen Movies: American Youth on Screen. New York, London : Wallflower Press, 2005, s. 12.
YW SHARY, T.: Teen Movies: American Youth on Screen. New York, London : Wallflower Press, 2005, s. 13.
2 NILSEN, A., DONELSON K.: Literature for Today’s Young Adults. USA : Pearson, 2009. [online].
Dostupné na: <https://www.pearsonhighered.com/samplechapter/0205593232.pdf>. [30. 3. 2016].
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odlisni od svojich rodicov, resp. od dospelych zijucich vich dobe. Kazda generacia sa
usilovne snazi ngjst’ si svoju vlastnu cestu, chce poukazat' na to, ze je jedine¢nou
a origindlnou, o je v konec¢nom dosledku jednym z dovodov, pre€o maju literatura aj film
pre dospievajuce publikum tendenciu ziskavat masivnu popularitu. Kazda generacia chce
mat’ svoje vlastné pribehy.”” Dospievajuce publikum si vtomto ohlade, pochopitelne,
neuvedomuje, ze generacie ich rodiCov a prarodi¢ov pocas svojho dospievania vykazovali
tie isté kultarne a komunikac¢né tendencie, i ked’ v inom socialno-kultirnom ramci.

Podl'a Psycholdgie médii je posobenie médii na deti a mladez ustrednou témou
drvive] vacsiny vyskumov o ucinkoch médii. Je teda nesporné, ze média, hlavne televizia,
maju na deti a dospievajucich o Cosi vacsi vplyv ako na dospelych, ,, pretoZe deti este
nemaju tolko skiisenosti, nemaju vytvorené stereotypy ani vytvorenii hodnotovii hierarchiu.
Medidlne programy mozu ovplyviovat' sebavedomie, mozu pomdct odreagovat’ emocné

v e 14
napdtie ",

v neposlednom rade mézu pomodct dospievajicim najst si svoje miesto
vo svete. Spisovatel Michael Cart sa domnieva, ze jeho dospievanie by bolo omnoho
jednoduchsie, ak by si svojho €asu v literatire mohol precitat’ nieCo ,,0 sebe”, o by mu
pomohlo, ked to najviac potreboval. Prave kvoli tomu sa stal autorom diel
pre dospievajuce publikum, aby pisal pre vSetkych mladych l'udi, ale predovsetkym
pre tych, ktori boli a si neviditelni, prehliadani a zanedbavani z dévodu ich minoritnej
sexualne] orientacie, povodu, vierovyznania alebo vzhl'adu; v skratke pre tych, ktori boli
a su povazovani za ,outsiderov svojej doby."” Produkcia uréena mladym recipientom
preto zaroven predstavuje moznost bezpecnej konfrontéacie ¢lenov publik s odlisnost'ou, ¢i
uz vlastnou alebo pozorovanou v okoli.

Obdobie dospievania je osobitne dblezité pre nasledujuci zivot ¢loveka, pretoze sa
vtejto faze vyvinu kreuje a stabilizuje jeho hodnotova orientdcia, ktord rozhoduje
o zivotnom $§tyle, o obraze, ktory si o sebe dospievajuci vytvori, o svete a o zivote ako
takom. ,, V' tomto obdobi hladania viastnej identity je schopnost identifikdacie mimoriadne

. , 16
rozvinuta “.

Mladi l'udia si hladaju svoje moralne vzory a nachddzaju ich najCastejSie
v pribehoch prezentovanych medidlnymi produktmi — ¢i uz v podobe spevakov, celebrit,

osobnosti alebo prave v hlavnych protagonistoch vystupujucich v literatire alebo jej

1 NILSEN, A., DONELSON K.: Literature for Today’s Young Adults. USA : Pearson, 2009. [online].
Dostupné na: <https://www.pearsonhighered.com/samplechapter/0205593232.pdf>. [30. 3. 2016].
"HRADISKA, E., BRECKA, S., VYBIRAL, 7..: Psycholégia médii. Bratislava: Eurokodex, 2009, s. 353.

I NILSEN, A., DONELSON K.: Literature for Today’s Young Adults. USA : Pearson, 2009. [online].
Dostupné na: <https://www.pearsonhighered.com/samplechapter/0205593232.pdf>. [30. 3. 2016].
'®HRADISKA, E., BRECKA, S., VYBIRAL, 7..: Psycholégia médii. Bratislava: Eurokodex, 2009, s. 355.
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filmovych adaptaciach pre dospievajuce publikum. Filmy pre mladez boli vzdy zamerané
na formovanie atvorbu identit.!” Rozsirenie internetovych socidlnych sieti vyrazne
napomohlo k rapidnemu zvySeniu vplyvu tychto osobnosti na mladé publikum.

Kedze predkladand praca sa zaobera filmom a filmovymi adaptaciami kniznych
diel, mo6zeme mladé publikum rozdelit’ aj na beznych divakov a na fanusikov. Plati zasada,
ze fanusik je vzdy zaroven aj divakom, ale divdk nemusi byt vzdy fanuSikom.
. Prislusnost’ ku skupine, vytvorenej na zdklade vztahu k médidm, sa dd identifikovat
niekedy aj na zdklade vonkajsich prejavov, napr. obliekania, pouZivania slovnika,
spolocného stretavania pri akcidach spojenych s titulom, typom programu.“'® Rovnako to
plati aj pri fanasikovskych skupinach, ktoré su vytvorené na zaklade vztahu k literarne;
predlohe alebo jej filmovému spracovaniu. Divéci, ktori samych seba identifikuju ako
fanusikov, mnohokrat preberaju slovnik, ktory sa pouziva v diele, §tyl obliekania,
na socidlnych sietfach sa pridavaji do fanusikovskych klubov. V ostatnom obdobi sa
dokonca rozsirilo pouzivanie tzv. nalepiek, pohyblivych obrazkov a mémov v ramci
onlinovej komunikacie, ktoré znazormiuju konkrétne situacie z dan¢ho diela a takto spitne
reaguju na prijaté posolstva, najcastejSie humornym alebo kritickym sposobom. Mladi
l'udia sa Casto a radi stavaju fanusikmi filmovych diel a dokonca sa — €i uz poc¢as onlinovej
komunikacie alebo osobnych stretnuti — aj rozliSuji na tych, ktori su fanusikmi jedného
diela a tych, ktori su fanasikmi iného. Na zaver tejto podkapitoly by sme radi parafrazovali
myslienku z publikécie Literature for Today’s Young Adults. Niekedy stretame Studentov,
ktori nemali skusenost s literatirou pre dospievajuce publikum a st ohromeni a Casto
roz¢uleni, o kol'ko prisli, ked’ boli nuteni ,,bojovat™ s povinnou literatirou, na pochopenie
ktorej nemali dostatok Zivotnych skusenosti — ato v Case, ked’ sa mohli venovat’ prave
kniznym pribehom pre dospievajuce publikum, ktora je u nich schopna vzbudit' zaujem

. . 19
o literaturu.
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1.2  Film pre dospievajuce publikum — vyvojové trendy

Vyvoj filmu pre dospievajuce publikum bol ovplyvneny najmid spoloCensko-
kultarnymi faktormi. Rovnako ako v pripade literatury pre mladé publikum, aj film sa
kreoval v suvislosti s poziadavkami jeho predpokladanych divakov. V obdobi, ked sa
filmové umenie nachadzalo vo svojich zaciatkoch, neexistoval ziadny filmovy zaner, ktory
by odkazoval menovite na problémy mladych. Tento vyvojovy trend ovplyvnil fakt, ze deti
v zallatkoch 20. storo€ia odchadzali zo $kél vo veku menej nez 14 rokov, zakratko zacinali
pracovat’ a vela znich si zaloZilo rodinu do veku osemnastich rokov.”” Dospievanie
v danom obdobi netrvalo dlho a aj preto sa filmy zamerané na dospievajucich takmer
vobec nevyskytovali — mozno tvrdit, ze by si len tazko hl'adali svoje publikum.

Filmové diela, v ktorych sa neskor Hollywood zacal sustredit’ na postavy ,,medzi
detstvom a dospelostou”, mali tendenciu nasledovat’ sny o uspechu a popularite a teda
propagovali hodnoty, ktoré preferuji a zdielaji mladi. Fungovali ako tzv. , moral
guardians® alebo strazcovia moralky; rozpravali o nebezpeCenstve ¢ihajucom na deti, ktoré
sleduju filmy pre dospelych radsej ako filmy, ktorych cielovym publikom je prave mladez.
Kultaru mladeze reprezentuje v tychto filmoch hrdina, najCastejsie beloch, ktory pochadza
zo strednej triedy, nevyznava Ziadne nabozenstvo a Zije v primestskej oblasti.*’

V americkom filme pre dospievajuce publikum sa mladez najcCastejSie
charakterizuje v suvislosti s kriminalitou atémy tychto pribehov su zviacSa o odpore
a vzburach. Zobrazované zloCiny a priestupky sa pohybuji na skale od uzivania drog,
cez drobné kradeze az po znésilnenia ¢i vrazdy. Dolezité je poznamenat, ze mladi
hrdinovia nie su vzdy, resp. su zriedka pachatel'mi tychto deliktov. V mnohych pribehoch
si to prave mladi hrdinovia, ktori su zneuzivani, Sikanovani, okradnuti, ¢i uz svojimi
rovesnikmi alebo dospelymi. Odhliadnuc od americkej produkcie pre mladez, mozeme
n4jst’ aj mnoho mladeznickych filmov natoCenych v Europe, ktorych tstrednymi témami
su politika, nabozenstvo alebo otazky kultirnej ¢i narodnej identity. Dospeli vytvaraja
zakony, zriaduju kostoly a zainaju vojny, mnoho filmov nam ukazuje, ze deti su

najéastejsie ovplyvnené prave tymito javmi.”* Rovnako ako aj v inych oblastiach filmovej

* SHARY, T.: Generation Multiplex: The Image of Youth in Contemporary American Cinema. Austin
University of Texas Press, 2004, s. 3.

2 SHARY. T.: Youth Culture Shock. In: SHARY, T., SEIBEL, A. (eds.): Youth Culture in Global Cinema.
USA : University of Texas Press, 2009, s. 1.

*2 SHARY, T.: Youth Culture Shock. In: SHARY, T., SEIBEL, A. (eds.): Youth Culture in Global Cinema.
USA : University of Texas Press, 2009, s. 4.
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tvorby, aj v tomto segmente filmovej produkcie sa prejavuju zasadné kultarne a produkcné
rozdiely medzi americkou a eur6épskou kinematografiou.

Zaujimavostou na filmoch pre dospievajuce publikum je, Ze su adresované
mladym, ale produkované, pochopitelne, dospelymi. Zobrazenie mladosti na filmovom
platne bolo vzdy filtrované z perspektivy véacsiny, teda z perspektivy dospelych. Prakticky
vSetky filmy o mladezi a pre mladez vytvaraju tvorcovia, ktori maju viac nez dvadsat
rokov. Proces dospievania je podl'a Sharyho prirodzeny konflikt, ktory pozna kazdy, a to
na zéklade skusenosti so svojim vlastnym dospievanim. Zatial ¢o mnoho mladych
filmovych divakov sleduje pribehy o tom, ako sa stat’ tajnym agentom alebo ako zachranit
svojho milovaného, vacSina z nich sa v realnom Zzivote zaobera uplne inymi problémami.
Chcu byt akceptovani spolo¢nostou, objavovat’ ¢aro prvych lasok, chcu mat’ sex, ziskat
zamestnanie, robit moralne rozhodnutia a v neposlednom rade sa chci dozvediet viac
o svete, o tom, kto st a aké maju v flom miesto. > Tymito problémami sa zaoberd vi&sina
Iudi uz pri ich prvom kontakte sadolescenciou aako snimi dokdzeme nalozit, nas
vo vel'kej miere ovplyvni na cely zivot.

Ako uvadza Driscollova, Doherty oznacuje tinedzersky film po roku 1950 ajeho
vyvo] pocas nasledujucich 40 rokov ako sériu post-klasickych faz, vylepSeni
a kontinualneho objavovania generickych planov pdvodnych filmov.>* Shary vo svojej

publikacii 7een Movies rozdel'uje vyvoj filmu pre mladych na pat faz:

o ,,detstvo™ filmu pre dospievajuce publikum (1895 — 1948),

o ,,skoré adolescencia“ (1949 — 1967),

. ,»neskora, rebelské adolescencia“ (1968 — 1979),

o ,znovuzrodenie® (1978 — 1995),

° ,,novy film*“ pre dospievajuce publikum (1994 — 2004 a d’alej).25

Prva faza vyvoja filmu pre dospievajuce publikum bola ovplyvnend viacerymi
faktormi. Ako sme si uz spominali, film ako taky spociatku nezahfiial osobitnu tvorbu

pre deti alebo mladez z dévodu, ze deti dospievali skor a mali len obmedzené mnozstvo

* SHARY, T.: Generation Multiplex: The Image of Youth in Contemporary American Cinema. Austin
University of Texas Press, 2004, s. 2.

*DRISCOLL, C.: Teen Film: A Critical Introduction. Oxford, New York : Berg Publishers, 2011, s. 45.

B SHARY, T.: Teen Movies: American Youth on Screen. New York, London : Wallflower Press, 2005, s. 8.
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volného Casu, ktory mohli venovat’ zabave. Skor odchadzali zo $kdl a zakladali si rodiny
aich dospievanie netrvalo tak dlho, aby toto obdobie zivota zaujalo filmovych tvorcov,
resp. aby bolo pre nich vyhodné apelovat na takéto publikum. Mdzeme taktiez pocitat
s faktom, ze vtomto kratkom obdobi dospievania mladez nedisponovala takym
mnozstvom financii, aby boli filméari ziskovi pri tvorbe tohto druhu filmu. ,, Divdci tej doby
by pravdepodobne v kine neuvitali krimindlne pribehy mladistvych ¢i tinedzerské sexucine

experimenty, ktoré boli viedy tabu.

Na druhej strane filmova produkcia vzdy pruzne
reagovala na zmeny socialno-kulturnej klimy a postupom Casu prispievala k §irSej verejnej
diskusii o0 mnohych témach, ktoré boli predtym tabuizovang.

Ked sa vsak Hollywood zacal prvykrat zaoberat mladostou vo filme, neboli to
tinedzeri, kto uputal jeho pozornost. Do tridsiatych rokov boli protagonisti filmov
pre mladych mlad§i ako 10 rokov. Prvym filmom, v ktorom sa objavili ,,prvky
tinedzerstva“ bol az film Seventeen v roku 1916. V tomto obdobi boli filmy
pre dospievajucich produkované tak, aby vyjadrovali skér obavy dospelych o mladez, nez
aby apelovali na skuto¢né problémy avyjadrovali redlne zaujmy mladeze. Hlavnym
cielom filmovych studii vzdy bol a doteraz je zisk — névratnost investicii. V roku 1934
filmovy priemysel ovplyvnila dohoda znama ako ,Production Code“, vdaka ktorej sa
vyrazne znizila miera vyskytu nasilného a sexualneho obsahu vo filmoch. Shary vo svojej
publikacii Teen Movies tvrdi, ze prvym vedeckym textom o problematike zobrazenia
tinedzerov v americkom filme je Studia s ndzvom 7The Cinema of Adolescence, ktoru
vypracoval David Considine?” Prva faza savisi aj sobjavenim detskych hviezd ako
napriklad Mickey Rooney a Freddie Bartholomew. Filmovu tvorbu v tomto obdobi najviac
ovplyvnili udalosti druhej svetovej vojny a depresie po pade americkej burzy v New
Yorku.

Druha faza sa zaCala vel'mi opatrne. Povojnova Amerika pomaly ozivala, 'udia si
zacCali kupovat’ domy, auta a tinedzeri zacali jazdit tiez. To im umoznilo dostat’ sa d’alej
od domova a nadviazat’ nové vztahy. Rovnako ziskali ovela vacsiu mieru sukromia.
V tomto obdobi zacali vznikat' aj tzv. ,drive-in theatres®, autokina, ktoré boli oblibené
najmé u mladych divakov. Ked'ze po vojne boli na tom americké domacnosti ekonomicky
lepSie, okrem aut si l'udia kupovali hlavne televizne prijimace. To v§ak znizilo navstevnost’
kin. Filmovi producenti sa preto zamerali na ti ¢ast populacie, ktora stale chodila do kin,

na tinedzerov. Shary tvrdi, ze tinedzeri péatdesiatych rokov nie su rovnaki ako tinedzeri

I SHARY, T.: Teen Movies: American Youth on Screen. New York, London : Wallflower Press, 2005, s. 16.
Y SHARY, T.: Teen Movies: American Youth on Screen. New York, London : Wallflower Press, 2005, s. 18.
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rokov $tyridsiatych. Zasadny vplyv na mlada generéaciu nadobudla hudba. V tychto rokoch
sa rozvinul hudobny zéaner rokenrol, ktory sa da povazovat za rebelsky Zaner a presne
takyto vplyv mal aj na svojich konzumentov, ktori oCakavali jeho zahrnutie do filmovych
diel. Filmy pre dospievajuce publikum aj napriek ekonomickému rastu americkych
domécnosti eSte stale obsahovali aj témy suvisiace s kriminalitou mladistvych. Vplyv
dohody, vd’aka ktorej sa znizila miera néasilia a sexu vo filmoch, postupne upadal ato
poskytlo priestor produkcii Skandaléznych filmov, ktoré obsahovali hyperbolizované
vyjavy azneuzivali najmd mladé publikum, ktoré je najmenej odolné voci takymto
praktikam.®® Jedna zprvych produkénych stratégii vtomto obdobi bola vytvorena
spoloCnostou American International Pictures. Tato stratégia pomohla vytvorit film, ktory

by zaujal vac¢sinu svojho potencialneho publika, a to na zaklade predpokladov, ze:

1. mlads$ie dieta bude pozerat’ ¢okol'vek, Co pozera diet’a starsie,

2. starSie dieta nebude pozerat’ Cokol'vek, Co pozera mladsie dieta,

3. dievca bude pozerat’ cokol'vek, Co pozera chlapec,

4. chlapec nebude pozerat’ Cokol'vek, ¢o pozera dievca,

5. aby sme zachytili o najviac z potencidlneho publika, musime sa sustredit

na potreby a poziadavky 19-roéného chlapca.”

V obdobi od neskorych patdesiatych rokoch do neskorych Sestdesiatych sa mnoho
filmovych spolo¢nosti zhodovalo v minimélne Styroch subzanroch filmu pre mladez: rock
movies (snimky zahffiajuice motivy suvisiace s popularnou hudbou, najmi rokenrolom,
poznamka M. K.), beach movies (filmy zobrazujuce bezstarostny prazdninovy zivot
mladych Tudi, ktory sa najCastejSie odohrava na plazi, poznamka M. K.), teen horror
(tinedzersky horor, poznamka M. K.) afeen melodrama (melodrama pre tinedzerov,
poznamka M. K.).*

Obdobie neskorej alebo rebelskej adolescencie amerického filmu pre dospievajuce
publikum ovplyvnili spolo¢enské udalosti ako vojna, v ktorej sa nachadzali Spojené staty

americké a Vietnam, vystipenia Martina Luthera Kinga proti rasovej diskriminacii,

B SHARY, T.: Teen Movies: American Youth on Screen. New York, London : Wallflower Press, 2005, s. 34
- 38.
P SHARY, T.: Teen Movies: American Youth on Screen. New York, London : Wallflower Press, 2005, s. 48
-49.
3 SHARY, T.: Teen Movies: American Youth on Screen. New York, London : Wallflower Press, 2005, s. 52.
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zvySujuci sa pocet Studentov na vysokych skolach & druha vlna feminizmu.*' V tomto
obdobi pri§la spolocnost MPAA (Motion Picture Association of America) snovym
oznaCovacim systémom, ktory nahradil star$i Production Code. Filmy boli oznafované

znakmi ,,G*, ,M"“, | R* a ,X“, priCom ,, X znamenalo mladezi nepristupny obsah, pretoze

to bolo oznacenie pre filmy vhodné pre l'udi vo veku 17 a viac. Znak ,,R* oznacoval filmy,
ktoré su vhodné pre T'udi mladsich ako 17 rokov len v sprievode rodi¢ov.’* Zaroveil je
potrebné konstatovat, ze tento ,,ratingovy systém existuje dodnes a v USA je dodrziavany
pomerne striktne.

Film pre mladez bol v neskorych Sest'desiatych rokoch plny rebélie (kultirne hnutia
proti vojne ¢i rasovym nerovnostiam), ale s postupnym oslabovanim tohto javu sa znizil aj
zaujem o tuto tému v ramci filmovej tvorby. Americka mladez experimentovala s drogami,
a to preniklo aj na filmové platna. Spolu s prienikom drog do filmu pre mladez sa zacal
film menit’ z rebelského na hedonisticky. Okrem tematiky drog sa zacali produkovat’ filmy,
ktoré zobrazovali sexualne experimenty mladych Tudi.® Tento trend celkom iste suvisel
so vSeobecnymi socialno-kultirnymi zmenami, ktorymi presla spolo¢nost’ zadpadného typu
v priebehu 60. rokov minulého storocia.

Koncom sedemdesiatych rokov sa opiat rozbehla produkcia filmov
pre dospievajuce publikum. Velkofilmy neskorych sedemdesiatych rokov, najmé Hviezdne
vojny a Superman, presvedCili Hollywood, aby sa znova zameral na mladé publikum,
dokonca skoro v takej vel'ke] miere ako v patdesiatych rokoch. S problematikou nemalo
suvisi aj spustenie prvej hudobnej televiznej stanice M7V, ktora neponutkala iba hudbu, ale
rovnako aj koncerty, zivé prenosy arelacie o zivotnom Style — stala sa médiom, ktoré
ukazovalo mladezi ako ,byt v obraze™. Shary vo svojej publikacii Generation Multiplex
tvrdi, ze v suvislosti s tinedzerskym filmom v osemdesiatych rokoch sa prehliada jeden
dolezity fakt, ato vznik symbolu nezavislosti mladeze, nakupnych centier.’* MladeZ sa
zdruzovala v nakupnych centrach a aj vd'aka tomu dnes nachadzame kinosaly priamo
v nich. Driscollova uvadza, ze v skorych osemdesiatych rokoch sa naplno rozvinul aj

tinedzersky horor. V tomto obdobi bolo identifikovanych Sest’ podzéanrov a cyklov filmu

' MOSELEY, R.: Glamorous Witchcraft: Gender and Magic in Teen Film and Television. In: Screen, 2002,
roé¢. 43, ¢. 4, s. 403. [online]. Dostupné na:
<http://www.ucs.mun.ca/~jporter/05 Moseley Rachel Screen.pdf>. [01. 06. 2016].

32 The Evolution of the Film Rating System. [online]. Dostupné na:

<http:/Ailmratings.com/downloads/130208 ratings-timeline final.pdf>. [1. 6. 2016].

3 SHARY, T.: Teen Movies: American Youth on Screen. New York, London : Wallflower Press, 2005, s. 30
- 60.

* SHARY, T.: Generation Multiplex: The Image of Youth in Contemporary American Cinema. Austin
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pre dospievajuce publikum. Prvym bol slasher film (kruté vyjavy zabijania, poznamka
M. K)), ktory mal pociatky v tinedzerskom horore z péatdesiatych rokov, nasledovali
komédie o sexe, takzvané techno-youth films (filmy zobrazujuce technicky zdatnych
tinedzerov, mladych vedcov, pozndmka M. K.), revisionist teen film (historické filmy
uréené mladym, poznamka M. K.), oblubené boli aj filmy s kriminalnou zapletkou
zobrazujuce hrdinov tmavej pleti a filmy radené do Specifickej kategdrie ,,mladez podla
Johna Hughesa“>> Prave John Hughes sa do povedomia divakov i ostatnych tvorcov
a verejnosti zapisal ako tvorca, ktory priniesol do oblasti tinedzerského filmu osobité Crty,
nove témy a sposoby ich spracovania.

V polovici devatdesiatych rokov zacala popularita tinedzerskych filmov opat’ rast
v porovnani s ostatnymi desiatimi rokmi. Na svedomi to mali uspesné Sou, produkované
Hollywoodom, ktory do nich obsadzoval nové tinedzerské hviezdy. Tieto nové filmy uz
nerie§ili iba otazky trestnej Cinnosti a sexu ako takého, ale zaoberaju sa napriklad aj
sexualnou orientaciou ¢i rodovou diskrimindciou. V tomto obdobi mal vplyv na filmova
tvorbu pre mladych aj postfeminizmus a produkovali sa filmy zobrazujuce mladé dievcata
ako neohrozené &arodejnice & lovkyne upirov.® Vtomto pripade ide zjavne
o prehodnotenie star§ich produkénych konceptov, ktoré profilovali cielového divaka tohto
typu filmov ako chlapca vo veku 19 rokov.

V tejto dekade rozdel'uje Shary tinedzersky film na Styri typy. Prvym typom su tzv.
huzevnaté, resp. tvrdé dievCata (angl. fough girls). Tento typ sa vyvinul aj vd’aka tomu, ze
stale viac zien obsadzovalo vysoké S§tatne funkcie a takisto zastavali vysoké pozicie
v ramci produkcii filmov. Druhym typom st homosexudlne orientovani tinedzeri (angl.
queer teens emerge). Va€Sina z nich sa vo filme musi vyrovnat so sexudlnymi
skusenostami a tuzbou po romantike alebo, inymi slovami, musi Celit rovnaky problémom
ako heterosexualna mladez v ostatnych filmoch. Postmoderny horor (postmodern horror)
bol popularnejsi najma v prvej polovici devétdesiatych rokoch a v ich druhej polovici sa
pretavil skor do parddii (napr. hororova komedialna séria Scary Movie). Najdesivej§imi
aspektmi hororového filmu pre mladez uz vSak neboli monstra a prisery, ale skor

realistickejSie hrozby — duSevné choroby, nebezpe¢ni spoluziaci —, €o malo priame

2

prepojenie na tragické udalosti, ktoré sa v tom obdobi stavali v americkych skolach. Shary

* DRISCOLL, C.: Teen Film: A Critical Introduction. Oxford, New York : Berg Publishers, 2011, s. 45.

** MOSELEY, R.: Glamorous witchcraft: gender and magic in teen film and television. In: Screen, 2002,
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oznacuje ,navrat tinedzerského sexu™ ako Stvrty typ filmu pre mladez v danom obdobi.
Tvrdi vSak, ze jeho sexualny kontext uz nebol taky prominentny ako v dekade predtym.
Suviselo to najmé s vyvojom jednotného systému oznacovania vekovej vhodnosti filmov
a s prudkym roz§irenim pohlavnych chordb, najma HIV/AIDS.”” Tieto nové okolnosti
nepochybne ovplyvnili d’al§ie smerovanie filmov pre dospievajuce publikum, priCom
v spoloCnosti rezonovali nasledky saturdcie medidlneho trhu spojenej s Coraz tazsim
hladanim originalnych pribehov a sposobov ich spracovania. Z tohto ddévodu sa
preferovanym modelom produkcie stalo ,,recyklovanie™ uz znamych literarnych pribehov,
resp. adaptovania literarnych diel pre dospievajuce publikum do filmovej podoby.

S vyvojovymi trendmi produkcie pre mladych sa vyvijali aj ideové, tematické ¢i
zanrové prvky filmu pre takmer dospelych divakov. Vo vécSine pripadov tieto prvky
odpovedali na spoloCenské udalosti avyvijali sa, rovnako ako ¢lovek, v procese
dospievania. Produkéné postupy sa zdokonalili tak, aby dokazali prildkat’ €o najvécsie
publikum a ¢o najlepsie vyuzit ich ekonomicky potencial. Spomenieme napriklad aktualne
rozdel'ovanie poslednej Casti viacdielnej kniznej predlohy na dva filmy, ktoré narusa
dramaturgicku Struktiru diela — v ostatnych rokoch ide ovelmi frekventovany jav.
Z trilogie tak wvznika Stvordielna séria, ktord je cCasto poznaCend dramaturgickou

a produk¢&nou inkoherentnostou.
1.3  Strucny prehlad filmovej tvorby pre dospievajice publikum

V zaverecne] podkapitole teoretickej Casti prace stru¢ne charakterizujeme vybrané
diela z kategorie filmov pre mladez. Prvym globalne GspeSnym pocinom v tejto oblasti
filmovej tvorby je kultovy film Rebel bez priciny (Rebel without a Cause, Nicholas Ray,
1955).%® Pribeh je o mladom chlapcovi, ktory sa vola Nick a je sudeny za vrazdu policajta.
Pocas jeho svedectva sa dozvedame, ¢o ho viedlo k tomuto €inu. Nickov pravnik sa ho
snazi obhajovat’ v nadeji, Ze hlavny hrdina bude raz schopny viest’ slusny a moralny zivot.
Hlavny protagonista je vSak odsudeny na trest smrti. Poskytuje tak motto pre svoju

rebelsku generaciu: ,,Zi rychlo, zomri mlady a:zanechaj za sebou dobre vyzerajucu

3 SHARY, T.: Teen Movies: American Youth on Screen. New York, London : Wallflower Press, 2005, s. 135
—137.
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mitvolu.”>® Rebel bez priciny odzrkadluje povojnova dobu rebelskej mladeZe, je
vzorovym prikladom filmu pre mladez pétdesiatych rokov, od ktorého sa odvijalo
mnozstvo dal§ich filmov. K jeho masivnej popularite v neposlednom rase prispela
charizmatickd herecka osobnost Jamesa Deana, predstavitela hlavného hrdinu — James
Dean svojou predcasnou a tragickou smrt'ou naplnil vlastny kult nestarnticeho rebela.

Film Pldzovd party (Beach Party, William Asher, 1963)* je prvym zo siedmich
uspesnych americkych filmov s tematikou ,,plazovych vecierkov®. V tomto filme profesor
Robert Sutwell spolu so svojou asistentkou Studuju sexualne zvyky tinedzerov. Surfujuci
tinedzeri na Cele s Frankiem a Dee Dee si vSak vel'a sexu neuzivaju, skor spievaju a bojuju
s motorkarskym gangom. Vo filme sa vyskytuju piesne od Dicka Dalea akapely Del
Tones.*! Séria tychto filmov je oslavou tinedZerskej slobody, zabavy a sexuality a st
oznadované ako subZaner beach party movies.

Dalsi film pre mladé publikum, ktory je hodny zretela, pochadza z Vel'kej Britanie
a ma nazov Tazky deit (A Hard Day’s Night, Richard Lester, 1964).* Vyobrazuje ,.typicky
den“ Clenov slavne] kapely Beatles a, samozrejme, prezentuje aj ich hudobnu tvorbu.
Hudobny album Beatles s rovnakym nazvom sa stal soundtrackom tejto komédie, v ktore;j
st mladi &lenovia kapely zobrazeni ako obete vlastnej slavy.** Popularita tohto diela
zaroven odraza §irSie socialne a kultirne posuny, ktoré v pripade danej generacie suviseli
s novymi hudobnymi $tylmi a zivotnymi postojmi.

Vo filme Absolvent (The Graduate, Mike Nichols, 1967) sa hlavny hrdina Ben 1u¢i
so Skolou. Rodi¢ia mu usporiadaju oslavu, na ktor pozva aj blizkych priatel'ov. Po tom,
ako mlady Ben nadvizuje sexualny pomer s ovela starSou pani Robinsonovou, sa zalibi
do jej dcéry.* Filmové dielo rezonuje u filmovych divakov najmi vdaka skladbe Mrs.
Robinson, ktora v iom zaznela — piesenn dvoj¢lenného hudobného zoskupenia Simon and
Garfunkel sa stala kultirnym symbolom, ktory odkazuje na problematiku vzt'ahov medzi
mladymi muzmi a ovela starSimi, skusenymi a atraktivne vyzerajucimi Zenami — takato

Zena sa v americkom slangu dodnes bezne nazyva ,,pani Robinsonova“™.

3 SHARY, T.: Teen Movies: American Youth on Screen. New York, Chichster : Columbia University Press,
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Film, ktory poméhal definovat kultirne povedomie o celej generacii mladych I'udi
v Amerike, Bezstarostnd jazda (Fasy Rider, Dennis Hopper, 1969), rozprava pribeh
o Billym a Wyattovi, ktori zarobili peniaze predavanim drog a vybrali sa na motorkach
z Los Angeles do New Orleansu na karneval. Filmové dielo mozno oznacit’ ako takzvany
road movie“, ked’ze znazortiuje ich bezstarostni cestu naprie¢ Amerikou.*® Opit je tu
dominantnd téma slobody — nemenej dolezitymi motivmi su aj zabava, neviazana sexualita
¢i drogové zavislost, ako aj intolerancia k alternativnym Zzivotnym hodnotam mladych.

Sedemdesiate roky priniesli jeden z najocenovanejSich filmov pre tinedzerov
vobec, dielo Americké graffiti (American Graffiti, George Lucas, 1973), ktoré zobrazuje
problémy mladych l'udi, ktori skon¢ili strednu Skolu. Pribeh sa odohrava v posledny defi
prazdnin, teda deni pred nastupom na vysoka Skolu ¢i k vojsku. Film je plny rokenrolu,
pouliénych pretekov na autach, prvych bozkov aproblémov s policiou.”” Dielo
predznamenalo buducu popularitu filmového tvorcu Georgea Lucasa, ktory sa neskor
preslavil filmovou sériou Hviezdne vojny — Americké grafitti  je vSak vSeobecne
povazované za jeho umelecky najvyznamnejsi po€in.

V sedemdesiatych rokoch takisto narasta pocet a popularita hororovych filmov
pre mladych. Za vSetky spomenieme snimku Carrie (Brian De Palma, 1976)*, tinedzersky
hororovy pribeh o nesmelej introvertnej Studentke posledného ro¢nika na strednej Skole,
ktora je terorizovana svojou matkou, nabozenskou fanatickou, a svojimi spoluziaCkami.
Carrie v sebe objavi nadprirodzené schopnosti, ktoré sa u nej prejavuju najma vtedy, ked’
sa citi ohrozena. Tento pribeh, mimochodom filmova adaptécia popularnej knihy znameho
autora hororov a mysteridznych pribehov Stephena Kinga, bol opatovne uvedeny ako re-
make aj v sG&asnosti s rovhomennym nazvom Carrie (Kimberly Peirceové, 2013).%

Koncom tejto dekady sa tiez posiliiuje popularita muzikalov. Muzikalovy film
Pomdda (Grease, Randal Kleiser, 1978)° je jednym znajslavnejsich americkych
muzikalov, ktory patril vo svojej dobe k najnavstevovanej§im filmom vo vsSetkych
krajinach. Vznikol podl'a uspesnej divadelnej predlohy. Dej sa odohrava na strednej Skole
v pdtdesiatych rokoch. Danny (John Travolta) a Sandy (Olivia Newton-Johnova) sa

do seba zamiluju pocas leta. Neskor zistia, ze navstevuji rovnaku skolu. Laska v novom

® Bezstarostnd jazda. [online]. Dostupné na: <http://www.csfd.cz/film/4508-bezstarostna-jizda/prehled/>.
[12.6.2016].

Y Americké graffiti. [online]. Dostupné na: <http://www.csfd.cz/film/6162-americke-graffiti/prehled/>. [12.
6.2016].

*® Carrie. [online]. Dostupné na: <http://www.csfd.cz/film/2316-carrie/prehled/>. [12. 6. 2016].

¥ Carrie. [online]. Dostupné na: <http://www.csfd.cz/film/316176-carrie/prehled/>. [12. 6. 2016].

> Pomdda. [online]. Dostupné na: < http://www.csfd.cz/film/16442-pomada/prehled/>. [12. 6. 2016].

74


http://www.csfd.cz/film/4508-bezstarostna-jizda/prehled/
http://www.csfd.cz/film/6162-americke-graffiti/prehled/
http://www.csfd.cz/film/2316-carrie/prehled/
http://www.csfd.cz/film/316176-carrie/prehled/
http://www.csfd.cz/film/16442-pomada/prehled/

prostredi Skoly a pritomnost mnohych kamaratov vytvara nové podmienky a nové pravidla
vo vzfahu dvojice — obaja hlavni protagonisti sa stali idolmi mladej generacie.’!
K popularite filmu v neposlednom rade prispelo nastolenie novych trendov v obliekani,
Stylizacii ucesu 1 liceni.

Na prelome 70. a 80. rokov sa objavuje aj tematika Sportu a budovania kariéry.
Vo filme Unik, alebo A co dalej... (Breaking Away, Peter Yates, 1979) je hlavny hrdina,
ktory ukon¢il strednu Skolu, postaveny pred dilemu, ¢o bude robit’ v zivote d’alej. Venuje
sa cyklistike a vynika v nej. Jeho favoritom je tim z Talianska a pretoze sniva o tom, ze raz
bude sutazit prave za tento tim, zaCne pocCuvat talianske opery, aby sa naucil

po taliansky.>?

Film v danom ohlade zobrazuje motivaciu tinedzerov k nadviazaniu
kontaktu s inou kulturnou ¢i jazykovou realitou — k motivacii spoznavat iné kultary &i
jazyky v pripade mladych T'udi spravidla vedie potreba sebarealizacie, ziskania uzSieho
kontaktu s javmi a udalostami, ktoré povazuju za vyznamné a hodnotné.

Osoba filmového tvorcu Johna Hughesa je pomyselnym spolo¢nym bodom,
z ktorého vychéddzaju filmovi teoretici Shary a Kaveney. Kaveney definuje sucasny
tinedzersky film ako subor diel, ktory je vo vel'kej] miere kreativnou odpovedou na filmy
Hughesa z osemdesiatych rokov, a v menSej miere aj na dalSie filmy, ktoré sa objavili
v rovnakom &ase.” V obdobi od roku 1984 do 1987 John Hughes napisal a reZiroval Sest
tinedzerskych diel. Vo filme Sestndst’ sviecok (Sixteen Candles, 1984) je hlavnou hrdinkou
Sam, ktora tazko nesie, ze rodina zabudla na jej narodeniny. Stane sa vSak par ne¢akanych
udalosti a Sam sa vden svojich Sestnastych narodenin dostane do blizkosti dvoch
chlapcov. Prvym je BiflTo§, ktory po nej velmi tuzi, a druhym popularny Jake Ryan,
do ktorého je Sam zamilovana. Film je o oslave mladej lasky a dospievani dievcat,
o spoznavani skutocnych hodndt, na zéklade ktorych sa v dospelosti vytvaraju stabilné
partnerské zvazky.

V azda najslavnejSom filme Johna Hughesa je pitica mladych Tudi v sobotu
,po skole“. Zistuji, ze maju vela spolocného, hoci su povahovo velmi rozdielni.
Ranajkovy klub (The Breakfast Club, 1985) je jednym znajviac diskutovanych
tinedzerskych filmov osemdesiatych rokov apodla Sharyho funguje ako skupinova

terapia; s vynimkou skutoCnosti, Ze riaditel’ Vernon je kruty a sprava sa nevyspelo, v istych

3! Grease. [online]. Dostupné na: <http://www.imdb.com/title/tt0077631/>. [12. 6. 2016].
>2 Unik. [online]. Dostupné na: < http://www.csfd.cz/film/20793-a-co-dal/prehled/>. [12. 6. 2016].
*DRISCOLL, C.: Teen Film: A Critical Introduction. Oxford, New York : Berg Publishers, 2011, s. 46.
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momentoch dokonca horsie ako vietci tinedZeri, ktori ostali po $kole.* Filmové dielo
vstupilo do povedomia filmovych publik ako neobycCajny pohlad na rozdielnosti, s ktorymi
sa musia vyrovnat mladi Tudia v Case dospievania, aukazuje mozné cesty veduce
k pochopeniu odli§nosti prostrednictvom spolo¢nych problémov a podobnych tizob.

Vo filme Weird Science (1985) sa dvom bifToSom, Garymu a Wyattovi, podari
stvorit superZzenu Lisu, ktora im ma dodat’ sebavedomie. Film je plny chlapCenske;
fantazie. Lisa nevystupuje ako sexudlna hracka, vedie ich a ma muzské povahové Crty,
napriklad odvahu, ked konfrontuje otca jedného z hrdinov. Medzi d'al§ie nesmierne
popularne filmy Johna Hughesa, ktoré bud’ reziroval, alebo sa na nich podielal z pozicie
scenaristu, patria Krdska v ruzovom (Pretty in Pink, 1986), Volny den Ferrisa Buellera
(Ferris Bueller’s Day Off 1986) a Bdjecnd chvila (Some Kind of Wonderful, 1987).”

Dalsim z prelomovych filmov z obdobia osemdesiatych rokov je film Karate Kid
(The Karate Kid, John G. Avildsen, 1984).°° Pribeh sa odohrava v Kalifornii, kam sa
prestahuje hlavny hrdina Danny. V novom prostredi sa dostane do konfliktu so skupinou
chlapcov, ktorych vedie sebavedomy Johnny. Tomu sa nepaci, ze Danny mé zaujem o jeho
byvalé diev€a. Danny sa chce naucit’ karate, aby sa vyrovnal fyzicky silnejSim chlapcom.
Stary Japonec Miyagi, ktory sa stane jeho mentorom, ma zvlastne metddy vyuCovania, no
napriek tomu nesuroda dvojica spolu nadviaze hlboky vztah zalozeny na priatel'stve
a vzdjomnom reSpekte.”’ Film na zaklade vztahu ustrednej dvojice prezradza viac
o kontakte mladych ludi so star§Simi generaciami, ktoré im v duchu vzajomného
porozumenia dokazu odovzdat’ svoje vedomosti ¢i skiisenosti, ak maju mladi l'udia zaujem.

Film Boyz n the Hood (John Singleton, 1991)’® predznamenava tematizaciu
tinedzerskych filmov v 90. rokoch. Sleduje socialne problémy a osudy troch chlapcov,
ktori ziju v ¢ernosskom gete v Los Angeles. Vo filme sa objavuju najskor ako desatroéni
a neskor ako sedemnastroCni. Jeden z dvojice sa stava obetou zlo€inu a druhy sa preto
rozhodne pomstit ho brutalnym spdsobom.” Ide o dielo, ktoré v dovtedy maélo vidanej

miere kombinuje prvky filmu pre dospievajucich so socialnou dramou.

**DRISCOLL, C.: Teen Film: A Critical Introduction. Oxford, New York : Berg Publishers, 2011, s. 49 —
50.

* DRISCOLL, C.: Teen Film: A Critical Introduction. Oxford, New York : Berg Publishers, 2011, s. 45 —
46.

*® Karate Kid. [online]. Dostupné na: <http://www.csfd.cz/film/17947-karate-kid/prehled/>. [12. 6. 2016].

" The Karate Kid. [online]. Dostupné na: <http://www.imdb.com/title/tt0087538/>. [12. 6. 2016].

¥ Boyz n the Hood. [online]. Dostupné na: <http://www.csfd.cz/film/8415-chlapci-ze-sousedstvi/prehled/>.
[12.6.2016].

> Boyz n the Hood. [online]. Dostupné na: <http:/www.imdb.com/title/tt0101507/>. [12. 6. 2016].
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Zivot v malomeste na americkom Juhu zobrazuje dielo Omdmeni a zmditeni (Dazed
and Confused, Richard Linklater, 1993). Pribeh odohrava v posledny den skoly v malom
mesteCku v Texase, v roku 1976. Starsi Skolaci Sikanuju prvakov a v atmosfére bujarych
oslav zaliatku letnych prazdnin si kazdy zo skupiny mladych l'udi tuzi zadovazit alkohol
a drogy, zazit’ sex. NajvyraznejSimi postavami su prvak Mitch Kramer a maturant Randal
,,Pink* Floyd.*® Rovnako ako v pripade inych filmov reZiséra Linklatera, i v tomto diele je
doraz kladeny na citlivé nahliadanie na problémy Cloveka na pozadi reflexie socialno-
kulturnej situacie.

Dalsie vyrazné poliny v oblasti tinedZerskych filmov sa objavuju koncom
90. rokov. Romanticka komédia s nazvom /0 veci, ktoré na tebe nendvidim (10 Things
1 Hate About You, Gil Junger, 1999) je pribehom sestier Stratfordovych. MladSia zo sestier,
Bianca, je obl'ibena medzi spoluziakmi a zamiluje sa, lenze kvéli prisnym rodi¢om nesmie
chodit’ von s chlapcami, kym si priatela nendjde jej starSia sestra Kat. Kat je presny opak
svojej sestry, je neobl'ibend, sarkasticka a ostro inteligentna. Pribeh je volne inSpirovany
Sheakspearovou dramou — Skrotenie zlej zeny.®' Stvarnenie rebela so zvlastnou minulostou
Patricka Veronu, ktory sa napokon uchadza o Kat, preslavilo herecku osobnost Heatha
Ledgera.

Vtom istom roku bol uvedeny do distribucie film Velmi nebezpecné zndmosti
(Cruel Intentions, Roger Kumble, 1999).°* Dvaja nevlastni surodenci, drogovo zavisla,
pomstychtiva Kathryn a l'ahtikarsky Sebastian, ktori pochadzaju z bohatej elitnej rodiny, sa
bavia tym, ze prostrednictvom svojich bezvyznamnych stavok negativne ovplyviiuju zivoty
inych. Podl'a novej stavky mé Sebastian zviest neskusenu dcéru nového riaditela Skoly
ete pred zadiatkom $kolského roka.® Pribeh je neskoro modernou tinedzerskou variaciou
znameho literarneho pribehu Nebezpecné zndmosti, ktory napisal spisovatel Choderlos de
Laclos — filmy, ktoré v istej miere adaptovali tento slavny pribeh, vSak existovali uz
o niekolko desiatok rokov skér — hovorime najmé o snimke Nebezpecné zndamosti (franc.
Les liaisons dangereuses, Roger Vadim, 1959), ktora predstavila v hlavnej tlohe Gérarda

Philipa, ako aj o filme Milosa Formana Valmont (1989).

Dazed and Confused. [online]. Dostupné na: <http://www.csfd.cz/film/10215-omameni-a-
zmateni/prehled/>. [12. 6. 2016].

1 10 veci, ktoré na tebe nendvidim. [online]. Dostupné na: < http://www.csfd.cz/film/29792-deset-duvodu-
proc-te-nenavidim/prehled/>. [13. 6. 2016].

2 Velmi nebezpecné zndmosti. [online]. Dostupné na: <http://www.csfd.cz/film/15379-velmi-nebezpecne-
znamosti/prehled/>. [13. 6. 2016].

% Cruel Intentions. [online]. Dostupné na: < http://www.imdb.com/title/tt0139134/>. [13. 6. 2016].
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Blaznivéa komédia Prci, prci, prcicky alebo Pikantné pokuSenie (American Pie, Paul
Weitz, Chris Weitz, 1999)** je prvym zo série sexualnych komédii, ktoré sa stali
popkulturnym fenoménom nového milénia. Pribeh je o Styroch tinedzeroch, ktori uzatvoria
dohodu — zaviazu sa, ze ani jeden znich nepride na maturitny ples bez sexudlnej
skusenosti. Film bol natol'ko popularny, ze sa postupne natocili tri priame pokraCovania,
Styri vol'né pokraCovania s inymi predstavitelmi a piate pokra¢ovanie je avizované na rok
2017.% V pripade tejto série komédie je najzaujimavejsi fakt, ze i napriek vSeobecne nizkej
estetickej kvalite aurovni dramaturgie v zasadnej miere ovplyvnila slovnik mladych
dospievajucich (i na Slovensku) a stala sa artefaktom popularnej kultary.

Zaujimavym dielom pre mladé publikum je film Svetla piatkovej noci (Friday
Night Lights, Peter Berg, 2004),° natoteny podla literarnej predlohy rozpravajicej pribeh
omladych Tudoch Zijucich v mensom meste Odessa v Texase, ktoré méa ekonomické
problémy. Jedinym rozptylenim obyvatelov je bezhrani€né podporovanie miestneho
hrdinského stredoskolského futbalového klubu. Nadej mladych futbalistov oziva vzdy
v jeseni, vo svetlach piatkovej noci, ked majui Sancu dostat’ sa vo svojej Sportovej kariére
vysSie a tak sa vymanit z malého mesta. Ini moznost’ presadit’ sa, vidiet svet ¢i cestovat
nemaju. Film vykresluje situaciu nielen v texaskej Odesse, ale v malych mestach po celej
Amerike.”” Na snimku tematicky nadviazal rovnomenny a vysoko ocetiovany americky
televizny serial, ktory bol natoCeny v roku 2006 a na obrazovkach zotrval niekol'’ko rokov.

Prvé roky nového milénia upriamili pozornost aj na komunitu dospievajucich
dievCat a na zenské priatel'stvo. Vo filme Sesterstvo putovnych nohavic (The Sisterhood
of Traveling Pants, Ken Kwapis, 2005) sa Styri dlhoro¢né kamaratky musia po prvy raz
po dlhej dobe rozist na dlhsi ¢as. Este predtym pri spolocnych nakupoch objavia nohavice,
ktoré im vietkym sadnu, a preto sa rozhodnu, Ze vd'aka nim zostanu cez leto v kontakte. *®
Kazda z nich si nohavice necha na tyzden, uvidi, ¢i jej prinesu St'astie, a potom ich posle
dalej. Takto si postupne vyrozpravané zivotné pribehy mladych dievcat, ktoré ostavaja
v kontakte, aj ked si od seba vzdialené stovky kilometrov. Filmové dielo upriamuje

pozornost’ na snahu mladych I'udi, v tomto pripade diev¢at, udrzat si existujuce priatel'ské

% Prei, prei, preicky. [online]. Dostupné na: <http://www.csfd.cz/film/20317-prei-prei-preicky/prehled/>.
[13.6.2010].

% American Pie 5. [online]. Dostupné na: <http://www.imdb.com/title/tt4224776/>. [13. 6. 2016].

Friday Night Lights. [online]. Dostupné na: <http://www.csfd.cz/film/173952-svetla-patecni-
noci/prehled/>. [13. 6. 2016].

" Friday Night Lights. [online]. Dostupné na: <http://www.imdb.com/title/tt0390022/>. [13. 6. 2016].
ESesterstvo  putovaych nohavic. [online]. Dostupné na: < http://www.csfd.cz/film/189631-sesterstvo-
putovnich-kalhot/prehled/>. [13. 6. 2016].
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vztahy aj na pozadi zasadnych zmien v zivote — cestovanie za vzdelanim ¢&i préacou,
budovanie kariéry.

Filmové dielo Juno: Nezreld na dieta (Juno, Jason Reitman, 2007) je pribeh
o Sestnastrocnej SkolaCke z nemajetnej rodiny, ktora nepldnovane otehotnie. Snimka
vyvolala, vzhladom na svoje obsahové zameranie 1 formalne spracovanie, §iroky ohlas
verejnosti. Nekonven¢nd mladd tinedzerka napokon urobi nezvyCajné rozhodnutie —
rozhodne sa, ze diet'a porodi, hoci predtym uvazovala nad preruSenim tehotenstva, a ze ho
nasledne prostrednictvom adopcie zveri bezdetnym zamoznym manzelom, ktori si ju
oblubia.” Film tak ako jeden zmala otvorene zobrazuje psychické a socialne pozadie
nechcenych tehotenstiev v tinedzerskom veku ana priklade mladej Juno tiez Specifické
potreby a ciele mladej generacie nového milénia.

Séria pribehov o ¢arodejnikovi Harrym Potterovi (2001, 2002, 2004, 2005, 2007,
2009, 2010, 2011) sa stala takmer okamzite po svojom uvedeni globalnym kultirnym
fenoménom a Harry Potter najslavnej§im tinedzerskym cCarodejnikom vSetkych Cias.
Mozno povedat, ze jedna celd generacia mladych ludi ,vyrastla“ spolu s Harrym. Ide
o dobrodruzno-fantazijny rodinny film, ktory ma sedem casti a posledna Cast literarnej
predlohy je rozdelend na dva filmy. Oba filmy venované zavereCnej Casti literarneho
pribehu zarobili svojim tvorcom najviac pefiazi zo vSetkych filmovych adaptacii literatary
pre dospievajice publikum za poslednych sedemnast’ rokov.” V rezisérskom kresle sa
vystriedali Chris Columbus, Alfonso Cuaron, Mike Newell a David Yates.” Mozno tvrdit,
ze prave uspech filmového pribehu o Harrym Potterovi, ktory je fantazijnym dielom, bol
do istej miery prelomovy — v nasledujucich rokoch sa pozornost filmovych tvorcov
obracia predovsetkym na adaptovanie literarnych diel pre mladych, ktoré maju fantazijny
alebo vedecko-fantasticky charakter.

Medzi najziskovejsimi filmami suCasnosti su aj filmové adaptacie, ktoré sa stali
celosvetovym hitom, filmy patriace do takzvanej Twilight sagy (2008, 2009, 2010, 2011,
2012).”7 Hoci knizné predlohy s v ramci narativnej $truktiry usporiadané inak, tvorcovia
tychto filmov sa rozhodli poslednu Cast’ rozdelit’ na tiez dve, €o je typickym postupom

pri filmovom adaptovani sucasnych filmov, najCastejSie trilogii. Filmova séria rozprava

% Juno: Nezreld na dieta. [online]. Dostupné na: <http://www.csfd.cz/film/233974-juno/prehled/>. [13. 6.
2016].

" Young-Adult Book Adaptations. [online]. Dostupné na:

<http://www .boxofficemojo.com/genres/chart/?id=yaadaptations.htm>. [6. 6. 2016].

"' Harry Potter. [online]. Dostupné na: < http://www.csfd.cz/film/239950-harry-potter-a-relikvie-smrti-cast-
2/prehled/>. [13. 6. 2010].

"2 Twilight. [online]. Dostupné na: <http://www.csfd.cz/film/235755-stmivani/prehled/>. [6. 6. 2016].
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dobrodruzny pribeh o dospievajicom dievCati menom Bella, ktora riskuje vsetko, ked’ sa
zamiluje do upira. Reaguje tak na obnovenie vSeobecného zaujmu o pribehy zahfriajuce
motiv vampirizmu, tentoraz v podobe prezentovania mladého upira ako idealizovaného
romantického hrdinu.

V ostatnom obdobi nadobudla rozsiahlu popularitu filmova adaptacia kniznej
predlohy s nazvom Na vine sii hviezdy (The Fault in Our Stars, Josh Boone, 2014).” Tato
romantickd drama je o mladej, len Sestnastrocnej Hazel, ktora najde lasku na netradi€énom
mieste. Zal'ubi sa do Gusa, s ktorym sa zoznami na sedeniach podpornej skupiny pre 'udi
trpiacich rakovinou. Spolocne zdiel'aju vasen pre knihy a objavuji nepoznany svet lasky.
Namet pochadza z kniznej predlohy od autora Johna Greena, od ktorého si spomenieme
este jedno adaptované dielo, a to Papierové mestd (Paper Towns, Jake Schreier, 2015).”*
Dané filmové diela otvorene zobrazuju zavazné socialne a zdravotné problémy, ktoré
mladych l'udi vel'mi Casto izoluju od kolektivu rovesnikov a zdsadne tak stazuju nielen ich
lieCenie, ale aj socializaciu.

Tematicky podobnou snimkou je dielo Zostair so mnou (If I Stay, R. J. Cutler,
2014). Ide o pribeh sedemnastrocne; Mie, ktora mé vSetko, o Com kedy snivala. Zhodou
neStastnych okolnosti je vSak ucastniCkou dopravnej nehody, pri ktorej strati celi svoju
rodinu a sama sa ocitne v kome — rozhoduje sa, ¢i zostane na tomto svete. Filmovym
7anrom je v tomto pripade drama.” Filmové dielo nasleduje aktualny trend preferovania
zenskych hlavnych hrdiniek v tinedzerskych filmoch, pricom ako jedno z mala prezentuje
mladé dievCa ako sebavedomu osobnost, ktora pracuje na hudobnej kariére.

S konceptom muzského hlavného hrdinu naopak pracuje filmova a knizna séria
Labyrint (The Maze Runner, Wes Ball, 2014, 2015). Hlavny hrdina Thomas je umiestneny
v tajomnom Bludisku a nepamata si takmer ni¢ zo svojho predchadzajuceho zivota. Musi
preto spojit’ sily s komunitou chlapcov nachadzajucich sa v Labyrinte a pokusit sa tak
o utek. Ku kl'i¢ovému odhaleniu dochadza vo chvili, ked” ku skupine chlapcov po prvy raz
pribtda mlada Zena — prva Zenska obyvatelka Labyrintu.”® Rovnako ako

v predchadzajucom prehlade aktualne popularnych tém anametov filmovych diel

" Na vine si hviezdy. [onling]. Dostupné na: <http://www.csfd.cz/film/346985-hvezdy-nam-
nepraly/prehled/>. [6. 6. 2016].

" Papierové mestd. [online]. Dostupné na: <http://www.csfd.cz/film/384556-papirova-mesta/prehled/>.
[13.6.2010].

> Zostaii so mnou. [online]. Dostupné na: <http://www.csfd.cz/film/290902-zustan-se-mnou/prehled/>.
[13.6.2010].

"® The Maze Runner. [online]. Dostupné na: <http://www.imdb.com/title/tt1790864/>. [13. 6. 2016].
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pre mladé a dospievajuce publikum, i1vtomto pripade sa ukazuje, ze v suCasnosti je
preferovanym tematickym a zanrovym ramcom fantastika.

V predchadzajucom prehl'ade sme zamerne vynechali masivne popularnu sériu
kniznych a filmovych diel, ktora v suCasnosti predstavuje azda najznamejs$i subor
produktov ur€enych pre dospievajuce publikum. Ide o sériu Hry o Zivot (The Hunger

Games, 2012, 2013, 2014, 2015)”7, ktorou sa budeme zaoberat aj v empirickej &asti.

2 METODIKA PRACE

2.1  Formulacia problému

Problémom predkladane) prace je potreba Specifikovat’ ideové, tematické a zanrové
prvky, ktoré sa premietaju do filmovych diel pre dospievajuce publikum a reaguju tak
na potreby cielového segmentu filmovych divakov, v tomto pripade tinedzerov a mladych
I'udi do 25 rokov. Na jednej strane ide o uplatiiovanie jasne stanovenych produkénych
postupov a na druhej strane o reagovanie na preferencie pomerne Specifického a zaroven
vysoko ziskového segmentu publika, ktoré¢ho Clenovia su v znacnej miere aj cielovymi
Citatel'mi adaptovane;j literatiry.

Vo vSeobecnosti existuje pomerne malo prac o aktualnych trendoch v adaptovani
literatiry pre tinedzerov a mladych l'udi do filmovej podoby. Praca teda prinasa nielen
prehl'ad a kritické prehodnotenie existujucich poznatkov vtomto smere, ale aj nové
informécie, vdaka ktorym mozno lepSie pochopit produkéné a propagacné postupy

aplikované pri tomto type filmov.

2.2 Stanovenie metodologickych vychodisk

V nasej praci budeme pracovat’ s kvalitativnym vyskumom, budeme teda vyuzivat
kvalitativnu metodologiu. Ako uvéadza publikacia Vybrané problémy metodologie
masmedidlnych Studii, najvyznamnejsie charakteristiky, ktoré su typické pre kvalitativny

vyskum, su podla Ondrejkovi¢a introspektivita, interakcia, komplexnost’, historicky

" Young-Adult Book Adaptations. [online]. Dostupné na:
<http://www .boxofficemojo.com/genres/chart/?id=yaadaptations.htm>. [6. 6. 2016].
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pohlad, problémova orientacia, indukcia, pojem pravidla, indexikalita.”® V publikacii
Kvalitativni vyzkum Hendl uvadza, Ze mnoho autorov sa zhoduje, Ze jedineCnost
kvalitativneho vyskumu nespociva iba v absencii Cisel, ale ze kvalitativny vyskum je
Siroké oznadenie pre mnozstvo rozdielnych pristupov.” Vyhody kvalitativneho vyskumu
sa neprejavuju iba pri exploracii fenoménu, ale aj pri jeho skimani v prirodzenom
prostredi a ziskavani jeho podrobného popisu. Naopak, podl'a Polakovej a Spalovej su jeho
nevyhodami miera subjektivity vysledkov a naroén4 analyza tdajov.*

Postup pri kvalitativnom vyskume za¢ina stanovenim si vyskumnej témy, v naSom
pripade to su mainstreamové filmy pre dospievajuce publikum v 21. storoci, a polozi si
zakladné vyskumné otazky. V priebehu vyskumu moéze vyskumnik otazky spresfiovat),
modifikovat’ a dopliiat. Podl'a Polakovej a Spalovej ,, vwskumnik zaznamendva vsetko, az
neskor analyzuje, zvicSa pri tom pouziva postup analytickej indukcie a konstantnej
kompardcie. “*!

V nasej praci vyuzivame kvalitativnu obsahova analyzu. Cielom tejto analyzy
podla Poldkovej a Spalove; nie je kategorizacia jednotiek komunikatu, ale , jeho
pochopenie, odkrytie jeho vyznamovych rovin, dekonstrukcia jeho vniutornej vystavby,
Struktury, explicitnych aj implicitnych tvrdeni, odhalenie suvislosti s inymi textami
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a podobne. “** Kvalitativny pristup je v suvislosti s obsahovou analyzou Casto oznaovany
ako diskurzivna, semioticka ¢i narativna analyza. V naSom pripade ide o uplatnenie prvkov

narativne] a diskurzivnej analyzy.

2.3  Stanovenie vyskumného materialu

Vyber vyskumného materidlu alebo vyskumnej vzorky je ddlezitou sucastou
vacsiny vyskumov medidlnej komunikécie. Ak je vzorka skimanych objektov dostatocne
rozsiahla a zaroven zvolend spravne, mali by sa jej vlastnosti do velkej miery blizit

k vlastnostiam celého suboru. K dispozicii mame niekol'ko spdsobov vyberu, napriklad

® POLAKOVA, E., SPALOVA L.: Vybrané problémy metodolégie masmedidlnych stidii. Trava : FMK
UCM, 2009, s. 54-55.

" HENDL, I.: Kvalitativai vyzkum: zakladni metody a aplikace. Praha: Portal, 20053, s. 50.

¥ POLAKOVA, E., SPALOVA L.. Vybrané problémy metodolégie masmedidlnych stidii. Trnava: FMK
UCM, 2009, s. 60.

8 POLAKOVA, E., SPALOVA L.. Vybrané problémy metodolégie masmedidlnych stidii. Trnava: FMK
UCM, 2009, s. 56.

82 POLAKOVA, E., SPALOVA L.. Vybrané problémy metodolégie masmedidlnych stidii. Trnava: FMK
UCM, 2009, s. 78.
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vyber pravdepodobnostny  a nepravdepodobnostny.*>  Vnaej praci vyuZivame
nepravdepodobnostny sposob vyberu vyskumného materialu, pretoZze nds zaujimaju iba
filmové diela s istou charakteristikou, konkrétne diela pre dospievajice publikum. V ramci
daného vyberu sme si zvolili zamerny vyber, kvoli uz spominanym Specifickym
charakteristikdm, pretoze nam ide o zistenie vlastnosti len urcitého druhu filmovych diel.
Ako dielo, ktoré budeme skumat’ v empirickej Casti, sme si zvolili filmovu sériu podla
literarnej predlohy Hry o Zivot. V pripade tohto diela mozno predpokladat, ze jeho
aktualna popularita v cielovom segmente filmového publika je vysledkom aplikovania
tvorivych postupov a obsahovych i formalnych prvkov, ktoré dokazu odrazat potreby

sucasného dospievajuceho divéaka.

2.4  Stanovenie vyskumnych otazok a analytickych kategorii

V ramci potreby naplnenia Ciastkovych cielov prace, ako aj jej hlavného ciel'a, sme
si stanovili nasledujuce vyskumné otazky:
1) Akym spdsobom su zobrazované hlavné myslienky, namet, preferované typy

zanrov, konfliktov a postav, ktoré suvisia s dielom Hry o Zivot?

2) Akym spdsobom su prezentované binarne opozicie, témy a charakterové kontrasty

hlavnych postav vo filme Hry o Zivor?

3) Akym kultarnym a socialnym kontextom disponuje skimané dielo?

Formulacia vyskumnych otazok sa d’alej premieta do analytickych kategoérii, ktoré
nam sluzia ako univerzalne oporné body vymedzujuce Struktiru predkladanych analyz.

Vymedzujeme tieto analytické kategorie:

A. Narativna Struktira analyzovaného diela: identifikacia hlavne; myslienky
anametu, zanrového druhu, filmového prostredia, produkéné detaily, minutaz

a obsadenie.

B. Diskurzivna analyza diela: sledujeme binarne opozicie a charakterové kontrasty
hlavnych postav v analyzovanom filme, ich pozitivne a negativne vlastnosti a témy,

ktoré su premietnuté do filmového pribehu.

¥ TRAMPOTA T., VOITECHOVSKA M.: Metody vyzkumu médii. Praha : Portal, 2010, s. 28.
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C. Socidlno-kulturny kontext diela: identifikdcia obdobia a prostredia, v ktorom sa
odohrava pribeh, medialna prezentacia filmu, paralely so suCasnym zivotom

a zivotnym S§tylom.

3 EMPIRICKA CAST

anglicky nazov: The Hunger Games

autorka kniznej predlohy: Suzanne Collinsova

Zaner: vedecka fantastika, dobrodruzny film, triler

filmové diela, ktoré su sucast’ou série:

Hry o Zivot (Hunger Games, Gary Ross, 2012)

Hry o Zivot: Skiiska ohitom (Hunger Games: Catching Fire, Francis Lawrence, 2013)
Hry o Zivot: Drozdajka 1 (Hunger Games: Mockingjay Part I, Francis Lawrence, 2014)
Hry o Zivot: Drozdajka 2 (Hunger Games: Mockingjay Part 2, Francis Lawrence, 2015)
minutaz: 137 min., 146 min., 125 min., 135 min.

, . . , . 84
hlavny hrdina: Katniss Everdeenova (Jennifer Lawrenceova)

A Narativna Struktira diela

Ak by sme sa pozerali na kazdé filmové dielo patriace do série osobitne, mohli by
sme definovat’ viacero hlavnych myslienok. V prvej Casti je hlavnou myslienkou ,,vyhrat
alebo zomriet”. Ked'ze vSak skimame trilogiu ako celok, hlavnou myslienkou je, ako sa
nazdavame, nasledujuca idea: , Schopnost vzopriet sa utlaku spociva v kolektivhom
spojeni individualnych talentov a spolo¢nej motivacii®.

Pribeh sa odohrava v Severnej Amerike, v post-apokalyptickej buducnosti. Cudia,
ktori prezili vojnu, ktoréd zniCila Spojené §taty, zalozili nové spolo€enstvo, ktoré sa nazyva
Panem. Funguje na principe trinastich obvodov ajedného hlavného Sidla. Obvody su
v polootrokarskom rezime a kazdy z nich mé iné priemyselné zameranie, od vyrébania

zbrani az po tazbu uhlia. V hlavnom meste, v Sidle, ziju bohati l'udia a prezident Snow,

¥ Hry o zivot. [online]. Dostupné na: <http://www.csfd.cz/film/291670-hunger-games>. [7. 6. 2016].
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ktory riadi cely Panem. Prva Cast sa zafina v obdobi sedemdesiatich Styroch rokov
po revolucii, v ktorej sa vzburili obvody proti hlavnému mestu, Kapitolu (Sidlu). Trinasty
obvod bol zniCeny a boli zalozené tzv. Hry o zivot, do ktorych sa kazdy rok vyberaju dvaja
vyvoleni, jeden chlapec a jedno diev¢a za kazdy obvod, aby medzi sebou bojovali na zivot
ana smrt. Hry o zivot si velmi popularne najmé v Sidle, pretoze z hlavného mesta sa
vyvoleni nevyberaju. Z formalneho hl'adiska ide o kruti reality Sou, ktoru obyvatelia
Panemu sleduju v televizii.

Hlavnou hrdinkou pribehu je Sestnastrotna Katniss, ktord Zije so svojou matkou
a mladSou sestrou v dvanastom obvode. Jej otec nestastne zahynul pri vybuchu v bani,
a preto sa Katniss musi postarat’ o sestru a chorlavii matku. S mladym chlapcom Galom
(prezyvanym Hurikan) spolu nelegalne lovia zver v lese, aby mohli prezit v nelahkych
podmienkach dvanasteho obvodu. Katniss stoji pri svojej sestre Prim aj v deri zrebovania
,vyvolenych® (uCastnikov Hier) a hoci m& Prim len dvanast rokov, ¢o znamena, ze jej
meno sa nachadza v zrebovacom zariadeni len raz, Stastie nestoji na jej strane. Ked si
Katniss uvedomi, ze jej sestra bola vyzrebovana do arény smrti, prihlasi sa dobrovolne
na jej miesto. Spolu s Peetom, vyzrebovanym chlapcom za dvanasty obvod, je hlavna

hrdinka Hier o Zivot nitena podstupit’ narocnu pripravu na boj o holy zivot.
B Diskurzivna analyza diela

Ako protiklady prostredia mézeme hned’ v prvej Casti pozorovat rozdielnost’, resp.
opoziciu v predstavovani hlavného mesta Sidla, v porovnani s ostatnymi obvodmi Panemu.
Sidlo je plné bohatych a vystrednych obyvatel'ov, ktori si zaneprazdneni hedonistickymi
kratochvil'ami. Najlepsi priklad tejto opozicie identifikujeme v druhej Casti série, ked’ sa
Peeta (Josh Hutcherson) a Katniss nachddzaji v hlavnhom meste a st pohorSeni zistenim, ze
tamoj8i I'udia déavia iba kvoli tomu, aby boli schopni ochutnat ¢o najviac druhov jedal.

A v Sidle Iudia davia len preto, aby sa mohli dalej napchavat... >

Dielo tymto sposobom
odkazuje na bezné praktiky stolovania, ktoré sa vyskytovali najmi v staroveku
a stredoveku, v kruhoch bohatych slachticov a vladarov.

Oblecenie I'udi z hlavného mesta podlieha futuristickej mdde, ktora je miestami az
bizarnd a v porovnani s obleCenim ludi z obvodov, ktori nosia jednoduché Saty, nam
pripada, ako keby nezili v rovnakej dobe. Prepych Sidla a chudoba obvodov je teda jednym
z najvacsich kontrastov vo filme. Neskor, v poslednych dvoch Castiach, mozeme vidiet

opoziciu medzi dvoma bojujicimi stranami, ato medzi Sidlom adovtedy skrytym

8 COLLINS, S.: Hry o zivot (trilégia). Bratislava : Ikar, 2013, s. 253.
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trinastym obvodom. Ide zaroverni o opoziciu medzi Rebelmi atzv. ,, Mierotvorcami®, ktori
sa snazia vzburu potlacit. Mierotvorcovia okrem iného disponuju modernymi zbrafami,
zatial' ¢o tinedZeri bojujuci v aréne pouzivaju stredoveké zbrane (luky, mece), ktoré su
neskor pri boji proti Sidlu zdokonalené tak, aby boli rovnocenné s modernymi (Sipy
s hlavicami, ktoré vybuchuju a podobne). Najvacsim kontrastom v zavere poslednej Casti je
vytvorenie sedemdesiateho Siesteho ro¢nika , Hier o zivot™ za ucasti deti z hlavného mesta,
organizovan¢ho vitaznou stranou, c¢ize Rebelmi, ktori sa wvzburili prave kvoli
usporaduvaniu tychto Hier — zjavny akt pomsty.

V centre pozornosti divakov stoji najmé hlavna hrdinka, Sestnastro¢na Katniss
Everdeenova, ktorej meno znamend , hrot Sipu“, o odkazuje na jej strelecké zruCnosti.
Katniss je zdanlivo oby¢ajné nemajetné dievéa aokrem spominanych streleckych
schopnosti ni¢im inym Specidlne nevynika. Je statocnd, ked’ sa namiesto svojej milovanej
sestry dobrovolne prihlasi do arény smrti. Cudi v celom Paneme si ziska najmé svojou
prostorekostou a uprimnostou a spolu s Peetom Mellarkom vytvoria naoko romanticky
par, ktory nasiel stastie v ne§tasti a tym si zabezpecia sentimentalnych sponzorov, ktori im
pomahaju prezit' v aréne.

Pekarov syn Peeta je na rozdiel od Katniss viac spolocensky, mohli by sme povedat’
extrovertnejsi, Co sa prejavi najméa v zivych prenosoch pred findlnym vstupom na bojové
pole, a, Co je ddlezité, je naozaj zamilovany do Katniss. Superit ofiu musi vSak sjej
najlepSim priatefom Galom (Liam Hemsworth), ktory sa po ich odchode do arény stard
0 jej rodinu. Kontrast medzi drobnym, nendpadnym Peetom a mohutnym, prudkym Galom
je d’alSou z vyznamnych binarnych opozicii pribehu.

Gale je odvazny mlady muz, ktory mé rebelskii povahu aje pripraveny bojovat
za spravnu vec. Dokonca napadne velitel'a Mierotvorcov, ktory sa vi§il na bezbrannom,
a nasledne podstupil verejné biCovanie na namesti. Katniss sa nevyzna vo svojich citoch,
no pocas celého pribehu sa snazi chranit’ Peetu a udrzat' ho nazive. Vyjednava dokonca aj
so samotnym prezidentom Snowom (Donald Sutherland).

Prezident Snow je neobmedzeny vladca celého Panemu, pretoze v pribehu sa
nespomina ziadny iny vykonny i zakonodarny orgén ako napriklad vlada, parlament
a podobne. Je to ista extrémna, fiktivna podoba prezidentskej demokracie, ktora funguje
v Severne] Amerike. Snow sa prezentuje ako , Mierotvorca“, ktorému zalezi na Stasti
vSetkych l'udi, no v skutoCnosti je to kruty diktator, ktory neraz otravil svojich oponentov:

WAj sam prezident pil z pohdrov, v ktorych boli otrdvené ndpoje, aby tym odvrdtil
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podozrenie...“*® Do kontrastu k prezidentovi Snowovi sa dostava prezidentka Coinova
(Julianne Mooreovd, drzitelka ceny Emmy),”” ktora je velitelkou trinasteho obvodu
a neskor vetkych Rebelov. Vacsinu filmu sa Coinova javi ako presny opak Snowa, no
postupne sa za¢nu objavovat’ suvislosti, vd'aka ktorym Katniss identifikuje prezidentku ako
jeho eSte horSiu verziu. Po tom, ¢o Coinova vyda rozkaz, ktorym umyselne zabije
nevinnych, medzi ktorymi sa nestastnou ndhodou nachadza aj jej sestra Prim, ju Katniss
pri poprave Snowa zavrazdi.

Kontrast v Katnissinom pripravnom time tvori dvojica Effie Trinketova (Elizabeth
Banksova), ktora sa stard o vizaz avystupovanie ,vyvolenych®, a Haymitch Abernathy
(Woody Harrelson, nominovany na cenu Akadémie, drzitel ceny Emmy),*® pravoplatny
vitaz jednych z Hier azarovenl aj mentor novych ,vyvolenych®“. Kym Effie si potrpi
na dodrziavanie etikety, je zodpovednd, vzdy upravena zena pochadzajuca zo Sidla,
Haymitch je jej presny opak. Je to alkoholik, ktory je nezodpovedny, meské na stretnutia,
na losovanie pride opity a hoci pochadza z dvanasteho obvodu, byva v luxusnej Stvrti
vitazov. Neskdr sa vSak obaja stani neodmyslitelnou sucastou pripravného timu a su
oporou pre Katniss i Peetu.

V hereckom obsadeni diela sa nachadza aj znamy hudobnik Lenny Kravitz, ktory
stvarnil Cinnu, vizazistu a navrhara pre Katniss. Vdaka Cinnovi dostala Katniss prezyvku
,DievCa z plameniov”, ked jej v snahe pomdct zaujat’ sponzorov vytvori Saty, ktoré
napodobiiuju oheni. Smutnou zaujimavost'ou v hereckom obsadeni je stvarnenie Plutarcha
Heavensbeeho, tvorcu Hier spolupracujuceho s Rebelmi, ktorého pre tragicku smrt” herca
Philipa Seymoura Hoffmana odstranili z va¢siny vedlajsich scén av dvoch klucovych
scénach ho nahradil iny herec.

Témy v Hrdch o Zivot koreSponduju s témami, ktoré sme si definovali v teoretickej
Casti ako tie, ktorymi sa najCastejSie zaobera film pre dospievajuce publikum. Vernost
a laska, to su cnosti, ktorymi popisuje Erikson obdobie adolescencie a mladej dospelosti.
Vo filme tému lasky identifikujeme vo vztahu Katniss a Peetu, ako aj Katniss a Gala.
Mladého divaka v konecnom dosledku nezaujima, ako prebehne vzbura, ale koho
spomedzi dvojice Peeta, Gale si nerozhodna Katniss vyberie.

Téma rodiny sa prejavuje vo vzt'ahu Katniss a jej sestry Prim. Prejavi sa to najma

pri losovani, ked’ sa Katniss dobrovol'ne prihlasi namiesto svoje] mladsej sestry do arény.

¥ COLLINS. S.: Hry o zivot (trilégia). Bratislava : Ikar, 2013, s. 518.
¥ Hry o zivot. [online]. Dostupné na: <http://www.csfd.cz/film/291670-hunger-games>. [8. 6. 2016].
8 Hry o zivot. [online]. Dostupné na: <http://www.csfd.cz/film/291670-hunger-games>. [8. 6. 2016].
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Hlavna hrdinka nemé vSak vel'mi dobry vztah so svojou matkou. Vy¢ita jej, ze po smrti
otca bola slaba asama sa preto musela postarat orodinu. Ked sa Katniss stala
,vyvolenou“, stretla sa s Haymitchom a Cinnom, ktori predstavuju tému priatel'stva
a vernosti. Rovnako tato tému predstavuje jej vzt'ah s dalSou ucastnickou Hier Rue,
s ktorou sa stretdva v aréne, a ktorej smrt’ ju vel'mi zasiahne. Tému vernosti mdzeme
identifikovat’ vo viacerych pripadoch, napriklad vo vztahu s Finnickom, s vitazom, ktory
sa ocitne po druhy raz v aréne, ¢i vo vzt'ahu s Boggsom, velitelom vypravy do samotného

Sidla.

C Socialno-kultirny kontext diela

Cely pribeh predmetného filmového diela je ovplyvneny americkou kultarou.
Mozeme to badat’ ¢i uz na prostredi, v ktorom sa dej odohrava, alebo na postave prezidenta
ako najmocnejSieho muza krajiny. Postapokalyptické obdobie doddva pribehu fantazijny
charakter aumoziiuyje mu pracovat sprvkami, ktoré by boli za inych okolnosti
nepouzitelné. Uz samotny nazov krajiny, Panem (lat. chlieb) a meno hlavnej hrdinky
Katniss, ktoré pochadzaju z latinCiny, su v kontraste s hypermodernou dobou, ktorou sa
krajina prezentuje. Vyobrazenie Panemu mozeme tiez vnimat’ v prenesenom vyzname ako
socialne postavenie l'udi v spoloCnosti, resp. ako oznacenie odkazujuce na metaforické
chépanie politického kreovania vSeobecného suhlasu so stavom veci (status quo).

Celebrity a bohati obcania Sidla sa zaoberaju Uplne inymi problémami ako obycajni
l'udia. Paralelu so su¢asnostou médzeme teda vidiet v konzumnom spdsobe zivota l'udi
zo Sidla. Obraz tinedzera je v tomto pribehu vykresleny v hrani¢nych situaciach, pretoze
bojovat’ do arény chodievaju tinedzeri vo veku dvanast’ az osemndst rokov a dostavaju sa
tak do existencnej krizy. Arénu by sme mohli prirovnat ku Koloseu a samotné Hry o zivot
ku gladiatorskym subojom. Na jednej strane st to prvky z historie, ktoré definuju tieto Hry
(bojuje sa s historickymi zbraiami), na strane druhej je to reality Sou, ktora je vysielana
v celom Paneme, aktor sleduju rovnako obyvatelia Sidla ako aj obyvatelia zvy$nych
obvodov, ktori veria v prezitie svojich deti.

Zivot v obvodoch je zlozity. Ludia, ktori prave nezastavaji nejaks vy$siu funkciu,
maju problém uzivit sa. Mnohi znich, ako Katniss a Gale, chodievaju ilegalne na lov
dolesa akorist potom predavaji na Ciernom trhu. , Na jeseri sa niekolki odvdzlivci
presmyknii do lesa a zbieraju jablka. Ale drzia sa nedaleko Luky, aby v pripade ohrozenia

stihli ujst' do bezpecia Dvandsteho obvodu. Dvandsty obvod. Miesto, kde sa dd v bezpeci
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zomriet od hladu... >

Napriek hypermodernej dobe nastolenej v Sidle je zZivot v obvodoch
zjavne zaostaly v porovnani s hlavnym mestom. Ludia pracuju v klasickych robotnickych
zamestnaniach (banictvo, polnohospodarstvo, remeselna vyroba). Matka Katniss lie¢i I'udi,
Gale pracuje v bani a Peeta je synom pekara.

DalSou alegoériou stdasnej spolognosti st média a medialne propaganda. Vo filme
je divak svedkom vytvarania politickych aideologickych propagand, neadekvatneho
presviedCania l'udi a nardbania s verejnou mienkou. Sidlo aj Rebeli vysielaja tzv. , pro-
Soty*, ktoré vyuzivaju na propagovanie svojich myslienok. NajCastejSie sa v nich objavuju
Katniss, Peeta a prezident Snow. Neskor, pri dobyjani Sidla, Rebeli vysielaju zabery
skupinky vojakov, medzi ktorymi sa nachddza aj Katniss, Peeta, Gale ¢i Finnick.
Nepopieratelny vplyv médii na mladych Tudi v Paneme moézeme identifikovat aj
prostrednictvom vnucky prezidenta Snowa, ktord napriek jeho nevoli zacne nosit’ rovnaky
uces ako Katniss prave kvoli tomu, ze ju videla v televizii.

Autorka kniznej predlohy pracuje srozsiahlou vizudlnou symbolikou, ¢o sa
pretavilo aj do filmov. Uz v uvode pribehu Katniss ziskala brosiiu s drozdajkou (angl.
mockingjay), drobnym vtaCikom, ktory sa stal jej symbolom. Drozdajka sa vSak nestane
len symbolom vzbury a Rebelov, ale aj symbolom filmovej série, ktory sluzil na jej
propagaciu (key art). Drozdajka teda neostane iba na brosni, ale mozeme ju vidiet’ aj ako
graffiti na ceste do Sidla, na plagatoch. Svadobné Saty, ktoré ma Katniss obleCené
v televiznej relécii, sa neskdr premenia na kostym , Drozdajky“ av neposlednom rade
samotna Katniss dostane prezyvku Drozdajka.

Drozdajka sa teda dostala aj do medialnej prezentacie filmovych diel. Kazdy trailer
propagujuci ktorukol'vek cCast’ filmovej série je ukonCeny prave zobrazenim symbolu
Drozdajky (1i8i sa len malymi obmenami tohto symbolu) spolu so zvukom, ktory vznikol
v prve] Casti ako znamenie pre Katniss a Rue, Ze su v poriadku. Vd'aka tymto symbolom
vie divak okamzite identifikovat film.

Dalsi symbol, resp. gesto, ktoré sa &asto vyuZziva v pribehu, je dotknutie sa pier
prostrednymi prstami lave] ruky ajej zdvihnutie, salutovanie. ,Je fo staré, zriedka
pouzivané gesto, ktoré obcas vidat' na pohreboch. Vyjadruje vdaku, obdiv arozhicku

«90

s niekym, koho milujete. Tento symbol si zHier ozivot prebrali aj protestujuci

v Thajsku, ktori vyjadrovali svoju nespokojnost’ s politickou situdciou v krajine. Nasledne

¥ COLLINS. S.: Hry o zivot (trilégia). Bratislava : Ikar, 2013, s. 10.
** COLLINS. S.: Hry o zivot (trilégia). Bratislava : Ikar, 2013, s. 20.
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bol tento symbol zak4zany a premietanie prvej Gasti Drozdajky bolo v Thajsku zrugené.”!
Spotiatku to vyzeralo, e bude zrusena premiéra tejto &asti aj v Cine, no napokon ju len
presunuli o tri mesiace neskor.”?

Vo filmoch sa objavilo mnoho vyrokov, ktoré sa stali popularnymi medzi ich
publikom. Spomenieme napriklad pozdrav, ktorym sa zdravili predstavitelia Sidla
pred a podas Hier o Zivot: ,, Stastné Hry o Zivot! Nech $tastie stoji vidy na vasej strane!*
(angl. Happy Hunger games! May the odds be ever in your favor!),” ktory je &asto spajany
so znamym vyrokom z Hviezdnych vojen ,, Nech ta sila sprevdadza“ (angl. May the force be
with you). Podobnu odozvu zaznamenal aj vyrok prezidenta Snowa: , [t’s the things we
love most, that destroy us*°* (slov. Veci, ktoré najviac milujeme, st tie, ktoré nas dokdazu
Znicit).

Pritazlivym prvkom pre dospievajuce publikum bola vo filme aj Cast, kde hlavna
hrdinka Katniss spieva piesen, ktoru ju kedysi naucil jej otec. Napriek tomu, ze sa herecka
Jennifer Lawrenceova vyjadrila, ze nerada spieva pred inymi l'ud'mi, jej verzia piesne
Hanging Tree zprvej Casti Drozdajky sa umiestnila v rebricku Billboard Hot 100
na dvanastom mieste.” Dielo tak odkazuje na nostalgické spominanie tinedZerov na dobu,
ked im rodi¢ia pred spanim citali rozpravky alebo spievali — ato aj napriek tomu, zZe
v dobe dospievania maju vo vSeobecnosti tendenciu hl'adat’ si iné zivotné §tyly a priority
nez ich rodicia.

Prva Cast Hier o Zivot ziskala 43 nominacii na filmové ocenenia, ztoho jednu
na prestizne ocenenie Zlaty globus za najlepSiu origindlnu pieseni, Safe and Sound,
a vyhrala dokopy 34 oceneni, napriklad aj cenu Grammiy za najlepsiu pieseii.”® Druha &ast
ziskala az 60 nominécii na rdzne ocenenia, medzi ktorymi bola opédt nominécia na Zlaty
globus anomindcia na cenu Grammy za najlepSiu originalnu pieseni, Atlas, a vyhrala

21 ocenent, napriklad aj ocenenie udelované na popularnych M7V Movie Awards.”” Tretie

' Why Has Mockingjay — Part 1 Been Banned in Thailand?. [online]. Dostupné na:
<http://www.vanityfair.com/hollywood/2014/1 1 /hunger-games-mockingjay-banned-thailand>. [9. 6. 2016].
2 The Hunger Games: Mockingjay — Part 1 China Premiere Canceled: Rebellion Plot Could Cost Movie
Millions In China Market. [online]. Dostupné na: <http://www.ibtimes.com/hunger-games-mockingjay-part-
1-china-premiere-canceled-rebellion-plot-could-cost-1725591>. [9. 6. 2016].

» COLLINS, S.: Hry o zivot (trilégia). Bratislava : Ikar, 2013, s. 17.

' It’'s the things we love most that destoy us (quote). [online]. Dostupné na:
<https://www.youtube.com/watch?v=mJ7p9fQl7XU>. [10. 6. 2016].

> Jennifer Lawrence Debuts on Hot 100: The Hanging Tree Bows at No. 12. [online]. Dostupné na:
<http://www.billboard.com/articles/columns/chart-beat/6334896/jennifer-lawrence-hot-100-hanging-tree-
hunger-games-mockingjay>. [10. 6. 2016].

* Hunger Games. [online]. Dostupné na: <http://www.imdb.com/title/tt1392170/awards?ref =tt_awd>. [11.
6.2016].

" Hunger Games: Catching Fire. [online]. Dostupné na:
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pokracovanie ziskalo 27 nomindcii, rovnako ako predchadzajuce Casti séria aj nominéciu
na Zlaty globus za pieseti Yellow Flicker Beat a 15 oceneni.”® Zavere&na &ast' bola na rozne
ocenenia nominovand osemnastkrat avyhrala jedenast oceneni, medzi ktorymi bolo
ocenenie MTV Movie Awards v kategorii ,,Best Hero“”” Je dolezité poznamenat’, ze
v pripade mnohych menovanych cien oich udeleni rozhoduju hlasovanim prave mladi

l'udia, teda cielové publika.

4 ZHRNUTIE

V empirickej cCasti prace sme rozoberali uspesnu filmovl adaptaciu literarnej
trilogie Hry o Zivot av tejto Casti textu odpovieme na vyskumné otazky, ktoré sme si
stanovili v kapitole Metodika prace. 1dentifikujeme, akym sposobom s zobrazené témy,
preferované typy zanrov, konfliktov a postav, ktoré suvisia s predmetnym dielom
a definujeme aj prostredie aobdobie, v ktorom sa pribeh odohrava. Do sumarizacie
jednotlivych zisteni zahrnieme aj socialny a kulturny kontext, v ktorom bolo dielo
vytvorené a na ktory odkazuje.

Skimané dielo ma tri Casti kniznych predléh. Podla sucasnych produkénych
postupov bola posledna Cast’ literarnej trildgie pri adaptovani rozdelena na dva filmy, a to
pridanim poradového ¢isla k nazvu filmovej Casti Hry o Zivot: Drozdajka 1 a Hry o Zivot:
Drozdajka 2. Zanrové vymedzenie je science-fiction, dobrodruzny film a triler.

Pribeh diela sa odohrava v post-apokalyptickom prostredi. Predpoveda, Ze svet ako
ho pozname bude zniCeny vojnou a prezije len minimum [udi. Napriek snahe nastolit
ideédlny politicky systém, ktory by zarucil dlhodoby mier, sa v diele zobrazuje vzbura
a politicky prevrat. To, Ze vplyv americke] kultary natoto dielo je nepopieratelny,
potvrdzuje aj fakt, ze autorka tychto diel pochddza prave ztejto Casti sveta. V Hrdch

o zZivot sa pribeh odohrava vo fiktivnom Paneme, ktory sa nachadza v Severne; Amerike,

<http://www.imdb.com/title/tt1951264/awards?ref =tt_awd>. [11. 6. 2016].
* Hunger Games: Mockingjay — Part 1. [online]. Dostupné na:
<http://www.imdb.com/title/tt1951265/awards?ref =tt_awd>. [11. 6. 2016].
* Hunger Games: Mockingjay — Part 2. [online]. Dostupné na:
<http://www.imdb.com/title/tt1951266/awards?ref =tt_awd>. [11. 6. 2016].
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ale miesto nie je blizSie Specifikované. Panem pozostava z trinastich obvodov a Sidla,
ktoré im vladne autlaca ich. V diele sme svedkami vzbury, politického prevratu
a pritomnosti rebélie proti ustanovenému socidlnemu a politickému poriadku. Vplyv
americke] kultury mozno badat’ aj na réznych inych znakoch, ako napriklad na veduce;j
pozicii prezidenta Snowa ¢i na podpore multikulturalizmu.

Oblecenie I'udi z hlavného mesta, zo Sidla, podlieha futuristickej mode, ktord je
miestami bizarna az smiesna, v istych ohl'adoch pripomina prezdobené barokové odevy
a vystredné Casti obleCenia, ktoré sa objavovali na eurdpskych kralovskych dvoroch
v 16. a 17. storoci. Odkazuje na tzv. haute couture, teda vystredni médu predvadzant na
mddnych prehliadkach, ktora nesluzi na bezné nosenie, ale na verejné a najmé mediélne
prezentovanie talentu médnych navrharov.

V analyzovanych filmovych adaptaciach je hlavnou hrdinkou mladéa Katniss, ktora
ma na zaciatku pribehu len Sestnast’ rokov. Hrdinka je spociatku vSedna, prehliadnutel'na
a mozno trocha ¢udna, nezapadajica do vicsiny, €o je v kone¢nom doésledku dévod, preco
sa stane popularnou a vynikne nad inymi. V pribehu sa vSak dozvedame, ze Katniss sa
nechcela stat’ ,,popularnou”, a teda nikdy by si dobrovol'ne nepriala prejst’ si cestou, ktoru
v pribehu absolvuje. Hlavna hrdinka je opakovane vystavovana hrani¢nym situaciam, ked’
sa ocita v ohrozeni zivota.

Ak by sme mali porovnat toto dielo sdielami pre dospievajuce publikum
uvedenymi v minulych rokoch a desatro€iach, zistime, Ze odliSnost preferovanych
problémov je zna¢nd. Kym v minulosti sa vo filmoch pre dospievajuce publikum
objavovali ,,0by&ajné“ problémy, napriklad vo filme Sestndst sviecok je Gstrednym
problémom fakt, ze rodi¢ia zabudnu na narodeniny hlavnej hrdinky, v su€asnych dielach
a v diele, ktoré sme analyzovali, sa objavuju uplne iné situacie, ktoré zvyCajne dovedu
hlavného hrdinu do hrani¢nych situacii, naymé do ohrozenia zivota. Katniss je nutena
bojovat’ v aréne smrti a neskdr viest vzburu proti Sidlu.

Téma mladej lasky je samozrejmostou v takmer kazdom filmovom diele
pre dospievajuce publikum. Opét tak mdzeme vychadzat zteoretickej Casti, kde podla
Eriksona prave v obdobi adolescencie a mladej dospelosti potreba lasky a priatel'stva
rezonuje najsilnejSie, ato sa pretavilo aj do filmovych diel ur€enych tomuto segmentu
publika. Naklonnost' Katniss takmer pocas celého trvania pribehu koliSe medzi dvoma
chlapcami, Galom a Peetom. Katniss je nerozhodna a takmer do konca filmu divék nevie,

koho si vyberie. Mozeme tiez tvrdit, ze zobrazenie mladej lasky vo filme Hry o Zivot je
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striedmejSie v porovnani s inymi obdobnymi dielami sucasnosti, kedze v Hrdch o Zivot sa
nevyskytuju intimne scény okrem bozkov.

Rodina je takisto dolezitou témou v predmetnom filmovom diele. Hlavna hrdinka je
viazand na svoju rodinu a snazi sa ju ochranit’ aj za cenu toho, zZe sa ocitne v zivotu
nebezpecnych situaciach. Ked v deni zrebovania Katniss zaCuje meno svojej sestry,
dobrovol'ne sa prihlasi namiesto nej do arény smrti. So svojou sestrou Prim ma Katniss
ovela hlbsi vztah ako so svojou matkou, ktorej vycita slabost po smrti otca. V tomto
pripade hlavnej hrdinke zomrie ¢len rodiny, s ktorym si rozumela najviac. Prim sa stane
obetou nestastia, ked prezidentka Coinovd vyda rozkaz na bombardovanie nevinnych
Tudi.

DalSou ddleZitou témou je priatel'stvo a vernost. Na za&iatku pribehu nema Katniss
vela priatelov. V podstate sa kamarati iba s Galom, s ktorym chodieva lovit do lesa
a ktory sa do nej neskor zamiluje. V tomto pribehu skor modzeme hovorit’ o vernosti
alojalite ako o stalych priatel'stvach. V tomto smere vernost predstavuje Cinna, ktory
Katniss pripravuje na televizne prenosy, aktorému Katniss bezvyhradne doveruyje.
Spojenectvo Katniss nadviaze aj s inou ,,vyvolenou®, s Rue, ktord tiez predstavuje tému
priatel'stva a vernosti, avSak ¢oskoro zomiera. K tejto téme mozeme eSte zaradit’ postavu
Haymitcha, ktory je mentorom hlavnej hrdinky, a Finnicka, , vyvolené¢ho™ a spojenca,
ktory zomiera v poslednej Casti. Vol'ba nosnych tém ako aj téma hlavnej hrdinky v diele
naznacuje, ze je primarne urcené pre zenské filmové publikum — to vSak neznamend, ze
spdsoby spracovania neoslovuju aj mladych divakov muzského pohlavia.

Najvyraznejsou témou v analyzovanom diele je téma rebélie a vzbury za ufelom
odstranenia existujuceho usporiadania spolo¢nosti. V stru¢nom prehl'ade filmovej tvorby
pre dospievajuce publikum sme si definovali snimku Rebel bez priciny ako jedno z prvych
diel uréenych pre tento segment publika a prave toto dielo odstartovalo filmovu tvorbu
pre mladez s témou rebélie. V porovnani s nas§im analyzovanym dielom moézeme tvrdit, ze
vyobrazenie rebelov a vzbury mé v dielach Hry o Zivot Gplne iny rozmer ako napriklad
v kultovom diele Rebel bezpriciny. Kym vo filmovych dielach natoCenych
pre predchadzajuce generacie mladych l'udi vystupuje Rebel takpovediac sam za seba
a individualisticky sa vycletiuje voci spoloCnosti a kulture, ktorymi pohrda, Rebel
v sucasnych filmoch podnecuje a inSpiruje masy. Rebélia ma v analyzovanom diele formu
vzbury a hlavny hrdina, v naSom pripade hlavna hrdinka, je kIi¢ovou osobou vo vedeni
tejto vzbury. Katniss sa stane symbolom vzbury, ked’ prijme tlohu Drozdajky a pomyselne

tak vedie vzburu proti Sidlu a prezidentovi Snowowvi.
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Zaujimavost'ou v analyzovanom diele je, ze svet v tomto pribehu nie je primarne
rozdeleny na dobro a zlo. Samozrejme, v Hrdch o Zivot divaci odsudzuja diktatorské Sidlo,
ale na druhej strane v zavere filmu zistujeme, ze prezidentka Coinova, vodkyna dovtedy
sympatickych bojovnikov za slobodu, pouziva dokonca horSie praktiky ako prezident
Snow, ked’ obetuje nevinné zivoty deti, len aby prezidenta Snowa nadobro zdiskreditovala
amohla tak zaujat’ jeho miesto. Absencia jasného vymedzenia kladnych a zapornych
hodnét v tomto diele je neskoro modernym fenoménom, zvySuje naroCnost na percepciu
a nepriamo poukazuje na zvySovanie narokov recipientov.

Jednou z bindrnych opozicii v diele Hry o Zivot je aj neomarxistické zobrazenie
kontrastu medzi prepychom Sidla achudobou obvodov, teda medzi najbohatSimi
a najchudobnej§imi, ktori tazko pracuju, aby veducej vrstve zabezpecili pohodlny zivot
v luxuse. Tento prvok médzeme jednoznalne pozorovat aj v ekonomicko-politickom
a socialnom usporiadani sticasnej spolo¢nosti neskorého kapitalizmu.

Produk¢né stratégie filmovych tvorcov takychto diel vyuzivaju na medidlnu
prezentaciu hudbu. V Hrdch o Zivot je to piesen, ktoru spieva Katniss, a ktora sa stala
popularnym hitom. Predmetné dielo ziskalo aj mnoho nominacii a oceneni, nielen
od filmovych kritikov, ale predovsetkym od divakov — ceny MTV aj takzvané Teen Choice

Awards, o ktorych udeleni rozhoduju mladi divaci.

ZAVER

V predkladanej praci sme sa venovali problematike mainstreamovych filmov
pre dospievajuce publikum v 21. storoCi. V teoretickej Casti sme rozpracovali problematiku
definicie dospievajuceho publika. Zistili sme, ze vacSina teoretikov vymedzuje dneSné
dospievajuce publikum pomocou vekovej skupiny 12 az 25 rokov. Priblizili sme si témy,
ktorymi sa tento segment publika najCastejSie zaobera, a aj to, o a kto ho dokéze v tomto
obdobi zivota najviac ovplyvnit’.

Vyvoj filmu pre dospievajuce publikum sme vnimali najmé z pohl'adu amerického
teoretika Timothyho Sharyho, ktory sa zaober4 touto problematikou. Cerpali sme zjeho
publikacii a vedeckych prispevkov. V zavere teoretickej Casti sme vytvorili strucny
prehlad filmovej tvorby stematikou dospievajucej mladeze. Diela su usporiadané
chronologicky v zavislosti od roku ich premiéry. Samozrejme, neobsiahli sme kompletni

filmovu tvorbu pre dospievajuce publikum, a to z dovodu rozsahovych limitov nasej prace.
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Spracovali sme vSak najvyznamnejsie tituly a charakterizovali ich dejové zapletky, ato
v snahe zachytit vyvoj obsahovych prvkov, ktoré sa premietali do tychto diel
v jednotlivych dekadach.

V empiricke] Casti prace sme si zvolili pre analyzu dielo, ktoré je v suCasnosti
medzi najuspesnejSimi filmovymi dielami pre dospievajuce publikum. Pouzivali sme
narativnu  adiskurzivhu analyzu za ucelom identifikacie hlavnych myslienok
a preferovanych tém a skamali sme socidlny a kultirny kontext v tomto diele. Zhrnutie
nam poskytlo priestor na zodpovedanie vyskumnych otdzok a komparaciu analyzovaného
diela s niektorymi star§imi filmami pre dospievajuce publikum. V empirickej Casti sme
teda vo vel'kej miere vyuzivali nadobudnuté teoretické poznatky. Vzhl'adom na uvedené

skuto€nosti tvrdime, ze stanoveny ciel’ naSej prace sa nam podarilo splnit’ v plnej miere.
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VYBRANE NEBEZP’ECENSTVA KOMUNIKACIE
VO VIRTUALNOM PROSTREDI

Kralova Annamaria — Hladikova Vladimira

ABSTRAKT

Tento prispevok sa zaoberd problematikou vybranych nebezpeCenstiev spojenych
s existenciou a komunikéciou vo virtualnom prostredi. Cielom je charakterizovat’ a rozobrat
rizika internetu ako kyberSikanovanie, kyberstalking, kybergrooming, kradez identity, happy
slapping a kyberzavislost. Praca chce poukéazat na z&vaznost tychto problémov, ktorych
poCet neustale narastd. Teoretickd reflexia je prepojend praktickymi ukazkami a rizikd su
Specifikované aj z pravnického hl'adiska. Prispevok v zavere apeluje predovsetkym na potrebu
poznania pozitivnych anegativnych stranok kyberpriestoru a déleziti ulohu mediélne;

vychovy.

Kracové slova: kyberSikanovanie, kybergrooming, kyberstalking, kradez identity, happy

slapping, kyberzavislost’, medialna vychova.

ABSTRAKT

This report talking about problems of selected risks which are associated with the use of
virtual space. The aim is to characterize the risks of the Internet as cyberbullying,
cyberstalking, cybergrooming, identity theft, happy slapping and online addiction. The work
seeks to demonstrate the seriousness of these problems, the number of which is increasing.
Theoretical reflection is connected with practical examples and risks are specified also from a
legal point of view. In the end, work appeals mainly to the need for knowledge of the positive

and negative aspects of cyberspace and for the important role of media education.

Key words: cyberbullying, cyberstalking, cybergrooming, identity theft, happy slapping and

online addiction, media education
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Uvod

Pouzivanie internetu sa stalo kazdodennou sucastou nasho zivota. Online aktivity vSak so
sebou neprina$aju iba mnozstva vyhod, ale aj velku Skélu nebezpeCenstiev. K pozitivam
internetu ako média patri napriklad vysoka rychlost komunikacie, aktualnost a okamzitost’
informécii, moznost spétnej vazby anové formy zabavy ivzdeldvania. Ak hovorime
o negativach, mozeme skonstatovat, Ze pouzivatelia su takpovediac neustdle vystaveni
roznym formém internetovych utokov acelia vyzve ako sa vysporiadat s pripadnym
nebezpecenstvom. Hlavni pozornost’ v tejto praci sustredime na charakteristiku vybranych
rizik s ktorymi sa stretivame v ramci kyberpriestoru. Aj ked” sa formy agresie a nasilia, ktoré
budeme Specifikovat’ odohravaju “iba“ vo virtudlnom prostredi, prakticky poukazeme na ich

priame prepojenie s realnym zivotom.

1 VYBRANE NEBEZPECENSTVA KOMUNIKACIE VO VIRTUALNOM
PROSTREDI

1.1. Kybersikanovanie

S vyvojom a enormnym Sirenim komunikacnych technolégii nie je vzdy jednoduché
uchranit’ svoje sukromie ¢i osobné udaje. Castokrat sa stava, ze niektori I'udia sa k nam
dostanu blizSie akoby sme si priali. Tento fakt suvisi najmd snovymi moznostami

elektronickej komunikécie ¢i digitalnych technologii.

V tejto suvislosti mézeme hovorit o novej forme Sikanovania — kyberSikanovania,
ktord sa v sucasnosti stava jednym z najrizikovejSich aspektov komunikacie vo virtudlnom
prostredi. Tento pojem modzZeme vo vSeobecnosti charakterizovat’ ako formu agresie, ktort
vyvolava jednotlivec alebo skupina prostrednictvom elektronickych médii.

Casto sa tento problém spaja len s cielovou skupinou deti a mladeze. Je vak nutné upozomnit,
ze hoci si deti amladistvi nepochybne najrizikovejSou skupinou, zdaleka sa tato
problematika netyka iba ich. Ako uz mozno usudit’ z nazvu kyberSikanovanie, je to forma
Sikany v kyberpriestore, teda sa jedna o priestor mimo fyzicku realitu, zarovefi ma vSak na fiu
bezprostredny vplyv. Nebezpetna je tym, ze dava prilezitost’ ublizovat’ obeti neustale a ona

sa na rozdiel od beznej Sikany pred touto agresiou nema kam skryt.
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I tu vSak plati, ze kyberSikana a jej formy sa vo vicSine pripadov prelinaju a
kybersikana sa Castokrat stava len sprievodnym javom tradi¢nej Sikany a umoctiuje jej ucinky.
Taktiez rozne prejavy kyberSikany, ktoré eSte budeme v praci rozoberat ako napriklad
kyberstalking, happy slapping a iné sa malokedy vyskytuju v Cistej podobe. Obycajne voli
agresor ich kombinaciu napr. pachatel’ prevezme identitu obete a tak nadviaze komunikaciu s
jej priatelmi. Pomocou sextingu im modze rozposlat’ fotky so sexualnou tematikou, ktoré
znemoznuju obet. Zaroven uplatiiuje aj znamky kyberstalkingu - obeti sa vyhraza,

prenasleduje ju, vydiera a posiela nespoCetné mnozstva sprav.

Vsetky tieto praktiky znizuju kvalitu zivota obete, vyvolavaji neprijemné pocity,
bezmocnost a mdzu mat aj nesmierny zasah do psychiky. Dopady kyberSikany su rozne,
predstavuju prezitie vyrazne stresujucej udalosti. Niekedy je situacia tak vazna, ze sa

vyzaduje dlhodoba psychologicka ¢i psychiatricka liecba.

Podl'a Cernej je preukazany silny vztah medzi kybersikanou a slabym sebavedomim.
Vel'a l'udi usudzuje, ze nizke sebavebomie je dosledkom kyberSikany, pretoze jedinec ktory je
takto “slaby” sa stdva lahkym terom pre agresora. Naopak vSak plati, ze znizené
sebavedomie moze byt aj priamou pri¢inou kyberSikany. Motivom byva snaha agresora

g . . ., ;. e e . . . 1
posilnit’ svoju socialnu poziciu, ¢i vylepsit’ vlastné sebahodnotenie na ukor obete.

Velmi &astym dévodom kybesikany je aj pomsta. Uto&nikom sa moze stat’ obet traditnej
Sikany, ktord chce takymto spdsobom odplatit’ svojmu agresorovi. Jedna sa o pripady, kedy
by v offline svete utlatany jedinec na takéto spravanie nemal odvahu. Dalsiu skupinu
agresorov tvoria osoby, ktoré obet pozna a ktori sa citia ukrivdeni napr. z rozchodu,

oklamania, vyuzitia atd’. Ich cielom je moralne poSpinit meno obete.

Kybersikana ma svoje Specifické znaky. Zatial' ¢o pri klasickej Sikane sa o ublizovani
dozveda len urcita skupina, s vyuzitim modernych technologii sa m6zu informécie vel'mi
rychlo dostat’ k vel'kému poctu I'udi, pri¢om je vel'mi tazké zastavit’ ich Sirenie. Dochéadza tak
k neustalemu opakovaniu Sikanovania a to uz nie priamo agresorom, ale publikom. Niekedy je

preto zo strany agresora postacujuce jedenkrat publikovat urdzajuci videozaznam i

"1 CERNA, A. et. al.: Kybersikana: Priivodce novym fenoménem. Praha : Grada, 2013, s. 76
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fotografiu. Potom sa uz kazdy novy zosmieSnujici komentar alebo tla¢itko ,,paci sa mi to“

stava urcitou formou Sikany.

Virtudlne publikum kond velmi impulzivne, zvyCajne ucastnikov nepozna a ani si
neuvedomuje dosledky svojho konania. Je pritom mozné, Ze vo fyzickej realite by ich reakcie
boli rozdielne. Prave reakcie publika majd v kyberSikanovani velku vahu. Ak sa postavi
vyraznd skupina na stranu obete a agresor nenachadza v publiku podporu, je viac nez isté, Zze
dojde aj ku koncu Gtokov a Sikanovania. Zaroven jednotlivci, ktori sa stretli so Sikanou ako
prizerajici a ich konanie pomohlo obeti a zastavili natlak agresie, budd s velkou
pravdepodobnostou i v budlcnosti zastupovat tato pozitivnu rolu.

Pokial’ ich pomoc v8aknevedie k dobrému vysledku, je mozné, Ze sa naopak sami sa stavaju
tertom Utokov ostatnych ucastnikov, €i priamo agresora je len malo pravdepodobné, Ze to v

buddcnosti bud( skusat znovu. 2

Dopad na psychiku pri Sikanovani a kyberSikanovani mdéZe mat nielen obet a agresor,
ale aj na zucastnené publikum. Prizerajuci moZe Casto sucitit s obet'ou, stu€asne sa vSak
obava, ze by sa mohla pozornost upriamit priamo naf a stat sa mu tak nie€o podobné3.
Uvedomenie si, Zze vo virtudlnom svete sa obetou kyberSikany mo6Ze stat ktokol'vek, mdze

vyvolat stres a napdtie aj u ina¢ obl'benych a spolo€nostou uznavanych jednotlivcov.

Specifickl rolu zohravaju aj jedinci, ktori sa pridaji na stranu agresora a otakavaju
urcitd “odmenu” napriklad vo forme vacSej popularity, obl'ibenosti, uznania® Pokial sa tak
stane a Sikana zostane nepotrestand, mdéZu sa u nich dokonca rozvinut' vlastné sklony k agresii
a to aj napriek tomu, Ze predtym sa by sa k nieComu takému neuchylili.

Posilneni predstavou, Ze agresorovi Sikana preSla a vobec mu neuSkodila, sa prestavaju bat

negativnych ddsledkov za svoje konanie 4

Velky déraz pri skimani kyberSikanovania v redlnom prostredi ma aj jeho spravne
definovanie. Napriklad z vyskumu Juvonenové a Grossové (z roku 2008) sa dozveddme, Ze

aspof jedenkrat za Zivot zazilo kyberSikanu az 72% zucastnenych deti. Na porovnanie

CERNA, A et. al.: Kybersikana: Privodce novymfenoménem. Praha : Grada, 2013, s . 95

SMITH P, et al: The nature of cyberbullying, and strategies for prevention, London, Gothemburg:University of
London and University of Gothenburg, 2012, s. 5
* PEPLER C. Bullying interventions: A binocular perspective. Toronto: Canadian Academy of Child and
Adolescent Psychiatry, 2006 s. 95



uvedieme aj prieskum EU Kids online ( uskuto¢neny v roku 2011), kde skusenost’ s
kybesikanovanim uvadza 6% opytanych deti. >

Tento rozdiel moézeme oznacit ako priepastny a len tazko je mozné dospiet’ k zaveru,
aky velky a realny je v suCasnosti problém kyberSikanovania.
Na zéklade uvedenych skutoCnosti je preto dolezité rozliSovat online obtazovanie od
skutocnej kybersikany. Ak obet dostane neprijemnu spravu, nevhodny email, alebo inu
formu kyberutoku, efte sa nemusi jednat’ o kybersikanu. Utok, ktory poskodeny zaznamenal
ako neprijemny, ¢i urazlivy, ale viac sa neopakoval a skoncil zmazanim alebo zablokovanim
odosielatel'a mozeme vyhodnotit’ ako online obtazovanie. Jedinec sa s nim po Case netrapil a

na jeho zivot nemal negativny vplyv.

Zaujimavé Je, ze vo vyskumoch zameranych na kyberSikanovanie je neredlne
preukazané, ze pocet obeti je vys§i ako pocCet agresorov. To mdze mat za nasledok, ze
agresori nevnimaju svoje spravanie ako ublizujice, ale ako istd formu a spOsob zabavy.
Chyba im empatia s obetou a neuvedomuju si zavaznost’ svojho konania. Na druhej strane sa
mozno vsak nechcu priznat, pretoze vedia, ze spolo¢nost’ takéto znamky spravania odsudzuje

a osoba ktorej chyba sebavedomie nechce byt kritizovana za svoje konanie.

Ak sa zameriame na najznamejSie medidlne pripady kyberSikany, napr, Anny Halman,
¢i Amandy Todd zistime, ze obete neboli Sikanované iba vo virtualnom priestore, ale Sikana
bola prepojena s redlnym “offline” svetom. Na zaklade viacerych vyskumov je dokazané, ze
obete tradi¢nej Sikany sa vel'mi Casto stavaju obetami kyberSikanovania, zatial' ¢o naopak je

tento vzt'ah zriedkavy.°

Castym definiénym znakom kybersikany je anonymita agresora. Podla vyskumu
Jovonenové a Grossové (2008) uto¢nika poznalo 73% opytanych. Vo vyskume prevedenom
na Skolach v juznej Morave (2013) poznalo agresora dokonca az 88% ziakov a iba 9%
netudilo, o koho by mohlo ist. Ako hovori A. Cema (2013, s.49) ;i tieto Cisla ukazuji, Ze
kybersikana nie je fenomén, ktory vznikd sam o sebe vdaka novym technologiam a bez nich by

vobec neexitoval. Naopak, v drvivej vicSine je Sikana na internete, len dalSim prostredim,

> CERNA, A. et. al.: Kybersikana: Privvodce novym fenoménem. Praha : Grada, 2013, s. 37
® DOCEKAL D..ECKERTOVA L. :Bezpecnost deti na Internetu- Radce zodpovedného rodice: Brno : Computer
Press, 2013 s. 50
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kam sa rozsirila tradicna Sikana.  Inymi slovami: samotné nové technologie nie si
LYY 7

problematické, problematické je ich pouzivanie niektorymi ludmi“.

Ak by sme o kyberSikanovani hovorili v sivislosti s oblastou prava, je zrejmé, ze
priestupkovy atrestny zakon nepoznd pojem kyberSikanovanie. Aktéri si malokedy
uvedomuju, ze tento jav spadd pod kategériu viacerych priestupkov a trestnych Cinov.
Z priestupkového hladiska moze byt agresor napriklad obvineny z priestupku proti
obCianskemu spolunazivaniu - §49 Priestupkového zakona. Bezprostredne sa vSak
kybersikana dotyka aj trestnych Cinnov ako §189 Trestného zakona — vydieranie, §192
Trestného zdkona — natlak, §360 Trestného zdkona - nebezpecné vyhrazanie, §365 Trestného

zakona — vytrznictvo, ¢i § 373 Trestného zakona — ohovaranie.

Kyberstalking

Mullen uvadza, ze ako stalking mozeme oznalit opakované, neodbytné a nevitané
pokusy o kontakt, ktoré v obeti vyvolavaju obavu.® Agresor ju opakovane, dlhodobo

a systematicky obt'azuje, zarover sa snazi vyvolat pocit strachu.

Kyberstalking je druh stalkingu pri ktorom prenasledovatel na dosiahnutie svojho
ciela vyuziva informa¢né a komunikacné technologie. Kyberstalker mdze pouzit rdzne
prostriedky ako napr. telefon, email, socidlne siete, internetové komunity, aplikacie,
oznamenia v médiach... Dohovaranie, prosenie, vysvetlovanie nema vplyv, obvykle iba
zintenzivni obtazovanie.

Pri vylu¢ne kyberstalkicom utoku ,,purely online” je zvySena Sanca, ze postupom Casu
sa prenasledovanie posunie z virtudlneho do realneho prostredia ,,cross-over”. Z viacerych
doteraz realizovanych vyskumov, vSak moézeme konstatovat, ze vacSina pripadov sa stale
odohrava v offline prostredi a ICT technolégie su pouzivané ako d’alsi sposob na zosilnenie

utoku ,,proximal with online”.

Na kyberstalkerov moézeme narazit na socialnych sietfach, diskusnych forach,
chatovacich miestnostiach, kde striechnu na svoju obet. Konverzacia moze mat spociatku

prijemny charakter, uto€nik si zistuje o obeti informécie: kde byva, €o Studuje, kam chodi za

" CERNA. A et. al.: Kybersikana: Privodce novym fenoménem. Praha : Grada, 2013, s. 49
s MULLENP,, Study of stalkers, American Psychiatric Association. 1999, s. 1244
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pracou, kde travi svoj volny cas, kol'ko mé priatel'ov, aké su jej vztahy v rodine, momentalna
finan¢na situacia... Neustale sa pritom snazi o Coraz uz§i kontakt, ktory Casom prerastie az do
nezelaného obt'azovania.
Zvrat nastava v okamihu, kedy obet' nereaguje podla predstdv agresora a chce nezelanu
konverzaciu obmedzit’ alebo ukoncit’.

Dochadza vSak este k zintenzivneniu kontaktovania s prvkami agresie, zastrasovania,
vyhréazania, urdzok. Pachatel mdze obet’ vydierat’ zverejnenim citlivych informacii, pripadne

fotografii, ktoré mu obet poskytla este vo faze priatel'skej komunikacie. ’

Agresor obviiuje atakovani osobu a snazi sa u nej vyvolat' pocit viny. Argumentuje
tym, ze obet si takuto formu komunikacie zasluzi pre svoje nepekné a nevhodné spravanie.
Kyberstalkeri si Castokrat vymyslaju, Ze oni sami sa stali obetou v krutej hre. Siria
nepravdivé a posmesné informécie so snahou oliernit obet pred rodinou, priatelmi alebo
v zamestnani. Cielom je znizit’ reputaciu, socialny status, dobri povest’. Na tieto ucely mézu
vytvorit' falosnu internetovu stranku, blog, ¢i profil na socialnej sieti. Tizbou je vyvolat v
obeti strach a zacat' s ilou manipulovat’. Pachatel si nedokaze predstavit stratit kontakt so
sledovanou osobou , viackrat ju preto kontaktuje pod réznou identitou.

V suvislosti s kyberstalkingom mézeme povedat, Ze typické pre tento negativny fenomén je
nabadanie tretich osob proti obeti a zneuzivanie novych informécii. Na ich ziskanie moze
agresor vyuzivat' rozne metddy ako napriklad zasielanie podvodnych emailov, vydavanie sa
za obet, kontaktovanie znadmych, vyhladdvanie na internete, v databazach, platenie
detektiva... Stalkerovou typickou technikou je aj z pomsty zverejnit telefénne Cislo, popripade
adresu obete na strankach ponukajucich sexualne sluzby. Dal§ou formou méze byt posielanie

nechcenych dar¢ekov domov alebo do zamestnania.

Kyberstalking je velmi zavazné forma ublizovania, ktorti by sme mohli porovnavat az
s fyzickym néasilim. |, Na zdklade psychologickych Studii bolo preukdzané, Ze pocity obeti
kyberstalkingu sa zhoduju s posttraumatickymi stavmi ludi, ktori sa stali ucastnikmi leteckej
katastrofy. “'’Poskodenych mézu sprevadzat pocity uzkosti, strachu, zvySenej ostraZitosti,

poruchy spanku, sklony k depresii a vracajuce sa spomienky.

°Co Je to stalking a kyberstalking [online] dostupné na https://www.ebezpeci.cz/index.php/temata/stalking-a-
kyberstalking/66-23)

'REHAKOVA J. . [online], marec 2015[cit. 2017-03-21]. Mladd préavnicka radi, jak celit kyberstalkingu
Dostupné na: htips://'www.online.muni.cz/udalosti/6028-mlada-pravnicka-radi-jak-celit-kyberstalkingu).
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NajcCastejSou pri¢inou tohto fenoménu je laska. Odmietnuty napadnik, alebo byvaly
partner nedokaze zniest, Ze milovand osoba neopéitovala jeho city alebo sa s nim rozisla.
Casté je tu striedanie podradenej role (prosenie, vyznania, ospravedlnenia) a nadradenej role

[ Ix s . . 11
(vyhrazky, urdzanie,vydieranie).

Agresor sa snazi opdtovne o nadviazanie kontaktu, alebo je kyberstalking realizovany
ako odplata za odmietnutie. Vo viacsine pripadov sa tieto protichodné pocity u pachatela

striedaju. V prenasledovani moze vidiet’ utoCnik aj moznost’ ako nestratit’ s obet'ou kontakt.

Okrem odmietnutého napadnika rozliSuje aj iné typy pachatelov. Niektoré znich
uvadzame nasledovne:

e [udia tuziaci po intimite, ktori vo vacSine pripadov ziju osamoteni. Chyba im partner,
neha a pochopenie.

o (titelia, prenasleduju celebrity a osoby s vysokym socialnym statusom.

e Neobratni napadnici, su intelektualne obmedzeni a chybaju im navyky v nadvédzovani
medziludskych vztahov.

e Ublizeni utoCnici, ktori svoju obet vyberaju na zaklade podobnosti s niekym, kto
stalketovi v minulosti ublizoval. T4 sa potom stava sa ter€om odplaty za vSetky krivdy
v jeho zivote.

e Sexualny stalker, zhromazduje informécie, ktoré pouzije k sexudlnemu utoku. Mdze
patrit k sexualnym deviantom amat sadistické skony. Hlavnym motivom

kyberstalkingu je vyvolat strach. '

Ako priklad uvadzame pripad prenasledovanej ucitel’ky z malého mesta. Mladé zena si
vecCer kratila dopisovanim s kolegami na sociadlnej sieti. Prijala aj ziadost o priatel'stvo od
neznameho muza, ktory jej zacal prejavovat naklonnost’. Po¢as par hodin mu prezradila svoje
krstné meno a aj to, Ze je ucitelkou na miestom gymnaziu. O par dni zacali chodit’ na adresu
Skoly darCeky ako pozornost’ od neznameho ctitel'a, ktory si pomocou ziskanych informacii a
profilovej fotografie zistil informacie vratane adresy, ¢i telefonneho ¢isla. Nikto netusil
o koho moze ist’, zenu obtazoval spravami ako vidim ta, dnes si nadhernd, v elektri¢ke nie si

sama...Situaciu riesila policia a pachatel bol identifikovany ako psychicky chory jedinec.

""BARTONEK 1J.. Stalking a kyberstaling jako socidlné patologické fenomény. Diplomova praca. [online]. rok.
2011 [eit. 2017-03-21] s. 35 Dostupné

na:<http://theses.cz/id/m35nhh/Stalking a_kyberstalking jako socialne patologicke fenome.pdf>

2 (Tamze s. 24 -33)
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Najulinnejsim spdsobom ako sa proti kyberstalkingu bréanit’ je neodpovedat na
¢innost’ pachatela. Prichadzajuce spravy, odkazy, ¢i telefonaty je potrebné ulozit, mozu sluzit
ako dokazovani material. Od roku 2005 je stalking na Slovensku klasifikovany ako trestny ¢in

pod pojmom nebezpecné prenasledovanie (§300a Tresné¢ho zakona).

Kybergrooming

Kybergrooming sa sklada z dvoch slov: kyber a grooming. Kyber oznauje virtualny
svet a grooming nekalé spravanie, pri ktorom chce pachatel vyvolat’ u obeti sympatie, falosnu
déveru s cielom spolo¢ného stretnutia kde je obet zneuzitd. Pachatelom je Castokrat
psychicky chory jedinec. NajrizikovejSou skupinou su deti a mladistvi, taktiez mladé zeny.
Kedysi sme sa stretavali s praktikami, kedy agresor vyhl'adaval svoje obete v exteriéroch - na

uliciach, v detskych parkoch a podobne.

Internet utocnikom vSak ponukol aj iné moznosti. Kybergrooming stavia
predovSetkym na anonymite a na zmene identity. Mdze sa preto stat’, ze 52 roény muz bude
predstierat, ze je 16 rocné dievCa. Prostrednictvom takéhoto predstierania identity a
internetovej komunikacie sa dokédze I'ahSie dostat’ k obeti a zacat’ s fiou manipulovat’. Nemusi
na fiu striehnut’ von a lakat’ ju na stretnutie, sladkosti, ponukany odvoz domov a riskovat

odhalenie. Zaroveii mbze komunikovat’ aj s viacerymi potencionalnymi obetami naraz."

Dolezitym rysom pri komunikacii je trpezlivost agresora. Kym ddjde k osudnému
stretnutiu, pachatel’ je schopny s obetami komunikovat aj niekol’ko mesiacov.'* Vzdy vie
obet’ pochopit, podporit, pomdct’ dobrou radou, predstierat’, ze ma s fiou spolocné zaujmy,
konicky, vytvara taky vzt'ah, aby obet’ bola od neho emocionalne zavisla. Postupne zisti jej
adresu, telefonne Cislo, ¢ zije sama, aké ma finan¢né zazemie, kol'ko ma priatelov a d’alSie
osobné a intimne udaje z jej zivota. Na zaklade tychto informadcii stavia d’al§iu komunikaciu s
cielom vybudovat s obet'ou blizsi vztah a vyldkat ju na osobné stretnutie. Ak mé osoba

problém, obyc¢ajne jej sI'ibi svoju pomoc.

o Je to kybergrooming? [online]. [cit. 2017-03-21]. Dostupné na: http://www.bezpecne-online.cz/pro-
rodice-a-ucitele/teenageri-a-komunikace-na-internetu/co-je-to-kvbergrooming. html

" Kybergrooming — praktické ukézky. [online]. november 2008. [cit. 2017-03-21]. Dostupné na:
<https://www.e-bezpeci.cz/index.php/temata/kybergrooming/106-70>
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Obetami su Casto deti z rozvratenych rodin, so zlymi vztahmi v Skolskom kolektive,
l'udia bez priatel'ov, jedinci tuziaci po niekom kto ich bude mat’ rad, milovat’. Cudska potreba
niekam patrit, byt akceptovany, uznadvany mat dobrého kamarata méze byt taka silna, ze aj u
dospelého Cloveka je tazké spozorovat’ a prijat’ fakt, ze Clovek ktory im tento pocit dava sa im
chysta ublizit. Agresor postupne zniZuje zabrany a cielene nastol'uje pozornost v komunikacii

na ¢oraz citlivejsie témy.

Detom so socialne slabsich rodin napriklad dobije kredit na telefonovanie, za zaslanie
fotografie ponukne odmenu. Vo vécSine pripadov su potom tieto audiovizualne zaznamy, na
ktorych vidiet intimne partie obete zneuzité k vydieraniu. Ked agresor ziskal dostatok
citlivych informacii, popripade fotografii, pod hrozbou zverejnenia prinuti obet’ aj k
viacnasobnym stretnutiam, kde ju zneuziva. Ak obet’ odmieta zaCne sa jej vyhrazat. Vela

jedincov nedokéaze vzdorovat a so schodzkou suhlasi.

Znamy je napr. pripad z Ceskej republiky, ktory vyvolal v spolognosti vel'ku diskusiu
na tuto tému. Pavel Hovorka bol odsuideny za sexuéalne zneuzivanie, vydieranie a nahovaranie
mladistvych na pohlavny styk. Internet vyuzival na vyhl'adavanie mladych chlapcov, pricom
sa Specializoval na deti zo socidlne slabSich rodin a detskych domovov. Lakadlom bola
fiktivna sutaz Dieta VIP. Odmenu bolo 2 tyzdiiové sustredenie v Prahe a moznost’ vyhry
dalsich atraktivnych cien. Po prichode vsak chlapcov znasilnoval. Celkovo bol obvineny zo

zneuzitia 8 maloletych chlapov a vydierania a navadzania na pohlavnych styk 20 chlapcov.

Ako dalsi priklad mozme uviest’ pripad 14 ro¢ného diev€ata z USA, ktoré sa stalo
obet'ou pedofila z Grécka. Mlada Studentka sa tak vel'mi citovo naviazala na nezndmeho
muza, ze s nim nebola schopna neskdr prerusit komunikaciu. Po zmiznuti diev€ata nasla
policia v jej pocita¢i mnozstvo emailov, ktoré ich priviedli k celej sieti pedofilov. Ti jej
zabezpecili faloSny pas a letenku do Europy. Po navrate domov sa nebola dlhodobo schopna
zaradit do bezného zivota a psychické nasledky zneuziva si pravdepodobne ponesie po cely

Zivot.

Inym prikladom kybergroomingu, ktory sa v poslednu dobu vel'mi rozsiril je zneuzitie

obeti za uCelom teroristickych aktivit. Jedincom su sl'ubované odmeny ako ve¢na spasa v
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nebi, pocit stat’ sa hrdinom a iné suvislosti. Obete su vSak Castokrat prinitené stat’ sa otrokmi

alebo samovrazednymi atentatnikmi v stlade s konanim teroristickych organizacii.

Podstatu  kybergroomingu popisuje § 201a Trestného zékona: , Kto prostrednictvom
elektronickej komunika¢nej sluzby navrhne dietatu mladSiemu ako péatndst rokov osobné
stretnutie v umysle spachat na fiom trestny Cin sexualneho zneuzivania alebo trestny Cin
vyroby detskej pornografie, pricom sam nie je dietatom, potresta sa odnatim slobody na Sest’
mesiacov aZ tri roky. <"

Dalej méze dojst aj k poruSeniu inych zakonov ako: vydieranie - §189 Trestného
zakona , natlak - § 192 Trestného zakona, sexualne zneuzivanie § 201, § 201a, § 201b
Trestného zakona, detskd pornografia — vyroba § 368 Trestného zdkona, detskd pornografia —
roz§irovanie § 369 Trestného zakona, detskd pornografia — prechovéavanie a ucast na detskom

pornografickom predstaveni § 370 Trestného zakona, ohrozovanie mravnosti § 371, § 372

Trestného zakona a ohrozovanie mravnej vychovy mladeze § 211 Trestného zakona.

Kradez identity

Kradez identity sa stala pomerne ¢astym javom a najlepsSie sa mu dari v podmienkach
socialnych sieti a diskusnych for. Agresor si vytvori konto s pouzitim osobnych udajov a
fotografii obete. Jeho snahou je vzbudit dojem, Ze profil je pravy a vystupuje pod nim dana

osoba, nie uto¢nik s cielom zneuzit’ nieCiu identitu.

Nasleduje komunikécia s inymi uzivatelmi, ktoré si toto konto pridali omylom, v
domnienke, ze sa jedna o ich znameho. Komunikacia je vSak Casto utocnd, vulgarna,
poskodzujuca dobré meno majitel'a danej identity. Nebezpetné je, ze utoCnik komunikaciu s

priatelmi poSkodeného moze spdsobit’ vyraznu ujmu v ich socialnych vzt'ahoch.

Najcastejsim motivom takéhoto spravania je pomsta a tuzba ublizit, zosmiesnit’ dani
osobu, oslabit jej postavenie (v praci, $kole, pred priate’mi). Castym problémom je aj fakt, e

osoby ktorych identita bola takto zneuzita nie st dopredu informované o utoku a dozvedaju sa

> Zdkon ¢ 300/2005 Z.z. Trestny zdkon [online]. [2017-03-20]. Dostupné na internete:
<http://www.zakonypreludi.sk/zz/2005-300>.
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o fiom az od ostatnych, ktori mézu byt velakrat na pochybach, ¢i dani skutoCnost obeti

vobec oznamit'.

Niekedy sa stava, ze utocnik zajde tak d’aleko, ze nevytvori novy profil, ale pomocou
ukradnutého hesla sa dostane do vlastného konta obete a vystupuje priamo za fiu. Ked'ze sa
dostal do osobného profilu, ma pristup k d’alsim informaciam, ktoré méze d’alej zneuzivat.
Osobitnou formou je vytvorenie konta, ktoré sice obsahuje meno a fotky obete, ale je na prvy
pohl'ad zjavné, Ze za profilom sa neskryva dana osoba. Jej meno moze byt skomolené, fotky
upravené vo photoshope a komentare obsahujuce nevhodny obsah. Tu sa vSak uz zaoberame
zavaznym problémom kyberSikanovania. Ako sme uz v ivode poukazali, rizikové spravanie
a nebezpelenstva elektronického priestoru su vel'mi ¢asto prepojené a suvisia spolu. Agresor
moze vyuzivat rozne formy ohrozenia, preto je velmi dolezité vediet, ako sa voci takymto

situaciam realne branit’.

Kradez identity nie je iba moralnym prehreskom, Podl'a zdkonov Slovenskej republiky
¢. 300/2005 Z.z. Trestného zédkona hrozi pachatel'ovi az niekol'korocné vézenie v zavislosti
od miery spachaného trestného ¢inu.

Znamy Je aj nedavny pripad, kedy agresor z pomsty vytvoril falo$ny profil s menom svojej
byvalej priatelky a neskor don nahral jej intimne fotografie. Taktiez rozposlal spravy s
citlivym obsahom jej priatel'om, rodine, kolegom aj zamestnavatel'ovi. Muza odsudili na 3

mesiace vizenia.

Dalsim dévodom pre pachatelov, ktori chcu ukradnit’ identitu je snaha ziskat osobné
Gidaje oby&ajne s ciefom odcudzit obeti peniaze. Umysel niekomu ubliZif je v tychto
pripadoch az druhorady a agresor sa sustredi hlavne na zneuzitie udajov vo vlastny prospech.
Informacie, ktoré [ludia dobrovolne zverejiuji predovsetkym na socialnych sietach,
napomahaju pachatelom v ich konani. Moze ist o zneuzitie platobnych kariet, bankového
uctu, emailove] adresy alebo inych informacii ¢i online sluzieb. Tymto sa vSak
nebezpecenstvo nekonci, utocnik moze utok vel'mi jednoducho preklenit’ do redlneho sveta a
na zaklade ziskanych informacii sa dostat’ k d’alsim udajom a to nielen obete, ale aj jej

pribuznych.

Zabranit takejto kradezi svojej identity je vel'mi naro¢né, nakol'ko aj v tomto pripade

plati, ze pachatel k dosiahnutiu svojho ciel'a venuje vel'a Gsilia a Casu. DalS§im problémom, s

115



ktorym sa poSkodeny mézZe stretnit byva, Ze pri neskorSom zistovani je vel'mi naro€né
dokazovat, Ze Skoda nebola spdsobend nim samotnym. Strata mobilného telefénu, platobnej
karty, Ci pripadnd podozriva transakcia by mala by nahldsena o najskdr. Zabréani sa tak
zneuZitiu identity a za pripadnd Skodu by mal niest zodpovednost vinnik.

Pachatelov najviac zaujimaju Udaje ako: Cislo kreditnej karty, hesla do online sluzieb, rodné
Cislo, Cislo vodi¢ského preukazu, datum narodenia, kompletna adresa bydliska, detaily

pbéZiciek a hypoték.

NajCastejSie vyuzivané formy kradeZe identity oznacujeme ako phising a pharming.
Phising, vznikol zo slov password harvesting fishing, volne preloZené ako zber hesiel
rybaréenim. Pachatelia posielaji podvodné emaily a vyzvy, ktoré sa tvaria, akoby ich
kontaktovala ich vlastnd banka. Hlavnym podozrenim, je, Ze emaily su pisané v anglictine,
alebo lamavej slovencine. Obsahuju hypertextovy link, ktory prepoji obet na faloSnu stranku
online bankingu a vyZaduje od nej nasledné prihlasenie. Sprava mo6ze obsahovat informaciu o
neprevedenej transakcii, apel na zmenu bezpe€nostnych Gdajov, alebo vyskum spokojnosti
klientov. Obrazne povedané - GtoCnici takto “rybarCia” na ni¢ netuSiacich jedincov a Cakaju
na obet, ktora sa da nachytat.

Pharming vyuZziva profesionalne pocCitaCové programy, ktoré klienta banky presmeruji na
stranku, ktord sice vyzerd podobne alebo rovnako, av3ak je faloSnd. Obete sU vyzvané na

vyplnenie Gdajov, ktoré st im neskdr odcudzené. 16

Pokial ma& osoba pocit, Ze ide o podvod, je nevyhnutné, aby kontaktovala danu
inStitdciu. M6Ze tak zabranit' Sireniu a zneuZitiu identity ostatnych klientov. V tejto svislosti
je dolezité pripomenut, Ze pouZzivatelia internetovych sluzieb by mali dodrziavat aspofi hlavné
z4sady ochrany osobnych Gdajov. D6leZitd rolu zohrava aj rozvoj digitadlnych ¢i medidlnych
kompetencii, rozvoj medialnej gramotnosti a medialna vychova, ktord& moéze ochranit

predovsetkym dbvernejSich a menej skusenych pouzivatelov internetu.

Z pravneho hladiska dochadza hlavne k poruSeniu neopravneného nakladania s
osobnymi Udajmi v § 374 Trestného zdkona. Méze vSak dbjst’ aj ku trestnéemu Cinu poruSenia

tajomstva prepravovanych sprav podla § 196 Trestného zdkona, pripadne toto konanie bude

16 ZneuZitie osobnych udajov [online]. [2017-03-23]. Dostupné na internete:
http://mwww.zodpovedne.sk/index.php/sk/ohrozenia/zneuzitie-osobnych-udajov


http://www.zodpovedne.sk/index.php/sk/ohrozenia/zneuzitie-osobnych-udajov

spadat’ pod skutkovu podstatu trestného ¢inu poskodenia a zneuzitia zaznamu na nosic¢i podla

§ 247 Trestného zékona.

Happy slapping

Happy slapping predstavuje formu kyberSikanovania, pri ktorej dochadza k utoku na
ni¢ netuSiacu obet, pricom cela akcia je natoCena anasledne zverejnena na internete.
Hlavnym cielom agresorov je zosmie$nit napadnutého a pobavit publikum. Tento jav sa

prvykrat objavil v roku 2005 medzi anglickou mladezou.

Povodné formy vyzerali tak, ze skupinka dospievajucich napadla nahodne vybraného
okoloiduceho so snahou sfackat ho do tvare, nato€it to anasledne ujst. Video neskor

zverejnili na internete.'’

Happy slapping by sme mohli voI'ne do slovenciny prelozit’ ako ,,srandovné zaucha®.
Obet'ou sa mdze stat’ nahodny okoloiduci, alebo zamerne &lovek, ktorého agresor pozna. Utok
ma byt necakany, vystihnut’ moment prekvapenia, vedeny je obvykle zozadu a v skupinach.

V tejto suvislosti ide vlastne o spojenie klasickej Sikany a kybersSikany.

V sucasnosti utoky prechadzaju neraz aj fyzickému utoku do bezvedomia alebo
dokonca znasilnenia obete. Su pripady, kedy skoncili az smrtou. Okrem fyzicke] ujmy sa
obet’ musi vyrovnavat aj s ponizenim a faktom, ze hanlivé zaznamy boli zverejnené a videlo
ich vel'ké mnozstvo l'udi. Problémové sa stali aj Zivé vysielania, ktoré spustili viaceré zname
socidlne siete, kvoli rychlejS§iemu zdielaniu zazitkov medzi jej pouzivatelmi. Neraz ich
vyuzili vo svoj prospech aj agresori, ktory napriklad tymto sposobom  sprostredkovali®

niekol'’kohodiné zivé vysielanie znasilnenia mladej zeny gangom.

Z dalsich pripadoch moézeme spomenut’ pribeh 17 ro¢nej Studentky Kerlly Sevillovej
z USA, ktoru postrelili do nohy vzduchovkou a cely prepad zverejnili na internete. V inom
videu je zachytené, ako mlady muz moc¢i na umierajicu zenu, zatial ¢o jeho komplic

(('

zachytava situaciu na mobil so slovami ,, Toto je material pre youtube

" Kowalski E. 2008 In Cern4 et al, Praha, Grada Publishing 2013, s. 27
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Dokazovanie viny v ramci happy slappingu je 'ahké, utocnici sa zverejnenim obycajne sami

identifikuju.

. Pojem happy slapping v slovenskych zdkonoch nendjdeme. Pdchatelia sa vsak
dopustaju hned niekolkych trestnych cinov, o.i. ublizenia na zdravi (§ 155 Trestného zcdkona).
Osoba, ktora sa nepokusi utoku zabrdnit' alebo ndsledne zranenému pomdoct' (napr. ta, ktord
cely utok nahrdva), moze byt obvinend z neprekazenia a neozndmenia trestného cinu (§ 340,

341 Trestného zdkona) a z neposkytnutia pomoci (§ 177 Trestého zdkona). “'*

Online zavislost’

Zavislost od internetu je spravanie, pri ktorom dochadza k nadmernému pouzivaniu
internetu a u jedinca vedie ku komplikaciam v psychickej, socialnej, pracovnej alebo skolskej
oblasti."” Priznaky zavislosti su spo¢iatku vel'mi nenapadné a je fazké uréit, kedy sa uZ jedna
o chorobny stav. Prvé signaly choroby si zvyajne vSimnu ako prvi najblizsi. Nerozumeju
ndhlym zmenam v spravani atie sa stavaju predmetom konfliktov. Dochadza
k uprednostiiovaniu online aktivit pred Cinnostami, ktoré mali v predchadzajucom Zzivote

zavislého vyznamny vplyv.

Tato zavislost radime medzi behavioralne formy =zavislosti. Znamend to, ze
postihnuty neuziva ziadnu drogu alebo ini chemicku latku, ale je zavisly od Cinnosti a javov,
ktoré povazujeme ina¢ za bezné aobvykle prijemné (peniaze, jedlo, zabava...) Spolu
s kyberzavislostou do tejto skupiny patri napriklad aj workoholizmus, bulimia, gambling,
zavislost’ na nakupovani, zavislost’ na cviCeni a podobne. Rozlisit normalne spravanie od
chorého je preto podstatne tazsie, ako v pripade zavislosti na navykovych latkach. Medzi
najCastejSie online zavislosti patria napriklad zavislost od kyber vztahov a internetove]
komunikacie, z&vislost na internetovom nakupovani, online gambling, z&vislost na hrani

online hier, zavislost’ na virtualnom sexe...

Podl'a Blinku sa zavislost’ sklad4 zo 6 komponentov, pricom u niektorych jedincov sa

prejavuji vetky druhy, u inych len niektoré. *°

'® Prévna situdcia na Slovensku [online]. [2017-03-23]. Dostupné na internete:
http://cyberhelp.eu/sk/introduction/legal aspects

YHOLDOS J.. Internetova zavislost dostupné na https://www.internetovazavislost.sk/co-je-zavislost-od-
internetu/

** BLINKA L., Online zavislosti, Praha: Grada Publishing, 2016 s. 23
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e Vyznacnost- aktivita sa stala najddlezitejSou Cinnost'ou v zivote jednotlivca.

e Zmeny nalad - aktudlny U¢inok na psychiku, pocit radosti, ul'avy. Jedinec je smutny,
ked’ sa prihlasi na internet zlepsi sa mu nalada.

e Tolerancia - znamena, ze dotyény potrebuje na v online prostredi travit' Coraz viac
svojho Casu.

e Abstinencné priznaky - neprijemné pocity pri znizeni alebo preruseni danej aktivity

e Konflikt - nastavaju problémy v zamestnani, $kole, vo vztahoch, Casté hadky kvdli
mnozstvu ¢asu straveného na internete. Mdze nastat’ aj vnutorny konflikt — pocit straty
kontroly nad vlastnym chovanim, vy¢itky svedomia)

e Relaps - neuspesné pokusy prestat’ zo zavislostou, napr. zmazanie konta a jeho

nasledna obnova.

Online zavislost je stale pokladand za nedostatoCne preskimant tému. Dévodom su
rychlo napredujuce technoldgie, narast popularity online hier, ¢i enormny rozvoj socialnych
sieti. ,, Ako priklad uvedieme, Ze akademicky vyhladdvac Google identifikoval pre klucové

v

spojenie internet addiction 2730 cldnkov publikovanych v roku 2000, zatial co pre rok 2013

to uz bolo viac ako 23 000 zdznamov. “*

Podstatna uloha medialnej vychovy

V tejto praci sme poukazali na fakt, ze rizikd virtudlneho prostredia su napriek jeho
vel'kym vyhodam velmi vysoké. Taktiez je preukazana skutoCnost, ze miera nebezpecenstiev
na internete neustale stipa a jeho chybnym pouzivanim sa vystavuje uzivatel moznosti utoku.
Prioritou v spolo¢nosti by mala byt snaha o ¢o najvys$iu eliminaciu ohrozeni. ,, K fomu moze
dopomoct aj cielend prevencia, osveta a edukdcia napriklad prostrednictvom prezentdcie

tejto problematiky pocas hodin medidlnej vychovy. “**

Tato vyucba sluzi ako prostriedok osvojovania zru¢nosti v podmienkach virtualneho
sveta a k rozvoju kritického myslenia. Umoziiuje pochopit mozné rizika, ale aj moznosti,
ktoré nam toto prostredie ponuka. Je prinosom pre osobny rozvoj, u¢i jednotlivcov spravne

interpretovat’ obsah a schopnost’ zareagovat’ v danej situdcii.

*' BLINKA L., Online zdvislosti, Praha: GRADA Publishing, 2016 s .32

2 HLADIKOVA V. —: Vybrané riziki pouzivania internetu. In: Quo vadis massmedia, Quo vadis marketing :
zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie doktorandov a mladych vedeckych pracovnikov. Trnava : Fakulta
masmedialnej komunikacie UCM v Tmave, 2016. ISBN 978-80-8105-804-2, s. 21-44
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Azda najpriaznivejSim sposobom je zacat' oboznamovat s touto problematikou uz deti
v Skolskom veku. Dieta si uvedomuje existenciu virtuality, nie vzdy vSak vie rozlisit’ kvalitu
medidlne Sirenych obsahov a moznosti rizik, ktoré mu hrozia. Okrem vyucby medialnej

vychovy na Skolach, obzvlast doleziti ulohu zohrava aj prostredie v ktorom dieta vyrasta.

Rodicdia ako prvotny vzor svojho dietata maju velky vplyv na osvojovanie zakladov
medidlnej gramotnosti. V suCasnosti je pre nich vSak omnoho zlozitejSie ziskat’ prehlad
o ¢innostiach a aktivitach svojich deti. Neraz su klamlivo presved¢eni, ze pokial bude dieta

sediet’ doma za pocitatom, hrozi mu menej nastrah, ako keby sa malo hrat’ von s kamaratmi.

Tieto nové skuto¢nosti kladu pred samotnych rodi¢ov nové vyzvy v oblasti vychovy.
WOuvist s tym aj zaclenenie a aplikdcia medidlnej vychovy v rodindch, ktora by mala byt uz
samozrejmda a automatickd. Hlavnym faktorom v procese medidlnej vychovy jednotlivcov
i spolocnosti je podla nasho ndzoru prave jej praktizovanie a ucenie v prostredi rodiny. Je
zrejmé, zZe medidlna vychova je okrem iného naviazand aj na rozlicné iné oblasti vychovy

’ . . ’ v v, . ’ . 23
a vzdelavania, napr. esteticku, obciansku ci eticki vychovu“.

Je nevyhnutné uvedomit’ si, ze
postoje a ndzory, ktoré dieta uznava, su vo vacsine pripadov spojené s hodnotami, ktoré mu

odovzdavaju rodicia a tie si mbze poniest’ po cely zivot.

Medialna vychova néjde svoje opodstatnenie aj v ramci dospelej populacie. Kedze
vyvo] technoldgii sa uberd enormnym tempom, takyto spdsob edukacie prispeje okrem

ziskania novych poznatkov aj k eliminécii pripadnych rizik spojenych s ich pouzivanim.

Odbornik na vyuCovanie systémy W. James Potter tvrdi, ze vacSina medialneho
publika je presved&end o dobrej Grovni svojej medialnej gramotnosti.’* Tento fenomén
volame falos$ny dojem informovanosti. Skuto¢nost je, Ze len poniektori ovladaju spdsoby ako
sa vyrabaju medialne obsahy, aké s uc€inky médii na spolo¢nost’, ako sa spravne branit’ proti
kyberatoku... Castokrat sa stava, Ze informacie si jedinci vyhladavaju az vtedy, ked sa ich
zaCnu bezprostredne dotykat. Rozvoj kritického myslenia, medialna osveta a prevencia,
v ramci medidlne] vychovy moéze napomdct k efektivnemu vyuzivaniu médii a zamedzit

riziku moznych nebezpecenstiev u jednotlivcov aj v celej spolo¢nosti.

PHLADIKOVA V. Délezitost rodicovskej mediacie pouzivania médii a jej suvislost s vychovnymi $tylmi v
rodine, 2016. In: QUAERE 2016 : recenzovany sbornik piispévki védecké interdisciplinarni mezinarodni
védecké konference doktorandt a odbornych asistentti. ro¢. VI. - 1. vyd. - Hradec Kréalové : Magnanimitas, 2016.
- ISBN 978-80-87952-15-3, S. 44-53 [CD-ROM].

 POTTER W.J., Media Literacy. 2005, California: SAGE Publications s. 7-13
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Zaver

Virtudlne prostredie ndm poskytuje vela prileZitosti, ale irizik, na ktoré tato praca
upozoriiuje. Ked'Ze Zijeme v dobe, kedy sa pouzivanie internetu stdva pomaly nutnost'ou, nie
vzdy ostraZito vnimame moZné nebezpecenstva, ktoré na nas striehnu kazdy den. Casto sa
stadva, Ze potrebu chranit si vlastné sikromie a spravat sa obozretne spoznaju ludia az ked je
prilis neskoro. Prioritou kazdého uZivatela by preto mala byt snaha o ¢o najvacsiu eliminéciu
potencialnych hrozieb. Je preto dblezité oboznamovat uz Ziakov na zakladnych Skolach so
spravnym pouzivanim digitdlnych médii. Kyberatok v akejkol'vek forme by nemal by brany
na Fahkd vahu. Treba mat na pamati, Ze psychika kazdého jedinca je odlisnd a preZzitie

takejto udalosti m6Ze zanechat’ na obeti nemalé nésledky.
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VYZNAM INTERNETU VO VZDELAVANI STUDENTOV FMK

Mikula Matej — Kuchérova Stefania — Tinka Jozef — Hubinakova Henrieta

ABSTRAKT

Vzdelavanie je dnes pre mladého ¢loveka neodluditelnou sucastou jeho Zivota. S rozvojom internetu sa nam
pontkaju nové a atraktivne moZnosti vzdeldvania. Mlady ¢lovek je dennodenne spojeny s najsilnej$im médiom
vSetkych Cias, s internetom. Vztah internetu s mlady ¢lovekom v procese vzdelavanie je vel'mi délezity, no vo
vSetkom rozhoduje pristup $tudenta k tomuto médiu. Hoci je internet dnes sidastou Zivota kazdého mladého
¢loveka, je vsak internet vyuzivany spravne v oblasti vzdelavania? Ako s motivovani $tudenti a ako to méze
suvisiet’ s ich aktivitou v oblasti modernej technolégie na vzdelavacie tcely? Vysledky vyskumu poukazuji na

to, Ze internet nie je vo vzdelavani vyuZivany plnohodnotne.

KPacové slova: Internet. Vzdelavanie. Moderné vzdelavanie. Motivacia. Studenti.

ABSTRACT

Education is nowadays an integral part of every young person's life. With the development of the internet, we
have a lot of new and attractive learning opportunities. Young people are every day connected with the most
powerful medium of all time, with the internet. The relationship of young people with internet is very important
in the education process, but determinant is the student's access to this medium. Althought internet is nowadays
the part of every young person's life, the question arises: Is the internet properly used in education? How are the
students motivated and how this may be related to their activity in the field of modern technology for education

purposes? The results of there search show that the internet is not fully used in education.

Keywords: Internet. Education. Modern education. Motivation. Students.
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UvVOD

21. storoCie. Svet, doba a cas, kedy si zmeny na dennom poriadku. Vztahy,
spolo¢nost, politika, medicina ¢i dokonca vzdelanie si vyzaduji neustale zmeny k lepSiemu.
Bohuzial, Casto krat vidime ako to smeruje prave inym smerom. V dnesnej spolo¢nosti nie je
ziadnym tajomstvom to, Ze vzdelanie patri na vrchol , hory hodnét". Pohlad, akym dnes
nazerame na vzdelanie, je ¢asto krat len jednosmerny — ziskat’ vzdelanie. V takejto suvislosti
sa dostavaju pojmu ,,vzdelavanie" dva vyznamy. Prvy vnimame z pohladu zvladnutia
Studijného Casu na Skole/univerzite a nasledne ziskané osvedCenie o vzdelani. Ten druhy,
ktory je v dneSne] meniace] a neustdle rozvijajucej sa spolo¢nosti ovela dolezitejsi, je
nadobudanie vlastného, chceného sebavzdeldvania, ktoré vychadza z vlastnych potrieb
jednotlivca ziskavat’ a rozvijat’ si nové a nepoznané svety. Pocas celého vyvoja spoloCnosti
sme mohli sledovat’, ako nas ovplyviuju tie najsilnejSie a najtajomnejsie faktory, ktorymi su
meédid. Dnes prevzal svoju rolu tzv. Séfa prave internet. Svet, ktory nam internet ponuka
a otvara je velkym prinosom, tajomstvom, no zaroven velkym rizikom ako upadnut do
bludiska, z ktorého ak nepozname cestu spat’, budeme vystaveni velkému nebezpefenstvu —
ovplyvneniu. Samotné ovplyvnenie nemusi byt v samom dosledku zl€é, pokial’ sa ¢lovek nauci
spravne v internetovom bludisku orientovat’. Internet pre nas stale predstavuje tajomstvo, no
spravne vyuzitie ho vo vzdelavani moze ¢loveku priniest’ prave to, ¢o potrebuje — rozvijat
technické zrucnosti a svoju kreativnu Cinnost’, vyhladéavat’, analyzovat' a spracovavat tie
spravne informacie. A €o je najdodlezitejsie, ucit’ sa novym sposobom sebavzdelavania pocas
celého zivota. Pretoze nie je dolezité o internete vediet,, ale dolezité je spoznat, pochopit ho

a spravne vyuzit'. S tym suvisi aj motivacia, ktorej takisto venujeme vo vyskume pozornost’.
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TEORETICKE VYCHODISKA

Za najvacsi prinos novych médii pre spolo¢nost’ sa povazuje neobmedzeny pristup
k informaciam a vedomostiam. Autor C. Gallo jasne dava na zretel, Ze pokial’ ide o slovo
génius, nemalo by to byt nieCo Specidlne ani vynimocné, pretoze kazdy ma dnes pristup
k informaciam a vedomostiam.' J. Bystiicky upozortiuje, ¥e akykolvek objav v oblasti
technologii bude mat na Cloveka wvplyv, ¢o sa neskdér prejavi na sposoboch jeho
myslenia.”Najva¢§i fenomén dnesnej doby, z pomedzi vietkych vydobytkov sféry technologii,
je prave internet. Podla autorov Schmidta a Cohena: ,,Infernet patii k tém nékolika mdlo

vécem, které lidstvo vytvorilo, aniz by je zcela chapalo.'

Ani dnes ludstvo Uplne nerozumie
internetu, jeho podstate. Pri pohl'ade na to, ako sa za posledné tie roky internet posunul
ohromnym tempom vpred a aky dopad to malo na spolo¢nost, mozeme potvrdit, ze ide

o najvécsie a najsilnejSie médium sucasnosti.

Ak ide o moderné ucenie, to predstavuje sucasnu problematiku ucenia z oblasti
pedagogiky a psychologie, ktori sa definuje ako ziskavanie zru¢nosti a rozvijanie jedinca
pocas jeho zivota. Tato problematika je znama ako 21"centuryskills. Medzi zruénosti, ktoré
by si mal ¢lovek v 21. storo¢i osvojit’ a rozvijat’ patri: komunikacia, kreativita, spolupraca,
kritické myslenie a technologicka gramotnost.*Cely proces ulenia je zaloZeny na
individudlnom pristupe voci svoje] osobnej transformacii, v ktorej je kazdy z néas svojim
sprievodcom a poradcom. Spdsob, akym sa u€ime je vysledkom urovne transformacie. UCit
sa mechanicky ndm neprinasa priaznivé vysledky. Naopak, vynalozenim vacSieho usilia -

oy, . . wwr Y s 5
napr. rieSenim projektov, dosahujeme vyS§si stupei transformacie.

e, e , v . . . . - 6
Motivacia je proces, ktory sa vyznaCuje zameranostou a energetizaciou spravania . Je
to intrapsychické dianie, ktoré odrdza vnuatorny a vonkaj$i svet jedinca, prostrednictvom
ktorého sa prezentuje, komunikuje, sprava, dosahuje svoje zivotné ciele, vyhyba sa sankciam,

. Y ;o\ , 7 s s . . ’ . J .
ale i prijima zaslizené odmeny’. Motivacia vychadza z motivu a prave pre pedagoga je

' CARMINE, G.: Hovor ako TED. Brno : BizBooks, 2016, s. 19.

> GALIK, S. a kol.. Vplw kyberpriestoru na premeny sicasnej vzdelanosti. 1.6d7 : KsiezyMlyn Dom
Wydawniczy Kolinski, 2015, s. 37.

3 SCHMIDT, E., COHEN, I.: Novd doba digitdlni: Jak se pretvari budoucnostlidi, narodi a obchodu. TelCice :
IMPOSSIBLE sr.0., 2014, s. 11.

* ZOUNEK, I., SUDICKY, P.: E-learning: uceni (se) s online technologiemi. Praha : WoltersKluwer, 2012,
s. 5-6.

> 7ZOUNEK, I, SUDICKY, P.: E-learning: uceni (se) s online technologiemi. Praha : WoltersKluwer, 2012, s. 2.
6 NUTTIN, J.: Théorie de la motivation humaine. Presses Universitaire de France, 1985, s. 140.

’ KULACSOVA, K.: Hra ako prostriedok motivacie Studentov k aktivite na seminaroch, In Ako kvalitne uéit'?
Skusenosti zacinajucich VS ugitelov, 2007, s. 12.
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vyznamné a ddleZité poznat individualnu hierarchiu dominantnych $tudentskych potrieb®.
Konstrukt motivu je zalozeny na postulate, ze zameranost k urCitému cielu je zakladom
spravania jedinca, pricom ludia svoje spravanie inteligentne menia tak, aby urcity ciel
dosiahli. Reaguji pritom na prileZitosti, okolnosti, prekazky a dalsie druhy cielov’. Ak
pedagdg nevie, Co Studenta motivuje, nemoze Studenta d’alej motivovat’ k ¢innosti, formovat
jeho postoje, hodnoty, zaujmy aovplyviiovat jeho aktivitu. Edukacny proces je teda
aktivizovany motivaciou Studenta — dynamizuje a usmeriiuje ho. Pedagog motivaciou zist'uje,
¢o $tudenta vedie k danej Cinnosti alebo necinnosti, preco sa prejavuje urcitym konkrétnym
spdsobom a na zaklade tohto poznania pedagdg hlada efektivny a optimalny spdsob, ako
jedinca edukovat'’. Student ma potrebu byt pochopeny a vnimany ako partner, ¢o znamena,
ze potrebuje uspokojit’ potrebu istoty. Ak je tato potreba bezpecia, istoty splnend, az potom
dokaze prejavit svoje potreby a postoje navonok a teda naplni tym potrebu prijatia druhymi
l'udmi — ato je d’alsi dblezity motivacny moment. V oblasti motivacie, stavat’ na zaujmoch
Studentov a chapat ich potreby je moznym impulzom, ako vo vychovno — vzdeldvacom
procese neskdr docielit dosiahnutie uznania, moznost sebarealizdcie a pozitivne
sebaocenenie. Potreba sebarealizacie je sekundarna psychicka potreba, ktord je najsilnejSou

. v w 11
motivacnou potrebou Cloveka .

VYSKUMNY PROBLEM A CIELE

Prestudované teoretické vychodiska nam poskytli priestor na to, na ¢o je ddlezité sa
zamerat pri zostavovani vyskumu a pozadovaného zistenia: Hoci je internet dnes sucastou
zivota kazdého mladého Cloveka, je vSak internet vyuzivany spravne v oblasti vzdeldvania?
Stotoziluje sa mlady ¢lovek so skuto€nym potencidlom internetu alebo je vystaveny len jeho
,.pretvarke"? Zakladom pre kazdého, a hlavne mladého Cloveka, je vzdelanie. Na zaklade
tychto vychodisk sme smerovali Cast’ vyskumnej praci aj tomu, o Studenta motivuje v ramci
rozvijania a sebarozvoja. Ako s motivovani Studenti Studijného programu masmedialna
komunikacia a ako to mdze suvisiet s ich aktivitou v oblasti prace s IT na fakulte v suvise so

vzdelavanim?

® LOKSOVA, I, LOKSA, I.: 1999, s. 10 — 13.

’ BARENBAUM, N. B., WINTER, D. G.: History of modern personality theory and research, In O. P. John - R.
W. Robins - L. A. Pervin (eds.): Handbook of personality. New York, London: Guilford Press, s. 3-26.

10 GROFCIKOVA, S.: Ugitel’ — motivacia — §tudent, In Ako kvalitne ugit? Skusenosti zadinajucich VS uditelov,
2007, s. 15.

1 KULAC SOVA, K.: Hra ako prostriedok motivacie $tudentov k aktivite na seminaroch, In Ako kvalitne uéit'?
Skusenosti zacinajucich VS ugitelov, 2007, s. 14.
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Ciel’om vvskumu je:

e Zistit, aky mé internet vyznam vo vzdelavani Studentov FMK UCM v Trave. Z toho
dévodu treba poznat’, ako Studenti internet vyuzivaju, ako s nim pracuju a ako ho vedia vyuzit
vo vzdelavani. Po splneni hlavného ciela budeme moct navrhnit odporucania na zlepSenie

tohto procesu.

® Zistit, €o je motivacnym Cinitel'om Studentov.

METODIKA VYSKUMU

Vyskumnu vzorku tvoria Studenti masmedialnej komunikéacie Univerzity sv. Cyrila a
Metoda v Trnave, v rozmedzi prvého az tretieho ro¢nika, bakalarskeho studia. Tuto vyskumnu
vzorku tvoria Studenti denného Studia. Zakladnu vyskumnu vzorku tvorilo 128 studentov, no
po vyhodnoteni tzv. 1zi otazok, ktoré sme do vyskumu zaradili z dévodu overenia pravdivosti

odpovedi, sa vzorka ustalila na 98 studentov, z toho: 20 prvakov, 40 druhakov, 38 tretiakov.

Dotaznik o vyzname internetu vo vzdelavani bol zostaveny na zdklade vlastnej konstrukcie,

ktory tvori 24 hlavnych otazok. Otazky su zostavené na viacero sposobov:

e ohodnotenie na zaklade Skaly 0-5, ktora sa v procese vyhodnotenia zovSeobecnila na

3 pozadované kategorie (podla aktivity),

evlastny priestor na vyjadrenie, o ndm pomohlo zistit', aky je ich vlastny postoj a hl'adisko

k danej problematike,
® otazky, v ktorych mali Studenti na vyber niekol'ko moznosti.

Ako metddu testovania — zistovania aktivity smeru participujucich Studentov, sme pouzili
Skalu motivdcie z dotazniku zistovania hodndt, postojov a motivacie, ktorého autorom je
J. Vonkomer. Dotaznik — Skalu motivacie, tvori tridsat’ otazok, ktoré zistuji smer aktivity
participantov, ich motivaciu. Ulohou participanta je v kazdom bloku — tri bloky po desaf
otazok — usporiadat moznosti spésobom bodovania od desat po jeden bod pre najmenej
motivujucu moznost. Velkost vyskumného suboru v oblasti motivacie je 88 Studentov —

vzhl'adom k poctu vratenych dotaznikov zaradenych do vyskumu (vyplnenych spravne).
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VYSLEDKY

Nasledujuce vysledky st uvadzané v percentach (%)

Imalo aktivni  mpriemerne aktivni  mvel'mi aktivni

Pri spracovéavani Vyhladavanie Dopinanie Hl'adanie prace
zadani a tuloh zdrojov informécii
k Stadiu z prednésok

Graf €. 1: Na aké Gcely vyuzivate internet? (1. ro€nik) Zdroj: vlastné spracovanie

Pozornost’ vyuZitia internetu vo vzdelavani Studenti venujd alctivite/€innosti, Ictord je spojena
v suvislosti s ich Studijnymi povinnostami. Na druhej strane m6zZzeme vidiet, Ze Studenti
neprejavuju velky zaujem, pokial’ ide o vlastnu snahu ziskavat viac informécii z predna3ok aj
vlastnym Gsilim. Hoci Studenti prejavili Ciastocny zaujem, ten je vSak v korelacii s aktivitou

splnenia si svojich Studijnych povinnosti.

Imalo aktivni mpriemerne aktivni "vel'mi aktivni
40 40
Sledovanie Vyhladavanie On-line kurzy Umenie
on-line odbornych tém
spravodajstva
a publicistiky

Graf €. 2: Na aké Gcely vyuzivate internet? (1. ro€nik) Zdroj: vlastné spracovanie

V oblasti sebarozvoja Studenti neprejavili velky zaujem, pokial ide o jeden
z najoblubenejSich trendov moderného vzdeldvania, ktorym sa on-line kurzy. Zaujem bol

prejaveny v oblasti umenia, ktoré pre Cloveka stale prindSa nieCo nové a kreativne, ¢o mdze



byt pre neho inSpirdciou, a taktiez v oblasti spravodajstva a publicistiky, ktoré st zakladom

denného informovania zo spoloc¢nosti.

Organizacné Sledovanie Komunikécia Konzultacia Komunikécia
veci informécii s priatel'mi s pedagogmi so spoluziakmi
o diani na Skole o Studijnych
veciach

Graf¢. 3: Na aké Gcely vyuzivate internet? (1. ro¢nik) Zdroj: vlastné spracovanie

Vysledky nam potvrdili naSe predpoklady a taktiez suCasny stav v dneSnej, modernej

spolo€nosti: Mladi l'udia trdvia vacSinu Casu on-line komunikéciou s priatel'mi a rovesnikmi.

Imalo aktivni  mpriemerne aktivni  mvel'mi aktivni

72,5

Pri spracovavam Vyhladavame Dopifianie Hl'adanie prace
zadani a uloh zdrojov informacii
k Stadiu z prednasok

Graf¢. 4.: Na aké ucely vyuzivate internet? (2. ro€nik) Zdroj: vlastné spracovanie

Nové zistenia poukazuji na to, Ze Studenti 2. roCnika prejavili vacsi zaujem v ziskavani
informacii nie len na prednaSkach, ale a vlastnou snahou za pomoci internetu.Na druhej
strane sa v ich pripade preukéazala menSia aktivita vo vyhladavani zdrojov k Studiu z hladiska

stupia aktivity (len 17,5%, u prvakov 60%).



Sledovanie Vyhladdvame On-line kurzy Umenie
on-line odbornych tém
spravodajstva
a publicistiky

Graf¢. 5: Na aké ucely vyuzivate internet? (2. ro¢nik) Zdroj: Vlastné spracovanie

Z vysledkom sme opét’ zistili, Ze ani v pripade druhdkov sa zaujem o on-line kurzy znacne
nezmenil. VACSi zaujem je v ich pripade o vyhladavanie odbornych tém a sledovanie on-line

spravodajstva a publicistiky.

Graf¢. 6: Na aké Gcely vyuZzivate internet? (2. ro¢nik) Zdroj: vlastné spracovanie

Trend on-line sveta a komunikacie je podla zistenych vysledkov nezmeneny a podla nich

mdZzeme potvrdit, Ze prave to hra kl'd€ovu rolu celého vyskumu - ,,¢as strdveny na internete

nieje vzdy vyuzivany spravne "



65,8

Pri spracovavani Vyhladavanie Dopinanie Hl'adanie prace
zadani a tloh zdrojov informacii
k Stadiu z prednasok

Graf €. 7: Na aké Gcely vyuzivate internet? (3. ro€nik) Zdroj: vlastné spracovanie

Studenti 3. ro¢nika prejavili vac3iu aktivitu oproti 1. a 2. ro€niku v pripadespracovania
zadani/aloh a pri vyhladavani zdrojov k Stddiu. Tieto vysledky m6zu byt predpokladom
bliziacich sa Statnych sk(Sok a tieZ samotna priprava a spracovaniebakalarskej prace, ¢o

Studentov nativynakladat v&cSie Usilie a ¢as pri préci s internetom.

mélo aktivni  mpriemerne aktivni  mvel'mi aktivni

71,1 68,4
,36,8 395 36,8 39,5 937
: ,2_i"8 10,57
Sledovanie Vyhladavanie On-line kurzy Umenie
on-line odbornych tém
spravodajstva
a publicistiky

Graf¢. 8: Na aké tcely vyuzivate internet? (3. ro¢nik) Zdroj: vlastné spracovanie

Po vyhodnoteni v8etkych troch ro€nikov pri otazke, ¢i Studenti vyuZivaju on-line kurzy sme
zistili, Ze aktivita je v8ak vel'mi slaba a neprejavuje sa v ich pripade o nezaujem, a ked

predstavuju jeden z najmodernejSich a najzaujimavejSich spésobov modernej edukacie.



94,7

28,9
Organizatné Sledovanie Komunikacia  Konzultécia ~ Komunikécia
veci informacii s priatel'mi s pedagégmi  so spoluZiakmi
o dianf na o Studijnych
Skole veciach

Graf¢. 9: Na aké Gcely vyuzivate internet? (3. ro¢nik) Zdroj: vlastné spracovanie

NajCastejSi spdsob vyuZitia internetu je on-line komunikéacia.

Imalo aktivni  mpriemerne aktivni  mvel'mi aktivni

82,5 89,5

Na zabavu Na zabavu Na zabavu
1 ro¢nik 2. roénik 3. roénik

Graf¢. 10: Na aké ucely vyuzivate internete? Zdroj: vlastné spracovanie

Pri vol'no ¢asovom vyuZziti internetu, konkrétne na zabavu (filmy, seridly, hudba, hry), su
vysledky pre kazdy rocnik totoZzné. Tymto tvrdenim sa ndm opét potvrdili nase predpoklady,

Ze najCastejSie vyuZitie internetu smeruje viac k odreagovaniu, nez k prospesnej cinnosti.



57,5
50 50 '

1 rocnik 2. roénik 3rocnik

Graf¢. 11: Kol'ko Casu travite na internete? Zdroj: vlastné spracovanie

Podla zistenych vysledkov vidime, Ze Studenti travia na internete v priemere 5 hodin denne.

IKazdy den  "3x tyZzdenne "Ix tyZzdenne mMenej ako raz tyZdenne mNesledujemvdbec

1 ro¢nik 2. roénik 3. roénik

Graf €. 12: Alio ¢asto sledujete web FMK? Zdroj: vlastné spracovanie

Otadzka, ako Casto Studenti sledujii web FMK je pre tento vyskum tiez délezita z dovodu,
pretoZze cez web FMK sa mézu dostat’ k roznym informaciam, ako sii ponuky na staZz/prax,
informacie o mimoSkolskych prednasSkach, kontakty na pedagdégov a mnoho dalSich
informacii spojenych so vzdeldvanim. Vysledky o sledovanosti webu FMK ndm poukazujii na
to, Ze Studenti az tak Casto Skolsky web nenavstevujii a uprednostiujli skér sledovanie profilu
FMK na socialnych sietach (najc¢astejSie Facebook). NajcastejSia doba navstevnosti je podla
vysledkov Ix za tyzdef. Pri zostavovani tejto otazky nas tiez zaujimalo, aké stranky Studenti

navstevujii naj Castej Sie.Naj CastejSie Studenti navstevujii stranky:



Erotické stranky
Filmové portaly
On-line slovnik
Web MTT
Lifestyle

Zenské magaziny

Cestovanie 13. roénik

Nakup/predaj 12. rocnik

Sport 11. rognik
Umenie
WebFMK

On-line serialy
Spravodajstvo a publicistika
Sluzby Google

Socialne siete

100%

Graf¢. 13. Prehl'ad o tom, aké stranky Studenti navstevuju. Zdroj: vlastné spracovanie

Jasnym favoritom néavstevnosti su socialne siete.

IStaz/prax  m Skolské akcie ~ mMimoskolské prednasky — mNie, nezapojil

1 ro¢nik 2. roénik 3. roénik

Graf €. 14: Zuc€astnili ste sa niecoho vd'aka ponukdm webu FMK? Zdroj: vlastné spracovanie

Studenti sa vdaka webu FMK najcastejsie zapéajaju do 3kolskych akcii, akymi st: TyZden
vedy atechniky, Lyziarsky zatah FMK, JAMA NIGHTMARE a pod. Zaujem o mimoSkolské
prednasky sa neprejavil, nakolko je to tieZ jedna z moZznosti, ako nadobudnut nové poznatky.

Staze a prax su pre Studentov najmenej ,ladkavé". Podla predoSlych vysledkov méZeme



predpokladat, Ze je to prave pri¢inou ,nechuti" ucit sa nové veci aj vo vlastnom zaujme,

z ¢oho plynie nedostatok skusenosti a zru€nosti na pozadovani pracovnl poziciu.

mano "obCas "nie mneviem posudit

60,5
5132

1 roénik 2. roénik 3. roénik

Graf ¢. 15: Mate zaujem ziskat viac informéacii o uive aj pomocou internetu, litoré je prezentované na

predndSliach? Zdroj: vlastné spracovanie

Studenti sa za pomoci internetulen zriedkavo zajimaju o viac informacii, ktoré si im
prezentované na predndSkach.Zo zistenych predoSlych vysledkov je vSak tento zaujem

dévodom Studenta v rdmci jeho Studijnych povinnosti (napisanie semindrnej préce a pod.)

mano "obCas "nie mneviem posudit

60,5

2.6

1 ro¢nik 2. roénik 3. roénik

Graf ¢. 16: Pomahaju vam 1 lahSiemu pochopeniu uciva informéacie na internete? Zdroj: vlastné

spracovanie

Internet, ako prinosné médium pre dnesSnu spolo€nost’,je pre Studentov najlepSi spdsob ako sa

dostat’ k potrebnym informéciam lFahko a €o najrychlejSie.



52,6

23,7
10

1 ro¢nik 2. roénik 3. roénik

Graf¢. 17: Ktory je pre vas najspolahlivejsi zdroj informacii? Zdroj: vlastné spracovanie

Tieto vysledky su vel'mi pozoruhodné, Ze napriek tomu, €o ndm internet dnes ponuka,
Studenti za najspolahlivejsi zdroj informacii povaZzuju prave knihy. D6vodom néaklonnosti ku
kniznému médiu mdze byt mnohostrannost a Casto krat nie Uplna pravdivost informécii,

ktoré sa na internete nachadzaju.

IAno, pravidelne mAno, obas mNie, nikdy

80

55,3

1 ro¢nik 2. roénik 3. roénik

Graf¢. 18: Pouzivate internet aj na prednasliach v Sliole? Zdroj: vlastné spracovanie

Pri tomto vyhodnoteni pre nas nebolo aZz tak doleZité to, Ci Studenti vyuZivaju internet aj pocas
prednaSok, pretoze tento proces sme uz mohli potvrdit po€as doby zbierania vyskumnych dat,
na zaklade priameho, vlastného pozorovania. Zaujimalo nas hlavne to, ako ho vyuzivaju
pocas prednasok. Ci §lo v tomto pripade o vyuZitie internetu v ramci prednasky alebo na

odreagovania z dévodu nezdujmu o prednasanu tému.

« Studenti 1. ro¢nika: socialne siete (55%), hladanie informéacii k prednaske (50%),

NEVYJADRILI SA (10%),



» Studenti 2. ro¢nika: socialne siete (47,5%), hladanie informé&cii k prednaske (37,5%),

NEVYJADRILI SA (7,5%),

« Studenti 3. ro¢nika: socialne siete (78,9%>), hladanie informacii k prednéaske (31,6%>),

spravodajstvo a publicistika (15,8%>), vybavovanie zéalezitosti cez mail (7,9%>).

Sucastou tejto otazky bolo aj zistenie, aky je nazor Studentov, ako by sa mohol internet

vyuzit priamo vo vyucbe.

. Studenti 1. roénika: na vyhladévanie aktualnych prikladov k prednéske (30%>), on-line

kurzy (15%>), pri samostatnej praci Studentov na zadaniach (10%>), NEVYJADRILI SA (55%>),

. Studenti 2. ro¢nika: na vyhladéavanie aktualnych prikladov k prednaske (35%>), on-line

prednasky (17,5%), NEVYJADRILI SA (35%),

. Studenti 3. ro¢nika: na vyhladéavanie aktudlnych prikladov k prednéaske (44,7%>), otazky
pocas prednaSok - napr. cez Sli.do (2,6%), na posielanie Studijnych materidlov (5,3%>), on-line

kurzy (5,3%), on-line prednasky (5,3%), NEVYJADRILI SA (44,7%).

Opat mdzeme na zéaklade zisteni vidiet, Ze internet ani v priamom procese vyucby pocas
prednaSok nie je plnohodnotne vyuZivany, stale prevaZzuje tzv. rozptylenie. Pri jeho vyuZiti
v procese vyucCby sa Studenti najviac zhodli v jeho mozZnosti vyhladavat informacie k danej

prednéaske.

lano, stretol a vyuzivam m ano, stretol, ale nevyuZzival mnie, nestretol

82,5

1 ro¢nik 2. ro¢nik 3. roénik

Graf €. 19: Internet ponuka rozne vzdelavanie portaly a on-line liurzy. Stretli ste sa uz s nejaliymil'Zdroj:



Po nadobudnutych zisteniach o situdcii s on-line kurzami u Studentov masmedialnej
komunikacie mbézeme povedat, Ze zaujem o takl(to formu vzdelavaniaje vel'mi maly a hoci sa
Studenti s nejakymi kurzami stretli, bolo to asi vSetko, ¢o z nich dokazali vytazili. Je
prekvapujuce, Ze o takito modernd formu edukacie neprejavuju zaujem. Predpokladom méze
byt prave spominany pohlad na vzdeldvanie - vnimanie ho len ako prostriedok ziskania
osvedCenia o vzdelani. A kedZze im on-line kurzy do vzdelavania (Skolského) ni€ neprinaSaju,

povazuju to za zbytocné.
Ti Studenti, ktori kurzy vyuzivaju/vyuzivali, spomenuli kurzy ako:

Ja Slovensko vzdelavanie, jazykové kurzy (Duolingo, kurz ¢instiny), vzdelavaci portal
Ted.com, kurzy od spolo€nosti Google, Digi academy, Photovia a r6zne video navody na

YouTube.

®no "obCas "nie
57,9
1. ro¢nik 2. ro¢nik 3. ro¢nik
Graf €. 20: Pomaha vam socialna siet’ vo vzdelavani? Zdroj: vlastné spracovanie
>RieSenie Studijnychveci so spoluziakmi m Citanie €lankov
IInformacie/moznosti, ktoré zdielaju stranky mNevyjadrili sa ako
63,2
52,5
1. ro¢nik 2. ro¢nik roc¢nik

Graf¢. 21: Ak ano, ako? Zdroj: vlastné zistenie



Socialne siete za poslednych par rokov znacne rozSirili svoje moznosti vyuZitia. Od beZnej
komunikacie sa preSlo k pomocnej forme vzdelavania, ktord nadobudla viacero podéb.
Studenti dnes najviac vyuzivaji socialnu siet (konkrétne Facebook) vo vzdelavani, ako
prostriedok vymeny Studijnych materidlov so svojimi spoluziakmi, na diskusiu, Ccitanie
¢lankov alebo sledovanie ponuk/moZnosti, ktoré zdiel'aju stranky (najcastejSie ide o zdielanie
zaujimavych ¢lankov, videi, ponuky na zahrani¢né Studijné pobyty alebo pozvanky na rézne

podujatia a prednasky).

V savislosti so socidlnymi sietami sme sa rozhodli spravit zékladny prehlad o tom, na

ktorych socidlnych sietach majd Studenti vytvoreny ucet.

Viber
Periscope
Azet
Twitch
Spotify
Linkedin
Pokec
Badoo 13.ro€nik
WhatsApp
Tumblr
YouTube
Skype

12. roénik

11 roénik

Snapchat
Twitter

Sluzby Google
Instagram
Facebook

100%

Graf €. 22: Na ktorych socialnych sietach mate vytvoreny Gcet? Zdroj: vlastné spracovanie
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Graf €. 23: Ktoré zo zariadeni vlastnite? Zdroj: vlastné spracovanie

Tymito vysledkami ndm Slo najmé& o zistenie a prehlad, ktoré zariadenia Studenti vlastnia

a ako sa s nimi stotoznuju vo vzdelavacom procese (teda ich vyuzitie)

U Studentov je najCastejSie vyuZivany notebook a to konkrétne na vyhladavanie
a spracovavanie informécii, mobil na komunikaciu a rychle vyhladanie potrebnych
informécii. Studenti spomenuli taktieZ vyuZitie zariadeni na iné &innosti ako napr. grafika
a testy. Dal3ou Castou tejto otazky bol zaujem zistit, aky maji Studenti nazor na vyuZitie
modernych technolégii vo vzdelavani. Vysledky boli najednej strane oCakavané, no zarovenf

aj zarazajuce, lebo prevaznéa Cast’ Studentov sa k tejto problematike nevyjadrila:
NEVYJADRILI SA:1. ro¢nik (85%), 2. ro€nik (80%), 3. ro¢nik (71,1%).

V ¢om sa Studenti ro€nikov zhodli, bolo ich vyuZitie na modernejSie prezentacie (ukazkyk
danej problematike a kreativnejSie spracovanie prezentacie, vyuZzitie interaktivnej tabule),
taktieZ ichvyuZitie na spristupfiovanie Studijnych materidlov pre Studentov.Zaujimavé boli
tvrdenia, Ze by bolo prinosom spojit ich s tradi€nou formou vzdelavania (kombinacia
modernej formy vyucby a tradi€nej) a vyuzivanie edukacnych aplikacii. MoZno v tomto
bode/zisteni sa nachéadza rieSenie, ¢o by Studentov ,,nakoplo", zvysSilo ich zaujem o moderny

a atraktivnejsi spdsob vyucby.



Vyuzivate aplikaciu Staffino?

] ano "obcas "nie
100 100 94,7
1 ro¢nik 2. ro¢nik ro¢nik

Graf¢. 24:Vyuzivate aplikaciu Staffino? Zdroj: vlastné spracovanie

Sucastou kazdého vzdelavania musi byt aj spatna vazba o tom, Ci je proces vzdeldvania
prinosny, ¢o by sa malo zlepSit, zmenit, alebo popripade vyjadrit’ svoju spokojnost. Na tato
mySlienku reaguje aplikacia Staffmo FMK (https://staffino.com/fmk), ktora funguje od
januara 2016. Zo zistenych informacii(z dna27.2.2017) vieme, Ze ju doteraz vyuZilo 211
Studentov (200 podakovani, 11 pripomienok). Z naSich zistenych vysledkov mézZzeme
potvrdit, Ze aktivita vyuZitia aplikicie je vel'mi mald, aj napriek doterajSiemu vyuZitiu.

Predpokladom méze byt, Ze o nej Studenti dostatocne nevedia.

Nasledujuce vysledky st uvadzané v suméare bodov.

549 506

| H H 357
234

A#"


https://staffino.com/fmk

K dosahovaniu dobrych vysledkov v praci najviac prispieva ,vySka platu“ - 671 bodov

a najmenej ,,sutaz medzi spolupracovnikmi* - 234 bodov. N = 88.
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Graf €. 26 : Ak je vysledok prace - rieSenia Ulohy zavisly od dvojice pracovnikov alebo celej skupiny,
najviac ho u jednotlivcov pozitivne ovplyvni? Zdroj: Vlastné spracovanie

Ak je vysledok prace - rieSenia Ulohy zavisly od dvojice pracovnikov alebo celej skupiny,
najviac ho ujednotlivcov pozitivne ovplyvni ,spolocny zdujem* - 675 bodov a najmenej

napétie pri praci - 294 bodov. N = 88.
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K spokojnosti ¢loveka najviac prispieva ,,pestry zivot® — 645 bodov a najmenej ,,ak sa s nim

Tudia radia“ — 307 bodov. N = 88.

DISKUSIA

Na zéklade vyskumu Vyznam internetu vo videlivani Studentov FMK, sme po
vyhodnoteni ziskanych dat zistili, ze internet ma vo vzdelavani Studentov FMK len ulohu
,,fychleho pomocnika", namiesto skuto¢ného poskytovatel'a novych moznosti a spdsobov na
edukaciu. Studenti svoju najva¢iu pozornost na internet upriamuju len pri plneni si svojich
Studijnych povinnosti a tiez pri vyhl'adavani Studijnych materialov.Pri takomto (pasivnom)
vyuzivani internetu zanika jeho skutoCny potencial, ktory nema Sancu sa d’alej rozvinut. Je
vel'ka Skoda, ze napriek tomu, Co ndm internet ponuka, ho Studenti vnimaju len ako zdroj
rychleho a Casto krat neorganizovaného zoskupenia informdacii do jednej podoby, ktoru
v tomto pripade predstavuju nase Studentské povinnosti. Studenti pri takejto ,,rychlej
prehliadke" nemaju Sancu pochopit a ani moznost naulif sa spravne pracovat
s informéciami: vyhl'adavat, selektovat’, analyzovat a spravne pouzivat. PoCas vyskumu sa
nam u Studentov 3. ro¢nika potvrdilo tvrdenie, ze ich aktivita s internetom (vyhladavanie
materialov k §tadiu a tiez spracovanie zadani a uloh) je oproti 1. a 2. ro¢niku vacsia, nakol'ko
predpokladame, ze hlavnym dévodom je pracovanie na ich bakalarskej praci a samotna
priprava na Statnu skasku. Potvrdilo sa nam aj to, ze najviacSia pozornost na internet je
venovand volno-Casovym aktivitam, teda zébave a on-line komunikécii s priatel'mi.
Prekvapivé pri vyhodnocovani bolo to, ze sme v mnohych pripadoch nasli klamlivé
odpovede, ktoré nam pomohli odhalit’ tzv. 1zi otdzky. To sa uz dalo predpokladat’ pri osloveni
niektorych §tudentov, ktory reagovali neochotne, odmerane a vyplnenie dotaznika vnimali
ako stratu ¢asu a ¢o bolo obzvlast’ zarazajuce, bola reakcia niektorych: ,,4 co z toho budem
mat ja?" To len poukazuje na to, ze zadujem zo strany Studentov prispiet/pomoct’ pri
odhalovani, ¢o by mohlo zefektivnit’ proces ucenia sa nie je. Od toho sa odvija uz jeden zo
spominanych faktov, Ze vzdelavanie vnimaju len ako prostriedok na ziskanie osvedCenia
o vzdelani. Na tieto fakty blizsie poukazuje druhé Cast’ vyskumu so zameranim na motivaciu

Studentov pri dosahovani vysledkov.

S internetom vo vzdeldvani sa Studenti nestotoziuju ani pri vyuzivani jeho trendovych
moznosti ako sa lepSie, modernejSie a zaujimavejsie ucit. O on-line kurzoch dnes mozeme
pocut’ uz takmer vsade. Je zahadou, preco ich tak vela mladych l'udi nevyuziva/nechce

vyuzivat. Pri¢in, pre¢o ich nevyuzivaji moze byt niekol'ko: nemaju zaujem, nemaju ¢as
2 2 2
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nevedia ako s nimi pracovat atd. Ak by sme sa zamerali na dévod, ze nevedia ako s nimi
pracovat, v tomto pripade je to pre celu problematiku kl'i¢ové, preo by si mal mlady ¢lovek
osvojovat a rozvijat nové zrucnosti s modernymi, edukaénymi prinosmi pre spolocnost.
V takomto pripade sa $tudentovi ani nemdZe takato myslienka vnucovat nasilu. Student si
sam musi uvedomit’ svoju potrebu a potrebu sucasnej spolo€nosti a €o je najhlavnejSie, musi
si uvedomit’, ze ma pred sebou neskutocné mnozstvo moznosti a prilezitosti, ako sa moze
zlepSovat v kazdej Zzivotne] oblasti. Ved prave internet mu ponuka svet celozivotného
vzdelavania. Vo vysledkoch zozbieranych dat sme si opdt mohli potvrdit ako Studenti
vyuzivaju technologie/zariadenia vo vzdelavacom procese. Tymito zisteniami sme neobjavili
ni¢ prevratné, no ¢o je podl'a nas prinosom, Studenti napriek prevaznému ¢asu, ktory travia na
internete (zo zisteni to je priblizne 5 hodin denne) komunikaciou a na socialnych sietach, sa
naudili prave tieto socialne siete (konkrétne teraz hovorime o Facebooku, na ktorom travia
podla vysledkom vyskumu najviac Casu) vyuzivat aj vo vzdelavacej sfére. Posledny,
najvyraznejsi poznatok, ktory sme na zaklade vyhodnotenia zistili bol ten, ze napriek
vSetkému, ¢o nam internet ponuka, tak najspol'ahlivej§im zdrojom informéacii pre Studentov sa
stale knihy. Tymto sa naSe predpoklady vyvratili, pretoze sme predpokladali, ze Studenti sa
viac zameraju na internet. Pri postupnych zisteniach aj na zaklade tedrie, mézeme s tymto
zistenim suhlasit. Hoci internet predstavuje svet ,,vSetkych" informécii, nikto nam vSak
nemoOze zaruCit' pravdivost tychto informacii. A z tej druhej strany, Clovek nendjde na

internete tak prepracované, vyselektované a spracované informdcie, ako ich mdzeme najst

v knihach.

V zmysle Ccasti vyskumného problému ,ako si motivovani Studenti Studijného
programu masmediadlna komunikacia a ako to mdze suvisiet' sich aktivitou v oblasti prace
s IT na fakulte v suvise so vzdelavanim® sme z dat zistenych po vyhodnoteni dotaznika skaly
motivacie zistili, ze najvacsim motivaénym faktorom pre Studentov je vySka platu - 671
bodov. Na druhom mieste je zaujimavost prace - 658 bodov ana trefom je radost
z vysledkov prace - 609 bodov. Najmenej doblezité pre Studentov v oblasti dosahovania
dobrych vysledkov v praci, je sutaz medzi spolupracovnikmi - 234 bodov, spoloCenska
uzito¢nost’ prace — 357 bodov a uznanie od spolupracovnikov - 407 bodov. Tento zisteny jav
sa prejavil aj v Case testovania — kedy sme pozorovali u respondentov ochotu zapojit’ sa do
vyskumu vyplnenim naSich dotaznikov. Vsimli sme si Castokrat neochotu zo strany
respondentov a domnievame sa, ze sa odraza vo vysledkoch, naymé v nizkom pocte bodov

v katego6rii ,,spoloc¢enska uzito¢nost’ prace a ,uznanie od spolupracovnikov®. A aj ,vyska
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platu®, respektive v tomto pripade odmeny, ktora bola nulova, no po vyhodnoteni sme zistili,
ze je to vel'mi vplyvny faktor. Vyslovit’ vSak vyrok, ktory by to potvrdzoval by bolo ulohou
dalsieho vyskumu, predpokladame tu vSak na zaklade vysledkov a pozorovaného spravania
spojitost. V druhej kategdrii motivacnej Skaly hodnotili respondenti o najviac ovplyvni
vysledok prace, ak je zavisly od dvojice pracovnikov, alebo timu. Najviac bodov respondenti
pridelili moznosti ,spolo¢ny zaujem“ - 675 bodov, na druhom mieste ,spokojnost
spolupracovnikov s vysledkami mojej prace® - 618 bodov ana trefom ,pochvala od
veduceho - 548 bodov. Najmenej bodov ziskali kategorie , napétie pri praci - 294 bodov,
,vzajomné superenie” - 317 bodov a,vaznost medzi spolupracovnikmi - 369 bodov.
Zauyjimavym zistenim je, ze individualna odmena v otdzke, kde zohrava ulohu tim a nie
jednotlivec sa umiestnila az na piatom mieste - 534 bodov, pri¢om pri dosahovani vysledkov
prace (v zmysle individualnosti) bola na prvom. Zistené vysledky vyjadruju, ze k spokojnosti

Cloveka najviac prispieva ,pestry zivot® - 645 bodov, ,radost’ z vlastnych uspechov* - 625

2

bodov a ,,zaujimavé zamestnanie* - 614 bodov. Najmenej k spokojnosti prispieva ,,ak sa s nim

ludia radia“ - 307 bodov, ,,vyniknutie nad ostatnymi“ - 335 bodov a,spokojnost jeho

veducich® - 346 bodov. Zaujimavost'ou je, ze ani tu sa materialna stranka zisku neprejavila
dominantne ako v prvej kategorii, ale ziskala az §tvrté miesto. Ako vSak mdzu suvisiet zistené
vysledky s motivaciou a ochotou §tudentov vzdelavat sa aj s pouzitim réznych IT, ktoré maja
k dispozicii a v ponuke? Domnievame sa — na zaklade vysledkov, Ze odpoved spociva
v odmenach. Nie vsak len v tych hmotnych, ale aj nehmotnych. Vychadzame pritom z faktu,
ze v pripade individualnej prace nemotivuje respondenta to, ze bude uzito¢ny, alebo ¢i
nieckomu pomoze, ale ¢o dostane. Znamena to, Ze apel na jeho altruistickil stranku nebude
ucinny, ak ho budeme chciet namotivovat zapojit sa do vicSieho pouzivania IT, alebo
vyhl'adavania informécii pre nejaku pracu. A tu je otazka, ako respondenta zaujat’, aby viac
vyuzival informac¢né technoldgie, pretoze mu to pomoze v §tadiu, vzdelavaniu? Odpovedat’ na
fiu nie je jednoduché, no domnievame sa, ze je to dolezité, nakolko Fakulta masmedialne;
komunikacie pontka Studentom mnozstvo prilezitosti, ako sa mozu vzdelavat’ nie len v ramci
povinného Studia, ale aj navySe a zvySovat’ tak svoju odborni uroven, ktori po skonceni
Studia, ale aj pocas, mézu premietnut’ do svojej pracovne] kariéry. Splnili sme ciel’ vyskummu

— zistit', Co je motivacnym Cinitel'om Studentov:

- pri individuélnej ¢innosti vySka platu
- pritimovej ¢innosti spolo¢ny zaujem

- v oblasti spokojnosti ¢loveka pestry zivot
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V ramci naSho vyskumu sme boli v kontakte so spolo¢nostou C.EP (Consulting
& FEducation Partners, s.r.o.), ktory uz od roku 2007 poskytuju sluzby v modernom
vzdelavani. Cielom nasej ,,komunikécie" bolo oboznamit’ sa s moznostami a sluzbami, ktoré
poskytuju, na aké subjekty sa zameriavaju najviac, ¢i mali skusenosti s realizaciou modernej

formy edukacie aj na §kolach a aky je zaujem o moderné vzdelavanie.

Nas ciel’ vvskumu sa nam zistit’ teda podarilo:

e Studenti vnimaju internet len ako rychlu pomdcku sa splnenie si svojich povinnosti voci

studiu,
e stale sa nestotoznili a nevyuzivaji nové moznosti a spdsoby edukacie,

® postupne vsak objavuju vlastnost’ vzdeldvania aj za pomoci socialnych sieti.

ZAVER

Na zaklade toho, ¢o sme zistili, je pre Studenta kIi¢ové, aby si uvedomil, Ze hoci pred
nim stoji silné médium, je len na nom ako sa s nim nauci pracovat’ (¢o je zaroven aj jeho
podmienkou, ak chce zapadnit' do dnesnej neustale meniacej sa spoloCnosti). Internet, ako
silné a moderné médium je sice stale v procese zmien a vyvoja, no sposob, ako s nim
Clovek/student zaobchadza a ako ho vo vzdelavani vyuziva je premenlivy len pod
podmienkou, Ze sa s nim nauci pracovat a uvedomi si jeho nové moznosti, ktoré sa so
spravnym pristupom mdzu premenit’ na nové poznanie. Je 'ahké hl'adat’ vo veciach prekazky,
len to negativne, no ked sa pozrieme do hlbSieho vyznamu tychto veci, vidime, Ze sme sa
mylili. O tom je aj myslienka internetu. Aj ked, samozrejme, internetu netreba pripisovat
hodnotu za vSetko, o dosiahneme a v ¢om sa zlepsSime, no vo vécsine pripadov je internet
vel'kou inSpiraciou. Na internet sa preto netreba pozerat’ len ako na prostriedok zabavy, ale aj
ako na prostriedok, ktory ponuka neobmedzené moznosti vzdelavat a rozvijat sa. Vplyv
a dopad internetu na Cloveka sa v zasade meni od ucelovosti jeho pouzivania. Ten ho médze
bud’ pohltit’ do virtualneho bludiska, z ktorého je tazké dostat’ sa von, alebo mu pomdze na

ceste objavovania a u€enia sa novych veci.

146



POUZITA LITERATURA A ZDROJE

BARENBAUM, N. B., WINTER, D. G.: History of modern personality theory and research,
In O. P. John - R. W. Robins - L. A. Pervin (eds.): Handbook of personality. New York,
London: Guilford Press. 2008, s. 3-26.

CARMINE, G.: Hovor ako TED. Brno : BizBooks, 2016. 279 s. ISBN 978-80-265-0480-1.

GALIK, S. a kol.: Vplyv kyberpriestoru na premeny siicasnej vzdelanosti. Lodz : Ksiezy Miyn
Dom Wydawniczy Michat Kolinski, 2015. 169 s. ISBN 978-83-7729-296-9.

GROFCIKOVA, S.. Utitel — motivacia — S$tudent, In Ako kvalitne ucit? Skisenosti

zacinajiicich VS ucitelov. 2007, s. 15.

KULACSOVA, K.: Hra ako prostriedok motivacie §tudentov k aktivite na seminaroch, In Ako

kvalitne ucit? Skiisenosti zacinajiicich VS ucitelov. 2007, s. 12 — 14.

LOKSOVA, I, LOKSA, J.: Pozornost, motivace, relaxace a tvotivostdétive skole. Praha :
Portal, 1999. 208 s. ISBN 80-7178-205-X.

NUTTIN, J.: Théorie de la motivation humaine. Presses Universitaire de France, 1985, In Ako

kvalitne ucit? Skiisenosti zacinajiicich VS ucitelov. 2007,s. 12.

SCHMIDT, E., COHEN, J.: Nova doba digitdlni: Jak se pretvari budoucnost lidi, ndrodii
a obchodu. Té€l¢ice : IMPOSSIBLE s.r.o., 2014. 310 s. ISBN 978-80-87673-04-1.

ZOUNEK, J.: E-learning — Jedna z podob uceni v moderni spolecnosti. 1. vyd. Brno :
Masarykova univerzita, 2009. 160 s. ISBN 978-80-210-5123-2.

ZOUNEK, J., SUDICKY, P. E-learning: ucenti (se) s online technologiemi. Praha : Wolters
Kluwer, 2012. 248 s. ISBN 978-80-7353-903-6.

147



RECENZIA

Musilova Vanesa — Pravdova Hana

ABSTRAKT

Témou prace je zurnalisticky zaner publicistiky racionalneho typu — recenzia. V praci sa
budeme zaoberat’ teoretickymi poznatkami o recenzii aanalyzou publicistického S§tylu,
publicistike raciondlneho $tylu a troch ukazok daného zanra, ktoré vyberdme z tlaenych
periodik. Recenzia Citatelovi poméha vybrat si medzi mnozstvom knih, divadelnych
predstaveni, filmov ¢i tovaru to, o je pre neho zaujimavé a uzito¢né. Aj prave preto je
recenzia vyhl'adavanym a pre Citatel'a atraktivnym zurnalistickym zanrom. V praci sa budeme
zaoberat’ teoretickymi poznatkami o recenzii a analyzou publicistického Stylu, publicistike

racionalneho $tylu a troch ukazok daného zanra, ktoré vyberdme z tlaCenych periodik.

Kruacové slova: zurnalistika, publicistika, recenzia.

ABSTRACT

The theme of the thesis is the journalistic genre of rational journalism - reviews. In the work
we will deal with the theoretical knowledge about the review and analysis of the journalistic
style, the journalistic style of rational style and three samples of the given genre, which we
choose from printed periodicals. The review helps the reader choose what is interesting and
useful for him among a number of books, theater performances, films or goods. This is the
reason why the review is an attractive and reader-friendly journalistic genre. In the work we
will deal with the theoretical knowledge about the review and analysis of the journalistic
style, the journalistic style of rational style and three samples of the given genre, which we

choose from printed periodicals.

Key words: journalism, journalism, reviews.
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UvVOD

Témou naSej semindrne] prace je Zurnalisticky zaner publicistiky racionalneho typu —
recenzia. Vybrali sme si ju preto, lebo je stile viac vyhladavana. Podla nasho nazoru je
akymsi ,nesmrtelnym“ zanrom, ktory vznikol davno, no dodnes sa tesi velkej oblube
publika. Cudom ulahCuje rozhodovanie a zaroven nenutene a inteligentne informuje a

vzdelava adresata o vybranom jave v spolonosti.

V praci sa budeme zaoberat teoretickymi poznatkami o recenzii aanalyzou
publicistického §tylu, publicistike racionalneho Stylu a troch ukazok daného zanra, ktoré
vyberame z tlaenych periodik. Zacneme teoretickou Castou, kde si pomocou literatury
napisanej odbornikmi stru¢ne objasnime pojmy publicistika a publicistika racionalneho typu.
Nasledne sa budeme venovat len recenzii. Priblizime si jej historiu, ¢o vlastne pojem recenzia

znamena a ako jej formy. Ur¢ime si aj znaky recenzie.

Dalgia ast bude empiricko-analytickd — na zaklade poznatkov z teoretickej Gasti
rozanalyzujeme tri ukazky z 6znych tlacenych periodik. Rozbor budeme robit’ len u recenzii
knih. Ako prvej sa budeme venovat recenzii z dennika Pravda od literdrneho vedca Radoslava
Passia ,,Rinaldova cesta”, ktoru napisal Vito Staviarsky . Druht vyberame z dennika SME od
publicista Cudomira Jaska ,,Zinkovi chlapci®, ktoru napisala Svetlana Alexijevi¢ . Tretou
bude recenzia z dennika SME magazin O KIHACH od Martina Kasardu ,,Simrak diia*, ktora

napisal Kazuo Ishiguro.

Recenzia  Citatelovi poméha vybrat si medzi mnozstvom knih, divadelnych
predstaveni, filmov ¢i tovaru to, o je pre neho zaujimavé a uzitocné. Aj prave preto je

recenzia vyhl'adavanym a pre Citatela atraktivnym Zzurnalistickym zanrom
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1 TEORETICKA CAST
1.1 PUBLICISTIKA

Vzhl'adom na to, ze mame dve skupiny novinarskych prejavov vieme ich rozdelit’ na
publicistiku a spravodajstvo. .,V spravodajskych textoch je primdrna novost, v publicistickych
sa viac dostava do popredia autentickost. To vSak neznamend, Ze sa novost nevyskytuje aj v
niektorych publicistickych textoch, napriklad v recenzii, komentdari ¢i aktudlnej redakcnej
besede

Publicistika umozZnuje adresatom pochopit' podstatu v zlozZitych spolocenskych
Jjavoch, porozumenti okolitému dianiu, umoziuje hlbsi a vycerpdvajici obraz skutocnosti, a ak

. . . v . 1 2
Jje na dobrej urovni, skvalitinije vedomie adresdta.”

1.1.2 PUBLICISTIKA RACIONALNEHO TYPU

Publicistika sa zameriava na vyjadrenie postojov a nazorov, ale v poslednych rokoch
sa posto] autora obohacuje o literarne a obrazné prostriedky, ked sa autor svojim textom
snazi zapdsobit’ na city Citatela.’ Publicistiku rozdelujeme na publicistiku racionalneho typu
(komentar, ivodnik, rozbor, recenzia, poznamka, publicistické interview, redakéna beseda,
epiStolarna publicistika) a publicistiku emocionalneho typu (reportaz, fejton, besednica,
causerie, glosa, Crta, esej, stipéek, kurziva).

Specifikom publicistiky racionalneho typu je vyuZzivanie logicko- pojmovych
postupov. Novinar konkrétnu udalost’, myslienku, jav alebo fakt nielen akceptuje, ale aj vecne
argumentuje, vysvetluje a hodnoti, ¢im posobi na rozumnu stranku adreséta. Jeho stanovisko
nazyvame vecnym, resp. racionalnym.*

Pre publicistiku raciondlneho typu je priznacny vykladovy slohovy postup
a priblizenie sa k nau¢nému §tylu. To vSak neznamena, Ze sa v nej nemdzu uplatnit’ osobitné
vyrazove prostriedky, pritazlivy jazyk, brilantné podanie a originalita.

V dalSe] Casti seminarnej prace sa budeme zaoberat recenziou, kde si blizSie

priblizime historiu recenzie, uplatnenie recenzie a formy.

! TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava : EUROKODEX. 2010, s. 143.

> VEIAS, S: Publicistika v agenttrnej Zurnalistike. In Agentirna teoreticky i prakticky. Bratislava : Katedrala
zurnalistiky FFUK, 1996, s. 19

> PRAVDOVA, H., KOLTAIOVA, A.: Problematika periodickej tlade. Trnava : Fakulta masmedidlnej
komunikécie, Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2007, s. 44.

*TUSER, A a kol,: Publikum medidlnej tvorby, Bratislava: EUROKODEX, 2010, s. 43.
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1.2 HISTORIA RECENZIE

»Recenzia patri medzi najstarsie publicistické Zdanre. Vznikla z anotacnej poznambky
v knihovnictve a z potreby urcitym sposobom klasifikovat' rozmdhajiicu sa kniznu produkciu
(vtedy najmad nducného charakteru) v obdobi osvietenstva a cinnosti ucenych spolocnosti.
Prvii si ju povsimla aj teoria zanrov.«
Slovo recenzia pochadza z latin€iny. TuSer hovori, ze: , pochddza z latinského slova

6 ; ,
“? Verner hovori len o skratenom

recensio, ¢o znamend posudok alebo cenzorska prehliadka
% . 7 . ’ AN ’ .
slove censeo, ¢o znamena posudzovat’.” Recenzia v mnohych kontextoch méze byt nazyvana

aj ako kritika.

1.3 RECENZIA

Recenzia je zaner patriaci do publicistiky raciondlneho typu. Recenziu modzeme
charakterizovat podl'a Velasa: ,md za ulohu informovat a orientovat adresdta. Na zdklade
recenzii ma k dispozicii informdcie, vdaka ktorym sa mozZe upokojovat svoje kulturne potreby
a zdroveir mu pomdhajii orientovat sa v mnozstve produkcie alebo podujati® Recenziu
mdzeme podla Hochelovej charakterizovat ako ,zhrfiujiice zhodnotenie a posudok, druh
publicistického textu, ktory md za ulohu hlavne predstavit verejnosti dielo (knihu, film,

((9

rozhlasovu Ci televiznu inscendciu, vystavu atd.), informovat o fiom.” Podla Kasardu je

recenzia: ,pisanie recenzie je aj sposob, ako hovorit o sucasnosti prostrednictvom umenia
okolo nds“"

V recenzii sa hddam najvyraznejSie prejavuje hodnotiaci prvok publicistiky. Hoci ma
tento Zaner §iroké uplatnenie, najviac ho vyuzivame v umeleckej oblasti.'’ Publicistika je
jednoduchsia, viac sa snazi zaujat’ bezného Citatela pri Com uisti az do odporucania. , Aj
napriek tomu si vyZaduje znalost a zorientovanost autora, pretoZze okrem zdkladnych

informdicii o konkrétnom jave, okrem jeho analyzy a hodnotenia, je potrebné vediet objektivne

> VELAS, S.: Tebria a prax novinarskych Zanrov II. Bratislava : Vydavatel'stvo UK, 2000, s. 20.

® TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava : EUROKODEX, 2010, s. 147

" VERNER, P.: Zpravodajstvi a publicistika. Praha : UNIVERZITA JANA AMOSE KOMENSKEHO
PRAHA, 2010, s. 71.

® VEIAS, S.: Tebria a prax novinarskych Zanrov II. Bratislava : Vydavatel'stvo UK, 2000, s. 20
HOCHELOVA, V : Slovnik novinarskej tedrie a praxe. Nitra : FiF UKF v Nitre, 2000, s. 158 — 159.

'YK ASARDA, M.: Praktické prirutka pisania pre profesionalov, Bratislava; EUROKODEX, 2012, s. 152
"' TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava : SOFA, 2003, s. 102
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w 12

vyzdvihmit pozitiva aj negativa.” '~ | Specifickym znakom recenzie je, Ze oslovuje dve cielové

skupiny: citatelov i tvorcov diel, ktoré st hodnomé. Podla toho sa voli obsah a jazyk recenzie

13 r sy ,
“* Mava dvojclennu

a tomu zodpovedd aj jej charakter vo forme posudku alebo kritiky.
kompoziciu: ivod prinasa zakladné informacie, jadro analyzuje a argumentuje, zaver hodnoti.
Sustred’uje sa na zhodnotenie kladov a zaporov diela. Strucne v nej predstavujeme tvorcu,
zarad'ujeme dielo v ramci jeho narodnej €i svetovej tvorby toho istého druhu. Zaradujeme ho
aj do kontextu inych umeleckych ¢innosti.

Trvalejsiu pozornost venuje najmid tym oblastiam, ktoré maju pomerne znacné
publikum (filmova, kniznd produkcia a pod.), ide o vrcholné podujatia v oblasti kultary
(divadelné premiéry, baletné predstavenia a pod.) alebo o zavazné akcie (knizny veltrh,
filmovy festival a pod.).

Recenzie tvoria beznu sucast’ kulturnych stran periodik a su uréené sir§iemu okruhu
prijimatelov. Recenzent nie je anonymny, uvadza svoje celé¢ meno. Recenzenti su dnes
v novinach vel'mi &asto povaZovani za tazisko kultarnych rubrik. "*Vyzadujeme od nich
odbornu uroven a kvalifikované posudenie, recenziu preto moézeme vnimat aj ako zaner
umeleckej kritiky. Recenziu by sme nemali zamiefiat' s posudkom diela, ktory na rozdiel
od recenzie nie je urCeny verejnosti, ale iba autorovi diela, producentovi, vydavatel'ovi a pod.
Takyto posudok zvykneme oznatovat’ aj ako , interna recenzia“."

Recenzia by mala byt objektivna, nemala by obsahovat’ frazy ako: ,, mne sa paci, mne
sa nepai.“ V pripade objektivnosti by mal recenzent objektivne posudit umelecka alebo
vedecku uroven a kvalitu, a to bez ohl'adu na zaujmy a tlak politickych miest alebo réznych
ustanovizni, priatel'ské skupiny a vztahy.'® Novinar by si mal davat pozor na niekolko
faktorov, ato Ci nie je arogantna, nevkusna. Ako d’alej hovori TusSer, ,recenzent musi byt

schopny dielo rozobrat tak, aby popisal zakladné problémy a nedostatky diela, aby tieto

nedostatky odovodnil a pripadne navrhol spravne riesenie.

1.4 FORMY RECENZIE

2 PRAVDOVA, H., KOLTAIOVA, A.: Problematika periodickej tlate. Trnava : Fakulta masmedialnej
komunikécie, Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2007, s. 46.

1 TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava : EUROKODEX, 2010, s. 105

" OSVALDOVA, B., HALADA J. a kol.: Praktick4 encyklopedie zurnalistiky a marketingové

komunikace. Praha : Libri, 2007, s. 179.

> OSVALDOVA, B., HALADA . a kol.: Praktick4 encyklopedie Zurnalistiky a marketingové

komunikace. Praha : Libri, 2007, s. 179.

'® VEI'AS, S.: Teobria a prax novinarskych Z4nrov I1. Bratislava : Vydavatel'stvo UK, 2000, s. 20.
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WMoZeme rozlisit' tri formy recenzie: recenziu - kvalifikovany posudok, za jej variant
budeme povazovat i minirecenziu a krdtke recenzie filmov v programovych tyzdennikoch,

. iy . o T
recenziu - kritiku a recenziu s ukdazkami

- recenzia ako posudok - obsahuje zékladné informacie, aby si Citatel' urobil

o knihe, filme, hudobnom diele alebo niektorom podujati vlastny obraz.'®
Posudok je urCeny beznému Ccitatelovi, text je menej odborny, je pisany
jednoduch§im typom, menej hodnoti. Obsahovo sa orientuje na hodnotenie s
cielom oboznamit’ Citatel'a so zakladnymi udajmi o diele, informovat ho, o aké
dielo ide, kde sa kedy si ho mozno pozriet, aké st jeho kvality, ¢im je zaujimavé,
v ¢om je jeho estetickd hodnota, pripadne atraktivita.

- recenzia - kritika - ,, je urcend kvalifikovanému adresdtovi a tiez tvorbe, miera

hodnotenia je v nej vdcsia, dotyka sa viacerych stranok diela a analyzuje ho

19 , e w W . . e .
« Ma vi¢Siu mieru hodnotiaceho obsahu a menSiu mieru

podrobnejsie
informacného obsahu. Autor recenzie prispdsobuje jazyk adresatovi, kde nie su
vynimkou menej zname alebo odborné terminy z danej oblasti. Nie je vhodné aby
autor pouzival uzko $pecializovani terminoldgiu v recenziach, pretoZze sa moze
minut’ u&inku.*

- recenzia s ukazkami - vhodna je najmé pri hodnoteni basnickych a prozaickych

préc, inscenacii ¢i filmov. Text recenzie sa v zaujme nazornosti doplni ukazkami
z hodnotenej tvorby, ktoré mézu predstavovat aj argumenty.!
Iny uvéadzaji dva typy recenzii, a to zurnalisticku a odbornu.
- zurnalistika — informuje o diele a jeho zédkladnych informaciach,

- odborna — analyzuje dielo z kvalifikovaného hladiska,*

2 ANALYTICKO — EMPIRICKA CAST

Dennik Pravda je jednym z najvéacsich, najvyznamnejSich a najznamejsich
dennikov na Slovensku. Pred revolu¢nym rokom 1989 bol slovenskym komunistickym

periodikom. M4 vel'mi dlhu historiu a vychadza uz od roku 1920.

" VEIAS, S.: Tebria a prax novinarskych Z4nrov II. Bratislava : Vydavatel'stvo UK, 2000, s. 20.
¥ VEIAS, S.: Tebria a prax novinarskych Z4nrov II. Bratislava : Vydavatel'stvo UK, 2000, s. 20.
Y VELAS, S.: Tebria a prax novinarskych Z4nrov II. Bratislava : Vydavatel'stvo UK, 2000, s. 20.
* TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava : EUROKODEX, 2010, s. 105

2 TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava : EUROKODEX, 2010, s. 102-103

2 TUSER, A. a kol.: Praktikum mediélnej tvorby. Bratislava : EUROKODEX, 2010, s. 114-115
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2.1 UKAZKA C. 1

(vid’. priloha ¢. 1)

Prva ukazka, ktord budeme analyzovat, je recenzia knihy uverejnena v denniku
Pravda, ro¢nik 26, ¢islo 286, strana 32. VSetky citacie a priklady v nasom rozbore
su vyberané z danej ukazky recenzie. Autorom textu je literdrny vedec Radoslav Passia.
recenzuje knihu Rinaldova cesta, ktort napisal Vito Staviarsky.

Rozsah recenzie je jedna strana formatu AS. Najdeme v nej sprievodny graficky
material — fotografiu knihy. V popise je priblizeny nazov vydavatel'stva a rok vydania 2015.
Titulok znie ,,Stary zndmy Staviarsky. Text je rozdeleny do piatich stipcov. Myslienkovo
uzavreté Casti textu si oddelené medzerami, pricom kazdé z nich ma vlastny nadpis, ktory ma
za Ulohu zaujat’ Citatel'a a sprehladnit text, napr. , Romska trildgia”, , Kto je Rinaldo?
.. Nebezpecenstvo sebaexotizdcie “.

Na zaciatku recenzie ngjdeme uvod, v ktorom Passla priblizuje, kto vlastne Vito
Staviarky je a poukazuje na to, ze je netradiCnym spisovatelom, pracoval ako osSetrovatel
vyc¢apnik ¢i jarmoCny obchodnik. Dalo by sa povedat, Ze jeho zamestnania mu umoziovali
ako zber literarneho materialu. Recezent chce upozornit na to, Ze dielo je zalozené na humore
ana svojskom jazyku, miesajucou hovorovou slovenc¢inou, vychodoslovenskymi néreCiami
aromc¢inou. Hned v nasledujucom odseku ndm recenzent vetou ,,No Staviarsky by nebol
Staviarskym, ak by aj takéto sklucujice nevyfarbil s hravou pomocou svojho detského
rozpravaca..” dava jasne najavo, ze tvorbu Vita Staviarkeho poznd, teda je odbornikom v
oblasti. V recenzii najdeme aj konkrétne priklady d'al§ich Stavierkych diel, napr. , Kale
topankach*.

Recenzent kratko vSeobecne objasiiuje opis miesta, ktoré je v knihe, aby sme si ho
dokézali predstavit’ (napr. ,,...sa ocitdme uprostred zapdchajiiceho smetiska™ ). Tym padom sa
nam obraz dostava do mysle. V recenzii Passia poukazuje na to, ze Staviarsky Cerpa zdroje od
populéarnej literatury, predovsetkym zromance a dobrodruzného pribehu ( napr. ,,... priamo
odkazuje na Rinalda Rinaldiniho z rovnomenného romdnu nemeckého spisovatela

¢

Vulpia.. *.,,...je tu aj menej zrejma filidcia s mdlo znamym romdnom Ladistava Grosmana —
Z pekla $tésti.). Dalej sa presuvame k hlbsej analyze diela a jeho hodnoteniu. Passia nam
priblizuje hlavnu tézu Staviarskej knihy a jej dej. Z celej recenzie citime objektivizmus, autor
nepoklada za potrebné vyjadrovat’ svoje nazory, podavam nam skuto¢nost’ o knihe, ktora je aj

poukazana ako titulok textu ,po jej precitani moZeme skonStatovat: nds stary zndmy
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Staviarsky.© Passia informuje o knihe, ¢o sa v iom nachadza a ¢o od neho moze Citatel
oCakavat’ (napr. ,,..sa vyddva mlady Rinaldo na cestu viakom za svojou starsou s skiisenejsou
sestrou.” ). Recenzia sa prijemné Citala, je jednoducho pisand a Stylistika je vyborna.
Gramatické chyby sme v diele nenasli.

Recenzia je v jednou velkou a ucelenou informaciou o knihe a Staviarkeho zivote.
Passia ju podava odborne, ale zaroven jednoducho atym padom je zrozumitelna pre ¢o

naj$irS§iemu publiku.

Dennik SME, rovnako ako dennik Pravda, je jednym z najznamej$ich dennikov na
Slovensku. M4 dlhoro¢nu tradiciu a povest’ mienkotvorného periodika. Zacal vychadzat
v januari 1993. Vznikol ako protest proti odvolaniu_séfredaktora Smeny Karola Jezika.
V roku 1995 sa dennik SME _zlucil s dennikom Smena. Pocas tohto obdobia az do
sucasnosti sa v_existencii dennika vyskytli rozne dolezité mil'niky, ktoré sa vo vac¢sine
pripadov_tykali politického diania. S problematikou recenzie vSak tieto situacie

nijako nesuviseli, preto-sa im ani_bliz§ie nevenujeme.

2.2 UKAZKA C.2

(vid’. priloha ¢. 2)

NasSou druhou ukazkou je recenzia knihy uverejnend vo vikendovom denniku SME,
ro¢nik 24, Cislo 286, strana 14. Vsetky citacie a priklady v nasom rozbore
si vyberané z danej ukazky recenzie. Autorom textu je publicista Cudomir Jasko, recenzuje
knihu Zinkovi chlapci, ktort napisala Svetlana Alexijevic.

Rozsah recenzie je jedna strana formatu A3. Najdeme v nej sprievodny graficky
material — fotografiu knihy, ktord je recenzovana. Pri fotografii je popis ,,Neprosim
o odpustenie za pravdu,” napisany hrubym pismom, d’alej je nazov
vydavatel'stva a rok vydania , Absynt, 2016 a meno prekladatelky Kristina Karabova .
Titulok znie ,,Zinkovi chlapci®. Na titulnej strane knihy je podnadpis ,,Mdte maly vyber:
zabudnit a micat, alebo zbldznit sa a kricat, ** d'alej je na titulne] strane oznacenie ,,Nobelovd

cena 2015 Text je rozdeleny do piatich stipcov. Myslienkovo uzavreté Sasti textu

si oddelené medzerami, pri¢om kazdé z nich ma vlastny nadpis, ktory mé za ulohu zaujat
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Citatel'a a sprehladnit text, napr. , Ndvrat rozcarovanych®, , Verejné toalety za odmenu”,
Matky*, , Pravda pred stidom “.

Uz v prvom odseku sa dozvedame, ze ide skuto¢ny pribeh ( napr. ,,Obeti afganskej
vojny nasla vela“)). Recenzent nam priblizuje, ze sa budeme venovat o vojakom, ktori
bojovali v Afganistane. Zaroveti informuje o tom, ze v diele su pribehy l'udi, ktori prezili
vojnu alebo o l'ud’och ktorym pribuzny zahynuli vo vojne ( napr. ,, Mne jedinej zahynul muz
v tej vojne, ktorej ostatni citali iba v novindch “.) Miera informa¢ného obsahu je vicsia ako
miera hodnotiaceho obsahu. Dielo hodnoti a pouziva nazorné ukazky, aby sme dokazali lepSie
pochopit’ ako pointu hodnotenia diela, tak aj jeho obsah. Jasko déva na vedomie Citatelom, ze
dielo bolo predstavené sudom, autorku zazalovala skupina matiek vojakov (,, matky urazilo,
Ze ich chlapci boli vraj ukdzani vyhradne ako zabijacki roboti bez duse...”*), ohrozovat myty
o hrdinstve je vo vel'kych narodov zakazané.

Ma vysoki mieru hodnotiaceho obsahu, informacnd hodnota vSak prevazuje.
Dozvedame sa o diele vSetko, ¢o potrebujeme vediet. Adresatom je Siroké publikum. Text je

pisany zrozumiteln¢ a prehl'adne. Priklafiame sa k tomu, ze analyzovana ukazka nie je kritika.

2.3 UKAZKA C. 3

(vid’. priloha ¢. 3)

Ako tretiu a poslednu ukazku, ktora sme si zvolili na analyzu, je recenzia z dennika
SME, magazin O KNIHACH, ro¢nik 1, &islo 4, strana 4. V3etky citacie a priklady v najom
rozbore s vyberané z danej ukdzky recenzie. Autorom textu je Martin Kasarda, recenzuje
knihu Sumrak diia, ktori napisal Kazuo Ishiguro.

Rozsah recenzie je jedna strana formatu A3. Néijdeme v nej sprievodny graficky
material — fotografiu knihy a fotografiu z ukazky filmu, ktord je recenzovana. Pri fotografii
knihy je v popise priblizeny nazov vydavatel'stva a rok vydania ,,Odeon, 2016%“. Titulok znie
,ZDokonalost' dostojnosti sluhu‘. Pri fotografii z ukazky filmu je v popise meno hlavného
hrdinu ,,Anthony Hopkins vo filmovom spracovani Stimrak diia“. Text je rozdeleny do piatich
stipcov. Myslienkovo uzavreté Gasti textu su oddelené medzerami, pric¢om kazda z nich ma
vlastny nadpis, ktory ma za ulohu zaujat’ Citatela a sprehladnit text, napr. ,Pribeh
komornika®, , Velké amalé dejiny*, , Ldaska v kazdom veku“, , SluZobnici*, , Jazyk ako

brnenie “.
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Na zaciatku recenzie najdeme kratky ivod, v ktorom Kasarda hovori o diele v kladnych
vetach ... Skoda, Ze takychto brilantmych textov, ako je Sumrak dia od britského, rodom
Japonského spisovate Kazua Ishigura, nevychddza podstatne viac*. Kasarda poukazuje na to,
ze mame knihu prelozenu z originalneho jazyka do slovenciny, ktora sice trosku meska za
medzinarodnym uspechom, ale kniha ni¢ nestratila. Knihu prelozil Peter Kerlik. Recenzent
v uvode pripomina uspechy knihy a filmu , Sumrak je kniha, ktord si Man Booker Prize
odniesla este v minulom storci... ", ,,.James Ivonry nakritil film a Anthonym Hopkinsom
a Emmou Thompsonovou a osem nomindcii na Oscara.. *

Recenzent nam priblizuje cely dej knihy, ktory opisuje chronologicky. Informuje nas
o hlavnom hrdinovi komornikovi Stevensovi, ktorému venuje vel'ka Cast’ recenzie ( napr. ,,..
dokonca, ked' Stevensovi umiera otec..”, ,,.. je skvela postava, prototyp, ktory sa zakotvil
v tradicii... ©). Miera informacného obsahu je vacsia ako miera hodnotiaceho obsahu.
Stylisticka Groveii textu je vynikajica, recenzia sa &ita prijemne, naformulované informacie
su l'ahko zapamatatel'né. Gramaticka Uroven za Stylistickou nezaostava, je rovnako vyborna.

Dozvedame sa o diele vietko, o potrebujeme vediet. Adresatom je Siroké publikum.

Recenzia je vlastne jednou vel'kou a ucelenou informaciou o knihe.
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ZAVER

V seminarnej praci sme sa venovali vybranému zurnalistickému zanru publicistiky
racionalneho typu — recenzii. Pracu sme rozdelili na dve kapitoly, a to teoreticka a analyticko-
empiricka. Zacali sme teoretickou Castou, kde sme pomocou odbornej literatiry objasnili
pojmy publicistika, publicistika raciondlneho typu a recenzia a formy recenzie. Priblizili sme
si jej historiu, Co vlastne pojem recenzia znamena a ako ju delime.

V teoretickej Casti sme opisali ¢o ma recenzia obsahovat, a to napriklad ako by sa mal
vyjadrovat’ recenzent, ze by mal byt objektivne posudzovat’ klady a zapory, informovanie
o diele. To nam pomohlo v analyticko-empirickej Casti prace pri rozbore vybranych ukazok
urcit, ¢i ide skutoCne o recenziu. Vyskytovali sa v kazdej z naSich troch ukazok, ktoré sme si
na analyzu vybrali. Na zaklade nadobudnutych poznatkov mdézeme zhodnotit, ze recenziu je
mozné od ostatnych zanrov odlisit na zaklade jej Specifickych znakov.

V empiricko-analytickej Casti prace sme najprv informovali o periodiku, z ktorého sme
Cerpali. Nasledne sme priblizili meno autora recenzie a titulok. Sledovali sme aj jej formélnu
stranku — aky velky priestor recenzia zaberd, ¢i v nej najdeme podtitulok, ¢i je v nej
uverejneny aj sprievodny graficky materidl. Po formalnej stranke sme presli na obsahovu.
Stru¢ne sme predstavili, o Com recenzia je. Znaky najdené v ukdzkach sme sa snazili podlozit
doslovnymi vybermi slov alebo Casti viet z recenzii.

Prisli sme k zaveru, ze recenzia je Specifickym zanrom, ktory je viditelny hned na
zadiatku ¢lanku. Ci uZ recenziu pisal literary kritik, umelec alebo historik, mal by hodnotit

dielo len objektivne, ale urcita davku subjektivity v kazdej z nich najdeme.
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KYBERSIKANA A MOZNOSTI JEJ PREVENCIE

Pavlak Lukas — Hladikova Vladimira

ABSTRAKT

Prispevok sa zaobera problematikou média internetu a kyberpriestoru so zameranim na rizika,
ktoré suvisia s pouzivanim digitalnych a elektronickych médii a komunikécie prostrednictvom
nich. Taziskovou &astou a hlavnym cielom prispevku je predstavenie fenoménu kybersikany,
jej definicii, foriem, charakteristickych prejavov a popisu spravania jednotlivych ucastnikov
tohto procesu, ako i konkrétnych prikladov a osobnych skusenosti jednotlivcov. Prispevok
v zavere akcentuje najmé dolezitost’ prevencie pred online rizikami a predklada niekol'ko
moznosti, ako eliminovat’ tento negativny jav. Zdoraziuje predovsetkym vyznam netikety,
rodi¢ovske] mediacie pouzivania médii, ako aj prevenciu v ramci vzdelavacich institacii ¢i

inych projektov zameranych na pomoc a ochranu najmé deti a mladeze..

Kruacové slova: internet, kyberpriestor, kybersikana, prevencia, netiketa.

ABSTRACT

This paper deals with the issue of Internet media and cyberspace, focusing on the risks
connected with the use of digital and electronic media and communication through them. The
core part and the main aim of this paper is to introduce the phenomenon of cyberbullying, its
definitions, forms and characteristic symptoms, and to describe the behavior of individual
participants in this process, as well as concrete examples and personal experiences of
individuals. The last part of the paper emphasizes the importance of the prevention of risks in
online communication, it presents several options to eliminate this negative phenomenon. The
thesis mainly highlights the importance of netiquette, parental mediation, media use and
prevention within the educational institutions and other projects to help and protect especially

children and youth.

Key words: Internet, cyberbullying. cyberspace, prevention, netiquette.
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1 INTERNET A NOVE MEDIA

OznaCovanie teraj§ich médii za nové je v tejto neustale sa rozvijajucej dobe mierne
zavadzajuce. Uz od 40. rokov minulého storo€ia spoloCnost’ zacala pracovat’ na vyvoji prvych
digitalnych pocitacov, neskdr od 60. rokov boli vytvorené pocitatové hry a siete a zaCiatkom
druhej polovice 70. rokov prvé osobné pocitace, preto slovo ,,nové™ nemdézeme brat doslovne.
Spominané média su v neustalom vyvoji, ktory poukazuje hlavne na zmeny vo forme ich
pouzivania. Za priklad si m6zeme vziat’ mobilny telefén. Jeho prvotné tlohy boli zalozené na
telefonovani, neskor uz aj pisani textovych sprav. V dnesnej dobe moézeme o nom povedat,, ze
je to komplexny pristroj, ktory sa ovlada dotykom, ma k dispozicii predny a zadny fotoaparat,
kameru, rézne aplikdcie umoziujuce ulahCit’ si pracu, zabavit sa a v neposlednom rade

umoziiuje pristup k internetu odkialkol'vek a kedykol'vek. '

Vdaka modernym technologiam — novym médidm mozeme zaznamenavat a Sirit
digitalne obsahy prostrednictvom internetu, kde ich kazdy jeden uzivatel moze vytvarat,
upravovat, ¢i zdielat' s inymi uzivatel'mi, ktori maju moznost’ nafi zareagovat. Pripojenie na
internet nam poskytuje rdzne moznosti. Mobzeme pisat blogy anasledne ich
obsah uverejiovat’, natacat’ vlogy alebo zaznamenavat’ udalosti, ktoré sa deju okolo nas, d’alej
tieto udalosti zverejnovat’ na video servery, medzi ktoré patri napr. YouTube, a pomocou

neho §irit dalej po celom svete. *

1.1 Internet

Za fenomén dnesnej doby médzeme povazovat internet, hlavne kvoli dynamike
a rychlosti, akou sa dokaze rozmahat v porovnani s inym médiami, ktorym sa to doposial
nepodarilo. Patri k naSej kazdodennej sucasti zivota astal sa zdkladnym prvkom, vd’aka
ktorému mozeme globalne komunikovat’ bez obmedzeni. Patri medzi najmocnej§ie média

sucasnosti.

Televizne a rozhlasové stanice, ale aj tla¢ su viazané obmedzenymi nédkladmi a Casom,
¢o sa omédiu akym jeinternet, povedat nedd. Prostrednictvom neho si mézeme najst

informécie kedykol'vek, taktiez si pozriet, ¢i vypocut archiv relacii vtedy, ked” mame cas

'MACEK, I Uvod do novych médii. Ostrava : Ostravskd univerzita v Ostravé, 2011, s. 13.

2HORAK, M.: Nové média menia svet. 2012. [online] Bratislava : Clovek v ohrozeni, 2012, s. 2 — 3. [cit. 2017-
01-13]. Dostupné na internete: <http://clovekvohrozeni.sk/metodicke-

prirucky/images/stories/G Vprirucky/novemediameniasvet _prirucka.pdf>.
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anie sme ohraniCeni presnym casovym usekom. Naklady na publikovanie na internete su
ovela niz§ie, atak aj ktomu periodika pristupuju.’ Vladimir Smejkal tvrdi, Ze ,,vyvoj
internetu pre ludské dejiny je rovnako vyznamny ako bola iiloha Guttenbergovej knihtlace
alebo Wattovho parného stroja.**

Internet zohrava velmi doleziti ulohu v naSom kazdodennom zivote. Denne
vyhladdvame informacie, ktoré su potrebné k ndSmu Stadiu, dobrovolne si dopliiujeme
doterajsSie poznatky o témach pre nas zaujimavé, poméaha nam pri praci a vyhl'adavani novych
kontaktov. Takmer v kazdej lepSej elektronike je uz zabudovany pristup k internetu, i si
zapneme televizor, alebo mame k dispozicii set-top box, hodinky, GPS navigacie, hracie
konzoly, tla¢iarne a podobne.

Bez internetu by si uz malo kto z nas vedel predstavit svoj bezny den.

Spopularizovany vyrok , kfo nie je na internete, ako keby ani neexistoval” tito myslienku len

potvrdzuje. >

1.2 Kyberpriestor

Kyberpriestor je mozné definovat z viacerych hladisk. Eva Polakova ho chape ako
komunikacné a informacné prostredie tvorené celosvetovym prepojenim pocitacov, televizii,
rozhlasovych stanic a ostatnych termindlov. Napriek tomu, ze ¢loveku poskytuje nové formy
komunikacie, presahujuce geografické, kulturne ainé komunikaéné hranice, moze tento
priestor ohrozit' Cloveka svojou anonymitou, neosobnostou a taktiez znizenym zaujmom
0 osobnu komunikaciu. ® Lenka Hulanové kyberpriestor definuje ako , priestor, ktory sa ndm

otvara vo chvili, kedy pomocou internetovych sieti vstupujeme do online prostredia“.”

Podl'a Sulera mézeme vymedzit’ niekol'ko psychologickych aspektov kyberpriestoru:
1. obmedzena percepcia — kyberpriestor obmedzuje komunikaciu tvarou v tvar a empatie

pouzivatela,

> VASUTOVA, M. et al.: Promény Sikany ve svété médii. Ostrava : Filozoficka fakulta Ostravské univerzity v
Ostrave, 2010, s. 39.

*SMEJKAL, V.: Internet a §§§. Praha : Grada, 2001, s. 16.

> VASUTOVA, M. et al.: Promény Sikany ve svété médii. Ostrava : Filozoficka fakulta Ostravské univerzity v
Ostrave, 2010, s. 39.

®POLAKOVA, E.: Medidlne kompetencie. Vranov nad Toplou : ELIBROL, 2011, s. 10.

"HULANOVA, L.: Internetovd kriminalita pachand na détech. Praha : Triton, 2012, s. 27.
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10.

11

pisany text — kyberpriestor umoziiuje sa Cloveku skryt’ za pisany text. Moze, ale aj
nemusi odhalit’ svoju skutocnu identitu a moze ich mat niekol’ko aked uzna za
vhodné, moze ich aj menit’;

flexibilita identity — Clovek mdze byt v kyberpriestore sam sebou, alebo médze
vystupovat anonymne. Anonymita pomaha zbavit sa neprijemnych pocitov a byt

agresivny bez moznych nasledkov;

zmenend percepcia — kyberpriestor modze zmenit vedomie prostrednictvom

pocitaCovych hier, co mdze viest k zavislosti na internete a kyberpriestore;

rovnost Statitu — zaruCena rovnost’ pri vyjadrovani sa na internete, nezalezi na

pohlavi, rase, vzdelani, veku;

transcendentalny priestor — vzdialenost’ medzi l'ud'mi nie je ddlezitd. Na jednej strane
pomaha riesit 'ud'om problémy, ktori zdiel'aju rovnaké potreby, ale na druhej strane

moze byt brany ako negativny aspekt spajany s l'ud'mi a asocidlnymi motivmi,

Casova flexibilita — v kyberpriestore je mozné pohodlne rozmyslat nad odpovedami

a ponuka dostatok ¢asového priestoru;

socialna rozmanitost — v kyberpriestore sa nachadzaju tisice I'udi, avSak my si radsej

vyberame l'udi podl'a istych vlastnosti;

moznost’ zaznamu — na internete sa ukladaju e-maily, osobné udaje, statusy na
socialnych sietach, spravy s moznost'ou vidiet’ ich aj neskor. Zaujimavé je, ked si ich

dokazeme spitne pozriet’ a zistime ako sa lisia nase nazory,

narusSenie prenosu — ,zazitkom dCiernej diery” autor pomenuva frustraciu a hnev
u Cloveka, ktoru spdsobi nefakané zlyhanie techniky, vypadok pridu ¢o ma za
nasledok neuloZenie rozpracovanych uloh, videohovor, ktory sa prerusi, ked’ sa rieia
ddlezité veci. Malokedy nam napadne, ze by nas internet, ¢i kyberpriestor mohli zradit’

a sustredime sa na plynuly chod.

. disinhibicia — m6zeme ju rozdelit’ na pozitivnu disinhibiciu a negativnu disinhibiciu

v kyberpriestore. Pozitivna je vtedy ked Clovek odhodi vSetky zabrany a pri online
komunikacii je otvoreny a citi sa bezpecne. O negativne] mézeme hovorit vtedy, ked’

sa Clovek citi ako neohrozeny druh v kyberpriestore a za¢ne sa vyhrazat’ inym l'udom,
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kritizovat ich, pouzivat vulgarizmy, alebo sa venovat detskej pornografii, ¢i nasilnej

pornografii. 8

1.3 Elektronickd komunikécia

Internet je miesto, kde modZeme najst nespocetné mnozstvo informacii, ktoré
potrebujeme. MdZeme pomocou neho vyhladat aj osobné (daje o konkrétnych osobéach,
pripadne sa snimi spriatelit audrziavat snimi kontakt. DokaZzeme rychlo odpovedat pri
komunikacii, vyhladavat si aktualne udalosti, novd pracu, alebo len vyuZzit svoj volny cas,

napr. pri hrani online hier.

Elektronickd komunikacia ndm ulahcCuje a zrychluje komunikaciu €o su jej vyhody,
ale tiez ma a svoje nevyhody. Pre lepSiu ilustraciu a porovnanie pouZijeme nasledovnu

tabul'ku:

Taburlka €.1: Vyhody a nevyhody elektronickej komunikacie®

VYHODY NEVYHODY
jednoduchS$ia komunikéacia pre introvertov stru¢ny pisomny prejav
priestorova a ¢asova bezbariérovost tazkost overenia zverejnenych informacii

ovladanie medialnej, informacnej
a digitadlnej gramotnosti na komunikacnej
arovni

rozvijanie gramotnosti na viacerych
arovniach: medialna, informacna a digitalna

absentujice mimojazykové prostriedky:

rychla spéatné vazba . . L .
mimika, gestika, kinetika, haptika

nespravna interpretdcia a nasledné

nenarocnost’ technického vybavenia .
nepochopenie textu

Internet taktieZ prinaSa aj r6zne rizika, ktoré nas moézu ohrozit. Patri tu napr. sexting
(spravy so sexualnou témou, ktoré prijimame a odosielame), phishing (pomocou techniky sa
snazia ziskat osobne (daje), hacking (prenikanie do cudzich pocitacov, alebo databaz),

grooming (manipulacia na zéklade ziskania niekoho dovery). 10 K jednym z negativnych

8HOLLA, K.: Kyber-ikana. Bratislava : IRIS, 2013, s. 23 - 24.

9HLADIKOVA, V.: Vplyv internetovej komunikacie na si¢asné vzdelavanie. Projekt dizertacnej prace, Trnava
Fakulta masmedialnej komunikécie, UCM v Trnave, 2017, s. 37-38.

IOHLADIKOVA, V.: Vlybrané rizika pouZivania internetu. In: Quo vadis massmedia, Quo vadis marketing :
zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie doktorandov a mladych vedeckych pracovnikov. Trnava : Fakulta
masmedialnej komunikéacie UCM v Trnave, 2016, s. 25.



aspektov elektronickej komunikécie patri taktiez kyberSikana, ktora je klI'iCovou témou nasho

prispevku, ako jeden z rizikovych fenoménov komunikacie v kyberpriestore.

2 KYBERSIKANA

Vztahy ¢loveka sa ochudobnuju virtualnou komunikaciou, ak ¢lovek nekomunikuje
vobec, strati svoje doterajSie vztahy anedokdze si ani vytvarat nové. Je dolezité
komunikovat’, komunikacia ma svoju silu pomocou, ktorej dokdzeme budovat nové vztahy.
Komunikéaciou moézeme niekoho povzbudit, dodat’ mu silu, no existuje aj druhd strana, kde

mozeme Cloveka nasimi slovami zranit, zarmutit’.

4 r . . . ’ , . ;g . . 11
Dnesna generacia je spojena s novymi médiami a internetom v dennodennom styku.

Vel'ky rozdiel v reakcii odozvy v8ak vidime pri pouZzivani internetu v porovnani s televiziou.
Na internete mdzeme vyhl'adavat’ také informacie, ktoré nas zaujimaju, niekedy ich vieme aj
menit atiez ich dokazeme aj vytvarat. Podla Galika ,,infernet, podobne ako ostatné média,
md na zdklade svojej technologickej stranky a spésobu komunikdcie vplyv na kognitivhe
schopnosti ¢loveka (vnimanie, myslenie, predstavy, poznanie), kolektivihu mentalitu a tak isto
aj organizdaciu spolocnosti.*“ Nie je fyzicky hmatatelny, nema zéklad ako napr. papier pri
rukopise. '* Uz len malokto si vie predstavit’ posielanie listov, & pohladnic. Nahradili ich e-
maily, kde za par klikov vieme okamzite napisat’ a zaslat’ to, Co by postou trvalo niekol'ko dni.
Prostrednictvom smartfénov taktiez vieme zaslat kratku spravu - SMS, ¢i rdozne fotografie
v podobe MMS bleskurychlo. Pri verbalnej komunikéacii vidime v§ak rozdiel, osoba uz nie je

> . . . > . . owe o . , , 13
tak uvol'nena, zajakava sa, hl'ada spravne slova, ¢i sa snazi navodit neutralnu tému.

Virtualna komunikacia sa Casto spaja s kyberSikanou ako jednou z vaznych hrozieb.
Spravna vychova, kde sa kladie déraz na lasku, bezpeCnost a budovanie spoloCenskych
hodnét dopomaha k rozliSeniu spravnych anespravnych posolstiev v kyberpriestore.
Podpriemerna vychova, nedostatok empatie, slaba informovanost’ o rizikach, ktoré vznikaju

pri virtudlne] komunikacii ma za nasledok nespravne pouzivanie technologii. Prinadsa

" TOMANEK, P.: Kybersikana ako aktualny problém v stidasnej rodinnej vychove. In: Lifelong learning —
Celozivotni vzdélavani [online]. 2012, ro¢. 2, &. 1, s. 30. [eit. 2017-02-15]. Dostupné na internete:
<http://vzdelavani.unas.cz/111201.pdf>.

2 GALIK, S. et al.: Moznosti a nebezpecenstvd komunikdcie na internete. Trnava : Fakulta masmedialnej
komunikacie UCM v Tmave, 2014, s. 17.

B TOMANEK, P.: Kybersikana ako aktualny problém v stidasnej rodinnej vychove. In: Lifelong learning —
Celozivotni vzdélavani [online]. 2012, roé. 2, €. 1, s. 30 - 31. [eit. 2017-02-15]. Dostupné na internete:
<http://vzdelavani.unas.cz/111201.pdf>.
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nebezpecenstva v podobe moznej straty identity, zneuzitie osobnych udajov ¢i zruSenie

&lenstva v roznych internetovych forach, alebo na socialnych sietach. '

Kybersikana sa najCastejSie podl'a Tomanka definuje, ako: ,, tryznenie, ponizovanie,
hrozba, alebo rozne ttoky prostrednictvom internetu, digitdalnych a interaktiviych technologii,

ale v poslednej dobe k nim priradujeme aj utoky cez mobilné telefony.

Tradi¢nu Sikanu definujeme ako ublizenie niekomu, kto sa nemoze alebo nedokéaze
branit zvi¢Sa opakovane a patri medzi agresivne poruchy spravania. KyberSikana, ma
spolo¢né znaky s tradi¢nou Sikanou, medzi ktoré zaradujeme: rovnaka frekvencia, psychické
alebo fyzické nasilie, branenie sa verbalnej komunikacii, tyrania, vyhybanie sa okoliu alebo
ignorovanie okolia, &i Gplny opak, &m je autonomne vystupovanie. >

Myers uvadza, ze , kybersSikana poskytuje agresorovi pocit anonymity, okamZity

« 16 1~ 4 :
Umyslom spravania

pristup k obeti a neobmedzené publikum prizerajiicich sa priaznivcov.
aktéra je, aby ublizil obeti sexistickymi, rasistickymi, ¢i réznymi inymi urdzkami. Ddlezita
ulohu zohréava aj vek, kde dospievajuci neustale trapi obet’ prenasledovanim, zosmie$iovanim
napr. pomocou textovych sprav alebo e-mailov. Viaceri autori zastavaju nazor, ze kybersikana
sa objavuje uz medzi maloletymi, najmé pri mladezi. Taktiez aj dospeli ['udia sa za¢astiiuju na
internetovych utokoch, zvac¢sa to je na osoby, ktoré si vekovo blizke a pracuji na rovnakom
pracovisku cez anonymné varovania pomocou internetu, telefénnych hovorov. Dal§im

spdsobom je cielené zneuzitie mladSich oséb pomocou socidlnych sieti, chatov na webovych

strankach alebo e-mailov.

Pomocou vyskumu, na ktorom pracovala K. Holla v roku 2009 chcela zistit, ¢o si pod
pojmom elektronické Sikanovanie (kyberSikanovanie) ziaci dokazu predstavit’. Drviva vacsina
pokladala za kyberSikanovanie posielanie vyhraznych sms sprav ae-mailov. Druhd
najCastejSia odpoved bola viazana na urazky cez internet, napr. naddvanie na portali Pokec,
zasielanie otravnych RP sprav. Objavili sa aj nazory, ktoré hovorili o vydierani, ¢i natacani
alebo fotografovani na mobilny telefon, pri roznych ponizujucich situdciach anésledné

zdiel'anie na internete, napriek tomu aby o tom vedela dana osoba.

K. Holla explikuje kybersikanu ako ,,agresivne sprdvanie, ktoré zahina suzovanie,

ohrozovanie, prenasledovanie, poniZovanie ainé negativne sprdvanie dietata alebo

“HOLLA, K.: Kyber-sikana. Bratislava : IRIS, 2013, s. 9 - 10.

> TOMANEK, P.: Kybersikana ako aktudlny problém v sucasnej rodinnej vychove. In Lifelong learning —
Celozivotni vzdélavani [online]. 2012, ro€. 2, ¢. 1, s. 31 - 32. [eit. 2017-02-15]. Dostupné na internete:
<http://vzdelavani.unas.cz/111201.pdf>.

' MYERS, I. I. et al.: Responding to cyber bullying. An action tool for school leaders. CA : Corwgin, 2011, s. 7.
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dospievajiiceho voci obeti alebo obetiam, ato prostrednictvom opakovanych utokov cez

v x . . . . . , ~ . . , . 17
pocitac, mobil a iné elektronické zariadenia, ktorych obsah sposobuje emociondlnu ujmu.

Dnesna generacia mladych l'udi si tuto formu Sikanovania vel'mi oblibila. Chranené
identity vystupuju v réznych diskusnych forach pomocou netjazyka, kde nemaji problém sa
zmenit' na akukolvek osobnost. Pri tradi€nej forme Sikany su prizerajuci, ktori niekedy
aj zasiahnu, no v kybersikane prizerajucich sa mézeme n4jst’ len malokedy. Pocitace si nasli
vo vécSine rodin svoje miesto, ktoré najcastejSie vyuzivaju adolescenti a deti aby sa zabavili,
alebo si doplnili svoje vzdelanie. Mobilné telefony sa stali taktiez umladych [ludi
popularnymi, ¢im modernejsi a vykonovo lepsi telefén, tym ma majitel vacSiu prestiz.
Uzivatelia v Spojenych Statoch americkych, ktori maju vytvorené svoje profily
v kyberpriestore tvoria az 93% vo veku 12 — 17 rokov. U nés su podobné Statistiky z vyskumu
Gregussove] a Kovacikove] mdzeme konStatovat, ze 89,7% deti vlastni mobilny telefon
a 97,2% vie pozivat internet zo vzorky 518 deti. Vd'aka tomuto vyskumu vieme povedat’, ze

kybersikana ma vel'ké moznosti a zasah v online priestore.

V spominanom vekovom ohrani¢eni sa snazia rovesnici travit ¢o najviac casu so
svojimi kamaratmi. Pomocou internetu moézu byt v spojeni kedykol'vek a kdekol'vek sa
nachadzaju napriek tomu, aby museli opustit svoj domov, ¢o vo velkej miere pomaha

k utokom v kyberpriestore. '*

2.1 Formy kybersikany

Klasifikacia kyberSikany na presné druhy variuje od autora k autorovi. Formy
kybersikany mbzeme chéapat’ v zmysle sposobov pomocou ktorych dochadza ku kybersikane.
V nasledovnom texte uvadzame niekolko najCastejsich typov rizikového spravania v online

prostredi a ich stru¢nu charakteristiku.

Rozohnenie (flaming) — tymto pojmom oznacujeme rychlu (ohnivi) hadku medzi
dvoma alebo viacerymi uzivateI'mi v prostredi verejnej komunikacie, ako su chaty, diskusné
fora alebo pri online hrach. Pouzivaju sa utoné slova, vulgarny jazyk, urdzky, no niekedy
agresor pouzije aj vyhrazky. Pri dlhodobych hadkach tohto typu ich nazyvame pojmom flame

war. Téato verejna hadka ma aj prizerajucich sa, ktori bud’ obhajuju niektorého z nich, alebo sa

""HOLLA, K.: Kyber-sikana. Bratislava : IRIS, 2013, s. 14 - 15.
¥ GALIK, S. et al.: Moznosti a nebezpecenstvd komunikdcie na internete. Trnava : Fakulta masmedialnej
komunikicie UCM v Trnave, 2014, s. 71 — 74.
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snazia tato hadku zastavit. Je tazké odhalit mieru vaznosti slov protagonistov, aké je
skuto&né nebezpetenstvo. ' Spravidla sa pri hadke poruSuji normy a pravidla online
komunikacie. Pri tychto situaciach nie je l'ahké urcit, na ktorej strane nastala chyba, pretoze

st ludia, ktorym sa paci vyvolavat hadky na internete.

Obtazovanie (harassment) — jednostranné opakované obt'azovanie zo strany agresora.
Thned’ po zapnuti mobilného telefonu, alebo prihlasenia sa na svoje konto, ¢i uz na socialnych
sietach, alebo na roznych chatoch, pripadne e-maily zahlcuje nechcenymi spravami obet,
ktora sa snazi tieto utoky zastavit. Z prijemne] online konverzicie to modze prejst do
neprijemnej amdzu sa vytvorit rézne rizikd od ¢loveka, sktorym sme sa niekde

. , a1 20
v kyberpriestore zoznamili.

Ohovdranie  (denigration) — zdielanie, pridavanie nepravdivych, urazlivych
zvukovych alebo grafickych informacii o obeti na socialnych sietach, weboch, diskusnych
forach za G&elom ubliZenia. Zamerom oslovenia su prizerajuci sa, nie obet. *' Rychlost
v online svete sa priblizuje rychlosti svetla, klamstva sa Siria takou istou rychlostou a len

vel'mi tazko sa proti nim dokdzeme ubranit’.

Odhalenie a podvod (outing and trickery) — ide o odhalenie dévernych osobnych
informécii, ktoré obet’ zasle agresorovi za u¢elom tajnosti a uchovania si sukromia. Nasledne
je obet podvedend, pretoze agresor neopravnene zdielal tieto informécie s inymi osobami, ku
ktorym sa nemali dostat. Patri sem napriklad preposlanie celej intimnej konverzacie,

fotografii, videi alebo aj odhalenie homosexuality.

Veselé fackovanie (happy slapping) — ,povodnd forma vyzerala tak, Ze nezndmy
okoloiduci bol napadnuty jedincom alebo skupinou dospievajucich a fyzicky atakovany —
sfackovany, zdroven celu situdciu niekto natacal na mobilny telefon a potom video zverejnil

« 22

na internete. Teraz to vSak nemusi byt len o fackovani, existuji niekol'ko pripadov, kde

Sirenie ponizujucich videi, zahfiiajuce vyzliekanie doviedlo k samovrazde obete.

Vydavanie sa za niekoho iného (impersonation) — agresor si vytvori novy falo$ny

profil na socialnej sieti, alebo podobné meno na chate s udajmi danej obete a vlozenim jej

Y VASUTOVA, M. et al.: Promény Sikany ve svété médii. Ostrava : Filozoficka fakulta Ostravské univerzity v
Ostrave, 2010, s. 85.

2 CERNA, A. et. al.: Kybersikana: Privvodce novym fenoménem. Praha : Grada, 2013, s. 26.

2 VASUTOVA, M. et al.: Promény Sikany ve svété médii. Ostrava : Filozofick4 fakulta Ostravské univerzity v
Ostrave, 2010, s. 86.

2 CERNA, A. et. al.: Kybersikana: Privvodce novym fenoménem. Praha : Grada, 2013, s. 25 - 27.
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fotografie. Existuje tu riziko, ze pri komunikacii s priatelmi obete médze narusit’ ich dobré

vztahy, kvéli zlému vystupovaniu. *

Vyddvanie sa za niekoho iného na internete za ucelom osobného stretnutia vediicej
k obtazovaniu (cybergrooming) — agresori sa snazia cez faloSny profil, kde sa hraju na
niekoho iného prostrednictvom chatu alebo socialnej skupiny dohodnut’ osobné stretnutie za

ucelom manipulovania, ¢i zneuzitia.

Vylucenie (exclusion) — ide o zamerné vylucenia z prostredia online hier, dlhoro¢nych
komunit, ale tiez plati aj pri vymazani z priatel'ov na socialnych sietach. Pre mladych l'udi to
mdze byt emociondlna zat'az.

Prenasledovanie (cyberstalking) — sledovanie obete ajej blizkych v kyberpriestore.
Agresor nenechd obet’ na pokoji, vydiera ju a neustdle jej posiela vyhrazné spravy, ktoré
ublizuju alebo vyvolaju natlak. Vie podavat nepravdivé informécie o obeti za ulelom

rozpadnutia dobrych priatel'stiev a povesti.
Hrozby (cyberthreats):

— priame hrozby informuju a aktudlnych planoch (ublizenie niekomu,

samovrazda),

— stresujuci material — je zverejneny online, emoc¢ne znepokojena osoba mdze

. . . v , v 24
zranit samu seba alebo niekoho iného, ba az spachat samovrazdu.

2.2 Aktéri kybersikany

Aktérov kybersikany na zaklade réznych tloh, ktoré v procese Sikanovania zohravaju.
Zakladné delenie hovori o diferencidcii na kyberagresora, kombinovaného agresora, obet
a prizerajucich sa kybersikane. V nasledujucich podkapitolach sa budeme zaoberat kazdym

typom, priblizime si jeho spravanie a charakter.

> CERNA, A. et. al.: Kybersikana: Privvodce novym fenoménem. Praha : Grada, 2013, s. 25 - 27.
' VASUTOVA, M. et al.: Promény Sikany ve svété médii. Ostrava : Filozofick4 fakulta Ostravské univerzity v
Ostrave, 2010, s. 86. — 88.
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2.2.1 Kyberagresor

Kyberagresor nepotrebuje mat vo virtualnom prostredi pevné socidlne zazemie, aby

mohol uskutocnit’ svoje utoky. Moze sa jednat’ o osobu, ktora je vyluCovana a odmietana

. v ’ AN . ;o . ;. . e 25
v realnom Zzivote zo skupin, no moze to byt aj osoba, ktora je silna aj v redlnom Zzivote.

V zahranici tychto agresorov delia do Styroch osobitnych kategorii nasledovne:

1.

4.

Pomstychtivy anjel — su to osoby, ktoré si uz svoje prezili bud’ v tradi¢nej Sikane,
alebo kybersikane mysliac na pomstu, za to ¢o im bolo sposobené. Zaradujeme
sem aj osoby, ktoré chcu ochranit’ svojich kamaratov, ktori si uz pod natlakom

utokov a chct im tak pomoct’.

Tuziaci po moci — s odli$ni vo virtualnom svete, ukazuji tam svoju mocnost’ ¢o
v realnom svete fyzicky zaostavaju. Technickd zdatnost’ je ich prednostou a chcu
si podmanit’ iné¢ osoby, aby ziskali moc. Anonymita im dodava velka silu

prostrednictvom ktorej zastrasuju svoje obete

Rozmaznané dievCata — agresormi su dievcatd, ktoré zvacsa Sikanuju iné dievcata,
malokedy chlapcov. Hl'adaji zabavu, praju si mat urCitych divakov, o je
aj dovodom ich kybersikany.

Neumyselny agresor — vykonava svoju ¢innost’ zo zabavy bez toho aby premysrlal

nad moznymi nasledkami, ktoré mozu zajst’ az do kyberSikany.

2.2.2 Kombinovany agresor

Mnozstvo agresorov Sikanuje v tradiCnej Sikane, ale zaroven aj kyberSikanuje. Chcua

dosiahnut’ nimi uréené ciele. Kombinovani agresori su si vedomi svojich skutkov, chcu ziskat

moc a zabavat' sa. Hinduja a Patchin uskutoc¢nili prieskum z ktorého zistili, ze 51,6% T'udi

vykonavalo obidve formy Sikany. Vylu¢ne virtudlnej Sikane sa venovalo iba 18,1%

respondentov.

*> CERNA, A. et. al.: Kybersikana: Privvodce novym fenoménem. Praha : Grada, 2013, s. 66.
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2.2.3 Obet’ kybersikany

Agresor si vel'akrat vybera svoju obet podla toho, ze ju poznéa osobne. Stavaju sa vSak
aj také pripady, ze si presne vytyCi l'udi podl'a jednotlivych charakteristik, napr. sexuélna
orientacia, rasa, pohlavie, vierovyznanie. Je naozaj tazké odhadnut, kedy sa niekto snazi
Sikanovat na internete kvoli anonymite, Cize je zlozité sa aj proti tomuto vediet’ ubranit
a pripravit’ sa na to. Agresorov je takmer nemozné odhalit aulahCuje im to cely proces

Sikany.

Slabou strankou obete je nizka technologické uroven. Predpoklada sa, ze nie je velky
rozdiel v po¢te obeti medzi chlapcami a dievCatami. Osoby vylu¢ované z kolektivov travia na
internete o dost’ viac Casu, pretoze sa tento nedostatok snazia dohnat prave na internete, kde
sa zoznamuju s cudzimi osobami, ktoré poriadne ani nepoznaju. Podl'a prieskumu MSN.uk
zroku 2006 sa zistilo podl'a odpovedi respondentov, ze u 11% bola kyberSikana tazsie

zvladnutel'na, nez tradi¢na Sikana.

2.2.4 Prizerajuci sa kyberSikane

Verejne pristupné stranky, ktoré ponukaju sluzbu komunikacie uzivatelov
zabezpecuju obrovské mnozstvo pritomnych svedkov pri vykonavani kybersikany. Tychto
svedkov, resp. prizerajucich sa vieme rozdelit’ do dvoch skupin, t. j. prizerajici sa, ktori sa na
tychto utokoch dokazu zabavat a prizerajucich sa, ktori sa boja zasiahnut do utoCnej
konverzacie. NajCastejSim vyskytujicimi prizerajucimi su l'udia, ¢o nezasiahnu asa len
pasivnymi UcCastnikmi, no tymto spravanim kyberSikanu podporuju. Aktivnymi v dobrom

slova zmysle sa stavaju vtedy, ked’ sa snazia utesit’ obet” alebo kybersikanu nahlasia.

¢

Ulohy zt&astnenych prirovnavame k efektu snehovej gule. K snehovej guli®
dochddza, ked sa prizerajuci aktivhe zapoja audriuju kyberSikanu napriklad tym, Ze
komentuju prispevky, odovzdavaju hanlivé prispevky alebo fotografie a videozdaznamy. Tymto

sposobom moze kybersikana pokracovat aj po ukoncent aktu pachatelom — agresorom. * °

*HOLLA, K.: Kyber-§ikana. Batislava : IRIS, 2013, s. 29 — 40.
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2.3 Prostriedky kyberSikany

Elektronické zariadenia nam vedia ulah¢it komunikéciu ¢i zabavat sa. Predstavuju
vSak aj negativne aspekty a ohrozenia, pomocou ktorych dokazu agresori svoje obete
kybersikanovat’ a byt s nimi v blizkom a vel'mi ¢astom kontakte. Tieto zariadenia pouzivame
dennodenne a nerozmyslame nad ich moznymi rizikami, ktoré mdzu agresori vyuzit proti

nam.

Medzi najcastejSie pouzivané prostriedky kybersSikany patria:

e instant messengery — su to programy, cez ktoré¢ vedieme komunikaciu, mézeme
zasielat’ rézne druhy sprav, fotografie, vide4 (Facebook-messenger, Skype, Pokec.sk),

e socidlne siete — sluziace na udrziavanie a nadvédzovanie kontaktov medzi l'ud'mi
(Facebook, Twitter, foto-socialna siet Instagram), >’ Pri spoznavani novych [ludi
potvrdime Ziadost' bez dlh§ieho rozmyslania, ¢o sa ndm moze vypomstit' a neznama
osoba si zisti vSetky potrebné informacie o nas a moze zacat’ utocit,

o ftextové spravy — si to dlhodobé opakované spravy, ktoré zapliiaji telefon a maju
uto¢ny charakter. Pri vol'ne dostupnych sim-kartach v obchodoch nie je nutné sa

zaregistrovat na vlastné meno, ¢o dopoméha k anonymite pri opakovanom zakupent,

o fotografie alebo videoklipy nahrdvané kamerou na mobilnych telefonoch — vd'aka
mobilnym telefbnom vieme nafotit velky pocet fotografii, ktoré modzeme velmi
rychlo poslat na iny telefon alebo zdielat na internete. NajCastejSou formou
kyberSikany prostrednictvom mobilov je happy slapping” (blizS§ie uvadzame

v podkapitole 2.3),

o mobilné telefonaty — malokto v tejto dobe nema vlastny telefon. Obete su vyruSované
nepreruSovanymi a agresivnymi telefonatmi, alebo prezvananim. Agresor je schopny
ukradnut’ obeti telefon, ¢im obtazuje jej kamaratov v domnievani, ze ich obtazuje

obet’,

o e-maily — stranok poskytujucich vytvorenie bezplatnej e-mailovej schranky
a neobmedzeného poCtu je mnozstvo. Agresor tak moze zasielat utocné maily

z viacerych prezyvok, ¢i vytvorit' si falo§né meno skuto¢nej osob
y > y Y,

YHOLLA, K. : Elektronické Sikanovanie : nova forma agresie. Bratislava : IRIS, 2010, s. 12 — 13.
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e chatovacie miestnosti — nam umoziiuji komunikovat' s rovesnikmi vel'mi jednoducho
a pohodlne ak sa samozrejme dodrziavaju urcité pravidla. Ak si vSak nedame pozor,

mozeme sa dostat’ do pasce agresora,

e internetové strdmky — prostrednictvom nich je prilis jednoduché kyberSikanovat’ svoju
obet’ tak, ze jej vytvori stranku, vytvoria rozli¢né ankety s moznostou odpovede. Vo

svete uz bolo vytvorenych niekol’ko stranok tykajucich sa politikov alebo celebrit, **

o uloZiska na zdielanie fotografii a videi — ponizujice vided agresor moze nahrat’ napr.
na YouTube, Ceknito atak sa video dostane do celého sveta. Obet’ otom nemusite
ihned’ vediet’, ale Coskoro sa to dozvie. Ostatni mdzu toto video zdiel'at’ na socialnych

sietach, stahovat, upravovat podl'a vlastnych predstav na ukor zabavy, komentovat’.”

2.4 Konkrétne pripady kybersikany — osobna vypoved’ zo Slovenska

Antonia (23) je Studentkou na vysokej Skole, obetou kyberSikany sa stala na prelome
rokov 2015 — 2016. Ozval sa jej neznamy chlapec cez socialnu siet Facebook s prosbou
o pomoc po rozchode so svojou priatel’kou. Anotdnia spociatku poziadavku brala s humorom
a nereagovala na to. To vSak agresorovi nevadilo a ozval sa znovu, ¢o uz Anténiu nenechalo

chladnou a chcela mu pomoct.

PresvedCovacie metddy neznamej osoby boli natolko ucinné, ze mu uverila aj jeho
falosnu identitu. Svoje problémy z nestastnej lasky chcel vyrieSit samovrazdou na zaklade
neuspesného vydierania obete. Chystal sa skocit' pod vlak, ¢im vyvolal depresiu u Anténie, jej
pocity opisala slovami ,, citila som, Ze som zlyhala, tak som sa mu snazila pomoct, robila som
vSetko preto, aby som ho odhovorila od tohto cinu, no stile mi daval najavo, Ze je to jeho
poslednd vola. *“ Pre dokonalu autentickost’ jej zaslal aj viaceré fotografie, kde sa chysta svoj
¢in uskuto¢nit’. Posledné fotografie znamenali aj posledni odpoved’ od agresora pred
spachanim samovrazdy. ,, Neodpisoval, stdle som sa samej seba pytala ,, Zabil sa? Naozaj som
ho nedokdzala odhovorit? Ako budem s takymto pocitom dalej Zit? *“ bolo to pre miia velmi
stresujiice obdobie, stdle som sledovala televizne noviny, ale aj sprdavy na internete, ale

¢

Ziadne informdcie tohto typu som nenasla.

Pomaly sa ztoho celého dostavala, presiel mesiac a poCas prestavky v skole pri prehliadani

na Facebooku jej cinkla sprava na Messengeri s textom ,,samovrazda mi nevysla®“. V tom

®ROGERS, V.: Kybersikana : pracovai materidly pro ucitele a zdky i studenty. Praha : Portal, 2011, s. 33 - 35.
» ECKERTOVA, L. - DOCEKAL, D.: Bezpecnost déti na internetu. Brno : Computer Press, 2013, s. 37 - 38.
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momente jej spadol kameti zo srdca, Ze eSte zije, no znova ju zacalo tazit, o pride tentokrat.
Taktiez ako pri prvych spravach aj teraz zaslal fotografiu, ale uz zlomenej nohy. Premyslala
nad tym ,,chlapec skocil pod viak a skoncil len so zlomenou nohou? Je to vobec moiné?
Mala v sebe pocit viny tak s nim konverzovala aj nad’alej. Neskor cela konverzacia nabrala

uplne iny smer ako stratena laska alebo samovrazda.

Agresor posielal fotografie sodhalenymi Castami tela svojho tela, priam nimi
zahlcoval spolocni konverzaciu. Vulgarne vyjadrovanie a sexualne nardzky sa zacali
objavovat’ Coraz CastejSie, pri tomto spdsobe vSak prislo nie¢o, ¢o spustilo u Antdnie obrat
. hapisal jedno slovo, ktoré sa mi spdjalo s chalanom, ktorého uz poznam a nemylila som sa. *
Nasledne si zaCala vyhladavat jeho zaslané fotografie. ,, Bolo to jedno velké Skaredé
klamstvo!“, vyjadrila sa pri naSom rozhovore. Fotografie faloSnej osoby pochadzali z ruskej
internetovej stranky, miesto chystanej samovrazdy — Zeleznica, bola stiahnuta z nemeckej
stranky a nakoniec zlomena noha pochéadzala z anglickych domén. Uz nechcela d’alej zit
v trapeni a byt zahlcovana utokmi, tak nésledne s agresorom preru$ila kontakt. Pre neho to
bola znova motivacia k eSte vacsim drzym uUtokom a zasielanim sprav stale dookola.

Poslednou spravou vzajomnej konverzacie bola od obete v zneni , Myslis, Ze som takd hlupa

a neviem kto si? v tom agresor uz nemal ziadne iné spdsoby a zablokoval si ju.

Pre Anténiu to bolo vel'mi stresujice obdobie, stretavat’ sa s tou osobou z o¢i do oci
a tvarit’ sa, ze je vSetko v poriadku, aj ked’ v skutocnosti ju to vnutorne vel'mi nicilo. Od tej
doby vyhladala mnozstvo informacii ohladom kyberSikany aje uz ovela viac opatrna pri
pisani s neznamymi l'ud’'mi. Nastastie sa jej ni¢ podobné doteraz nestalo. Tato osobna
vypoved bola pre nu tazka, vratit sa spat’ do takého tazkého obdobia €o ilen myslou.
Nakoniec vypovede dodala este jednu vetu: ,,Chcela by som dat vietkym ludom radu, neverte
osobam na internete, ktoré naozaj nepozndte, budte opatrni pri zdielani svojich informdcii

a sukromia, nikdy ni¢ nemusi byt také, ako sa na prvy pohlad zdd. *.

2.5 Konkrétne pripady kybersikany z blizkeho okolia

Pripad z Ciech hovori o Martinovi, ktory skonéil v lieGebni. Sikanovat ho zadali
spoluziaci v Skole, vyzliekali ho do spodnej bielizne, zosmieS$iiovali ho, utoky neustale
narastali. Poslednou kvapkou bolo, ked’ ho natacali spoluziaci pri hnacke na zadchode. Video
bolo rozposlané ostatnym spoluziakom, ktorych agresia a vysmech zacala eSte viac stuptiovat’,

Martin to nezvladol a zratil sa. Za trojmesac¢ny pobyt v lieCebni mu diagnostikovali skolna
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fobiu. Napriek tomu, Ze ucitelia mali jasné dokazy na mobile, vyriesili to skonstatovanim, ze

oy . e . 30
i5lo o jednorazovy incident.

Posledny incident, ktory spomenieme sa stal v Pol'sku. Strnastrotné dievéa sa stala
obet’ou sexualnej Sikany pred zrakmi svojich spoluziakov a kyberSikany. PoCas vyucovacej
hodiny opustila ucitel'ka svoju triedu na dvadsat’ minat. Za tento €as sa na obet’ vrhli §tyria
spoluziaci, ktori z nej strhli obleCenie, zacali predstierat, Ze ju znasiliiuju, obchytkavali ju na
intimnych miestach tela. Dali spoluziak tato udalost zagal natatat’ na svoj mobilny telefon.
Dievca sa snazilo branit’, schovalo sa pod lavicou, kde plakalo a prosilo ich, aby ju nechali.
Niektori spoluziaci sa len prizerali, ini sa len na celej situdcii smiali. Par spoluziacok sa jej
snazilo pomoct, no boli slabSie ako agresori. Nakoniec sa jej podarilo utiect domov, ale

o Sikane nikomu nepovedala. Spoluziaci umiestnili zdznam z incidentu na internete.

Pri navrate ucitel'ky do triedy bola so vSetkym obozndmend. Thned zatelefonovala
rodiCom obete, aby vysvetlila, ¢o sa v Skole udialo. Dovolala sa vSak len osemnastroénému
bratovi obete, ktorého sestra prosila o to, aby rodiCom ni¢ nepovedal, Ze sa im zddveri sama,
no nestalo sa tak. Mama sa jej vypytovala ¢i je v poriadku, dcéra vSak odvrkla, ze si s tym
poradi. Hned” v ten deri sa zdoverila kamaratke a povedala, ze chce spachat’ samovrazdu.
Kamaratka informovala rodi¢ov, nech na fiu davaju pozor, bohuzial’ na druhy deri sa zabila

obesenim na $vihadle.

Policajti, ktori vySetrovali tito udalost zistili, ze neslo o prvy utok. Kamaratky
povedali, e mala panicky strach z chlapcov. Skola o Gtokoch vedela, ale nezasiahla. V tomto
pripade vySetrenia pomohla aj videonahravka z utokov, ktoré policia ziskala z mobilu, aj ked’
ju uz vymazali. Tento dokaz vel'mi pomohol pri sude. Agresori boli umiestneni na tri mesiace
do ustavu pre mladistvych. Pred budovu sudu prislo protestovat’ asi 60 l'udi, medzi nimi
aj rodi¢ia obete, ktori nemohli tomu uverit, ze by boli chlapci nieCoho takého schopni. Svoj
nazor zmenili po videni nahravky. Pri pohrebe predniesol gdansky arcibiskup rec: ,,..vasa
Skola sa nestala slavnou kvoli vasim vyucovacim, Sportovym alebo kultiirnym tispechom, ale
stala sa sldvna vdaka klesajiicemu skutku znicenia cloveka, najprv ponizeného a potom
dohnaného k samovrazde.” Protestujuci chlapcov obhajovali, ze diev€a neunieslo beznu

formu humoru a ze jej samovrazda ma iné nasledky. Psychologovia mali vSak iny pohlad na

**NEJEZCHLEBOVA, L.: SMS pro hnidu a video ze zdachoda. Tak vypadd kybersikana. [online]. 05. 03. 2009.
[cit. 2017-03-16]. Dostupné na internete: <http://zpravy.idnes.cz/sms-pro-hnidu-a-video-ze-zachoda-tak-vypada-
kybersikana-p11-/domaci.aspx?c=A090304 130312 _domaci_nel>.
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tuto vec, tvrdili, ze z pohl'adu obete iSlo o realne znésilfiovanie. Obet sa bala kvoli nahravkam
ale aj kvoli opakovanym incidentom. Co je vSak zarazajuce, medzi agresormi sa nachadzal

aj jej bratranec.

3 PREVENCIA KYBERSIKANY

Prevencia kyberSikany nema presne dané pravidla a body ako sa pred fiou uchrénit’.
Dolezité je dodrzovat’ aspon niektoré preventivne kroky, ktoré ju mézu s€asti eliminovat’.
Treba dostatocne informovat’ spoloCnost’ o moznych rizikach. Vyvojom novych technologii
vznikaji nové formy kyberSikany, ale tiez aj nové prostriedky pomocou ktorych médzeme

proti nej bojovat’.

Popisali sme pripady, kedy sa obete kyberSikany mdézu stiou vysporiadat bez
zavaznych nasledkov (kapitola 2.5). Ale spominali sme skusenosti obeti, ktoré skoncili
tragicky ato vacsinou samovrazdou. Tato problematika sa dotyka velkého mnozstva l'udi,

najmé mladeze a deti, preto je dolezité hned od zaCiatku podniknut’ prvé kroky k prevencii.

Dbat na prevenciu kyberSikany je potrebné na viacerych urovniach - rodicia, Skolské
prostredie, vedci, rovesnici, ale predovsetkym aj politici. V tejto suvislosti mézeme spomenut
aj rok 2009, kedy sa konala konferencia predstavitel'ov krajin eurdpskej unie s nazvom Novy
eurdpsky pristup k bezpecnejsSiemu internetu pre deti. Témou diskusie boli opatrenia, ktoré
treba vyvodit proti kyberSikane, ako je napriklad Uprava zdkona o trestnopravnej
zodpovednosti aktérov kyberSikany alebo obmedzené pouzivanie internetu a mobilnych

r A v v v - 31
telefonov na pode skoly pocas vyuCovania.

3.1 Prevencia kyberSikany na arovni skoly

Skola pomaha detom sa vzdelavat a socializovat, jej Gloha v stgasnej dobe by viak
nemala ostat’ len pri tychto zékladnych potrebach. Kybersikana sa Coraz viac roz§iruje na
Skolach a prave preto by si mali skoly vytvorit' dostato¢né plany na jej prevenciu. Vytvorenie
socialneho prostredia je dolezité aj pri tejto forme Sikany, Comu najviac dopomo6zu prave

RT . . PR s .32
ucitelia. Musia byt pripraveni riesit tieto situacie.

' VASUTOVA, M. et al.: Promény Sikany ve svété médii. Ostrava : Filozofick4 fakulta Ostravské univerzity v
Ostrave, 2010, s. 101 - 223.
¥ UOLLA, K : Elektronické Sikanovanie : nova forma agresie. Bratislava : IRIS, 2010, s. 56.
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Prvoradym spdsobom k prevencii kyberSikany je vzdelanie ulitelov. Brdlicka sa
zaobera oblastou IT spojenou s ucitelmi ,, znalost' IT musi byt sucastou schopnosti kazdého
ucitela. Must ich ovlddat aspon tak, aby rozumel tomu, co v sietovom prostredi prebieha. Bez
toho nemd pedagdg Ziadnu mozZnost svojich Ziakov viest' k tomu, aby na internete urobili
nieco zmysluplné. Doteraz neexistuju zZiadne Standardy toho, ¢o by mal ucitel v tejto oblasti
poznat. Uspesny ucitel zladuje svoju osobnost offline a online asnazi sa byt v online
priestore sam sebou, teda tym, kto je svojimi Ziakmi respektovany. « >
Ucitel' svojou aktivitou musi posudit’ uroveni kyberSikany v Skole, najlepSie anonymnym
dotaznikom uréenym pre ziakov ale aj ucitel'ov. Po vyhodnoteni vysledkov bude vediet ucitel
vytvorit urCité opatrenia, ktoré vyskasa. Postupom Casu zisti, ¢i sa situacia zlepSuje alebo
naopak zhorsuje.

Prevencia zahfiia pravidla v skolskej vychove, ktoré by mali ulitelia nendpadne
vnucovat’. Ziaka treba utvrdit v tom, nech si dokaze vazit inych Tudi a ich osobnost, Ze nie
su dolezité len materialne veci a neodsudzovat’ druhych kvéli nieC¢omu, €o si nemézu dovolit
(napr. obleCenie). Je tiez dolezité naucit ich budovat si dobré vztfahy medzi ziakmi
a uCitel'mi, o ur¢ite dopomoze v pripade kybersikany k rychlejSej komunikacii, a vdaka tomu
moze zasiahnut' ucitel ovela skor. Dolezita je aj sudrznost a zlepSovanie vzt'ahov v triede

réznymi aktivitami, ¢im sa napomaha k lepSej atmosfére a eliminovaniu rizikdm kyberSikany.

Zasadnym krokom je dokladné vysvetlenie Studentom na konkrétnych pripadoch, ¢o
kyber§ikana znamend a aké rizika vd’aka nej hrozia. Dal§im spdsobom, ako to vysvetlif
ziakom, su napriklad odborné prednasky a semindre expertov ztejto oblasti. Dolezité je
nezabudnat na uditelov, tych ma na starosti vedenie vzdelavacich institucii, ktoré zvolava

~ . p . « , . 34
poradu s réznymi odbornikmi na bezpe€nost deti na internete.

Kavalir vo svojej prirucke pre ucitelov na prevenciu proti kyberSikane popisal
niekol'ko opatreni, ktoré platia pri vyuCovani. Jednym znich je, aby ziaci mali vypnuté
telefony aulozené v taske, aby sa predislo natdaniam ¢i fotografovaniu uclitelov, alebo
spoluziakov. V pripade ak nebudu ziaci akceptovat tito vyzvu, mal by pravo im zobrat
vypnuté telefony a odovzdat’ ich az rodiCom. V miestnosti vybavenymi pocitaémi, by mal
mat’ ucitel' nainsStalovany softvér, kde si mdze prezriet plochu Studenta, ¢o prave robi.

Studenti by viak mali byt otom informovani. Dal§im zasadnym krokom je, aby boli

** DOUBRAVA, L.: Pohlcuje nase déti kyberprostor? In Uditelské noviny. [online]. 2013, ro&. 12, &. 37. [cit.
2017-03-16]. Dostupné na internete: <http://ucitelskenoviny.cz/?archiv&clanek=7591>.

*VASUTOVA, M. et al.: Promény Sikany ve svété médii. Ostrava : Filozofick4 fakulta Ostravské univerzity v
Ostrave, 2010, s. 101 - 103.
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zablokované vsetky stranky s pornografickou tematikou a obmedzené povolené operacie na
Studentskom konte. Kazdy uzivatel ma mat’ vytvorené vlastné konto a heslo, kde sa bude
prihlasovat’ a vykonavat' svoju pracu. Pri pokusoch alebo prihlasenie na cudzi ucet bude
Student potrestany. >

Vyvoj technoldgii stile napreduje, Co plati aj pre Skoly aich technologickych
modernizaciach. V suasnosti je preto velmi tazké kyberSikane priamo zabranit alebo ju

jednoducho zakazat. Vymenovali sme urcité opatrenia, ktoré pomozu k prevencii a je mozné,

ze pomocou nich sa dostane do podvedomia studentov ¢o je dobré a €o je zI€ v online svete.

3.2 Prevencia kyberSikany na arovni rodiny

Vytvéaranie vzajomnych vztahov, dodrziavanie pravidiel, empatia a chapanie voci
druhym by mali byt’ tymi hodnotami, ktoré vznikaji uz od narodenia v kazdej rodine. Rodicia
tieto hodnoty pocas zivota vstepuju kazdému dietat'n, no nesmu zabudnut na ich ochranu
pred internetom amobilnymi telefonmi. Ochranit svoje dieta na internete mozu
prostrednictvom rodi¢ovského zamku, ktory disponuje nastaveniami pocitata podla veku

pouzivatel'a. Pomocou neho mo6zu rodicia zistit’ aktivitu svojho dietat’a na pocitaci.

Dobrym spdsobom na prevenciu je nechat pocita¢ umiestneny na dostupnom
a viditel'nom mieste pre vSetkych ¢lenov rodiny v dome alebo v byte. Zablokovanie stranok
s nevhodnym obsahom pre deti pomaha k ich ochrane. Rodi¢ia maja preventivne kontrolovat
konverzaciu ich deti na internete alebo mobile. Potrebné je poucit deti, ze vSetok obsah, ktory
zverejnia na internete je verejne dostupny pre vSetkych a nech nikdy nikomu ani priatelom
neprezradzaja svoje heslo. Jednym z opatreni moze byt tiez kontrola profilov, ¢i neuverejinuju
privel'a informacii o sebe a kto sa snazi byt ich priatelom, ked’ sa jedna o anonyma treba jeho
ziadost' zablokovat alebo odmietnut’. Je dolezité sa ich niekedy sa spytat na to, ¢i ich uz
nahodou niekto nezosmiesStioval alebo neponizoval na internete, ak ano treba uchovat
potrebné dékazy kyberSikany. Nakoniec je potrebné im vysvetlit', ze pubertalne utahovanie si
z druhych a vtipkovanie voci ich osobe moze pdsobit’ na niektoré deti ako forma ponizovania.

Plati jednoduché heslo: nerob druhym to, &o nechces, aby robili tebe. *°

P KAVALIR, A. akol.: Kybersikana a jeji prevence — piirucka pro ucitele. [online]. Plzeti : Clovek v tisni,
2009, s. 48 - 49. [cit. 2017-03-16]. Dostupné na internete:
<https://www.clovekvtisni.cz/uploads/file/1367343938-kybersikana_web.pdf>.

*HOLLA, K.: Kyber-§ikana. Bratislava : IRIS, 2013, s. 71 - 71.

181


https://www.clovekvtisni.cz/uploads/file/1367343938-kybersikana_web.pdf

Rodicia teda realizuji vo svojich rodinach medidlnu vychovu, niekedy ani otom
nevedia. Su to niektoré kroky, ktoré pridu pre nich ako Uplne samozrejma vec. Svoj postoj
k médiam mézu dat’ najavo aj tym, ze deti maju zakdzané pozerat’ niektoré programy, alebo
v domécnosti sa vyskytuju vo vacsej miere seridzne, mienkotvorné noviny pred bulvarom.
Podniknuté aktivity moézu byt teda vedomé, ale aj nevedomé, ale si to postupy zo strany
rodi¢ov, kde vystupuju ako tretia osoba, ktord sprostredkuje detom kontakt s médiami.
Dostali sa do mediatorskej pozicie, tento vyraz medidcia sa unas chape, ako vyrieSenie

spornych situdcii, kde sa vyuzije tretia strana, tzv. mediator.

Zahrani¢né Studia rodi¢ovsku mediaciu vysvetluju ako Cinnost’ rodi¢a, ktory vystupuje
ako tretia strana a vstupuje do vztahu médii a deti. Rodi¢ si uvedomuje, ze média vplyvaju

a maju bezprostredny vplyv na vztah a postoje, ktoré si deti buduju k nim.

Rodicovska mediacia bola zo zaciatku spojena najmé s televiziou, no v dnesSnej dobe
ide aj o d’alsie média, predovsetkym pocitaCové hry a internet. M4 tri hlavné stratégie, ktoré
rodi¢ia vyuzivaju: aktivna medidcia (rozpravanie o televizii), ,socialne spolu-sledovanie®
(sledovanie televizie spolu s detmi) areStriktivna mediacia (pravidla, ktoré obmedzuju
sledovanie televizie). Empirické vyskumy od autorov odbornych stadii dokazali to, ze takato
aktivita rodiCov znizuje negativny vplyv médii na deti aje Casto najefektivnejSim nastrojom

k zvladaniu vplyvu televizneho nasilia na deti. *’

3.3 Netiketa

Je zreymé, ze tak, ako sa dodrziavaju isté pravidla sluSnosti pri komunikacii tvarou
v tvar, mali by sa tieto pravidlad uplatiiovat aj v kyberpriestore. Aj to je jeden so spdsobov,
ako predist rizikovym aspektom internetu. Pravidld slusného sprévania sa na internete
nazyvame netiketa. Pouzivatelia internetu, by mali tieto pravidla ovladat’ a dodrziavat slusné
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a etické spravanie sa na internete, v diskusiach, chatoch, alebo pri e-mailovej komunikacii.

Toto slovo vzniklo komparaciou dvoch slov net, ¢o znamena siet’ (internet) a etiketa,

tento pojem chapeme, ako normy l'udského spravania. Povodne slovo Netiquette sa zacalo

3" 1ZRAEL, P.: Medidlna vychova v rodine. Rodi¢ia ako sprostredkovatelia medialnych obsahov. In: Medidlna
vychova v otvorenom priestore. Bratislava : Ex-production, 2010, s. 21 — 22.

3 Zdkladny internetovy slovnik. [online]. [cit. 2017-01-18]. Dostupné na internete:
<http://www.zodpovedne.sk/index.php/sk/slovnik>.
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pouzivat’ v osemdesiatych rokoch na univerzite v Berkeley. ** Pri skimani tejto problematiky,
sme sa stretli s velmi zaujimavym citdtom, ktory vyslovil Pavel Satrapa, veduci katedry
informa¢nych technologii na Technickej univerzite v Liberci. ,, Do netikety sa premieta
aj zdkladné motto internetu — budte konzervativni pri vysielani a liberdlni pri prijimani. Ak sa
sami riadite netiketou, ale ak to nikto iny nerobi, snazte sa o toleranciu. KazZdy niekedy
zacinal a studend sprcha Ci verejné prepieranie, to nijak neulahci. Pripadné prehresky profi

netikete kritizujte radsej sitkrommym dialogom s previnilcom, ako verejne.* *°

Ako je uz zname pri tejto forme komunikécie netreba pisat’ to, ¢o by sme do oci
nedokazali povedat,, pretoze na druhej strane su tiez l'udia, a tak sa treba spravat’, rovnako ako
v realnom zivote. Rozdiel vidime pri komunikacii s cudzincom, kde sa méze uplatiiovat’ v ich
krajine ina moralka, nez u nas, takze tychto l'udi mdzeme l'ahSie urazit' vo veciach, ktoré sa
tykaju napriklad otazok nabozenstva, politiky, intimnych veci. Ak pri pisani dochadza
k vynechavaniu diakritiky, mali by sme pisat zrozumitelne, pretoze nemusime vediet, kto
sedi na druhej strane elektronického zariadenia. V ziadnom pripade nemo6zeme poruSovat
autorské prava, rozposielat’ spamy, rozSirovat’ klamstva, alebo sukromné informacie o inych
I'ud’och. Taktiez neroz§irujeme hoaxy na socialnych sietach a v emailovej komunikacii, ktora
si neoverené. Ak sa stane, ze sme adminmi nejakych webov a vieme sa dostat’ do sprav
uzivatelov, nemo6ze dochadzat k Citaniu sukromnych sprav, pretoze vtedy vstupujeme do
sukromia druhych atym ho nereSpektujeme. Vrcholom porusovania netikety je, ked sa
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prostrednictvom socialnych sieti vysmievame druhym 'ud'om a tym ich ponizujeme.

3.4 Pravna situacia v oblasti kybersSikany na Slovensku

Formy kyberSikany medzi ktoré patri napr. cybergrooming nasa legislativa priamo
nedefinuje. Aj ked to nemame priamo zadefinované, nepredstavujme si to tak, ze realizatori

kyberSikany mézu dalej vykonavat svoju Cinnost beztrestne. V tejto suvislosti sa mdzu

% Netiketa — ako sa spravat na internete. [online]. [cit. 2017-01-18]. Dostupné na internete:
<http://adasek.cz/netiketa. php>.

YKAVALIR, A. akol.: Kybersikana a jeji prevence — prirucka pro ucitele. [online]. Plzeti : Clovek v tisni,
2009, s. 39. [cit. 2017-01-28]. Dostupné na internete: <https://www.clovekvtisni.cz/uploads/file/1367343938-
kybersikana web.pdf>.

TECKERTOVA, L. - DOCEKAL, D.: Bezpecnost déti na internetu. Brno : Computer Press, 2013, s. 37 -38.
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vyvodit isté dosledky z niekolkych paragrafov z Trestného zakona, ktoré menujeme
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nasledovne:

183 Obmedzovanie osobnej slobody — branenie uzivanie osobnej slobody,

192 Natlak — nutenie obete prostrednictvom elektronickych sluzieb aby nieco

vykonala, trpela, kde pachatel’ zneuziva poSkodeného hmotnu nudzu,

201, 201a, 201b Sexualne zneuzivanie — navrh osobného stretnutia dietatu
mladSiemu ako piatndst rokov cez elektronicki komunika¢ni sluzbu za
umyslom spachani trestného Cinu sexudlneho zneuzivania, alebo vyroba

detskej pornografie,

360 Nebezpecné vyhrazanie — vzbudenie osobnej obavy kvéli vyhrazkam

smrti, alebo tazkou uymou na zdravi,

360a Nebezpecné prenasledovanie — dlhodobé prenasledovanie inej osoby,
kde vznikne obava ovlastny zivot alebo ju neustale kontaktuje cez

elektronické komunikacné sluzby, proti jeho voli,

369 Detska pornografia — rozsSirovanie — poruSuje zakon ten, ktory
rozmnozuje, spristupiiuje alebo inym sposobom rozsiruje detski pornografiu.
Vacsi trest hrozi pachatel'ovi pri jej rozSirovani cez pocitacovu siet,

373 Ohovaranie — Sirenie nepravdivych udajov, ktoré ohrozuji vaznost
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¢loveka a poskodzuju ho v zamestnani, v podnikani, atd’...

Povazujeme preto za vel'mi dolezité dodrziavat korektny a slusny sposob komunikécie aj vo

virtualnom prostredi auplatiiovat pravidla netikety tak, aby sme sa vyhli aj pripadnym

poruSeniam zakona a tym aj ohrozenia nasej slobody a prav.

3.5 Vyhladadvanie pomoci na internete

Kybersikana je novodoby problém, ktory zvacsa prvotne rieSime sami bez akejkol'vek

pomoci v nadeji, ze situdcia sa coskoro ukonci. Ak napriklad vSak uz tento problém trapi deti

¢i mladistvych dlhSie, ale boja sa zverit’ rodiCom alebo svojim priatelom, existuju u nds na

2 Pravna situdcia na Slovensku [online]. [cit. 2017-03-16]. Dostupné na internete:
<http://cyberhelp.eu/sk/introduction/legal aspects>.

B Zdkon ¢& 300/2005 7Z.z. Trestny zdkon [online]. [cit. 2017-03-16]. Dostupné na internete:
<http://www.zakonypreludi.sk/zz/2005-300>.
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Slovensku ob¢ianske zdruzenia a projekty, ktoré moézu byt napomocné a su pristupné online

Sirokej verejnosti.

Medzi prvymi spomenieme web zdruzenej linky pomoci — pomoc.sk. Ich cielom je
poradit pri zodpovednom pouzivani internetu, novych technologii ako aj mobilnej
komunikacie. Ak potrebujeme urychleni pomoc, je dobré zatelefonovat na bezplatné Cislo
linky pomoci, ktoré je uvedené priamo na hlavnej stranke. Mdze sa vSak stat, ze neradi
telefonujeme, alebo sa hanbime rozpravat — v takom pripade existuje moznost’ zaslat’ email
na prekonzultovanie problému, kde sa zaviazuju odpovedat do dvoch dni. K dispozicii je
aj chat, prostrednictvom ktorého mézeme komunikovat bud’ pod svojim menom alebo

prezyvkou. Zabezpetuje nam rychlu odpoved a to denne v &ase od 14:00 do 23:30. **

Projekt stopline.sk sluzi na nahlasovanie nezakonného obsahu alebo Cinnosti na
internete, ak ide o rasizmus, zneuzivanie deti alebo iné Cinnosti porusujuce trestny zakon.
Nahlasit’ takyto obsah mdzeme za pomoci nahlasovacieho formulara, ktory je anonymny. Do
prazdneho miesta vlozime vSetky stranky obsahujice takéto porusovanie zakona. K dispozicii

je aj miesto na vlastny komentar k nevhodnému obsahu. *

Pozname aj dalie stranky podobného charakteru, kde najdeme velké mnozstvo
materialov a Clankov tykajucich sa kyberSikany ako su zodpovedne.sk, kybersikanovanie.sk

a viacjazy¢ny portal cyberhelp.eu.

" Pomoc.sk, zdruzend linka pomoci. [online]. [cit. 2017-03-16]. Dostupné na internete:
<http://pomoc.sk/index.php >.

> Stopline.sk, celondrodny projekt pre nahlasovanie nezdkonného obsahu. [online]. [cit. 2017-03-16]. Dostupné
na internete: <http://stopline.sk/sk/uvod/>.
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ZAVER

Nosnou témou konferen¢ného prispevku je kyberSikana a moznosti jej prevencie.
Autori v prispevku poukazuje prave na tato problematiku, ktord sa neodmyslitelne spéja
s novymi médiami a celym kyberpriestorom. Cielom prispevku bolo ¢o najzrozumitelnejsie
vysvetlit' tento novodoby fenomén kybersikany a poukézat aj prostrednictvom skutocnych
pripadov z blizkeho okolia, ze kyberSikana skutoCne existuje. Povazujeme preto za vel'mi
potrebné klast' déraz na jej prevenciu, ktora je taktiez zakladnym tohto pilierom prispevku.
Podl'a nasho nazoru, kazdy negativny cin, ktory je pachany na Cloveku, by mal byt
potrestany, preto v texte uvadzame aj trestnopravne hladisko problematiky - konkrétne
paragraty z Trestného zakona, na zaklade ktorého sa vyvodzuju dosledky realizacie tohto
negativneho spravania. Dufame, ze prispevok naplnil svoje ciele, ktorymi bolo priblizit
problematiku kybersSikany, informovat o jej skuto¢nej existencii a odkryt rézne druhy moznej
pomoci. Za kl'i€ovu povazujeme najma prevenciu - ako zo strany rodiCov, tak i vzdelavacich
institucii ¢i elektronickych portalov uréenych pre pomoc a ochranu pred rizikovymi aspektmi
elektronickej komunikécie, ku ktorym kybersikanovanie v sicasnej dobe novych digitalnych

médii a technoldgii, nepochybne patri.
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VYUZIVANIE PERSUAZiVNYCH TECHNIK
V TELEVIZNEJ REKLAME

Putera Patrik — Skripcova Lucia

ABSTRAKT

Hlavnym cielom préace je zistit,, ¢i vybrani slovenski mobilni operatori vyuzivaji persuazivne
techniky v televiznej reklame a do akej miery. Praca pozostdva zo Styroch kapitol. Prva
kapitola definuje teoretické vychodiska persudzie areklamy spolo¢ne s konkrétnymi typmi
persuazivnych technik vyuzivanych v televiznej reklame. Druha kapitola objastiuje hlavny
ciel, Ciastkové ciele a metodiku prace. Tretia kapitola prostrednictvom kvalitativnej
obsahovej analyzy skuma, ¢i slovenski mobilni operatori vyuzivaju v televiznej reklame
persuazivne techniky a do akej miery. Analyzovani boli siedmi slovenski mobilni operatori
(Telekom, Orange, O2, 4ka, FunFon, Tesco mobile a Juro) a to v dvoch ¢asovych obdobiach
— vo vianoCne] ajarne] kampani. Zaver prace sumarizuje poznatky a odporii€a zmeny vo

vzt'ahu k medialnej vychove.

Klacové slova: Mobilni operatori. Persuazia. Persuazivne techniky. Reklama. Televizna

reklama.

ABSTRACT

The main aim of this thesis is to find out whether the selected Slovak operators use persuasive
techniques in television advertising and to what extent. The thesis consists of four chapters.
The first one defines theoretical basis of persuasion and advertisement together with particular
types of persuasive techniques used in television advertising. The second chapter clarifies the
main objective, sectional targets and the methodology of the thesis. The third one examines
whether the Slovak mobile operators use persuasive techniques in television advertising and
in what amount through qualitative content analysis. Seven Slovak mobile operators were
analysed (Telekom, Orange, O2, 4ka, FunFén, Tesco mobile and Juro) in two different time
periods — in Christmas and spring campaign. The conclusion of the thesis summarizes the

findings and recommends changes in the relation to media education.

Key words: Advertising. Mobile operator. Persuasion. Persuasive techniques. Television

advertising.

189



UvVOD

V sucasnosti su ludia zvyknuti konzumovat medidlne obsahy bez toho, aby si
uvedomovali mozné nasledky, ktorym su wvystaveni pri kontakte snimi. Informacna
presytenost’, faloSny dojem informovanosti, faloSny dojem kontroly, ale aj persudzia ¢i
manipulacia su pre recipientov moznymi problémami pri kontakte s médiami. Predovsetkym
nové média ako televizia a internet ponukaju obrovsky pretlak informécii, ktoré konzumenti
médii automaticky bez rozmysl'ania prijimaju. V minulosti I'udia selektovali, aky obsah budu
zmédii prijimat, no nastupom televizie a internetu zaCali postupne stracat’ kontrolu nad
médiami. To v suCasnosti vyuzivaji aj tvorcovia televiznych reklam, ktori sa snazia
prostrednictvom persuazivnych a niekedy az manipulativnych technik lakat' potencialnych
zakaznikov na kupu ich produktu a ovplyviovat’ tak ich vedomie. Hranica medzi tymito
postupmi, resp. technikami je pritom vel'mi tenka. O persuazii moézeme hovorit vtedy, ked si
presvedCovany uvedomuje zamer presvedcovatela arozhoduje sa dobrovolne. V pripade

manipulacie si vSak presvedCovany zamer presvedCovatel'a neuvedomuje.

Vsetkym vysSie uvedenym problémom je vSak mozné predchadzat’ rozvijanim sa
v oblasti medialnej vychovy, vd'aka ktorej] moéze konzument médii zvySovat’ uroven svojej
medialnej gramotnosti, ziskavat medialne kompetencie a ucit’ sa kriticky mysliet’ o médiach.
Cim vy$siu uroveit medialnej gramotnosti konzument médii dosiahne, tym lahsie dokaze
rozoznavat' pripadné persuazivne techniky vyuzivané v televiznej reklame alebo dokaze
kriticky selektovat medialny obsah, sktorym prichadza do styku. Na mapovanie stavu
medialnej vychovy na Slovensku a v Cechach sltZi napriklad Centrum medialnej gramotnosti
(IMEC), ktoré sa snazi aj formou organizovania roznych konferencii, seminarov ¢i kurzov

pozdvihnut uroven medidlnej gramotnosti sucasnych konzumentov médii.

Mnohym konzumentom médii vSak chyba v dnesnej dobe Co 1 len zdujem o rozvijanie
sa v oblasti medidlnej vychovy. To umoziuje tvorcom televiznych reklam aich Siritel'om
uplatiiovat’ persuazivne techniky vo svojich obsahoch bez toho, aby ich recipienti dokazali

rozpoznévat'.
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1 TEORETICKE VYCHODISKA

wSlovo persudzia pochadza z latinského persuasio, suf. —onis, co mozno preloZit’ ako

v . . . 1
presvedcenie, ale aj ako presvedcovanie.

1.1  Zakladné definicie persuazie a reklamy

Pojmy persudzia, ovplyvilovanie, resp. presvedCovanie mozno chéapat’ ako synonyma.
.. Ien, kto na niekoho slovne posobi, je presvedcovatel — persudder, ten, kto je presvedcovany,
sa nazyva recipient. ‘> PresvedGovanie charakterizoval Jan Grac vo svojej knihe Persuazia:
Ovplyviiovanie ¢loveka ¢lovekom ako ,,ovplyviiovanie, pri ktorom sa recipient pod vplyvom
presvedcovatela dobrovolne, zainteresovane a ziuicastnene uistuje o zdovodnenosti nejakého
stanoviska. **

Podl'a Zakona ¢. 147/2001 o reklame je reklama prezentacia produktov v kazdej
podobe s cielom uplatnit ich na trhu, pricom Siritelom reklamy je fyzickd osoba alebo
pravnicka osoba, ktora ju §iri v ramci svojej podnikatelskej &innosti.* Dana Petranova
a Norbert Vrabec vo svojej knihe Persudzia a médid definuju reklamu ako ,,cielavedomé
komunikacné posobenie na urcitu skupinu so zdmerom utvdrat ndzory a postoje, ktoré

.., .. .. oy . 5
motivuju recipienta k Ziaducej cinnosti. *

1.2 Persuazivne techniky vyuzivané v televiznej reklame

Rozdelenie konkrétnych typov persuazivnych technik vyuzivanych v televizne]
reklame vychadza vSak najprehl'adnejsie z vystupu uznavaného projektu v oblasti medialnej
vychovy Media Literacy Project, na ktory sa vo svojej publikacii Persudzia a média odvolava
aj Dana Petranova a Norbert Vrabec. Prave na tomto rozdeleni persuazivnych technik

vyuzivanych v televiznej reklame je zalozeny aj nas vyskum. Podla tohto projektu mozno

! PETRANOVA, D., VRABEC, N.: Persudzia a médid. Tmava - Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave,
2013, s. 11.

2GRAC, I.: Persudzia: Ovplyviiovanie cloveka clovekom. Martin : Osveta, 1985, s. 16.

? TamtieZ.

 Zdkon & 147/2001 o reklame a o zmene a doplneni niektorych zdkonov. [online]. [2016-06-06]. Dostupné

na: <http://www.rpr.sk/chillout5-items/2/8/7/1/5/28715_e07288.pdf>. (2001).

> PETRANOVA, D., VRABEC, N.: Persudzia a média. Trava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave,
2013, s. 82.
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rozdelit persuazivne techniky do troch kategorii podla urovne naro¢nosti — zakladné,
pokrocilé a sofistikované, pricom dokopy ich je 40.

Identifikovat’ persuazivne techniky v televiznych obsahoch vsak nie je jednoduché.
Vyzaduje si to istu Urovenl medidlne] gramotnosti. Medialnu gramotnost’ je mozné ziskat
prostrednictvom medidlnej vychovy a mozno ju definovat’ ako ,, subor zrucnosti a schopnosti,

© s
S medialnou

ktoré su nevyhnutnym predpokladom zodpovedného vyuzZivania médii.*
gramotnostou uzko suvisia aj pojmy medialne kompetencie ¢i kritické myslenie. Mediadlnymi
kompetenciami rozumieme kritické a selektivne postoje voci médiam s cielom vychovat
ob&anov, ktori st schopni vytvorit' si vlastny nazor na zaklade dostupnych informacii.”
Prostriedkom na ziskanie medialnej gramotnosti a vytvorenie medidlnych kompetencii je
medialna vychova, ktora ugi, ako si medialne kompetencie vytvarat.® Stav medialnej vychovy
na Slovensku a v Cechach mapuje napriklad Centrum medialnej gramotnosti (IMEC), ktoré
vzniklo v roku 2010 z iniciativy Fakulty masmedialnej komunikécie Univerzity sv. Cyrila a
Metoda v Trnave.”

Z toho vsetkého nam vyplyva, ze Clovek svyS$Sou uroviiou medidlnej gramotnosti
dokaze lahSie identifikovat’ persuazivne techniky vyuzivané v televiznej reklame, ale aj
kriticky selektovat’ obsah, s ktorym sa dostava do styku prostrednictvom médii. Niektoré
pokrocilé a sofistikované persuazivne techniky vSak dokazu identifikovat’ aj konzumenti
médii s niz§ou uroviiou medialnej gramotnosti. V d’alSej Casti si podrobnejSie zadefinujeme
konkrétne typy zékladnych persuazivnych technik vyuzivanych v televiznej reklame podla
projektu Media Literacy Project. Pochopenie definicii jednotlivych typov zakladnych
persuazivnych technik je pre nas dolezit¢ z hladiska analyzy v empirickej Casti, kedze
budeme hladat arozpoznavat zakladné persuazivne techniky v konkrétnych televiznych

reklaméch vysielanych na Slovensku.
1.2.1 Zakladné persuazivne techniky vyuzivané v televiznej reklame

Vacsinu zakladnych persuazivnych technik (podla projektu Media Literacy Project)
vyzivanych v televizne] reklame by mali dokazat identifikovat aj zaciatocnici v oblasti

medidlnej gramotnosti. SU to techniky, ktoré su pre recipienta l'ahko pochopitelné po

® Medidlna gramotnost. [online]. [2016-06-06]. Dostupné na: <http http://www.medialnavychova.sk/medialna-
gramotnost//>.

" POLAKOVA, E.: Medidine kompetencie: Uvod do problematiky medidlnych kompetencii, zvizok I.. Vranov
nad Topl'ou : ELIBROL s.r.o., 2011, s. 19.

® TamtieZ, s. 19-21.

® Centrum medidlnej gramotnosti. [online]. [2016-06-06]. Dostupné na: < http://fmk.sk/centrum-medialnej-
gramotnosti/>.
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precitani ich zékladnych definicii. Konzument médii by mal tieto techniky v medialnych

obsahoch rozpoznévat’, aby dokazal zabranit’ ich nepriaznivému vplyvu na svoju osobu.

1.

Asociacia - tato technika presvied¢ania sa snazi spojit’ produkt, sluzbu alebo ideu s
nie¢im, po Com cielova skupina tizi alebo to mé rada, napr. so zabavou,
potesenim, krasou, bezpe¢nost'ou, intimitou, uspechom, bohatstvom, atd’.."
»Bandwagon efekt“ — tvorcovia v reklamach niekedy ukazuju mnozstvo l'udi,
ktori pouzivaji uréity vyrobok a tvrdia, Ze to robi , kazdy.«'!

Krasni Pudia - tato technika pouziva dobre vyzerajucich modelov/modelky na to,
aby uputala pozornost’ recipientov.'?

Podplacanie — technika sa usiluje presvedCit recipienta kapit’ si dany produkt a to
tym, Ze mu slubi dat’ nieCo viac, napr. urciti zl'avu, rabat, kupon alebo darcek
zadarmo. Vypredaje, Specialne ponuky ¢i sutaze su taktiez formou podplacania.
Zadarmo v$ak nedostane zaujemca ni¢ — Cast’ ceny totiz pokryva prave naklady na
podplacanie.”

Celebrity - reklamy Casto pouzivaju celebrity a ziskavaju tak nasu pozornost’.
Tym, Ze sa celebrita objavi v reklame, podporuje vyrobok."*

Experti - na expertov sa spoliehaju tvorcovia reklamy preto, aby prijemcom
poradili vo veciach, v ktorych sa sami nevyznaju."

Explicitné tvrdenia - tvrdenie sa stava explicitnym vtedy, ak je jasne vyjadrené a
demonstrované. Niektoré reklamy uvadzaju cenu produktu, zakladné ingrediencie,
informéciu o tom, kde sa vyraba alebo pocet kusov v baleni — toto su explicitné
tvrdenia.'®

Strach — tato technika pouziva nieCo, ¢o sa povazuje za neprijemné alebo nieco,
¢o v cielovom publiku vyvolava obavy. Reklama pouziva strach, aby zéujemcovi
predala produkt, o ktorom tvrdi, 7e vyriesi nastoleny problém."”

Humor — humor puta pozornost publika a je vel'mi silnou persuazivnou technikou.

Ked sa Clovek smeje, citi sa dobre. Tvorcovia reklamy rozosmievaju recipientov a

Y PETRANOVA, D., VRABEC, N.: Persudzia a médid. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave,

2013, s. 86.
" Tamtiez.
2 TamtieZ.
'3 TamtieZ.
" Tamtiez.

1 Tamtiez, s. 87.

16 Ly
Tamtiez.
17 .
Tamtiez.
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

potom ukazu svoj produkt alebo logo, pretoze sa tak snazia spojit’ dobry pocit s ich
vyrobkom.'®

Intenzita - v reklamach sa vyuzivaju napriklad superlativy (najvacsi, najlepst,
najrychlejsi, najnizSie ceny), porovnavanie (viac, lepsi nez, zlepSeny, zvicSeny,
menej kalorii), zveliovanie a mnohé iné spdsoby vychvalovania produktu.'
Mozno - neoverenym, prehnanym alebo Sokujucim tvrdeniam niekedy
predchéadzaju spojenia ako mozno, snad’, mohlo by, nejaky, mnohi, atd”. %
Obyc¢ajni Pudia - tato technika funguje preto, lebo v niektorych pripadoch viac
veri publikum beznému &loveku ako odbornikovi alebo celebrite.”!

Opakovanie - tvorcovia reklamy pouzivaju opakovanie dvoma spdsobmi - v ramci
reklamy alebo presadzovania nejakého posolstva sa opakuju urcité slova, zvuky,
alebo obrazy, ¢im sa zdoraziuje nejaky kli€ovy znak alebo sa opakuje samotné
posolstvo & ponuka.?

Svedectva - medialne spravy casto prezentuju ludi (expertov, celebrity,
oby¢ajnych T'udi) pri vyjadrovani urcitého svedectva o hodnote ¢i kvalite vyrobku
alebo pri podporovani nejakej idey. Publikum ma sklon verit im, pretoze
vystupuji ako nezaujata tretia strana.”

Sentimentalne motivy - technika pouziva sentimentalne obrazy (Specialne rodinu,
deti a zvieratka) na to, aby stimulovala pocity poteSenia, pohodlia a radosti. Moze
ist o pouzitie upokojujuce] hudby, prijemného hlasu a sugestivnych slov ako

chutny, roztomily. Technika Sentimentalne motivy je formou Asociacie.**

¥ PETRANOVA, D., VRABEC, N.: Persudzia a médid. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave,

2013, s. 87.
¥ Tamtiez.
2 Tamtiey.

% TamtieZ, s. 88.
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2 CIEL, A METODIKA PRACE

Praca ,Vyuzivanie persuazivnych technik v televiznej reklame™ sa zameriava

predovsetkym na konkrétne typy persuazivnych technik vyuzivanych v televiznej reklame.

2.1 Ciele prace

Hlavnym cielom prace je zistit, ¢i nami vybrani slovenski mobilni operatori
(Telekom, Orange, O2, 4ka, FunFon, Tesco mobile a Juro) vyuzivaju vo svojich reklamnych
kampaniach persuazivne techniky a do akej miery na zéklade analyzy jednotlivych reklam
vybranych operatorov. Analyza spo¢iva v rozpoznavani persuazivnych technik, prednostne

zakladnych, v reklamnych kampaniach tychto operatorov.

Ciastkové ciele:

- Vymedzit zakladné definicie persuazie a reklamy,

- charakterizovat’ rozdelenie persuazivnych technik vyuzivanych v televiznej
reklame,

- poukazat na vyuzivanie persuazivnych technik v televiznej reklame vo vztahu
k medialnej vychove,

- rozpoznat zakladné persuazivne techniky vyuzivané v televiznych reklamach nami
vybranych slovenskych mobilnych operatorov na zaklade analyzy jednotlivych
reklam,

- zhrnutie zisteni a odporicanie vo vztahu k medidlnej vychove.

Zakladné vymedzenie pojmov persuazia areklama bolo dodlezité z hladiska
oboznamenia sa so skumanou problematikou. Aby sme vedeli rozpoznavat jednotlivé
persuazivne techniky vyuzivané v televiznych reklamach, musime najprv pochopit pojem
persuazia.

Rozdelenie persuazivnych technik vyuzivanych v televiznej reklame — persuazivne
techniky vyuZzivané v televiznej reklame mozno rozdelit podla urovne narocnosti (vid
podkapitola 1.3). Na rozpoznanie zakladnych persuazivnych technik staci recipientovi nizsia

uroveil medialnej gramotnosti, kym rozpoznanie pokrocilych, resp. sofistikovanych
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persuazivnych technik si vyzaduje vyssiu uroven medidlnej gramotnosti, ktord moze recipient
nadobudat’ rozvijanim sa v oblasti medialnej vychovy.

Kedze vyuzivanie persuazie v médiach je celkovo rozSirené, predpokladame, ze na
zaklade kvalitativne) obsahovej analyzy v empirickej Casti, ktorej podstatou je rozpoznavanie
persuazivnych technik, prednostne zdkladnych, dokdzeme vyuzivanie persuazivnych technik
v televiznych reklamnych kampaniach nami vybranych operatorov. Nedokazeme vSak
odhadnut, do akej miery nami vybrani slovenski mobilni operatori vyuzivaju persuazivne
techniky, resp. aké typy persuazivnych technik vyuzivaju najCastejSie a ¢i sa nejako menia

v zavislosti od ¢asového obdobia kampane.

P1: Predpokladame, Zze analyzované reklamy mobilnych operatorov obsahuju
persuazivne techniky.

(Tento predpoklad sa budeme snazit’ potvrdit’ alebo vyvratit' prostrednictvom hl'adania
zakladnych persuazivnych technik v televiznych reklamach nami vybranych mobilnych

opratorov)

P2: Predpokladame, ze viano¢né odbodbie obsahuje viac persuazivnych technik nez
jarné obdobie, a to vzhl'adom na apel operatorov na konzumenta pocas obdobia Vianoc.

(Tento predpoklad sa budeme snazit potvrdit alebo wvyvratit prostrednictvom
komparacie poctu zistenych persuazivnych prvkov unami vybranych operatorov

v jednotlivych obdobiach vysielania televiznej reklamy)

2.2 Metodika prace

Empiricka c¢ast prace je realizovand formou kvalitativnej obsahove] analyzy
zozbieraného materialu, resp. televiznych reklam nami vybranych slovenskych mobilnych
operatorov (Telekom, Orange, O2, 4ka, FunFon, Tesco mobile a Juro) z Casovo ohrani¢en¢ho
vysielania formou rozpoznavania persuazivnych technik, predovSetkym zakladnych,
v televiznych reklamnych kampaniach tychto operatorov.

Mobilnych operatorov sme si zvolili ako predmet skumania do nasej empirickej Casti,
pretoze ich reklamné kampane maju dopad na Siroka verejnost’ a ich cielovou skupinou nie je
len ur€itd vekova kategoria l'udi. Svoje ponuky sa snazia smerovat aj k mladym zakaznikom,
aj k starSim, ¢im pokryvaji vyraznu Cast’ obyvatelov na Slovensku. Slovensky trh ponuka

vel'ky vyber mobilnych operatorov s réznymi ponukami, Co ndm poskytuje §iroky priestor na
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analyzovanie a porovnavanie persuazivnych technik, ktoré mobilni operatori vyuzivaji vo
svojich televiznych reklamnych kampaniach. Aj preto sme sa rozhodli do empirickej Casti
zaradit’ ako predmet skimania prave mobilnych operatorov.

Kedze v obdobi Vianoc sa predajcovia najviac snazia ziskat zékaznikov na kuapu
roznych produktov, o znamenad, ze maju §iroky priestor na vyuzivanie persuazivnych technik
vo svojich televiznych reklamnych kampaniach, zamerali sme sa na viano¢né reklamné
kampane nami vybranych operatorov. Chceli sme vSak zistit, ako sa menia predajné taktiky
nami vybranych operatorov v zavislosti od ¢asového obdobia, preto sme si ako druhé obdobie
zvolili jarné reklamné kampane, ktoré z ¢asového hladiska nasleduju po viano¢nych
kampaniach. V tychto televiznych reklamnych kampaniach sme nasledne rozpoznavali
vyuzivané persuazivne techniky, predovSetkym zakladné, pretoze tie by mali dokazat
rozpoznat' aj recipienti s nizSou uroviiou medialnej gramotnosti. Analyzovali sme dokopy
trinast’ reklamnych kampani siedmych réznych slovenskych mobilnych operatorov.

V zhrnuti empirickej Casti predkladame vsSetky naSe zistenia prostrednictvom
vlastnych tabuliek a odpora¢ame konzumentom médii, ako sa chrénit pred vplyvom

persuazivnych technik vyuzivanych v televiznej reklame vo vztahu k mediélnej vychove.

3 EMPIRICKA CAST

V tejto Casti budeme analyzovat vyuzivanie persuazivnych technik v televiznych
reklamach nami vybranych slovenskych mobilnych operatorov. Pre analyzu sme si vybrali
sedem mobilnych operatorov (Telekom, Orange, O2, 4ka, FunFoén, Tesco mobile a Juro)
a zameriame sa na dve reklamné kampane (viano¢nu a jarni) kazdého z nich. Vynimkou bude
Juro, u ktorého budeme analyzovat’ len jarnu reklamna kampan, kedze v obdobi Vianoc na
trhu eSte nebol. Nami vybrané reklamné kampane na seba nadvédzuju z Casového hl'adiska no
nemusia nasledovat hned’ po sebe, kedZe niektori mobilni operatori odvysielali niekol'ko
reklam aj medzi nami vybranymi kampatiami. V jednotlivych kampaniach a reklaméch sa
pokusime prednostne o rozpoznavanie zékladnych persuazivnych technik. Pokrocilé
a sofistikované persuazivne techniky budeme uvadzat’ len v tom pripade, ze bude ich vyuzitie
v danej reklame pre nas evidentné. Cielom je zistit, ¢1 nami vybrani mobilni operatori
vyuzivaju vo svojich kampaniach persuazivne techniky. Ak &no, tak ktoré techniky su

najvyuzivanejSie, aké su rozdiely vyuzivania persuazivnych technik znami vybraného
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Casového hladiska a aké su rozdiely vyuzivania persuazivnych technik u velkych a malych

operatorov.
3.1 Slovak Telekom

Analyza viano¢nej reklamnej kampane 2015 spolo¢nosti Slovak Telekom

Spolo¢nost’ Slovak Telekom zacala svoju viano¢nu reklamnu kampan v roku 2015 uz
26.10., ¢o je najskor spomedzi vSetkych mobilnych operatorov na Slovensku. Prvou
reklamou, ktori sme mali moznost' vidiet' na televiznych obrazovkach v predviano¢nom
obdobi, bola ,Telekom party so Saganom.“ V reklame ,Telekom party so Saganom* sa
objavuje slovensky cyklista a majster sveta v cestnej cyklistike Peter Sagan, ktory prichadza
na party svianoénym stromcekom adar¢ekom uz v oktobri, na Co reaguje jeden zo
zuCastnenych otazkou: ,,Peto, Vianoce? Uz v oktobri?“ Sagan odpoveda taktiez otazkou:
.Moc rychlo?“ Ked'ze sa hovori, ze na Vianoce by mal kazdy svojim spésobom spomalit’,
tuto frazu vyuziva vo svojej reklame aj spolo¢nost Slovak Telekom. Paradoxom je, ze sa
v reklame objavuje prave najrychlejsi cyklista sveta. Cielom reklamy je propagédcia moznosti
online nakupu na telekom sk s doruenim zadarmo az domov. Potencialni zékaznici tak
dostavaju prilezitost' ,spomalit™, nakupovat zo svojich domov, Cize nemusia navstivit
kamennu predajiu. , Telekom party so Saganom® vyuziva hned niekol'ko persuazivnych
technik, ktorymi sa snazi zaujat recipienta. Tou najbadatelnejSou je technika Celebrity.
Celebritou rozumieme v tomto pripade Petra Sagana, ktory je majstrom sveta v cestnej
cyklistike. Dalou vyraznou technikou je Humor — Petra Sagana vidime v pletenom svetri
s motivmi sobov, ktory maji namiesto noh kolesa zbicykla (spojenie tém Vianoce
a cyklistika). Na konci reklamy sa objavuje cena telefonov (od 1 €), Co mozno chéapat’ ako

Explicitné tvrdenia.

O niekol’ko dni neskor sa na slovenskych televiznych obrazovkach objavila druha
viano¢na reklama spolo¢nosti Slovak Telekom — , Pefo Sagan ma v daréekoch uz jasno!*
V ne] mdézeme opat vidiet' Petra Sagana aj sjeho priatel'kou, ako si navzajom darovali na
Vianoce stacionarne bicykle. Slovak Telekom tymto spésobom nabada svojich zakaznikov,
aby sa na Vianoce potesili dvakrat, kedy dostani k pausalom Happy dva mobily za cenu
jedného a k nim externu batériu zadarmo ako darCek. V reklame sa znovu objavuji motivy

Vianoc a cyklistiky spojené do zabavnych obrazov (soby s kolesami). Z hl'adiska persuazie sa
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opakuju aj vtejto reklame techniky Celebrity a Humor. Vystupovanie Petra Sagana aj
v druhej viano¢nej reklame Telekomu mozeme chéapat' ako techniku Opakovanie. Okrem
tychto technik rozpoznavame aj iné zakladné persuazivne techniky — Podpldacanie alebo
Sentimentdlne motivy. Technikou Podpldcanie sa nas spoloCnost snazi presved¢it’ kupit' si
produkt, ku ktorému dostaneme nieCo zadarmo - Cast ceny ale pokryva naklady na
Podpldacanie. Obraz je navySe doplneny o hudbu, ktord v nds vyvolava prijemné pocity

(Sentimentdalne motivy — forma Asocidcie).

DalSou viano&nou reklamou spolognosti Slovak Telekom z televiznych obrazoviek je
,Podelte sa sblizkymi o data“. V reklame vidime znovu hlavnu tvar reklamnych kampani
spoloCnosti Slovak Telekom Petra Sagana (technika Opakovanie). Ten je na viano¢nych
trhoch a dvom malym detfom daruje pernik v tvare srdca so svojim menom, ktory si deti
nasledne rozdelia na polovicu. Mobilny operator Slovak Telekom ndm ponuka Balicek ddt
navyse pre blizkych, ktorym mozeme obdarovat’ svojich najbliz§ich. Opét rozpozndvame
persuazivne techniky ako Celebrity a Humor, no najsilnejSou persuazivnou technikou v tejto
reklame su Sentimentclne motivy. Okrem prijemnej hudby v nas vyvolava prijemné pocity aj
prostredie (viano¢né trhy). Za spdsob Asocidcie, resp. Sentimentdlnych motivov mozno
povazovat’ aj dve roztomilé deti, ktoré v reklame vystupuju. Techniku Opakovanie evidujeme
v reklame nielen z dovodu opédtovného nasadenia Petra Sagana, ale aj kvoli tej istej pesnicke

ako v predoslej reklame. V zavere reklamy mézeme pocut’ oznacenie , Najlepsia 4G siet™, ¢o

znamena pouzitie techniky /ntenzita (vychvalovanie produktu).

Spolo¢nost’ Slovak Telekom vytvorila v ramci viano¢nej kampane 2015 eSte dva
produktové spoty, v ktorych propaguje jednoduchy tablet vhodny pre starSich l'udi a zaroven
pre malé deti. Slovak Telekom ponuka zdkaznikom tablet sjednoduchym ovladanim ako
viano¢ny darCek pre svojich blizkych v dvoch réznych vekovych kategériach (deti a starsi
ludia). V reklame nachddzame viacero persuazivnych technik. Mdzeme rozpoznat opéat
Sentimentdlne motivy (prijemna hudba), ale taktiez techniku Obycajni ludia, kedze vidime,
ako ponukany produkt pouziva starSia pani, resp. malé deti. Tak ako v jednej z predoslych
viano¢nych reklam spoloc¢nosti Slovak Telekom, aj v tejto evidujeme isty sposob techniky
Podpldcanie. Zatial' o vo verzii pre star§ich l'udi ponuka operator nastavenie tabletu, malym
detom daruje pri kupe tabletu plySovu hracku. V dvoch prevedeniach reklamy sme taktiez
rozpoznali techniku Opakovanie, ktord vyuziva aj opakovanie reklam, posolstiev, slov ¢i

zvukov. Vtomto pripade ide o opitovné ponukanie jedného produktu v dvoch verziach,
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pricom su pouzité podobné slova, podobné prostredie a t4 istd hudba. Obe reklamy taktiez

vychval'uju tablet privlastkami ako ,,vynimoc¢ny, jedineény* — Intenzita.

Analyza jarnej reklamnej kampane 2016 spolo¢nosti Slovak Telekom

Hned 1. marca zacala spolo¢nost’ Slovak Telekom svoju jarnu reklamnt kampati
2016. Jej tvarou bol takisto ako vo viano¢nej kampani Peter Sagan. Okrem neho je pouzivany
slogan a hashtag V najlepsej sieti #nicniejenemozne. V prve] jarnej reklame spoloCnosti
Slovak Telekom sa objavuje Peter Sagan na futuristickej party. Uz na prvy pohl'ad mézeme
pozorovat, ze na vyrobu reklamy boli pouzité nové vizualne a grafické prvky. Slovak
Telekom sa snazi poukédzat’ na to, ze chce robit veci stale inak — inovativne a ze bez
zakaznikov by bola ich snaha zbytocna. Peter Sagan opat’ predstavuje z hl'adiska persuazie
Celebritu, no najsilnejSou persuazivnou technikou v tejto reklame je /ntenzita, ktord vyuziva
najmé superlativy. V tomto pripade ide o ,,najrychlejSiu 4G siet™ a ,najlepsiu siet™. Prave
tymito superlativmi sa snazi spolo¢nost presvedCit l'udi otom, Ze je najlepSia. S tymto
tvrdenim uzko suvisi aj technika Bandwagon efekt, ktora poukazuje na to, ze vela ludi

vyuziva dany produkt. DalSou silnou persuazivnou technikou v tejto reklame je pokrogila

technika Lichotenie — \Nebyt vas, nase technoldgie a inovacie by boli zbyto¢né.“

Hlavnou postavou druhej reklamy z jarnej kampane 2016 spolo¢nosti Slovak Telekom
je Peter Sagan, ktory sa ide dat’ ostrihat. Spolo¢nost Slovak Telekom pouzila v tejto reklame
Petra Sagana, resp. jeho vlasy ako ,nastroj na poukézanie , skratenia Cakacej doby na novy
telefon o polovicu™ (jeden rok). Zaujimavostou je, ze Saganove vlasy v skutocnosti ostrihané
neboli, §lo len o parochinu. Okrem persuazivnej techniky Celebrity mdzeme v reklame ngjst’ aj
prvky Humoru alebo Opakovania, ked'ze sa opakuje slogan jarnej reklamnej kampane

V najlepsej sieti #nicniejenemozne, ¢im sa dostdvame aj k technike /ntenzita (najlepsia siet).

Porovnanie nami vybranych reklamnych kampani spolo¢nosti Slovak Telekom

Na zéklade nasej analyzy sme dokazali, ze spoloCnost’ Slovak Telekom vyuzivala vo
svojej vianoc¢nej reklamnej kampani 2015 ajarnej reklamnej kampani 2016 persuazivne
techniky. Zakladnou a hlavnou persuazivnou technikou oboch kampani je technika Celebrity

— Peter Sagan ako hlavné tvar kampani. Dolezitymi faktormi vo viano¢nej reklamnej kampani
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Slovak Telekom su taktiez Podpldcanie, Opakovanie a Sentimentdlne motivy. V jarne]
reklamnej kampani spolo¢nosti Slovak Telekom zostava vyraznou persuazivna technika
Celebrity (Peter Sagan) a doraz sa kladie predovSetkym na Intenzitu, Opakovanie, Bandwagon
efekt a Lichotenie. Spolo¢nym persuazivnym prvkom v oboch kampaniach je najmé technika

Celebrity, Opakovanie a v menSom mnozstve Humor a Intenzita.
3.2 Orange Slovensko
Analyza viano¢nej reklamnej kampane 2015 spolo¢nosti Orange Slovensko

Orange Slovensko zacal svoju viano¢nu reklamni kampan 21.11.2015 reklamou
,Vianoce s Orangeom.“ Hlavnou tvarou vianocnej reklamnej kampane 2015 spolo¢nosti
Orange Slovensko sa stala spevacka Celeste Buckingham, ktora dopiiiali herci Luk4$ Latinak
a Branio Bystriansky. V reklame mozeme vidiet' Celeste ako spieva na zaplnenom namesti
uprostred viano¢nych trhov. BlizSie k nej sa chct dostat | reportéri Lukas Latinak a Brano
Bystriansky, ktorym to vSak strazca klziska nedovoli. Reportéri si najdu vlastny spdsob
a k spevacke sa dostanu vo viano¢nom darceku. Reklama propaguje pevny internet zadarmo
k hovorom a spravam do skupiny navzajom zadarmo. Persuazivne techniky su v tejto reklame
vyuzivané vo velkej miere. Rozpoznavame techniku Celebrity — Celeste Buckingham, Lukas
Latindk a Brano Bystriansky ako zndme osobnosti. Vel'mi silnymi persuazivnymi technikami
v tejto reklame st Sentimentdalne motivy a Humor. Celeste Buckingham spieva pesnicku
,,JKazdy den budu vraj Vianoce,”“ ktord ma v recipientovi vyvolat prijemnu viano¢nt naladu
a dvaja reportéri predstavuju zabavnu zlozku reklamy. Spolo¢nost’ Orange Slovensko vyuziva

v tejto reklame v urcite] miere aj techniku Podpldcanie (pevny internet zadarmo).

Svoju druhu vianocnu reklamu , Pevny internet zadarmo™ zverejnila spolo¢nost
Orange Slovensko az v novom roku. V reklame vidime opat’ hlavnu tvar vianoCnej reklamne;j
kampane spolo¢nosti Orange Slovensko Celeste Buckingham, ktoru pri speve za jej chrbtom
imituje Lukas Latindk. V reklame je znovu propagovany pevny internet zadarmo, ¢o znamena
opakovanie persuazivnych technik Podpldcanie a Opakovanie. Takisto sa opakuju
persuazivne techniky Celebrity (Celeste Buckingham a Luka§ Latindk) a Humor (Lukas
Latindk imituje spev). V reklame ,Pevny internet zadarmo™ by sme vSak azda najviac
upozornili na sofistikovanu techniku Nacasovanie, ked’ze bola odvysielana az v novom roku.

Mozeme to chéapat’ aj ako strategicky tah, nakolko vela Tudi kupuje daréeky aj po
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Vianociach, ked zalinaji roézne vypredaje. Spolo¢nost Orange Slovensko tak vyuzila

pripomenutim svojej ponuky Cas, kedy su l'udia zvyknuti utracat’ prave vo vypredajoch.

Analyza jarnej reklamnej kampane 2016 spolo¢nosti Orange Slovensko

Jarna reklamna kampan 2016 s nazvom Orange Happy Family odvysielala spolo¢nost’
Orange Slovensko uz na zaciatku marca. Orange Happy Family pozostava z dvoch reklam,
priCom prvou z nich je , Doprajte si rodinnu pohodu.“ Hlavnu ulohu v reklame mé rodina
v zlozeni otec, matka, dcéra a maly syn. Najvécsia pozornost je v reklame kladend na malého
chlapca, ktorému sa rodicia podriad’uju, pretoze chce pozerat v televizii rozpravku, zatial' ¢o
otec by rad sledoval hokej. Cielom reklamy je poukazat' na to, ze rodiny sa maju najlepSie
v Orange aze sa im oplati byt zdkaznikmi ako celd rodina, pricom je ponukana TV
s internetom vo vyhodnom baliku za 14,99 € mesacne. Podarilo sa nam rozpoznat' hned’
niekol'ko persuazivnych technik umiestnenych v tejto reklame. NajsilnejSou technikou su
v tomto pripade Sentimentdlne motivy pouzité viacerymi spdsobmi — roztomilé diet’a, ktoré
nas donuti usmievat’ sa (takisto technika Humor - zosilnena dabingom Richarda Stankeho)
a pesnicka We are family, ktora v nas pri danych scénach vyvolava silnejsi pocit rodiny.
DalSou vyraznou persuazivnou technikou v reklame ,Doprajte si rodinna pohodu“ su
Obycajni ludia — stvarnenie prirodzene] rodiny, ktora ma poukézat, ze prave bezni l'udia
vyuzivaju ponuky spolo¢nosti Orange Slovensko. Zo sloganu Rodiny sa maju najlepsie
v Orange mozeme rozpoznat' techniku /nfenzita (pouzitie superlativu najlepsie). Pri analyze
tejto reklamy sme dokazali néjst’ aj pouzitie techniky Explicitné tvrdenia, ked’ze spolo€nost

Orange Slovensko uvadza presnu cenu ponukaného produktu (14,99 €).

Druhou reklamou jarnej reklamnej kampane Orange Happy Family spolo¢nosti
Orange Slovensko je , K Prime vam pridame eSte viac kreditu.“ Hlavnou tvarou reklamy je
opat’ maly chlapek s celou rodinnou rozsirenou o starych rodiov, ktori prisli na veceru.
Maly chlapec prida pri peceni cumlik do babovky, do ktorého pri stole zahryzne jeho stary
otec. Pridanie je metaforou na ,pridanie Prima kreditu zadarmo k hovorom a spravam
navzajom zadarmo,” vdaka Comu rozpoznavame persuazivnu techniku Podpldcanie
(dostaneme nieco zadarmo). Hlavnymi persuazivnymi technikami zostavaju aj v tejto reklame
Sentimentdlne motivy (roztomilé dieta a hudba), Obycajni ludia (rodina) a Humor (cumlik
v babovke, dabing Richarda Stankeho). V tejto reklame moézeme rozpoznat tiez techniku

Opakovanie, ked'Ze sa opakuje napr. hudba z tej predoslej alebo ta ista rodina.
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Porovnanie nami vybranych reklamnych kampani spolo¢nosti Orange Slovensko

Analyzou reklamnych kampani Orange Slovensko sme dokdézali, ze tato spoloCnost
vyuziva vo svojich reklaméach persuazivne techniky. Zaujimavostou je, ze zatial €o vo
viano¢ne] reklamnej kampani spolo¢nosti Orange Slovensko su hlavnou persuazivnou
technikou Celebrity (Celeste Buckingham, Lukas Latindk a Braio Bystriansky), tak
v kampani Orange Happy Family su to Obycajni ludia stvarneni ako bezna rodina.
Vyraznymi persuazivnymi technikami v oboch kampaniach spolo¢nosti Orange Slovensko su
vSak predovSetkym Sentimentdlne motivy, Humor a Opakovanie, ktoré¢ su doplnené

o Podpldacanie.

3.3 02 Slovakia

Analyza viano¢nej reklamnej kampane 2015 spolo¢nosti O2 Slovakia

Spolo¢nost’ O2 Slovakia zacala svoju vianocnu kampani 2015 sice uz na zaciatku
novembra, no Vianoce do nej postupne zapojila az neskor. Prvou reklamou z tejto kampane je
,,O2 Pausal bez viazanosti sa vam nikdy nepreje. Sloganmi vianocnej kampane 2016 O2
Slovakia su #nikdyneprestaneme byt fér (technika /ntenzita) a ,Hovori sa, ze nemozete mat’
len to dobré bez toho zlého.“ Reklama poukazuje napriklad na to, ze ani najlepSia oslava sa
nezaobide bez upratovania (nemodzete mat len to dobré bez toho zlého). Stym suvisi
propagovanie pausalu bez viazanosti, ku ktorému dostane zakaznik novy smartfon, Co
znamend, ze dostane len to dobré. V reklame mozeme vidiet aj tradicné tvare kampani
spolocnosti O2 Slovakia — modré babky, ktoré si z hladiska persudzie umiestiované
v reklamach z dévodu Humoru. Dokézali sme rozpoznat aj persuazivnu techniku Obycajni
ludia (rodina), no inak pdsobi reklama vel'mi jednoducho a neagresivne. V jej zavere sa
hovori o daréekoch s cenovymi bonusmi, ¢o moézeme vnimat' ako isty druh Podpldcania, ale
vo velmi miernom prevedeni. VianoCnu, resp. zimnu atmosféru tvorcovia naznaluju

kreslenymi snehovymi vloc¢kami na konci reklamy.
Pravu viano¢nu atmosféru vyuzili tvorcovia tejto kampane v druhej reklame, ktora

bola odvysielana az zaCiatkom decembra. Spolo¢nost’ O2 Slovakia sa totizto netaji tym, Ze sa

chce vo vianoCnych kampaniach odliSovat od ostatnych mobilnych operatorov, ktori
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pouzivaju viano¢né vizualy podstatne skor a vo vda¢Som mnozstve. Aj druha reklama je
zalozen4 na sloganoch #nikdyneprestaneme byt fér (technika Intenzita) a ,Hovori sa, ze
nemoOzete mat’ len to dobré bez toho zlého.“ Pouzité su prirovnania ako ,biela zima sa
nezaobide bez kalamity* a ,,Stedrovecerny kapor bez kosti.“ Znovu je propagovany pausal bez
viazanosti, ku ktorému dostane zdkaznik novy smartfon. Tentokrat je vSak ponukany
konkrétny pausal — Zlaty O2 Pausal za 30 € mesacne. V tejto reklame mdzeme rozpoznat’ viac
persuazivnych technik ako v predoSlej. Zostavaju pouzité¢ techniky ako Obycajni Iludia
(rodina pri stole) a Humor (modré babky), ¢o mozno chapat aj ako techniku Opakovanie a
pridavaju sa Explicitné tvrdenia (konkrétna cena za pausal) a predovSetkym Sentimentcine
motivy, ako hudba zvonlekov v pozadi alebo rodina pri StedroveCernom stole. V ramci
viano¢ne] kampane 2015 spolo¢nosti O2 Slovakia boli vytvorené rézne produktové spoty,
v ktorych sa objavuju rovnaké scény alebo hudba z hlavnych reklam, ¢o moze predstavovat

persuazivnu techniku Opakovanie.

Analyza jarnej reklamnej kampane 2016 spolo¢nosti O2 Slovakia

Svoju jarnu reklamnu kampan spustila spolo¢nost O2 Slovakia zaliatkom aprila.
Hlavnou témou tejto kampane je nadCasovost, resp. ,nadCasovy mobilny internet od
02 Zakaznici si jednoducho aktivuju sluzbu Datahit a neminuté data sa im prenesu do
nasledujuceho obdobia. A ak by svoje data minuli, automaticky sa im obnovia. Cela kampan
pozostava zo siedmych reklam (4 reklamy na Datahit a 3 produktové spoty). Okrem sluzby
Datahit su v ramci kampane propagované aj tri O2 pausaly — Platinovy, Zlaty a Strieborny.
Vo vsetkych reklamnych spotoch tejto kampane vystupuju tradi¢né tvare spolo¢nosti O2
Slovakia — modré babky, ktoré z hl'adiska persuazie predstavuju techniku Humor. Okrem nich
mdzeme v jednotlivych spotoch vidiet hlavnu tvar kampane, ktorou je spevak Miroslav
Zbirka. 02 Slovakia tak prvykrat pouzila vo svojich kampaniach znamu tvar, o mdzeme
chapat ako techniku Celebrity. V reklamach na Datahit d’alej rozpoznavame persuazivnu
techniku Asocidcia, resp. jej Specifické typy, ktorymi st Sentimentdlne motivy alebo
Nostalgia. V spotoch na Datahit totizto mozeme vidiet Miroslava Zbirku ako spieva svoje
staré¢ hity, Co predovSetkym u starSej generacie vyvolava prijemné pocity a spomienky
(Sentimentdlne motivy a Nostalgia). V jednej z reklam dokonca modré babky napodobiiuju
Zbirkov spev alebo Zartuju na ukor Zbirkovych tvrdeni (Humor). V produktovych spotoch,

v ktorych su propagované aj O2 pausaly (Platinovy, Zlaty, Strieborny), moézeme okrem
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Humoru a Celebrit rozpoznédvat najmé Fxplicitné tvrdenia, kedze si uvadzané sumy
produktov. Miroslav Zbirka hovori v reklame na Platinovy O2 pausal o svojom platinovom
albume a v reklame na Zlaty O2 Pausal o svojom zlatom slavikovi. Tieto tvrdenia a spojitosti
mdzeme do istej miery chapat’ aj ako Nostalgiu. Dolezitou persuazivnou technikou v celej
jarnej reklamnej kampani spolo¢nosti O2 Slovakia je Opakovanie, ked'ze sa v reklamach

neustale opakuju tie isté produkty, sluzby, postavy, miesta, pesnic¢ky alebo tvrdenia.

Porovnanie nami vybranych reklamnych kampani spolo¢nosti O2 Slovakia

Pri analyzovani reklamnych kampani spolo¢nosti O2 Slovakia sme dokazali, ze
mobilny operator O2 pouziva vo svojich reklaméach persuazivne techniky. Zatial ¢o vo
viano¢ne] kampani 2015 rozpoznavame techniku Obycajni ludia, v jarnej kampani 2016
mdzeme evidovat techniku Celebrity. Spoloénym znakom oboch kampani je najmi
vyuzivanie Humoru (modré babky), Sentimentdalnych motivov, FExplicitnych tvrdeni
a Opakovania. Viano¢nd kampan vyuziva taktiez v menSom mnozstve techniku Podpldcanie

a Intenzita.

3.4 4ka

Analyza viano¢nej reklamnej kampane 2015 spolo¢nosti 4ka

Mobilny operator 4ka spustil svoju viano¢ni kampani na zaCiatku decembra, ked
zverejnil prvé tri reklamy, v ktorych st zvyraznené vyhody 4ky (jednotna cena minuty
volania, SMS a 1 MB dat za 4 centy) a produkt 4G GIGA PLUS. Dalsie dve reklamy pridal
operator az na konci decembra. V prvej reklame sa zvyraznuju vyhody 4ky ako jednotna cena
minuty volania, SMS a1 MB dat za 4 centy. Pozadie tvoria vianocné stromc¢eky a darCeky,
ktoré mozeme vidiet’ aj v druhej reklame na propagaciu produktu 4G GIGA PLUS. V nej nas
tvorcovia nabadaju na online nakupovanie viano¢nych daréekov vd'aka spominanému balicku
internetu za 4 €. Z hl'adiska persuazivnych technik rozpoznadvame predovsetkym FExplicitné
tvrdenia, ked'ze je neustale uvadzand presna cena sluzby. Taktiez sa objavuje technika
Opakovanie — opakovanie tych istych motivov a hudby. Tretia reklama poukazuje na podporu
TV JOJ zo strany 4ky vo vysielani bez reklamy na Stedry deti. TV JOJ predala na Vianoce

vSetok komer¢ny priestor 4ke, ¢im novy operator jasne ukdzal svoje ambicie na trhu.
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Reklamna kampan pokraCovala aj po Vianociach, ked’ 4ka v d’alSom spote informovala o tom,
7e Je] zakaznici dostali ku kazdej SIM karte datovy balik 4G a ulitelov podporila daréekom.
Tato reklama sa zacina sloganom ,4ka je Stedra,” Co mdzeme chapat ako persuazivnu
techniku Intenzita — vychval'ovanie produktu. Datovy balik 4G zadarmo ku kazdej SIM karte
a darcek pre ucitel'ov predstavuje zase techniku Podpldcanie. V poslednom viano¢nom spote
propagoval operator opat datovy balik 4G GIGA PLUS, tento raz vSak bez sloganu
,hakupujte darCeky online.“ Tato vianocnad reklama obsahuje takisto techniku FExplicitné
tvrdenia (cena produktu) a Opakovanie, ktoré sa objavuje vo vSetkych reklamach operatora
okrem reklamy Vianoce bez reklamy. Opakuje sa pozadie reklamy, hudba, ale aj sluzby.
V pozadi vSetkych reklam mézeme vidiet’ aj budovu Slovenskej posty, v ktorej sa da zakupit
SIM karta 4ka. Zaujimavym prvkom reklam je aj to, Ze tvorcovia vsadili z Casového hl'adiska

na kratke spoty (priblizne 10 sekund).

Analyza jarnej reklamnej kampane 2016 spolo¢nosti 4ka

Jarnou reklamnou kamparniou 4ka Sokovala verejnost aj konkurenciu, pretoze prisla
s nie¢im novym a predovsetkym vel'mi kreativnym. Hlavnym sloganom celej kampane, ktora
zaCala priblizne v polovici aprila, je ,,Viazanost vam nepristane” a objavuje sa aj hashtag
#zalacnevolania. 4ka sa snazi vo svojej jarnej) reklamnej kampani 2016 poukézat na to, ze
svojich zakaznikov na rozdiel od konkurencie nezaviazuje. VSetky tieto tvrdenia, resp. slogany
zobrazuje omotanim (zaviazanim) hlav postavam kampani anéaslednym rozmotanim
(rozviazanim). Z hladiska persuazie to mozno chéapat aj ako techniku Hwumor. V dvoch
z troch odvysielanych reklam sa objavuje aj slovensky lyziar Adam Zampa, ktory predstavuje
v tomto pripade persuazivnu techniku Celebrity. Ked'Ze v reklamach sa propaguje aj volanie
v sieti 4ka po 3. minate zadarmo, mozeme tak rozpoznat techniku Podpldcanie (dostavame
nieCo zadarmo). Tak ako vo vianoCnej kampani, aj v jarne] reklamnej kampani vyuziva 4ka
Opakovanie — opakuje sa ta ista ponuka, hudba, prevedenie. Zaujimavou persuazivnou
technikou v tejto kampani je aj Asocidcia. Tvorcovia kampane totizto pouzili slogan Vas
slovensky operator, ktory je podporeny aj vizualnymi prvkami v podobe znakov evokujucich
Slovensko. Tieto znaky sa nachadzaju aj na tradiénych dreveniciach v obci Ciémany, nie st

vSak zakomponované v televiznych reklamach kampane, ale na plagatoch.

Porovnania nami vybranych reklamnych kampani spolo¢nosti 4ka
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NasSimi analyzami vianoCne] ajarne] reklamnej kampane spoloCnosti 4ka sme
dokazali, Ze mobilny operator 4ka vyuziva vo svojich reklamach persuazivne techniky. Kym
vo viano¢nej kampani zvolil operator jednoduchsi spdsob prezentacie z hladiska
persuazivnych technik, vjarnej ich bolo rozpoznatelnych uz viac. Najpouzivanejsou
technikou oboch kampani je Opakovanie, ktoré je v reklamach spoloCnosti 4ka
najbadatel'nejsie. Spolo¢nym faktorom je taktiez Podpldcanie. Najvacsim rozdielom medzi

jednotlivymi kampanami je vyuZitie persuazivnej techniky Celebrity vo viano¢nej kampani.

3.5 FunFon
Analyza viano¢nej reklamnej kampane 2015 spolo¢nosti FunFon

Viano¢na reklamna kampan ,,Zahada Viano¢ného Kingdomu®“ spolo¢nosti FunFon
zaCala priblizne v polovici decembra acelkovo pozostavala zdvoch reklam. FunFon
prezentoval svoju kampan formou vianoCnej sutaze ovecné dary, ako napr. smartfon.
Hlavnou tvéarou tejto kampane je zndma animovana postavicka Pista Lakato$ s dabingom
Mariana Cekovského. Zaujemcovia mézu prostrednictvom socialnych sieti (Facebooku,
Instagramu) alebo webove] stranky FunFonu hladat indicie a zapaat sa do hry
pozostavajucej zo siedmych zahadnych situacii, ktoré musia vyrie§it. Po postupnom
prekonani levelov su zapojeni do zrebovania o rdozne vyhry. V druhej reklame, ktord bola
uverejnend tesne pred Vianocami, §lo o pripomenutie sutaze s podobnymi vizualmi. Navyse
v nej bola propagovana aj Centofka — sluzba spolo¢nosti FunFon. Hlavnymi persuazivnymi
technikami oboch reklam sa Humor a Podpldacanie. Zabavnu zlozku reklamy predstavuje
Pista Lakato§ a celé animované prostredie. Pod podplacanim mdzeme rozumiet’ sutaz, ktord
nam sl'ubuje vyhru. Vd’aka enormnému zaujmu zo strany uzivatelov vSak najviac profituje
prave operator. Dolezitym faktorom pri tejto kampani je aj Nacasovanie, ked'ze sutaz bola
spustena v predvianoénom obdobi, kedy vetci tuzia po daréekoch. Dalej mdZeme rozpoznat
techniku Opakovanie, nakolko sa v kratkom obdobi opakuje podobna verzia reklamy

a v menSe] miere Lxplicitné tvrdenia — je uvedend presna cena sluzby Centofka.

Analyza jarnej reklamnej kampane 2016 spolo¢nosti FunFon
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Vo svojej jarne] reklamnej kampani 2016 propagovala spolo¢nost’ FunFon zase sluzbu
Centofka — volania a sms za 1 cent. V dvoch reklamach mo6zeme opat’ vidiet PiStu Lakatosa,
Oblinu a Kingdom. Reklamy vznikli s odstupom priblizne jedného mesiaca, pricom prva bola
odvysieland koncom janudra. Celd jarnd reklamna kampan 2016 spolo¢nosti FunFon je
podand vel'mi jednoducho a z hl'adiska persuazivnych technik rozpoznavame predovsetkym
Humor, ked'Ze v oboch reklaméch si Pista s Oblinou doplneni o zabavného medved’a alebo
svi§tov. Okrem persuazivnej techniky Humor mozeme rozpoznat aj Lxplicitné tvrdenia (cena

sluzby Centotka) alebo Opakovanie (opakovanie tej istej ponuky v oboch reklamach).

Porovnanie nami vybranych reklamnych kampani spolo¢nosti FunFén

Analyzou reklamnych kampani spolo¢nosti FunFon sa ndm podarilo dokazat, ze
FunFon vyuziva vo svojich kampaniach persuazivne techniky. Hlavnou persuazivnou
technikou oboch kampani je predovSetkym Humor, ktory je doplneny o Explicitné tvrdenia
a Opakovanie. Jediny velky rozdiel v jednotlivych kampaniach predstavuje technika
Podpldacanie, ktora je dolezitym prvkom viano¢nej reklamnej kampane, kym v jarnej

reklamnej kampani sa neobjavuyje.

3.6 Tesco mobile

Analyza viano¢nej reklamnej kampane 2015 spolo¢nosti Tesco mobile

Spolo¢nost” Tesco mobile zafala svoju vianocnu reklamna kampan 2015 priblizne
v polovici novembra a pozostavala z dvoch reklamnych spotov, v ktorych §lo operatorovi
o propagovanie dvojnasobného kreditu pri kazdom dobiti. Hlavnymi tvarami kampane su
recipientovi menej zndmi herci Stano Pitoidk a Katarina Baranova. V oboch reklamach
mozeme vidiet’ zdkaznikov, ktori chct dva Caje za cenu jedného, resp. chcu zostat' na chate
dve noci bez doplatenia. Tesco mobile tym chcel poukézat’ na to, ze jedine u nich dostane
zakaznik dvojnasobok kreditu pri kazdom dobiti. NajvyraznejSou persuazivnou technikou
v tychto reklaméch je jednoznatne Humor, ked'ze hlavné tvare kampane maju v divakovi
vyvolat’ pobavenie. Dokazali sme vSak rozpoznat aj viacero menej vyraznych persuazivnych

technik, ako napriklad FExplicitné tvrdenia (volania za menej ako 4 centy za minutu),
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Podplacanie (dostaneme dvojnasobok kreditu) alebo Opakovanie (opakuje sa ta istd ponuka

v obidvoch reklamach).

Analyza jarnej reklamnej kampane 2016 spolo¢nosti Tesco mobile

Zaliatkom m4ja boli odvysielané prvé reklamy zjarnej kampane spolocnosti Tesco
mobile, ktora sa vola ,,VSetci mi¢ia ako sochy.” Najprv ich bolo pat, potom pridal operator
d’alSie dve a neskor zase d’al§ie dve. Posolstvom celej kampane je, ze ,,Ni€ nie je vyhodnejSie
ako 3,9 centa bez podmienok. A bodka.” Ide o propagovanie predplatené¢ho programu Tesco
mobile Bodka, s ktorym zakaznici volaja a SMS-kuji za 3,9 centa. Hlavny predstavitel
hovori vo vSetkych reklamach onovom programe Tesco mobile. Ak by sa néhodou
potencialny zakaznik pytal, ¢i neexistuje vyhodnejsia ponuka, odpovedat mu ma socha, ktora
mlci, o znamend, ze vyhodnejSia ponuka neexistuje. Ked'ze socha nam odpovedat nemoze,
ide o pouzitie persuazivnej techniky Humor. Reklamy posobia inak velmi jednoduchym
dojmom, no dokézali sme v nich rozpoznat aj techniku /ntenzita, nakolko sa vychvaluje
program a tvrdi sa, ze ni¢ nie je vyhodnejsSie. V reklaméch taktiez rozpoznadvame persuazivnu
techniku Opakovanie (vo vsetkych reklamach tejto kampane sa propaguje stale ten isty

program, meni sa len prostredie a sochy) a Explicitné tvrdenia (uvadza sa cena sluzby).
Porovnanie nami vybranych reklamnych kampani spolo¢nosti Tesco mobile

Vdaka analyze reklamnych kampani Tesco mobile sme dokazali, ze operator Tesco
mobile vyuziva persuazivne techniky. Obe reklamné kampane si z hl'adiska persuazivnych
technik vel'mi podobné, ked’Ze sa v nich vyuzivaja techniky Humor, Opakovanie a FExplicitné
tvrdenia. Rozdielnymi persuazivnymi technikami tychto dvoch kampani su Podpldcanie,
ktoré je vyuzivané vo viano¢nej kampani a /nfenzita vyuzivana v jarnej.
3.7 Juro

Analyza jarnej reklamnej kampane 2016 spolo¢nosti Juro

Juro predstavil svoju jarnu reklamni kampan, resp. samotni spolo¢nost’ v polovici

februara prvou zo §tyroch reklam. Aj ked’ nejde o typického operatora, vo svojej kampani si
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déva Juro podtitulok ,,Cudovy operator.“ Hlavnou tvarou kampane je mladik Juro (poukézanie
na Janosika), Anca a d’alsi dedinCania, priCcom vSetci su obleCeni v 'udovych krojoch. V prvej
reklame sa nds snazi spolocnost predovsetkym oboznamit so svojou sluzbou astym, ze
prichadza na trh — nie je propagovand ziadna blizSia ponuka. V nasledujucich troch reklaméch
sa uz Juro zameral na prezentovanie svojej , Juro karty,” s ktorou zakaznik vola a SMS-kuje
len za 2 centy do vSetkych sieti, pokial si ju dobije aspoti raz za 30 dni sumou minimalne 5 €.
Z hl'adiska persuazie rozpoznavame predovsetkym techniku Humor, ked’ze operator vyuziva
najmd humorné scénky alebo metaforické slovné hracky (,,Dobijaj sa kolko chces,
neotvorim!“). Okrem toho mdzeme rozpoznat’ v reklamach FExplicitné tvrdenia (presna cena
sluzby) alebo Opakovanie (v troch reklamach sa opakuje ta istd ponuka). Zaujala nas vSak aj
technika Asocidcia. Sam Juro si dal podtitulok ,,Cudovy operator,” ¢o prezentuje aj krojmi,
valaskou, nare¢im alebo spominanim typickych slovenskych jedal (pirohy), ¢im chce podla
nasho ndzoru vyvolat’ v potencidlnych zakaznikoch nadSenie zo svojej krajiny. Predstavitelia
Jura sa taktiez vyjadrili, ze ich cielovou skupinou su predovsetkym starsi I'udia vo veku od 45

rokov, ale aj mladsi, ktorych zaujima nizka cena volani.

ZHRNUTIE A ODPORUCANIA

PredoSlymi analyzami sa nam podarilo dokazat, ze vSetci nami vybrani slovenski
mobilni operatori vyuzivaju vo svojich reklamnych kampaniach persuazivne techniky. V tejto
Casti zhodnotime, ktoré zakladné persuazivne techniky s u mobilnych operatorov vyuzivané
najCastejSie a aké su rozdiely vyuzivania zakladnych persuazivnych technik v zavislosti od
Casového obdobia. Taktiez ukézeme, v com sa li§i vyuzivanie persuazivnych technik
u velkych a malych operatorov. Toto vSetko preukdzeme na tabulkach, ktoré su uvedené
niz§ie.

Analyzovali sme reklamné kampane siedmych operatorov, priCom vSetci az na Jura
mali aj viano¢nu kampati, aj jarna kampan (Juro vznikol az v roku 2016), Co znamena, ze sme
analyzovali celkovo trinast reklamnych kampani. NajCastejSie vyuzivanou zakladnou
persuazivnou technikou u nami vybranych mobilnych operatorov bolo Opakovanie, ktoré sme
dokézali rozpoznat vo vSetkych 13 kampaniach. Nasleduje Humor (12 kampani) a Explicitné
tvrdenia (10 kampani). Vo vietkych 6 viano¢nych reklamnych kampaniach, ktoré sme
analyzovali, sa nam podarilo najst okrem techniky Opakovanie aj Podpldcanie. Dalimi &asto

vyuzivanymi technikami v spominanych viano¢nych kampaniach boli Humor a Explicitné
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tvrdenia (5 kampani). V jarnych kampaniach kladli jednotlivi operatori déraz na Opakovanie

aHumor (7 kampani) a taktieZ na Explicitné tvrdenia (5 kampani).

VYUZITIE PERSUAZIVNYCH TECHNIK (Pocet)

PERSUAZIVNA TECHNIKA VIANOCNA KAMPAN JARNA KAMPAN SPOLU
Celebrity 2 3 5
Obycajni ludia 2 1

Humor 5 7 12
Sentimentalne motivy 2 5
Opakovanie 7 13
Podplacanie 2 8
Intenzita 3 6
Explicitné tvrdenia 5 5 10
Bandwagon efekt 0 1 1

Tabul'ka €. 1. PoCet vyuZitych zakladnych persuazivnych technik

Zdroj: Vlastné spracovanie

Velki mobilni operéatori (Telekom, Orange, 02) kladu silny dbéraz na pouZzivanie
persuazivnej techniky Celebrity, kym menS8i operatori (Tesco mobile, FunFén, Juro) tato
techniku nevyuZzivaju. Vynimkou je 4ka, ktora ako pomerne menSi operator uplatnila techniku
Celebrity vo svojej jarnej reklamnej kampani. Dalsim déleZitym rozdielom vo vyuZivani
persuazivnych technik u velkych a malych operatorov je technika Sentimentalne motivy, ktora
sme dokdazali rozpoznat' len v kampaniach Telekomu, Orangeu a O2. Z hladiska vyuZivania
persuazivnych technik st vSak reklamy jednotlivych operatorov pomerne podobné. Plati to
najma u mensSich operatorov, ktori kladi najvacsi déraz na techniky Humor, Opakovanie,

Podplacanie a Explicitné tvrdenia.



MOBILNY

- VIANOCNA KAMPAN JARNA KAMPAN SPOLU
OPERATOR
Celebrity, Humor,
Celebrity, Humor, Explicitné tvrdenia,
Explicitné tvrdenia, Celebrity, Humor, Opakovanie,
Telekom Opakqvan!e, O_pakovanle, _Podpllacanle, ,
Podplécanie, Intenzita, Bandwagon Sentimentalne motivy,
Sentimentalne motivy, efekt Intenzita, Obycajni
Intenzita, Oby¢ajni l'udia fudia, Bandwagon
efekt
Humor, Sentimentalne Cel;b:lt()(/),vla-ll:ir:or,
Celebrity, Humor, motivy, Podplacanie, P i e
. . S Podplacanie,
Opakovanie, Opakovanie, Explicitné . i .
Orange ) . . Sentimentalne motivy,
Podplécanie, tvrdenia, . e -
. . . . e Obycajni l'udia,
Sentimentalne motivy Intenzita, Obycajni S .
o Explicitné tvrdenia,
ludia .
Intenzita
Humor, Obycajni l'udia, Humor, Oby¢ajni
Podplacanie, Celebrity, Humor, I'udia, Podplacanie,
02 Intenzita, Explicitné Opakovanie, Intenzita, Explicitné
tvrdenia, Sentimentalne motivy, tvrdenia,
Sentimentalne motivy, Explicitné tvrdenia Sentimentalne motivy,
Opakovanie Opakovanie, Celebrity
L, . . Explicitné tvrdenia,
Explicitné tvrdenia, Celebrity, Humor, P .
. | . Opakovanie,
4ka Opakovanie, Popdléacanie, . . .
. , . . Intenzita, Podpléacanie,
Intenzita, Podplacanie Opakovanie

Celebrity, Humor

Humor, Podplécanie,
Opakovanie,
Explicitné tvrdenia

Humor, Podplécanie,
FunFén Opakovanie,
Explicitné tvrdenia

Humor, Opakovanie,
Explicitné tvrdenia

Humor, Podplécanie,

Humor, Podplécanie, Humor, Intenzita, .
. . . Opakovanie,
Tesco mobile Opakovanie, Opakovanie, L .
S . C . Explicitné tvrdenia,
Explicitné tvrdenia Explicitné tvrdenia .

Intenzita
Humor, Explicitné Humor, Explicitné

Juro tvrdenia, tvrdenia,

Opakovanie Opakovanie

Tabulka €. 2; VyuZité zékladné persuazivne techniky
Zdroj: Vlastné spracovanie
Do tabuliek sme zahrnuli vyhradne nami rozpoznané zakladné persuazivne techniky
avynechali sme pokrocilé, resp. sofistikované, kedZe naSim hlavnym cielom bola analyza
zékladnych persuazivnych technik, ako sme uviedli a v lvode tejto Casti. Pokrocilé
a sofistikované techniky sme uvadzali len v tom pripade, ked sme to povazovali za d6lezZité
pri analyzovani jednotlivych rekldm. V jednotlivych kampaniach sme neuvéadzali vZdy ani
vyuZivanie techniky Asociacia. Sme vSak toho ndzoru, Ze véacSina z nami vybranych

operatorov persuazivnu techniku Asociadcia vyuZiva. Ako sme uZ v naSej praci uvadzali,



Asocidciou rozumieme ,transfer emocie“ — spojenie produktu snie¢im, ¢o ma cielova
skupina rada. Mobilni operatori sa snazia svojou Specifickou ponukou zaujat’ potencialneho
zékaznika a zaistit si tak prepojenie ponukaného produktu so znalkou a zaujemcom. Ci su to
nizke ceny volani, SMS, humorné podanie reklamy alebo priame vyuzitie Sentimentdlnych
motivov (Specificky typ Asocidcie) v reklame, ¢o vlastne dokazuje vyuzivanie Asociacie
v reklamnych kampaniach Telekomu, Orangeu a O2. Konkrétne techniku Asociacia sme

dokonca spomenuli aj v jednotlivych analyzach kampani 4ky a Jura.

P1: Predpoklad, ze nami analyzované reklamy mobilnych operatorov obsahuju
persuazivne techniky, sa nam podaril potvrdit’, ked'ze sme v jednotlivych reklamach dokézali
rozpoznat' vel'ké mnozstvo vyuzitych zakladnych perusazivnych technik (vid® Tabulka ¢. 1

a Tabul'ka ¢. 2 v kapitole 4).

P2: Predpoklad, ze vianocné odbodbie obsahuje viac persuazivnych technik nez jarné
obdobie, nedokdzeme s urcitostou potvrdit, ked’Ze len traja nami vybrani mobilni operatori
(Telekom, O2 a FunFon) vyuzili na zaklade naSej analyzy viac zakladnych persuazivnych
technik vo vianocnej kampani ako v jarnej. 4ka a Tesco Mobile vyuzili zhodné mnozstvo
zakladnych persuazivnych technik v oboch kampaniach. Pri analyzach reklamnych kampani
spoloCnosti  Orange sme dokonca dokazali rozpoznat viac vyuzitych zakladnych
persuazivnych technik v jarnej kampani ako vo vianocnej. U mobilného operatora Juro sme
analyzovali len jarnu reklamni kampan, kedze v obdobi Vianoc eSte neexistoval (vid

Tabulka €. 2 v kapitole 4).

Kedze sa nam podarilo dokézat, ze nami vybrani slovenski mobilni operatori
vyuzivaju vo svojich televiznych reklamach persuazivne techniky, odpori¢ame konzumentom
médii, aby sa pred tymito vplyvmi chranili predovSetkym zvySovanim uUrovne medialnej
gramotnosti, ktord je mozné rozvijat prostrednictvom medidlnej vychovy, napriklad
navStevovanim réznych kurzov a seminarov venujucich sa danej problematike. Medialnu
gramotnost je mozné rozvijat' aj Studovanim odbornej literatury, ktori vo svojej kniznici
ponuka taktiez nami spominané Centrum medidlnej gramotnosti (IMEC). Mnozstvo
uzitoénych textov venujucich sa zvySovaniu Urovne medialnej gramotnosti mézu konzumenti
médii najst aj na webe. Napriklad Centrum medialnej gramotnosti (IMEC) prevadzkuje

webovy portal venujuci sa medialnej vychove. ZvySenim urovne medidlnej gramotnosti
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totizto recipienti ahSie rozpoznaju persuazivne techniky vyuzivané v medidlnych obsahoch,

¢im predidu nezelanym vplyvom zo strany médii.

ZAVER

Hlavnym cielom naSej prace , Vyuzivanie persuazivnych technik v televiznej
reklame* bolo zistit, ¢ sa vreklame vysielanej slovenskymi televiziami vyuzivaju
persuazivne techniky a do akej miery. Ciastkové ciele pozostavali zo zakladného vymedzenia
pojmov persuazia a reklama, z charakteristiky a ozrejmenia rozdelenia persuazivnych technik
vyuzivanych v televiznej reklame podl'a urovne naro¢nosti a z poukéazania na vztah persuazie
k medialnej vychove.

Na dosiahnutie stanoveného ciela sme si vybrali sedem slovenskych mobilnych
operatorov (Telekom, Orange, 02, 4ka, FunFén, Tesco mobile a Juro) a analyzovali sme, i
vo svojich reklamnych kampaniach z dvoch réznych casovych obdobi (Vianoce ajar)
vyuzivaju persuazivne techniky, pricom sme sa zamerali prednostne na zékladné persuazivné
techniky. Celkovo sme analyzovali trinast reklamnych kampani slovenskych mobilnych
operatorov.

Ciel prace bol splneny, kedze sa nam podarilo dokazat, ze nami vybrani slovenski
mobilni operatori vyuzivaju vo svojich reklamnych kampaniach persuazivne techniky. Pocas
analyzovania sme dokdzali rozpoznat jednotlivé typy zakladnych persuazivnych technik
(Asociacia, Bandwagon efekt, Podplacanie, Celebrity, Explicitné tvrdenia, Humor, Intenzita,
Obycajni l'udia, Opakovanie a Sentimentalne motivy), ale aj niektoré pokrocilé, resp.
sofistikované persuazivne techniky, ktoré nami vybrani slovenski mobilni operatori vyuzivaju
vo svojich viano¢nych ajarnych reklamnych kampaniach. NasSe zistenia z empirickej Casti
sme nasledne ilustrovali v zhrnuti prace aj na vlastnych tabulkach. Do zhrnutia prace sme
taktiez obsiahli naSe odporu¢anie smerom ku konzumentom medialnych obsahov.

Kedze cielom persuazivnych technik je ovplyviiovanie recipientov, nasim
odpori¢anim bolo zvySovanie medidlnej gramotnosti a venovanie sa medidlne] vychove.
Rozpoznavanie persuazivnych technik v medidlnych obsahoch totizto zavisi od urovne
medidlnej gramotnosti recipienta. Rozvijanim sa prostrednictvom medialnej vychovy
nadobuda recipient vys§iu uroveri medidlnej gramotnosti, vdaka Comu je schopny Tl'ahSie
rozpoznavat persuazivne techniky nielen v televiznych reklaméch, ale aj v medidlnych

obsahoch vSeobecne.
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Na$imi analyzami v kapitole 3 sme dokézali, Zze nami vybrani mobilni operatori
vyuzivaju vo svojich reklamnych kampaniach persuazivne techniky, ktorymi su recipienti
ovplyviiovani. Dokazom je pribudajuci pocet mobilnych operatorov na Slovensku, ¢im vznika
logicky aj viac reklamnych kampani. Ak by persuazia prostrednictvom reklamnych kampani
mobilnych operatorov nebola uinna, nepribudali by reklamné kampane ani samotni
operatori. Z toho nam vyplyva, Ze pokial’ sa konzumenti médii neza¢ni venovat medialnej
vychove anebudu rozvijat Uroven svojej medidlne] gramotnosti, nedokazu rozpoznat
persuazivne techniky vyuzivané v televizne] reklame atakisto sa nedokazu branit' ich

vplyvom.
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EPIZODICKA TEL}EViZNA DRA,MA Z PRODUKCIE HOME BOX
OFFICE: PRiPAD TELEVIZNEHO SERIALU VINYL

Todéena Zuzana — RadosSinska Jana

ABSTRAKT

Prispevok na Studentsku vedeck(, odbornii aumeleckii konferenciu sa zaobera
problematikou dramatickej seridlovej tvorby z produkcie Home Box Office. Teoreticka Cast’
prace vysvetluje zakladné terminologické vychodiska problematiky (televizna kultira,
produkcia a dramaticky televizny serial, ale aj typy seriality). Dalej praca predklada
poznatky o spolo¢nosti HBO od jej vzniku az po suCasnost’ a tiez prehl’ad najvyznamnejse;j
tvorby zjej origindlnej produkcie. Empiricka Cast’ prace predklada kvalitativnu analyzu
dramatického serialového diela z produkcie HBO, pricom vyber analyzovaného materialu
je zamerny a nepravdepodobnostny. Prostrednictvom analyzy diskurzu diela, jeho
dramaturgickej Struktiry a predostrenim sociokultirneho kontextu a intertextualnych
presahov praca poskytuje uceleny subor informécii o predmetnom diele, ktoré su
sumarizované v zhrnuti. Na zaklade poznatkov zteoretickej Casti prace aanalyzy
empiricke] Casti praca objasiiuje postavenie spolocnosti Home Box Office na trhu

televizneho priemyslu.

Kracové slova: Drama. Home Box Office. Kvalitna televizia. Serial. Serialita. Televizna

kulara. Vinyl.

ABSTRACT

The thesis deals with the issue of television drama series produced by Home Box Office.
The theoretical part of the thesis explains general starting terminological outlines of the
topic (such as television culture, production and television drama series, but also types of
seriality). The thesis further presents findings about the HBO Company from its beginnings
until today, and also an overview of the most significant works produced by the company.
The empirical part of the thesis includes qualitative content analysis of a drama series
produced by HBO while sampling is deliberate and non-probabilistic. Through analysis of
discourse of the series and of its dramaturgical structure and by bringing forward socio-

cultural context and intertextual overlaps, the thesis captures conclusions that are offered in
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the summary. Based on findings in theoretical part of the thesis and the analysis in the
empirical part, the thesis explains position of the company Home Box Office in the

television industry.

Key words: Drama. Home Box Office. Quality TV. Series. Seriality. Television culture.

UvVoD

Televizia je neoddelitelnou sucastou kazdodenného zivota l'udi uz viac ako
patdesiat rokov. Divakom ponuka informécie, moznost vzdeldvat sa, oddych, ale aj
zébavu. Casom sa vyvinuli rézne segmenty divakov a medialnych publik, ktoré preferuju
rozli¢né vysielané programy a obsahy. LCudia denne sleduju, ¢o sa deje vo svete a doma,
zabudaju na svoje starosti astracaju sa vo fiktivnych svetoch. Faktom ostava, Zze
spolo¢nost, rovnako ako vSetko ostatné vo svete, nestagnuje. S vyvojom spolo¢nosti je
uzko spity aj vyvoj televizie ateleviznej kultary, ktora sa popri nej formuje. Vplyv
spoloCnosti a televizie je vzajomny. Jedna veli¢ina ovplyviiuje a pdsobi na druht a naopak.

Dramatické televizne serialy patria medzi najpreferovanejSie televizne formaty,
ktoré si dokazu budovat milionové zakladne priaznivcov. Problematike televiznych
seridlov, typom seriality a suvisiacim prvkom sa teoretici venuju uz desiatky rokov.
V praci analyzujeme seridlovy produkt z produkcie Home Box Office. Stustava platenych
kablovych televiznych stanic je zndma svojou originalnou tvorbou a v istych ohl'adoch je
inovatorom v televiznom priemysle. Prave historickd inakost’ a novost’ stratégii HBO su
dévodom existencie prace.

Pracu povazujeme za relevantnu a ddlezitu na jednej strane z osobnych pohnutok,
ale na strane druhej z objektivneho hl'adiska je skimanie televiznej tvorby stale aktualnou
témou, kedZe uz roky prekonava nastup digitalnych médii a dokonca sa im dokaze
prispésobovat’ avyuzivat ich vo svoj prospech. Televizna kultira, ktord existuje
na pomedzi spolo¢nosti a televizneho priemyslu, je velmi komplexnou problematikou,
ktorej chapanie je potrebné neustdle prehodnocovat vo svetle novych komunika¢nych
trendov. Televizia vo velke] miere odrdza zmeny v kulture a hodnotach v prislusnom
obdobi. Tieto zmeny evidujeme v meniacich sa preferovanych témach a zanroch.
Skumanie celej problematiky televiznej kultury sa priamo ¢i nepriamo dotyka mnohych

inych, zdanlivo nesuvisiacich vedeckych disciplin. Vd'aka vyvojovym trendom v televizne;j
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kulture, ktorych rozsah a pestrost sa neustale zvySuju, je potrebné kontinudlne
prehodnocovat existujuce nazory a star§ie zistenia.

Proces tvorby televiznych dramatickych seridlovych diel je komplexnym
produk¢énoym postupom, ktora zahftia mnohé tvorivé stratégie a produkcéné kroky a neskor
aj distribuciu uz vytvorenych produktov. Spolo¢nost Home Box Office predstavuje jeden
z pilierov seridlove] dramatickej tvorby v globalnom meradle. Na zaciatku stala potreba
inovacie v televiznom priemysle a tizba po odliSeni sa od konkurencie. Svoje postavenie
na trhu spociatku vytvorili v pomerne neprebadanom priestore, ¢o vyvolalo zaujem a vznik
priamej konkurencie. Sposob financovania spolo¢nosti HBO funguje ako predplatné, ktoré
mesacne uhradzaju spotrebitelia. Televizia nevyuziva predaj reklamného priestoru. Divaci
sledujuju program bez zbyto¢nych preruseni a televizia si tym — aspofi zdanlivo — udrziava
svoju nezavislost’.

Vyznam filmovej alebo seridlovej tvorby z hladiska apelu na (najma mladsie)
generacie divakov je viditelny prakticky od jej pociatkov. Dnes je, ako sa nazdavame,
silnej§i ako kedykol'vek predtym, ato prave vdaka neustale sa zvySujucej dostupnosti
médii. Tento vplyv, v niektorych pripadoch az na formovanie ndzorov, postojov a myslenia
Tudi, je faktorom, ktory zna&i potrebu skimania témy. Uspechy dosiahnuté spolo&nostou
HBO st d’alsim déleZitym vychodiskom. Specifické spracovanie serialovych dramatickych
diel zjej produkcie, ako aj fakt, ze su Casto vnimané ako jedny znajvyznamnejSich
popkulturnych artefaktov svojej doby, st opornymi bodmi z hladiska objasnenia
relevancie prispevku.

Praca ma teoreticko-empiricky charakter aje zlozend zo Styroch kapitol. Prva
kapitola obsahuje teoretické vychodiskd, ktoré pojednavaju o pojmoch ako napriklad
televizna kultura, televizna drama alebo serialita. V savislosti s televiznou kulturou
objasiiujeme jej existenciu, ako aj vzdjomnu zavislost' a vplyv televizie a kultiry. Na
vysvetlenie problematiky televiznej dramy vyuzivame poznatky viacerych autorov
a nadvizujeme definiciami seridlu a minisérie. Serialite sa venujeme podrobnejsie, ked'ze
komplexnost témy sa odraza aj na popularite seridlovych zanrov.

Dalej v praci sumarizujeme poznatky o vzniku spoloénosti Home Box Office.
Pozadie vzniku podniku a prierez najvyznamnejsSimi udalostami, ktoré ovplyvnili dnesnu
podobu televizie, uvadzame v stuvislosti sekonomickymi a spolo¢enskymi faktormi.
Prehl'ad dramatickej seridlovej tvorby HBO ponuka najvyznamnejsie seridly a minisérie,
ktoré zabezpeCovali alebo stile zabezpeCuju prominentné postavenie Home Box Office

na globalnom medidlnom trhu.
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V druhej kapitole ur¢ujeme ciel' a metodiku prace. Hlavny ciel prace a parcialne
ciele napliiujeme pomocou vyskumnych otazok, na ktoré hladame odpovede v tretej
kapitole. Prihliadame na dramaticku §trukturu diela, analyzu diskurzov a socio-kulturne
kontexy. Posledna kapitola obsahuje zhrnutie empirickej Casti. Analyzu sumarizujeme
odpovedanim na vyskumné otdzky apredkladanim argumentov, ktoré zabezpecuju

dosiahnutie ciel'a prace a vytvaraju kompletny nadhl'ad na problematiku prace.

1 TEORETICKE VYCHODISKA

Teoreticka Cast’ prace poskytuje objasnenie problematiky televiznej kultary, ktora
reflektujeme najmé s dorazom na poznanie amerického medidlneho trhu, rovnako ako
reflexiu poznatkov o televiznej drame, serialite a kablovej televizii, HBO aich serialove]

tvorbe.

1.1  Televizna kultura

Ak sa na problematiku pozerame vseobecne, je nutné zaoberat sa kliCovymi
pojmami, najmi terminom televizna kultura®. Televizia je masovokomunikacny
prostriedok, kym kultira je pomerne tazko vymedziteInym pojmom, ktory v sebe zahfiia
komplex zvykov a vztahov, ktoré charakterizuji spolocnost’. Definicie oboch pojmov su
vSak rézne. John Fiske vo svojej publikécii pracuje s teoriou, ktord vravi, Ze televizia nesie
a dokonca pomaha vytvarat nové vyznamy, poteSenia alebo zaluby v spoloénosti. Dalej
spomina, ze televizia, ak onej hovorime ako o druhu kultury, je klti¢ovou sucast'ou
socialnej dynamiky. Pomocou nej sa Struktira spolo¢nosti udrzuje v neustalom procese
produkecie a reprodukcie. '

Jack Lule je presvedCeny, ze televizia od obdobia druhej svetovej vojny, ked sa
rychlo stala popularnou, neustdle odraza zmeny v kulture ajej hodnotach. V obdobi
50. rokov minulého storo¢ia védcsina programov ignorovala politicki situdciu a ostatné
dianie; prave z toho dévodu, aby ponukali rodinné komédie z doméceho prostredia. Pocas
60. rokov bola politickd situacia extrémne napétd, z toho dovodu sa vyrabali fantazijné
diela, aby zaujali l'udi ana isty ¢as odviedli ich pozornost od vaznej situdcie mimo

televizne] obrazovky. Socialne povedomie spolocnosti v 70. rokoch donutilo televiznych

VFISKE, J..: Television culture. London, New York : Routledge, 2002, s. 1.
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producentov zaradit’ do programov nové socialne fenomény a postavenia. Rodina s jednym
rodi¢om, postavenie Zeny v spolo¢nosti, rozvody a podobné témy si nasli svoje v miesto
na televiznych obrazovkach ako odraz toho, ¢o sa dialo v skuto€nom svete. Osemdesiate
roky st vyznamné rozmachom kablovych televizii, €o znamenalo stile viac
spravodajskych a zdbavnych kanalov, ktoré vistych pripadoch priniesli obavy z miery
arozsahu nasilia zobrazovaného v televizii. Po¢as nasledujucich dvadsiatich rokov sa
televizie §pecializovali, aby dokazali presnejsie vypliiat miesta na trhu pre publikum, ktoré
sa v danych rokoch diverzifikovalo.” Vietky historické zmeny pomerov a vztahov televizie
a kultary dokazuju ich vplyv, ktory je vzajomny. Dnes hovorime o televiznej kultare, ktora
v sebe zahfiia vztahy divakov a tvorcov, ale tiez procesy vyroby televiznych produktov
a vSetky okolnosti a veli€iny, ktoré v istom zmysle prepajaju televiziu a kulturu.

Mnoho aktualnych prac pojednavajucich o danej téme sa zaobera globalnym
uspechom americkej televiznej produkcie. Scott Robert Olson povazuje za klicovy faktor
tohto Gspechu tzv. transparentnost.’ Vysvetluje ju ako vlastnost’ textov, ktoré sa divakovi
zdaju povedomé aj napriek tomu, Ze boli vytvorené na zaklade inych kultirnych noriem.
Vyhoda produktov, ktoré nesu tito vlastnost, spoCiva v moznosti stat sa uspeSnym na
globalnom trhu. Televizna tvorba, ktorej transparentnost chyba, nema v globalnom
meradle rovnocennt §ancu.* Ten isty autor d’alej hovori, Ze produkty, ktoré pochadzaju
zUSA asi exportované do sveta, nesu narativne Struktury, ktoré su jednoducho
adaptovatelné do ostatnych kultar.” Tieto kultiry dokazu pripisat’ ikonickym americkym
produktom vlastné hodnoty, myty avyznamy. Menia ich audomdacfiuju. Prave
transparentnost tychto naracii umoznuje pruzni modifikaciu pribehov.

Ak hovorime o televiznom diele ako o komerénom produkte, ktory je priamo
prepojeny s kultarou, musime nevyhnutne nazriet' do su€asného stavu problematiky na trhu
Spojenych $tatov americkych. V publikdcii 7The Television Studies Reader sa autori
kapitoly s nazvom Moving beyond the , VAST WASTELAND® zaoberaju prepojenim
komercie a televiznej kultary. V Spojenych Statoch americkych (d’alej aj USA, poznamka

Z. T)) existuju dva zakladné nazory na televiziu a kultaru s iou spojent. Na jeden strane

*LULE, I.: Understanding Media and Culture: An Introduction to Mass Communication. [online]. Dostupné
na internete: <http://catalog.flatworldknowledge.com/bookhub/reader/3833?e=lulemedia_1.0-ch09_s02>.
[5.1.2016].

3 OLSON, 8. R.: Hollywood Planet. In ALLEN, R. C., HILL, A. (eds.): The television studies reader.
London, New York : Routledge, 2004, s. 112.

4 OLSON, 8. R.: Hollywood Planet. In ALLEN, R. C., HILL, A. (eds.): The television studies reader.
London, New York : Routledge, 2004, s. 120.

> OLSON, 8. R.: Hollywood Planet. In ALLEN, R. C., HILL, A. (eds.): The television studies reader.
London, New York : Routledge, 2004, s. 112-114.
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stoji domnienka, ze televizna kultura ma ostat’ v rozmedzi komercie, priCom tento ndzor
podporuje aj televizny priemysel svojimi praktikami. Zaklad danej teorie tvori uspokojenie
dopytu tvorbou produktov, ktoré preferuji a vyzaduji konzumenti. Takéto vnimanie
televiznej kultury ma zéklady v ideologii volného trhu, ktora usmernila rozvoj vysielania
do sucasnej podoby komeréne podporovaného sukromného podniku. Na druhej strane stoji
nazor, ze televizia musi byt aspoti ¢iasto¢ne chranena od komercie. Interven¢nou politikou
je mozné udrzat’ kultarne normy a zaroveti sliZit' verejnému zaujmu.® Tento uhol pohl'adu
je typicky vo vacsine europskych krajin, priCom mozno konstatovat, ze v USA sa nazory
na verejnopravne vysielanie znac¢ne odliSuju od legislativou vymedzenych medialnych
systémov krajin v inych Ccastiach sveta. Napriek tomu aj v USA existuje koncept
verejnopravnej televizie, avSak funguje inak nez napriklad na Slovensku.

V nadvdznosti na komercializaciu televizie ateleviznej kultiry nemozeme
nespomenut meno Newton N. Minow. Niekdajsi predseda FCC’ sa v roku 1961 prihovoril
obcanom USA a vyjadril svoju nesmiernu nespokojnost’ s obsahom televizneho vysielania.
Pouziva vyraz ,quality TV®, teda ,kvalitna televizia®“, ktory je presnym opakom vtedy
popularnych komer&nych programov.® Jeho rozhor&enie nad situaciou za¢ina myslienkou,
ze ni¢ nie je horsie, ako ked je televizia zla. Vyzyva divakov, aby pozornejSie sledovali
televiziu a konStatuje, ze to, o vidia, je ,rozl'ahla pustatina“ (angl. ,,vast wasteland*) plna
nasilia, vrazd, nepripustnych komédii, sadizmu, eSte horSieho nasilia arozpravok.
Nevynechava ani nekone¢né reklamy, ktoré urazaju viac nez je unosné. Pripusta existenciu
kvalitnych programov, ktorych je vSak malo. Kriticky pohlad autora na tému sa rokmi
nezmenil, ¢o modze byt iba odrazom nelichotivého nasledovania trendu ,rozlahlej
pustatiny v televiznom priemysle. Na margo svojho nazoru sa iba pred niekol'kymi rokmi
vyjadril, 7¢ dnes vidime v televizii ,toxicki skladku“ (angl. ,toxic dump“).” Minow sa
pokusil o zmeny, avSak jeho pokusy o zlepSenie kvality televizneho vysielania boli

’ v , o1 v s s 10
zmareng, ked’ze nedokazal prilakat dostatocnu pozornost’ divakov.
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Zaujem o zlepSenie situacie v televizom priemysle sa nevyskytoval iba v minulosti,
badame ho aj dnes, ked’ je vd’aka diverzite ponukanych programov mozné tento zaujem
realizovat. Televizna siet verejnopravneho charakteru PBS'' sa pokusa o vytvaranie
progresivnych kultarnych noriem na televiznom trhu v USA, tieto tendencie viak nie su
privelmi Uspe$né, ako konstatuja Laurie Ouelletteova a Justin Lewis. Neuspokojivy
konecny vysledok televizie autori pripisuju tendencii odmietania popularnych programov.
Pre mnoho obyvatelov USA nie je komercna televizia populdrna vd’aka jej prinosnosti,
prave naopak, je vnimana ako jedind moznost’ pre divaka. Argumentuju, ze ak chceme
nastolit kultirne normy, ktoré pretvoria televiziu narozmanitejSiu, inovativnejsiu,
naucnejsiu, ale aj popularnejSiu, musime to dosiahnut' vyuzivanim prvkov, ktoré robia
televiziu zaujimavou.'* Vynechanim tychto patavych aspektov je ciel nedosiahnutelny.

Vyraz ,kvalitnd televizia® ako protipdl najbeznejSich televiznych programov
pouziva mnoho autorov. Publikéicia editovand Janet McCabeovou a Kim Akassovou
venuje pozornost’ vysvetleniu a vymedzeniu kvalitnej televiznej tvorby. Masovo ziadany
a prijfimany tovar nateleviznom trhu nenesie v kone¢nom désledku rovnaké hodnoty
a vyznamy ako kvalitné produkty, ktoré prostrednictvom televizne] prezentacie pozitivne
ovplyviiuji kultiru vo vsobecnosti. Samostatnd kapitola diela s ndzvom Quality TV:
Contemporary American Television and Beyond je venovana televiznej siett HBO, priCom
originalnu tvorbu tejto stanice autorka zarad'uje ku kvalitnej.” Dean J. Defino sa tiex
venuje problematike kvalitnej televiznej tvorby sucasnosti a medzi jej ¢asom rozoznané
znaky radi zjavni pravdivost zobrazovanych situacii, moralnu dvojznacnost,
psychologicky realizmus a narativnu nejednozna¢nost.'* Samozrejme, zamyslenia
nad subjektivitou posudzovania kvalitnej a nekvalitnej tvorby si opravnené, no modzeme
povedat, ze dejiny a sktisenosti su v tejto problematike rozhodujuce. Vyznam , kvalitnej
televizie“ dnes znaCi, ze pomenovany program je hodnotovo vyspelejsi a Stylovo
prepracovanejsi. Vyssiu uroven dosahuju kvalitné produkty televiznej tvorby tiez v rozbore
obsahu a vybere témy.

Henry Jenkins sa vo svojich tivahach tiez venuje rozoznaniu , kvalitnej televizie®.

Hovori o existencii , kvalitne] televizie® v osemdesiatych a devatdesiatych rokoch

" Skratka: Public Broadcasting System

2 OUELLETTE, L., LEWIS, J.: Moving beyond the ,,VAST WASTELAND™ Cultural policy and television
in the United States. In ALLEN, R. C., HILL, A. (eds.): The television studies reader. LLondon, New York :
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minulého storocia, priCom v sucasnosti tento jav pomenutva anglickym pojmom ,television
without pity*. Novy pojem zastupuje diela, ktoré podla Jenkinsa definuju svoju kvalitu
v chapani toho, ako pridavaji hodnotu popularnym zanrom. Autorova ,televizia bez sucitu
alebo Tl'utosti je vo vel'ke] miere zavisla od divakov. Ti su interaktivni, pozorni a naozaj
maju zaujem o dielo. ,Kvalitnu televiziu® a ,televiziu bez Ittosti rozliSuje autor
jednoduchym konstatovanim, ze pri prvom jave ide o obsahovo-formalnu kvalitu diela
a pri druhom o vasen, ktord dielo vyvolava u fanusikov. Tiez hovori, Ze forméat, ktory
nemusi spliiat’ poZiadavky vysoko kvalitnej televiznej tvorby, méze napriek tomu vyvolat’
dostato¢ne silné emocie a diskusie medzi divakmi. Ide predovsetkym o televiznu tvorbu
zanrov science-fiction a fantasy a o kultové televizne diela, ktorych kultovy status nesuvisi
s naplnenim beznych estetickych a obsahovych principov znacCiacich produkt uréeny
pre naro&ného divaka."> Mozno konstatovat, Ze autorovo chapanie problematiky v zna¢nej
miere vystihuje aktualne trendy v televiznej produkcii a nepriamo vysvetl'uje aj popularitu
televiznych programov, ktoré z esteticko-normativneho hladiska nemozno povazovat
za kvalitné.

Dolezitym faktorom televiznej kultary ako ju dnes pozname je nepochybne
reklama. Vacsina televiznych zanrov v USA je vytvarana tak, aby bolo mozné kazdych
sedem az osem minut prerudit vysielanie reklamnou prestavkou. Pravidelné preruSenia
programu sposobuju u divaka pokles miery zaujmu, napéatia, dramy a podobne. Aj kvalitny
produkt moéze byt vkomerénom vysielani v koneCnom ddsledku povazovany
za menejcenny kvoli presytenosti vysielacieho priestoru reklamou.'® Televizna kultura sa
neustale modifikuje a je odpoved’'ou na trendy v prostredi televizie ako média. Je kl'uiCovou
sucastou socidlnej dynamiky a priamo sa dotyka mnohych stcasti tvorby medialnych
obsahov. Niektoré z nich su klI'iCové pre potreby nasej prace. Tieto teoretické vychodiska
predostieraju subor poznatkov o najddlezitejSich faktoroch televiznej dramatickej tvorby
sucasnosti.

,Televizna drama“ je d’al§im nosnym pojmom prace. Analyzuju ju rozne Studie,
ktoré maju rozdielny pdvod a vznikaju okolo nej dalSie dopliiujuce teorie. Pocet
existujucich smerov a $pecializacii v medialnych, kultarnych a komunikac¢nych §tadiach sa

neustale zvysuje; navySe, spolo¢ne so Studiami v oblasti divadelného umenia sa znacne
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rozSiruje aj spektrum problémov analyzovania televiznej dramy. Treba povedat, ze Stadie
tykajuce sa filmu svojim mnozstvom a obsahom presahuju existujuce vyskumy televiznej
dramy. Podl'a Robina Nelsona je hlavnou pri¢inou tejto dominancie akademickej reflexie
filmu nad televiziou kratkodobost televiznych programov. Problém blizSie objasiiuje
tvrdenim, Ze programy vysielané v televizii su samozrejmostou — aj ked je televizia
zapnuta, divak si Casto program nevS§imne a mozno ho ani nezazrie. V akademickych
kruhoch bol podla autora obsah televizneho vysielania dlhi dobu nehodny dalSieho
skumania, pri¢om filmy boli uz v tom ¢ase povazované za druh umenia a mohli byt videné
opakovane.'” Dnes sa situacia zmenila, ked'Ze televizne programy je mozné nahravat,
archivovat’ a pozerat’ viackrat, ¢im sa eliminovala ona , kratkodobost™ televizne; dramy
a skumanie teoretickych vychodisk problematiky sa umoctiuje.

Akademické texty na tému Specifickych televiznych programov su limitované
tasom. Cas, ktory zaberie napisanie a publikovanie kvalitnej odbornej $tudie (pripadne
monografie) o konkrétnom diele je Casto v nepomere s kratkodobou atraktivitou témy,
ktora laka pozornost iba do istého Casu, kym je dielo aktudlne. Televizna drama vo svojich
pociatkoch niesla stopy svojej divadelnej predlohy a Casto iSlo o neserialovy typ diela. Aj
napriek tomu, ze produkcia v studiu a zivé prenosy televiznych inscenacii boli realizované
extrémne komplexnymi kamerovymi postupmi, ocenenie tychto diel bolo pripisané
dramatikom, rovnako ako v divadle. Prvé Stadie, ktoré sa tykali problematiky televiznej
dramy, vychadzali najmé z poznatkov literarnej vedy a sustredili sa na autora obsahu.
Neskor sa teoreticky diskurz o formach televiznej dramy ajej funkciach odzrkadlil
v dominancii teérie obrazovky v sedemdesiatych rokoch minulého storodia.'® Pozornost’ sa
upriamovala na textudlne formy a ich schopnost’ zaujat’ divakov.

Stadie o televiznej drame boli prepojené so §tudiami o publikach a jednotlivych
divakoch; ti boli najskor chapani ako masové publikum, ktoré prijimalo ponukané obsahy.
Neskor bola zachytena postupné fragmentacia divakov a v priebehu desatrocia — od konca
sedemdesiatych do konca osemdesiatych rokov minulého storoia — sa zmenilo vnimanie
divackeho postoja. Z formy stabilnych textov, ktoré fixovali subjektivitu recipienta, presli
teoretici na vnimanie aktivnych prijimatelov, ktori dokazu vytvarat vlastné vyznamy

a poteSenia v , klzkych®“ textoch. Autor Robin Nelson dalej odmieta uz spominané

" NELSON, R.: Studying Television Drama. In CREEBER, G. (ed.) a kol.: Television Genre Book. L.ondon :
Palgrave, 2008, s. 8.
¥ NELSON, R.: Studying Television Drama. In CREEBER, G. (ed.) a kol.: Television Genre Book. Loondon :
Palgrave, 2008, s. 8.
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upriamovanie pozornosti a ocefiovanie iba spisovatel'a, teda autora dramatického obsahu,
ked wvravi, ze spisovatel je iba jednym =z mnohych faktorov, ktoré prispievaju
do kompletného priemyselného procesu formovania textu. Studium televiznej dramy
v sucasnosti upriamuje pozornost na produkény kontext kompozicnych principov
samotného textu a na aktivny pristup prijimatelov, ktori dekoduju rézne vyznamy.” Prave
niektoré vyznamné Studie televiznej tvorby v ostatnych 30 rokoch priniesli postupnu
zmenu chapania televizneho publika, ktoré pdvodne bolo oznaCované za masu l'ahko
ovplyvnitel'nych a pasivnych prijimatel'ov.

Pri definovani ,.televiznej produkcie” musime zobrat’ do uvahy nazor Johna Ellisa,
ktory vravi, ze sucasné televizne publikum v rozvinutych liberalno-demokratickych
krajinach je stotoznené s pojmom televizna produkcia. Hlavnou pri€inou tejto znalosti, je
podla autora univerzalnost média, ktoré sa stalo suCastou kazdodenného zivota. Proces
televiznej produkcie vieme primerane rozdelit do piatich faz. Prvou je financovanie.
Existuje napad, ktory zaplni volné miesto na trhu alebo je reakciou na poziadavku
vysielatela. Financné néklady televiznych relacii su nizSie ako néklady celoveCernych
hranych filmov, pri ktorych producenti pracuja s peniazmi, ktoré v tom Case eSte nemusia
mat’. Druhou fazou je predprodukcia. Zahfiia planovanie a pripravné prace. Rozpocet sa
rozdel'uje a vznika rozvrh pouzitia zdrojov v Casovom intervale tvorby produktu. Su¢astou
tejto fazy je tiez komunikacia s vysielatelom o jednotlivych krokoch a postupoch
produkcie. Vznika scenar a rozpocCet sa podla situdcie eSte mdéze menit. Tretou fazou
produkcie je natacanie, teda tvorba a zbieranie audiovizualneho materialu. Rozne zanre
televiznych relacii vyuzivaju rozdielne postupy pri natdCani a tiez je potrebné Specifické
technické zabezpelenie. Stvrtou fazou je postprodukcia, v ktorej sa zozbierany
audiovizualny materidl meni na samotny program. V tejto Casti prace je mozné vytvarat
dodatkovy material ako napriklad komentare, hudbu alebo pocitatom generované vizualne
efekty. Poslednou Castou, ktora ukoncuje produkéné prace na projekte, je marketing,
nepochybne vyznamna sucast produkcie televizneho vysielania. Rozne materialy, ktoré
vznikaju poCas predprodukcie anataCania atiez uputavky, ktoré su pripravené

v postprodukcii, su vyuzivané ako propagacné materialy. Vo findlnej faze vznika aj snaha

Y NELSON, R.: Studying Television Drama. In CREEBER, G. (ed.) a kol.: Television Genre Book. London :
Palgrave, 2008, s. 9.
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kontrolovat médi4, presnejsie zistovanie, ako a¢i upriamujui pozornost na vytvoreny
produkt.®

,Televizny serial” je dielo, ktoré sa sklada z viacerych Casti, ale tvori uzavrety
celok. ,, Serialita je opakovand, preruSovand a pravidelne znovu nadvizovand epickd
nepretrzitost. Postavy, ktoré sa v televiznom seridli objavuju, ako keby fiktivne Zili aj mimo
pribehu. 'V seridloch je hlavna dejova linia prendsand z jednej Casti do dalSej — co

“2L 74 serialitu

umoznuje televizne seridly neustdle obohacovat o nové anové casti.
mozeme tiez povazovat zakladny narany princip masovych médii, ktory oznaluje
tematicki nadvdznost a prepojenia véacSieho mnozstva mediovanych produktov.
Z ekonomického hladiska je serialita vyvoland snahou masového média posilnit
naviazanost divaka k danému programu. Medialne obsahy vystavané na principe seriality
nadobudaju priaznivcov adivakov prostrednictvom intertextuality tretej Urovne
(konverzacie medzi divakmi). T4 moze medzi prijimatelmi pdsobit ako tlak, ktory
vyvolava potrebu sledovat’ pokracujuce obsahy a tym si udrzat’ poziciu v rastice] socialnej
sieti.”? Treba viak dodaf, Ze nové formy distribucie televizneho vysielania (napriklad
v pripade internetovych platforiem) oslabili niektoré Standardné prvky seriality a nahradili
ich inymi.

,Miniséria“ je narativna drama vytvorend na vysielanie v obmedzenom pocte
epizod. Mbzeme fiou chapat aj predizeny televizny film, ktory je rozdeleny na epizody.
Sprostredkava unikatny televizny zéazitok a pouzivany materidl je zlozito Struktirovany.
Casovy odstup vysielania jednotlivych Gasti ponuka publiku moznost interpretovat dej
a diskutovat’ o konfliktoch pribehu. RozSirenie priestoru pre rozpravanie pribehu serialitou
ponuka tieZ moznost spoznavat postavy do hibky, sledovat ich motivacie, vyvoj
charakterov a analyzovat situacie a deje. PresvedCivé ukonCenie pribehu minisérie ponuka
tiez priestor na vyhodnotenie areflexiu.”> Mnoho minisérii pojednava o socialne
zavaznych a kultarne vyznamnych témach, mnohé z nich odkazuju na historické udalosti
alebo maju zivotopisny charakter.

Problematika seriality je komplexnou témou a niektoré strohé definicie neposkytuju

dostatocny nahlad do témy. Popularita seridlu, najmd v jeho dominantnej televiznej

* ELLIS, J.: Television production. In ALLEN, R. C., HILL, A. (eds.): The television studies reader.
London, New York : Routledge, 2004, s. 275-288.

2 KOLEKTIV AUTOROV: Strucny slovaik masmedidlnej a marketingovej komunikdcie. Trnava : FMK
UCM, 2006, s. 111.

*REIFOVA, 1. a kol.: Slovnik medidlni komunikace. Praha : Portal, 2004, s. 225.

> Miniseries. [online]. Dostupné na: <http://swvww.museum.tv/eotv/miniseries.htm>. [11.5.2016].

227


http://www.museum.tv/eotv/miniseries.htm

podobe, je =zapri¢inend rdznymi spoloCenskymi, psychologickymi aekonomickymi
zmenami neskoro modernej spolo¢nosti atiez S§trukturou televizneho priemyslu. Je
prepojend so vzneSenou tuzbou a permanentnou neurézou moderného ¢loveka a rovnako aj
s vylepsSenym televiznym marketingom, prostrednictvom ktorého dokdzeme merat
publikum a vytvarat' tak tovar zkulturnej televiznej komunikacie. Serialita bola uzko
prepojend sbeznymi ludskymi potrebami uz déavnych v historickych obdobiach.
V modernej dobe chapeme triumf seriality pomocou medidlnych technoldgii ako reakciu
na vecné neuspokojenie moderného Cloveka, ktory veri, ze vSetko sa vyriesi budicim
progresom ako v serialoch (,, Pokracovanie nabudice...”). V pripade vztahu seriality
a neskoro modernej mentality musime zdoraznit’, ze tieto dva prvky maju vela spolocnych
Cinitelov. Fragmentatné postupy a techniky telenoviel prenikaju do inych seridlovych
foriem, ktoré su preplnené multiplicitnymi perspektivami, znasobenim dejovych linii
a snovymi vlastnostami. >* Serialita ma tendenciu korespondovat so vietkym, ¢o zaujima
jej konzumentov v danom obdobi. Irena Reifova a Petr Bednafik k problematike seriality
dodavaju, ze pri skimani tejto témy vedome rozliSuji medzi kulturou aumeleckym
kriticizmom. ReSpektuji obe perspektivy, aj ked’ dodavaji, ze ich vzadjomné hranice by sa
nemali prekradovat.?

Dramatickd serialova tvorba v televizii je vytvorend na zaklade aplikovania
seriality. K uplnému chapaniu tejto problematiky a typologickému rozdeleniu seriality sa
pokusali a stale pokusaju dospiet mnohi autori. Cesky teoretik Radomir D. Koke§ sa
k téme seriality vyjadruje v spojeni s fikénymi svetmi a makrosvetmi. Televizna serialova
fikcia podl'a neho sama osebe nie je Struktirne homogénnou umeleckou formou.
Rozdel'uje serialitu na pat’ typov, ktoré uz maju homogénnu Struktiru. Predpoklada, ze
televizna seridlova fikcia pracuje vzdy s niektorym z tychto typov seriality a dokladnym
vyskumom dokdze ziskat predstavu o fenoméne televiznej seridlovej fikcie ako takej.
Ambicidzne existujuce typologie neodmieta Uplne, avSak nachédza tri dolezité faktory,
v ktorych su chybné. Prvym je podla neho historickost alebo platnost’ pre isti lokaciu,
pripadne obe tieto faktory naraz, ked pdsobia na typoldgiu, mozu spdsobit’ nepresnosti,
ktorych dosledkom je neplatnost’ teorii. Druhym faktorom je rézne zalozenie jednotlivych

kategorii, od ktorych sa tedria rozvija. Treti a posledny faktor je zovSeobecnené chapanie

M REIFOVA, 1, BEDNARIK, P.: Televizni seridl — zdhada popkulturniho sebevédomi. In Medialni studia,
2008, ro¢. 3, ¢. 3, s. 301.
B REIFOVA, 1, BEDNARIK, P.: Televizni seridl — zdhada popkulturniho sebevédomi. In Medialni studia,
2008, ro¢. 3, ¢. 3, s. 302.
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konkrétnych seridlov ako Struktirne jednoliatych celkov, €o neplati pre vsetky televizne
serialové diela.?

Autor dalej predpokladd, ze televizne seridly tvoria fiktivhu sémanticku
makrostruktaru, ktord v idedlnej podobe predstavuje totalitu prvkov a vztahov medzi nimi,
ktoré boli do danej chvile odvysielané v epizddach (alebo mohli byt odvysielané). Celu
tuto Strukturu oznaCuje za makrosvet. Kazda epizoda serialu tvori epizddny fiktivny svet,
ktory moze ale nemusi byt vyznamovo napojeny na ostatné epizodne fiktivne svety.
Za makrosvet teda povazuje fiktivne univerzum, ktoré je nadradené jednotlivym fiktivnym
svetom.”’” Serialitou Koke§ nazyva vztah epizod ateda fiktivnych svetov. Pritomnost
seriality je nevyhnutnou podmienkou vzniku akéhokol'vek serialového usporiadania.
Pri absencii tohto vztahuby islo iba o autondmne fiktivne struktury, medzi ktorymi by sme
museli hl'adat’ iné typy prepojenia ako napriklad autorské alebo zanrové. Prave vztah
seriality je podl'a autora nutné dokladne skiimat’, ten totiz zohl'adtiuje linearne usporiadanie
epizod a zaroven tiez poziciu kazdej z nich vo vztahu k postaveniu ostatnych epizod, a tym
sa udrzuje predstava o celku serialového diela.”®

Jednym z najvyznamnejSich teoretikov seriality je taliansky estetik, semiotik
a medievalista Umberto Eco, podl'a ktorého je podstatou seriality v medialnej komunikacii
pripad, ked”:

1. medialny producent ponuka publiku komunika¢ny obsah ako originalny a odlisny;

2. recipienti si uvedomuju, Ze tento komunikacny obsah c{iastone alebo uplne
opakuje iny komunika¢ny obsah alebo jeho prvky;

3. napriek tomu (alebo lepSie povedané prave preto) sa danym recipientom tento

. w I3 7w I3 . . . 7w M 29
komunika¢ny obsah paci, kapia si ho a producentom tak prinasa zisk.

Tieto postrehy dalej rozvija Arthur Asa Berger, ktory serialitu v produktoch
masove] komunikécie charakterizuje ako narativny princip zaloZzeny na redundancii
(protiklad  informa¢ne; hodnoty komunikacného obsahu), iteracii (opakovani)

a nasledovani zauzivanych schematickych postupov. Autor vSak zdiela Ecov nazor, ze

** KOKES, R. D.: Fikce, (makro)svéty a typologie seriality. In FORT, B.: Heterologica. Poetika, lingvistika
a fikeni svéty. Praha : Ustav pro Geskou literaturu AV CR, 2012, s. 155-156.

" KOKES, R. D.: Fikce, (makro)svéty a typologie seriality. In FORT, B.: Heterologica. Poetika, lingvistika
a fikeni svéty. Praha : Ustav pro eskou literaturu AV CR, 2012, s. 158.

* KOKES, R. D.: Fikce, (makro)svéty a typologie seriality. In FORT, B.: Heterologica. Poetika, lingvistika
a fikeni svéty. Praha : Ustav pro Geskou literaturu AV CR, 2012, s. 160.

*BCO, U.: Meze interpretace. Praha : Karolinum, 2005, s. 95.

229



pojem postmoderna estetika reprezentuje snahu o vedecké skimanie problému opakovania

. . . 1z ee ’ . s 12 30
v umeleckej a medialnej komunikéacii — ,,novu estetiku seriality*.

1.2 Home Box Office (HBO)

Home Box Office je prémiova siet’ televiznych stanic a rovnomenne posobi aj ako
dcérska spolocnost 7ime Warner Inc. Oficidlna webova stranka spoloCnosti prezentuje
HBO ako najuspesnejsiu televiziu, ktord ponuka svoje sluzby za poplatok. Poskytuje dve
televizne sluzby, ato HBO a Cinemax. Na celom svete ma dnes zhruba 127 milidnov
predplatitelov.’ Mozno teda konstatovat, e v oblasti televiznej produkcie ide ojednu
z najuspesnejsich spolo¢nosti na svete.

Zakladatelom spolocnosti je Charles F. Dolan, ktory sa pdvodne venoval distribucii
kratkych filmov. Tento podnikatel'sky plan vSak nebol dostato¢ne uspesny a vo veku 25
rokov sa prestahoval do New Yorku. Niekol'ko rokov pracoval ako producent televiznych
programov a neskor zalozil spolo¢nost Sterling Communications, ktord spravovala prvy
mestsky podzemny kablovy systém vobec — v New Yorku od roku 1965. Finan¢n4 situacia
spoloCnosti spociatku nebola idedlna a kazdym rokom sa zhorSovala, ked'ze zavadzanie
a prevadzkovanie kablovych systémov bolo finanéne velmi narotné’**> Dva roky
od zaliatku pdsobenia spolo€nosti Sterling mal Dolan iba 400 odberatelov a dostaval sa
do velkych dlhov. Pred krachom ho zachréanila spolo¢nost’ 7ime Inc. Odkupili podiel
v akciove] spoloCnosti Sterling afinan¢ne zabezpecili chod podniku, ¢o vtej dobe
nevyzeralo ako podnikatel'sky mudry krok, avSak v Time Inc. predpovedali uspe$nu
buducnost’ kéblovych systémov. Po Siestich rokoch financovania zo strany spolocnosti
Time Inc. bola situacia stale nepriazniva a oCakévané vysledky sa nedostavili. Charles
Dolan si uvedomoval, ze peniaze neboli jedinym problémom spolo¢nosti, potreboval dat
spotrebitelom dévod, aby si kupili prave jeho produkt™® WVychadzajuc zo svojich
skusenosti v oblasti televiznej produkcie a televizneho podnikania, rozhodol sa vypracovat

novy podnikatel'sky plan.

**BERGER, A. A.: Popular Culture Genres. London : Sage Publications, 1992, s. 48-49.

! About HBO. [online]. Dostupné na: <http://www.hbo.com/about/index.html>. [15.4.2015].

32 Risk: A Game of Cable Domination. [online]. Dostupné na:
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* MESCE, B.: Inside the Rise of HBO: A Personal History of the Company That Transformed Television.
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V roku 1971 Dolan predstavil spolo¢nosti 7ime Inc. koncept The Green Channel.
Zalozil start-upovy tim, ktorého ¢lenom bol aj pravnik z Wall Street Gerald Levin, ktory sa
neskor stal vykonnym riaditefom.** Dolan predlozil ideu televiznej programovej sluzby
s exkluzivnym obsahom, ku ktorému by mali pristup iba odberatelia kablovych sluzieb
Sterling. Znamenalo by to predaj kablovych sluzieb nie kvoli lep§iemu signalu, ale kvdli
exkluzivnemu obsahu, ku ktorému by sa divaci inak nedostali. Bill Mesce ako byvaly
zamestnanec spolo¢nosti HBO konStatuje, ze s dneSnymi vedomost’ami o uspechu celého
projektu je tento krok logickym vychodiskom, v tej dobe vSak nebol napad povazovany
za perspektivny, prave naopak. Zakaznici totiz neboli nakloneni mesacnej platbe za pristup
k televizii, ktora bola inak zadarmo, ato vdaka reklamam. Konzumenti televizie si,
pochopitel'ne, neuvedomovali, kolko ich v skutoCnosti stoji sledovanie spominanych
reklam. V roku 1990 priemerna domécnost v USA minula vd’aka reklame v televizii ro¢ne
zhruba tristo dolarov, prave vdaka nepriamemu prepojeniu sledovania reklamy
a nakupnych navykov.” Zaroveil sa viak zaGinala prejavovat postupna ,unava“ divakov
zo sledovania programov, ktorych vysielacia Struktura bola presytena reklamnymi blokmi.

SpoloCnost’ 7ime Inc. zaCala robit prieskumy medzi konzumentmi, aby vedeli
predpovedat’ uspech alebo neuspech platenej televizie. Prvy prieskum bol vykonany
na vzorke obyvatelov S§iestich miest vtroch Staitoch USA. Az 99 % respondentov
odpovedalo zaporne, za televiziu by neplatili. Dal$i prieskum mal va&§i uspech. Predavadi
chodili od dveri k dveram a ponukali sluzbu platenej televizie a zavedenia kablového
systému na prvy mesiac zadarmo v meste Allentown v Pensylvanii. Tato ponuka zaujala
kazdého druhého respondenta, o vSak neznamenalo, ze po vyprSani mesacnej lehoty by
klienti ostali verni sluzbam Sterling Communications.® Napriek negativnej prvotnej
odozve zo strany cielového publika sa zamestnanci spolo¢nosti rozhodli pokracovat
vo svojom pléne.

Poslednym krokom pred spustenim vysielania bola zmena nazvu. Home Box Office
nebol favorizovany navrh, avSak v domnienke, ze neskdr ho zmenia, tito moznost’ prijali.
Dodnes nevyjasnené skutocnosti poukazuju na fakt, ze vysielanie HBO nemalo byt najprv

spustené prostrednictvom Dolanovej spolocnosti Sterling, ale v Allentowne spolo¢nost'ou

¥ EDGERTON, R. G.: Introduction: A Brief History od HBO. In EDGERTON, R. G., JONES, I. P. (eds.):
The Essential HBO Reader. Lexington : The University Press of Kentucky, 2008, s. 9.
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Johna Walsona, prenosom mikrovinného signalu. Technické problémy vSak presunuli
vysielanie do mesta Wilkes-Barre, tiez v rézii Johna Walsona, kde si HBO predplatilo iba
365 obyvatelov. Prvé vysielanie kablového kandlu Home Box Office sa uskutoCnilo
8. novembra 1972. Program tvoril prenos hokejového zapasu a premietanie filmu
Sometimes a Great Notion (1970), ktory reziroval atiez v fiom hral Paul Newman.
Po troch mesiacoch od prvého vysielania, v Case, ked’ strata dosiahla hodnotu jedného
miliona dolarov, sa spolo¢nost’ 7ime Inc. rozhodla prepustit Charlesa Dolana a na miesto
riaditela HBO dosadili Geralda Levina®’ Tento krok neskor viedol k zlepSeniu
nepriaznivej situacie.

Dnesny uspech HBO sa ned4 porovnavat so zaciatkami. Pre dosiahnutie ciel'a prace
zneju dokonca isté skutoCnosti suvisiace s histériou HBO paradoxne. Po spusteni HBO sa
totiz na poli televizneho vysielania v Amerike nezmenilo takmer ni¢ — Ziadne média
nevenovali pozornost tejto udalosti, dokonca ani miestne noviny. Riaditel spolo¢nosti
Time Inc. J. Richard Munro, ktory sa mal zac¢astnit’ otvaracich ceremonii, sa nedostavil
z dovodu dopravnej zapchy v New Yorku.*® Pogitatony nezdujem onovu stratégiu
televizneho vysielania vSak postupne vystriedali prvé pozitivne ohlasy, ktoré situaciu
zasadne zmenili.

Koncom roka 1973, po roku vysielania, mala stanica Home Box Office iba 8 000
odberatel'ov a bola Sirena 14 kablovymi systémami iba v Pensylvanii. Do konca roka 1974
sa pocet predplatitelov zvySil na 57 000 v Pensylvanii a New Yorku, uz v spolupraci
so Sterling  Communications. 'V aprili 1975 mala HBO 100000 predplatitelov
a od zaciatku existencie bola spolo¢nost’ prvykrat takmer ziskova. Stale vsak wvysielali iba
na regiondlnej Urovni atato stratégia nedokazala generovat zisk, ktory vyzadovala
spoloCnost’ 7ime Inc. RieSenie situdcie sa dostavilo v podobe satelitného prenosu signalu.
Mnohi vysielatelia neverili tejto moznosti a existencia fungujiceho pozemného prenosu
signalu a vysielania ich motivovala ostat’ pri moznosti, ktora overene funguje.” Nebrali pri

tom do uvahy fakt, ze satelitné vysielanie malo ovela va¢si dosah signalu. Cielom HBO

3 EDGERTON, R. G.: Introduction: A Brief History od HBO. In EDGERTON, R. G., JONES, I. P.: The
Essential HBO Reader. Lexington : The University Press of Kentucky, 2008, s. 10.

¥ MESCE, B.: Inside the Rise of HBO: A Personal History of the Company That Transformed Television.
Jefferson : McFarland, 2015, s. 86-87.
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bolo vysielat na narodnej (federalnej) urovni. Satelitné vysielanie spustili v roku 1975.%
Tento krok vyvolal zaujem televizneho priemyslu a zacala vznikat’ konkurencia.

Charles Dolan v roku 1971 konceptom 7he Green Channel predpovedal uspech
kablového prenosu vytvorenim exkluzivneho televizneho programu. Uspech sa skutoéne
dostavil, no az pridanim technologickej hodnoty — satelitného prenosu. Ak chceli
konzumenti exkluzivne obsahy, museli si zaobstarat’ kablové systémy.*' V roku 1976 bol
spusteny program Showtime, ktory patri spolo¢nosti Viacom a dodnes je v USA jednym
z najvacsich konkurentov spolo¢nosti Home Box Office. Spominany program mal urcite
lepsi podnikatel'sky zaciatok ako Home Box Olffice. Pocas prvého roku posobenia na trhu si
ziskali 55 000 predplatitelov, pricom HBO ziskalo za prvych 12 mesiacov iba 8 000.
Najdolezitejsi faktor, ktory urcil silnejSie postavenie programu Home Box Olffice na trhu,
bol ¢asovy naskok. Boli prvi v mnohych ohl'adoch, a v ¢ase, ked” mal Showtime 55 000
predplatitel'ov, poCet odberatelov HBO sa blizil k miliénu. Neskor, ked Showtime presiel
na satelitny prenos singalu (v roku 1978), sa pocet predplatitelov HBO blizil ku dvom
milionom.* Tento fakt spoloénosti vyznamne pomohol eliminovat’ konkurenény tlak.

Podnikatel'ské a marketingové plany kablovej spolocnosti HBO v spolupraci
s rovnomennou siet’ou televiznych stanic sa v priebehu 80. rokov minulého storocia snazili
najmé zvySit’ pocet svojich predplatitelov a tak zefektivnit’ podnikanie. Ststredili sa najméa
na vikendy, pocas ktorych ponukali pristup k programu HBO zadarmo konzumentom, ktori
neboli odberatel'mi sluzby. Kéblovi operatori boli opravneni spristupnit’ stanicu zadarmo
na dva dni, pocas ktorych mohli divaci sledovat’ program a rozhodnut' sa pre kupu.
Spolo¢nost’ si tento krok mohla dovolit vd’aka stabilnému finanénému zdzemiu, ktoré
ponukala spolupraca s Zime Inc.*® Navyse, 80. roky znamenali tieZ ustalenie dominantného
postavenia HBO na medidlnom trhu. Pocas siedmich rokov, po prechode na vysielanie
pomocou satelitu, sa spolocnost’ z menej ako 300 000 predplatitelov posunula na urovefi
10 miliénov v 50 §tatoch USA, Portoriku a na Panenskych ostrovoch.** Prislo viak dalsie

kritické obdobie a podla mnohych zainteresovanych v roku 1984 spolo¢nost ,narazila

Y Brief History of Satellite Communications. [online]. Dostupné na: <https://www.telesat.com/about-us/why-
satellite/brief-history>. [10.5.2016].
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do steny“. Podnik sa prestal rozrastat arozvijat. Licencie nedovolovali distribuciu
programov mimo USA (Portoriko a Panenské ostrovy su sucastou) a uz nebol priestor
na posuvanie sa dopredu. V roku 1985 pribudlo iba 100 000 preplatitel'ov, €o bol najmensi
narast od roku 1974. Spominajuc na tento kriticky rok, Michael Fuchs sa v roku 1990, ked’
bol vykonnym riaditelom HBO, vyjadril, ze reakciou na krizu nebola zlost, ale rozum, a to
zachranilo existenciu spolo¢nosti.*> Predchadzajuce informacie zaroveti prezradzaju, Ze
historické okolnosti vyvoja tejto televiznej siete si kombinaciou mnohych Ciastkovych
neuspechov a vel'kych uspechov, ktoré presiahli hranice USA a posunuli HBO do pozicie
globalneho televizneho fenoménu.

Denl 4. marec 1989 je vyznamnym pre cely medidlny a zabavny priemysel. Text,
eSte aj dnes dostupny na webovej stranke dennika 7he New York Times, oznamuje, ze
giganti medidlne] sféry 7ime Inc. a Warner Communications Inc. vydali oficélne
prehlasenie o zluCeni spolo¢nosti. Vytvorili tak najvacsi konglomerat medidlneho
a zdbavného priemyslu na svete. Vtedaj$i predsedovia spolo¢nosti Richard Munro (7imes
Inc.) a Steven J. Ross (Warner Communications Inc.) sa stali rovnocennymi vykonnymi
riaditel'mi a za urcitych okolnosti bol na prevzatie kontroly nad podnikom urceny prezident
spolo€nosti 7ime Inc., N. J. Nicholas Jr. Trhova hodnota novej spolo¢nosti 7ime Warner
Inc. vtom &ase dosahovala 152 miliardy dolarov aroény prijem 10 miliard dolarov.*
Fuzia bola ukoncena 10. januara 1990 a vznikla jednotna spolocnost’ 7ime Warner. Time
Inc. sa sustredila najmé na printové média a Home Box Office si ako Cast’ podniku stale
zachovavala svoju nezavislost a schopnost’ pracovat Uplne samostatne ako Cast’ velkej
spolocnosti. Vlastnost’ dolezitu pre d’alsi rozvoj a uspech sa podarilo zachovat’ aj po vzniku
Time Warner.*” Televizna spoloénost HBO zaroveti ziskala rozsiahle finanéné zazemie,
ktoré jej umoznilo jednoduchSie prekonavat problémy spojené s vyskou nakladov
a pociato¢nych investicii v pripade televiznej produkcie.

Zaciatkom 90. rokov sa vzostup kablového a zostup ,klasického vysielania stali
realitou na televiznom trhu. Zakladné kablové programy zaciatkom 90. rokov sledovalo
20 % divakov v hlavnom vysielacom Case a prémiové kandly ako HBO predstavovali

dalsich 6 % divakov v hlavnom vysielacom ¢ase. Obe hodnoty sa v priebehu nasledujucich
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desiatich rokov zdvojnasobili. Konzumenti uz nesledovali programové sluzby, ktoré boli
k dispozicii, ale zacali aktivnhe wvyhladavat, Co ich zaujimalo — to nevyhnutne
predznamenalo fragmentaciu publika a tvorbu programov pre vybrané skupiny televiznych
publik. Vedenie HBO si este v 70. rokoch na Cele s Geraldom Levinom uvedomilo, ze skor
ako samotnym vysielanim a prevadzkovanim kablovych systémov sa na trhu presadia
vymedzenim obsahu, ku ktorému sa divaci buda chciet dostat’ a dostanu jedine vd’aka
HBO. Dominanciu na trhu si vybudovali ako televizna sluzba, ktora vysiela najma filmy
z hollywoodskej produkcie, ale v 90. rokoch uz mali ovela pestrejSiu programovu
Struktaru. Tvorili ju vlastné origindlne seridly, minisérie, filmy vyrobené exkluzivne
pre HBO, stand-up komédie a Sportové prenosy. Chris Albrecht, Cerstvo nominovany $éf
programove] oblasti televizie, v roku 1995 zapochyboval o skuto¢nej kvalite existujucej
programove] Struktury a v spolupraci s vtedajSim riaditelom Home Box Office Jeffom
Bewkesom zacali pracovat na koncepte vynikajuce] programovej sluzby (s ohl'adom
na obsah a spracovanie vyrabanych diel), ktora bola jedina svojho druhu. Kéblovy kanal,
ktory si divak oblas zapne bez presného dovodu a presvedCenia, uz nebol dostacujucou
vizitkou.* Zagala sa formovat' , kvalitna televizia“ HBO ako ju dnes pozname.

Dean J. DeFino vo svoje] publikacii 7The HBO Effect rozoznava vyznam
analyzovane] televiznej siete. NajvyraznejSim meradlom efektu, ktory zanechédva
sledovanie HBO, je podla neho prave uloha originalnej tvorby, ktora poméha lepsie
definovat’ vyraz ,kvalitna televizia“.* Tuto definiciu ovplyviiuje mnoho faktorov, &asom
sa meni rovnako ako aj televizna kultira sama osebe. Roky snahy o skvalitnenie
programov, ktoru zapocal tim Jeffa Bewekesa a Chrisa Albrechta (druhy zdvojice
pomenoval problém nahlas ajednoznatne), DeFino ilustruje menovanim vyznamnych
serialovych diel, ktoré vznikli v tomto obdobi. Hovori, ze spolocnost HBO ako producent
skutocne vynikla prostrednictvom eposov o socidlnom a moralnom rozpade (Sopranovci,
The Wire — Spina Baltimoru), epickych historickych revizii (Deadwood, Rim) atiez
prostrednictvom mytov (Pravd krv, Hra o trény). Dalej vd'aka melodramam z prostredia
domécnosti, ktoré analyzuju rodinné hodnoty (Odpocivaj v pokoji, Velkd Idska)
a komédiam, ktoré vytvaraja priepast medzi Hollywoodom aredlnym svetom (Show

Larryho Sandersa, nadvizujuce dielo Larry, krot sa)® Oceneniu a vyzdvihnutiu
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originalnych programov HBO, ktoré skutotne napliiaju a roziruju definiciu ,kvalitnej
televizie® a vSetkym ostatnym dielam sa budeme venovat’ v d’alSej podkapitole.

Od prvého vysielacieho diia HBO sa vel'a zmenilo. Bill Mesce dokonca konstatuje,
ze dnes, vzhl'adom na ponuku televiznych a digitalnych programovych sluzieb, moze byt
uloha HBO nepodstatna a spolo¢nost’ nepotrebna, ale nie je. ,, Unikdtna a novdtorskd*“, aj
tymito slovami ich autor opisuje. HBO je aj po 46 rokoch svojej existencie pojmom, ktory
rezonuje, vyznacuje sa odolnost'ou, schopnostou prehodnocovat a nanovo objavovat’ samu
seba. Pravidelne prispdsobuje svoj obsah a sposob distribtcie zdkaznikovi, a to vsSetko
v prostredi zdbavného televizneho priemyslu, ktory sa neustale meni.”’ Spolognost samu
seba vzdy videla a propagovala ako poskytovatela obsahu, nie ako klasicka televiznu
stanicu, Co predurcilo uspech jej pdvodného podnikatel'ského planu.

Dnes su divakom dostupné tieto kanaly: HBO, HBO 2, HBO 3, HBO Family, HBO
Latino, HBO Signature, HBO Zone, HBO HD (program HBO vo vysokom rozliseni), HBO
NOW (internetovy prenos vsetkych obsahov HBO) a HBO GO (internetovy prenos
a aplikacia zadarmo pre predplatitelov televizneho programu).>®> Tvorcovia Home Box

Office tiez zastreSuju Cinemax (od roku 1980) a Cinemax 2.

1.3  Prehlad dramatickej serialovej tvorby Home Box Office

Nasledujuca podkapitola je prehladom navyraznejSich pocinov HBO v prostredi
televiznej seridlovej tvorby. Serialy a minisérie su usporiadané chronologicky.

Prvym dielom zasadného vyznamu je serial Oz (angl. Oz, 1997-2003). Nazov
serialu je odkazom na prezyvku vdzenského zariadenia s maximalnym stupfiom straZenia
v USA. Serial vytvoril Tom Fontana, ktory sa tiez podielal na scenari vSetkych jeho
epizod.”® Pribeh zaznamenava aktivity v nezvy&ajnom vizenskom zariadeni a predostiera
sondu do zivota jeho obyvatelov. Divaka sprevadza pribehom Augustus Hill, byvaly
drogovy diler, ktory je na invalidnom voziku. Ide onezvyCajni sondu do zivota
v napravnom zariadeni, ktory je vysledkom zavaznych socialnych problémov a tlakov.

Vyznamnym popkultirnym fenoménom je uspesSny serial Sex v meste (angl. Sex

and the City, 1998-2004). Ide o romanticko-komedialny serial vytvoreny Darrenom
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Starom. Literarnou predlohou bola rovnomenn4 kniha autory Candace Bushnellovej.”* Dej
mapuje zivoty slobodnych rozli¢énych zien v New Yorku, ktoré spolone prezivaju §tastné
a nestastné momenty. Nosnou susastou deja je priatel'stvo vyspelych, sebestaénych zien
a serial otvéara témy ako sexualita, zenskost, promiskuita a bezpeCny sex, ako aj nahlad
do luxusného zivota elitnej spolocnosti New Yorku.

Nemenej rozsiahlu popularitu si ziskal serial Sopranovci (angl. The Sopranos,
1999-2007). V ramci vnimania originalnej seridlovej tvorby HBO iSlo o absolutne
prevratné dielo, ktoré zaznamenalo aj globalny ohlas a mnoho nadSenych reakcii zo strany
kritikov. Serial je jednym z vobec najuspesnejsich z produkcie HBO, o Com vypoveda aj
potet nominacii a ziskanych oceneni.Tony Soprano je otec, manzel a vladca podsvetia
v New Jersey. Drama zachytava osobné ako aj profesiondlne zapletky v jeho skuto¢nej aj
mafianskej rodine. VSetko v podobe rychlych zvratov, prudkych konfliktov a Cierneho
humoru. Dramaticky prvok deja zachytdva aj Sopranovo konStatovanie najednom
z oficialnych plagatov k seridlu — ak ho nezabije jedna rodina, zabije ho druha. Seriél
zarovenn mapuje patologické socidlne prostredie, v ktorom existuji mafianske gangy
a dramatizuje mnoh¢ praktiky tzv. ,podsvetia®“, pricom divaci ziskavaju bezpecny priestor
na to, aby sa s tymto prostredim konfrontovali.

Miniséria Bratstvo neohrozenych (angl. Band of Brothers, 2001) predstavuje
zriedkavy pocin na poli televiznej seridlove] tvorby, konkrétne uspesnu televiznu adaptaciu
faktografického literarneho diela pojednavajiceho o osudoch jednotky americkej vojakov,
ktora bojovala v Europe pocCas druhej svetove] vojny. Autorom literarnej predlohy je
Stephen A. Ambrose.”® Miniséria, ktora okrem inych produkovali Steven Spielberg a Tom
Hanks, teda nasla inSpiraciu v skutocnych udalostiach minulého storo¢ia. Hrdinské pribehy
Clenov roty E z obdobia druhej svetove] vojny zaznamendva historicko-vojenskd drama
od ich zoznamovania sa, cez jednotlivé straty a konflikty az do konca vojny. ObzvIast
zaujimavym prvkom minisérie si kratke dokumentarne prvky — komentare skutoc¢nych,
stale zijucich prislusnikov roty E — k udalostiam, ktoré prezentuje dielo. Tieto komentare

predstavuju proldg ku kazdej epizdde.
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Odpocivaj v pokoji (angl. Six Feet Under, 2001-2005) je dramaticky seridl sledujici
zivoty ¢lenov dysfunkénej rodiny Fisherovych, ktora vlastni pohrebnictvo. Dej sa odohrava
v Kalifornii, teda na zapade USA. Serial patri medzi najocenovanejSie pdvodné televizne
serialy v Spojenych S§tatoch americkych. Jeho tvorcom je Allan Ball, ¢o sa odraza
v striedani humornych a tragickych scén, ale aj v surrealistickych scénach, ktoré sa ¢asto
vyskytuja v deji.”” Mozno konstatovat, Ze toto dielo sa zaobera silne tabuizovanou témou
— procesom, ktorym prechadza l'udska bytost’ kratko po svojej smrti a profesionalmi, ktori
sa staraju o zabezpeCenie uctivej a adekvatnej pietnej spomienky.

Rim (angl. Rome, 2005-2007) je ocefiovana seridlova drama, ktord zachytava
antické obdobie pred Kristom, udalosti veduce k zaniku Rimskej republiky a vznikom
cisarstva.”® Tvorcom sa podarilo doveryhodne zobrazit historické realie, pricom sa
nevyhybali ani najkontroverznejSim témam spojenym s dobou (extrémne nasilie,
neStandardné sexudlne praktiky). KI'iCové postavy pribehu, vojaci Lucius Vorenus a Titus
Pullo, sa po 6smich rokoch vo vojne ocitaji vo vire udalosti, ktoré rozhodnua o osude vtedy
najmocnejSieho mesta sveta.

Odvaznym pocinom, ktorého vysledky, resp. ohlasy publika nebolo mozné vopred
predvidat, je serial True Blood: Prava krv (angl. True Blood, 2008-2014). Ide
o mysteridzny pribeh s prvkami hororu, satiry a erotického trileru, ktory vychéadza
z fantazijného predpokladu, ze upiri existuja a tvoria svojraznu minoritu. Seridl je natoCeny
podla popularnej kniZnej série Charlaine Harrisovej.”” Mnohozanrové dielo mézeme
vnimat’ ako alegoriu o suCasnej Amerike, ktord je paralyzovana strachom z teroristickych
utokov, ale tiez ako satiru o podozrivych subkulturach aich ulohe v konzumnych
spoloCenstvach, o ndbozenskej neznaSanlivosti a v mnohych pripadoch aj kultarne;
zaostalosti. Jednotlivé témy su aplikované na zivot v malom meste na americkom Juhu
a sustredené okolo osoby mladej ¢asnicky Sookie Stackhousove;.

Vojnova drama Generation Kill (angl. Generation Kill, 2008) reagovala na udalosti
spojené¢ so Siroko diskutovanymi okolnostami invazie americkych vojsk do Iraku
a Afganistanu, beric do uvahy socialno-kulturnu klimu v USA vychadzajucu z udalosti,
ktoré sa odohrali 11. septembra 2001. Miniséria je televiznym spracovanim literarnej

predlohy novinara Evana Wrighta. Autor bol v roku 2003 ako pozorovatel sucastou
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prieskumnej jednotky americkej ndmornej pechoty av predlohe zaznamenava priebeh
prvych Styridsiatich dni vojny v Iraku. Autenticitu dodavaju minisérii d’al§i dvaja vojaci
Eric Kocher aJeffrey Carisales, ktori spolupracovali pri nataani ako konzultanti.®’
V siedmich epizddach sledujeme skutocné osudy mladych vojakov, ktori sa prispdsobuju
vojnovému prostrediu a opravnene pochybuji o vyzname svojich rozkazov. Dielo je
vzhladom na svoju tematizaciu stale aktudlne, ked'Zze diskusie o opravnenosti
a primeranosti invazie vojsk USA aich spojencov do Iraku a Afganistanu dlhodobo
rezonuju vo verejnej sfére, v neposlednom rade aj v stuvislosti s medializaciou procesu
migracie.

Istym névratom k tematizécii spojenej s masivne uspeSnymi Sopranovcami je serial
Impérium — Mafia v Atlantic City (angl. Boardwalk Empire, 2010-2014). Dej sa odohrava
v dvadsiatych rokoch minulého storoCia pocCas prohibicie, ktora viedla k zrodu
a nezastavitelnému vzostupu mafianskych praktik v podnikani. Pilotny diel reziroval
Martin Scorsese, jeden znajuznavanejSich sucasnych americkych filmarov, a tiez sa
podielal na produkcii seridlu atvorbe scenara. Hlavnd postava Enocha , Nuckyho*
Thompsona je vol'ne in§pirovana skutocnou postavou, nekorunovanym vlddcom podsvetia
v Atlantic City. Dielo poskytuje subor obsiahlych informacii o kultare a spoloenske;j
klime v USA po prvej svetovej vojne a objasiuje 1 politické pozadie tzv. prohibicie.

Fantazijné¢ dielo Hra otrony (angl. Game of Thromes, 2011 — sucasnost) je
skuto¢nym fenoménom dne$nej doby, ktory vplnej miere odzrkadl'uje trendy v digitalne;
komunikacii a socidlno-kulturny potencial televiznej] dramatickej seridlovej tvorby. Serial
je zalozeny na kniznej predlohe diela Georgea R. R. Martina Pieseir ohita a ladu.®'
Vypravné fantazijné dielo predostiera viacero pribehovych linii plnych intrig, klamstva
a vrazdenia — zobrazuje takzvanych Sedem kralovstiev, akusi alegériu eurdpskeho
stredoveku. Sledujeme boj o moc medzi rodmi, z ktorych si kazdy narokuje na Zelezny
tron. 'V suCasnosti HBO odvysielalo uz Siestu sériu, ktora si ziskala fanusSikov na celom
svete.

Pomerne netradi¢nou tematikou disponuje ocetiované dielo Newsroom (angl. The
Newsroom, 2012-2014), dramaticky serial z dielne Aarona Sorkina. * Serial sleduje dianie

vo fiktivnej spravodajskej televiziit ACN Network, pricom pozornost’ venuje skutonostiam

% Generation Kill. [online]. Dostupné na: <http://www.csfd.cz/film/237565-generation-kill/prehled/>.
[25.5.2016].

' Game of Thrones. [online]. Dostupné na: <http://www.imdb.com/title/tt0944947/7ref =ttawd_awd_tt>.
[25.5.2016].

%2 Newsroom. [online]. Dostupné na: <http://www.csfd.cz/film/314546-newsroom/prehled/>. [25.5.2016].
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pred iza kamerou. Medzi hlavné postavy patria sarkasticky moderator, nova vedlca
produkEnd a ostatni zamestnanci televizie. Dej zaznamenava ich cestu k cielu, ktorym je
tvorit dobréspravodajstvo - Casto navzdory korporatnym, profesiondlnym a osobnym
problémom protagonistov. Ide ojedinend moZnost nahliadnut do prostredia
profesionalnej medialnej tvorby, priCom podobné ndmety sa v mainstreamovej televiznej
tvorbe vyskytuju pomerne zriedkavo, €oje dost prekvapivé.

Komedialny seridl Girls (angl. Girls, 2012 - sucasnost) tematicky nasleduje, i ked
inovativnym spdsobom, Sex vmeste, je vSak primarne urCeny mladSej generacii
televiznych divéakov, tzv. mladym dospelym (angl. young adults).e3 Ide o komedialny serial
o skusenostiach Styroch Zien, ktorych vek eSte neprekrocil tridsiatku. Na réZii a scenaroch
sa podiela predstavitelka hlavnej hrdinky seridlu, feministickd scendristka Lena
Dunhamova. Stvorica Ziensa snaZzi uspiet v osobnom, ale aj pracovnom Zivote,
pricom seridl  rozobera ich sexualitu, promiskuitu apodobné témy, ktoré zobrazuje
pomerne explicitnym spésobom. Divak mé& moZnost sledovat kazdodenné problémy
mladych obyvateliek a obyvatelov velkomesta, priCom absurdné avypdaté situacie sO
zobrazené bez cenzury.

Jeden z aktualne najpopularnejSich serialov produkovanych HBO, mysteriézny
dramaticky seridl Pozostali (angl. The Leftovers, 2014-2015) sa odohrava v blizkej
buducnosti. Dve percentd svetovej populacie zmiznu bez stopy a pribeh zachytava Zivoty
tych, ktori ostali. Dej je zalozeny na kniznej predlohe GspeSného roméanu autora Toma
Perrotta, ktory takisto spolupracuje s Damonom Lindelofom na tvorbe seridlu.ea Ten
prindSa origindlny pohlad na biblické Nanebovzatie zmiznutych l'udi, priCom nie je jasné,
¢o sa presne stalo. Dielo sa v8ak nesustredi na zmiznutie samotné, ale na jeho nésledky -
onymi ,,pozostalymi“ si ludia, ktori pri tejto mysteriéznej udalosti stratili blizkych a ziju
v obavach, Ze sa celd situdcia v budlcnosti zopakuje.

Komedidlny seridl Silicon Valley (angl. Silicon Valley, 2014 - sac¢asnost) v istom
zmysle nasleduje tradiciu seridlovych diel, ktoré st urcené pre Specifick( skupinu divakov,
Casto oznaCovanych ako ,geekovia“ ¢i ,nerdi“ (podobnymi televiznymi produktmi su
napriklad situacné komédie, masivne UspeSn& americkd Tedria velkého tresku Ci britska
PartiCka I1T).es Hlavnd postava seridlu Richard je introvertny pocitaCovy programator,

ktorému sa podari vytvorit vyhladdvaci algoritmus milibnovej hodnoty. S kamaratmi

@Girls. [online]. Dostupné na: <http:/Amww.csfd.cz/film/316282-girls/prehled/>. [25.5.2016].
&4 The Leftovers. [online]. Dostupné na: <http://mww.imdb.com/title/tt2699128/?ref =nv_sr_1>. [25.5.2016].
&Silicon Valley. [online]. Dostupné na: <http:/Ammww.imdb.com/title/tt2575988/?ref_=nv_sr_1>. [25.5.2016].
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zalozia firmu a spoloCne sa snazia vyrovnavat s prirychlym uspechom. Zapletka
komedialneho seridlu spociva v tom, ze ti najkvalifikovanejsi jedinci, predurceni k zivotu
v prosperite, so svojim uspechom nevedia nalozit. Tvorca serialu Mike Judge CiastoCne
Cerpa z vlastnych skusenosti, ktoré ziskal v 80. rokoch, ked pracoval ako inzinier
v kalifornskom udoli, v ktorom sa sustreduju firmy zamerané na komunikacno-
technologické inovacie, podl'a ktorého aj pomenoval serial.

Serialova antologia Temny pripad (angl. True Detective, 2014-2015) predstavuje
d’alsie dielo s az ne¢akane rozsiahlym divackym ohlasom, viazanym predovsetkym na prva
sériu, ktord priniesla mimoriadne herecké vykony hollywoodskych hercov Matthewa
McConaugheyho a Woodyho Harrelsona.® Prva séria sa odohrava v &asovom rozmedzi
sedemnastich rokov. Dvaja detektivovia, byvali kolegovia, su vroku 2012 vystaveni
vysluchom, ktoré sa tykaju neobjasnenej vrazdy zroku 1995. Tvorcovia plynule
prechadzaju z minulosti do pritomnosti, pricom na povrch vychadzaja skutoCnosti
z osobnych ale aj profesionalnych zivotov detektivov na pozadi traumatizujucich okolnosti
série nevyrieSenych vrazd, ktora, ako sa ukazalo, dosial’ pokrac¢uje. Druhd séria prindsa
odlisny pribeh, spija skorumpovaného detektiva zavislého od alkoholu a drog,
nekompromisnu, citovo chladnu Seritku a ddstojnika dialni¢nej hliadky s problémovou
minulostou. Navonok sa snazia spolo¢ne vyrieSit' vrazdu, no v skuto¢nosti nie su schopni
spolupracovat, ba ani vyriesit vlastné osobné problémy.

Miniséria Ndjdite mi hrdinu (angl. Show Me a Hero, 2015) sa zaobera
problematickymi aspektmi americkej politiky a politickej kultary, predovsetkym
na regionalnej a lokalnej urovni. Hlavna postava serialu je Nick Wasicsko, mlady starosta
stredne velkého mesta Yonkers v Staite New York. Miniséria v §iestich epizodach
zobrazuje rok 1987, ked’ mestom zmietala finan¢na kriza. InSpirdciou diela je rovhomenna
faktograficka kniha autorky Lisy Belkinovej.®” Pribeh sa dotyka tém ako je domov, rasova
segregacia, pozitivna diskriminacia, budovanie komunit, kriminalita suvisiaca s nizkym
socialnym postavenim, ato prostrednictvom zobrazovania zivotov vybranych
predstavitel'ov jednotlivych skupin obyvatel'stva. Medzi nich patria Gradnici, aktivisti, ale

aj obycCajni obyvatelia mesta. Nazov seridlu takisto odkazuje na slavny vyrok ocenovaného

% Temny pripad. |[online]. Dostupné na: <http://www.csfd.cz/film/328992-temny-pripad/prehled/>.

[25.5.2016].
®" Najdéte mi hrdinu. [online]. Dostupné na: <http://www.csfd.cz/film/396563-najdete-mi-hrdinu/prehled/>.
[25.5.2016].
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amerického literata F. Scotta Fitzgeralda: ,, Show me a hero and I will write you a tragedy *
(slov. ,, Ndjdite mi hrdinu a ja vam napisem tragédiu *).

Najnov§im vyznamnym pocinom v oblasti originalnej tvorby HBO je miniséria
Vinyl (angl. Vinyl, 2016), na ktorej vytvoreni sa podiela uznavany hollywoodsky tvorca
(Martin Scorsese), ale aj legendarny rockovy hudobnik Mick Jagger.®® Dej sa odohrava
v 70. rokoch minulého storocia, ked sa riaditel hudobného vydavatel'stva Richie Finestra
ocitd vo financnych problémoch a snazi sa zachranit svoju nahravaciu spolo¢nost
aj rodinu. Serial na pozadi pribehu neuspe$ného, drogovo zavislého hudobného producenta
zobrazuje vtedajSie legendy punkovej, rockovej, hip-hopovej, ale aj diskotékovej hudobne;j
sceny.

Originalna televizna seridlova tvorba spoloCnosti Home Box Office je skuto¢ne
roznorodé a dlhodobo oslovuje rozlicné fragmenty medialnych publik. Za zmienku stoji aj
kriminalny serial The Wire — Spina Baltimoru (angl. The Wire, 2002-2008), ktory si ziskal
natol’ko vernu zakladiiu fanaSikov, ze aj osem rokov od ukonlenia seridlu prebiehaju
diskusie, ktoré tvrdia, e ide o jeden z najlepsich serialov, aké boli kedy natotené.®
Vincentov svet (angl. Entourage, 2004-2011) je sondou do prostredia bezstarostného zivota
mladych T'udi, ktori si buduju kariéru v zdbavnom priemysle. Pribeh hovori o stipajuce;j
kariére Vincenta, mladého uspesného herca v Los Angeles, a jeho troch kamaratoch, ktori
vSemozne tazia z Vincentove] popularity. Namet pribehu je Ciastocne zalozeny
na skuto¢nych udalostiach zo Zivota herca abyvalého rapera Marka Wahlberga, ktory

7 Problematiku vojnového obdobia priblizuje

aj spolupracoval na vytvoreni serialu.
miniséria Pacifik (angl. The Pacific, 2010). Historické udalosti zobrazuje d’alSia miniséria
John Adams (angl. John Adams, 2008), ktora pojednava o zivote druhého amerického
prezidenta. Medzi d’alSie uspesné poCiny HBO patri aj suasny serial Hrdci (angl. Ballers,
2015 — saasnost),”'v ktorom stvarfiuje hlavni ulohu znamy Dwayne . The Rock“
Johnson, kedysi znamy ako popredny zapasnik wrestlingu. Dielo pojednava o luxusnom
zivote byvalych Sportovcov, ktori sa snazia pretavit’ svoju niekdaj$iu popularitu do sveta

biznisu, manazmentu a lukrativnych produkénych procesov.

% Vinyl. [online]. Dostupné na: http://www.csfd.cz/film/370818-vinyl/prehled/. [25.5.2016].

20 times The Wire was the greatest TV series ever. [online]. Dostupné na:
http://metro.co.uk/2015/06/09/20-times-the-wire-was-the-greatest-tv-series-ever-5229325/. [31.5.2016].

" Entourage. [online]. Dostupné na: http://www.imdb.com/title/tt0387199/?ref =nv_sr 2. [31.5.2015].
""Wlost popular by genre. [online]. Dostupné na: http://www.imdb.com/genre/?ref =nv_ch_gr 3.[31.5.2016].
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2 CIEL, A METODIKA PRACE

2.1 Hlavny ciel’ a parcialne ciele prace

Cielom prace je predostriet uceleny subor poznatkov o tvorivych postupoch
a produkénych stratégiach aplikovanych sietou kablovych televiznych stanic, znamou
pod skratkou HBO, a identifikovat’ tematicke, ideové a dramaturgické Specifika vybraného
serialového diela produkovaného HBO na zaklade kvalitativnej obsahovej analyzy. Praca
vychadza z predpokladu, ze vybrany dramaticky televizny serial sa v siCasnom obdobi stal
synonymom kvalitne] televiznej seridlove) tvorby, ato nielen vd’aka svojej nakladnosti
a vypravnosti, ale aj na zédklade popularity a ziskovosti. V mnohych ohl'adoch sa priblizuje

filmovej produkcii. Praca mé teoreticko-empiricky charakter.
V teoretickej Casti prace sme si stanovili tieto parcidlne ciele:

- Prvym parcialnym cielom bolo predlozenie teoretickych vychodisk, ktoré sa tykaju
problematiky televiznej kultury, prostrednictvom stanovisk roznych autorov.

- Dal§im parcialnym cielom teoretickej &asti prace bolo identifikovat’ najddleZitejsie
skutonosti ovplyviiujuce vznik a pdsobenie spolo¢nosti HBO na medialnom trhu.
Pozadie existencie spolo¢nosti sme doplnili v nasledujucej podkapitole prehl'adom

kIai€ovych dramatickych seridlov z produkcie HBO.

Empiricka Cast predostiera kvalitativhu obsahovi analyzu vybraného seridlového
dramatického diela z produkcie HBO. V tejto Casti prace sme si stanovili nasledovné

parcialne ciele:

- Identifikécia uprednostiiovanych tém, ktoré sa viazu na predmetné dielo.

- Analyza prostredi, ktoré identifikujeme v diele, a vysvetlenie binarnych opozicii,
ktoré sa v iom vyskytuju.

- Predostretie socio-kultirneho kontextu analyzovaného diela so zretelom
na verejnostou najviac vnimané cCasti, rovnako ako na pripadné intertextualne

presahy v diele.
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2.2 Metodika prace

2.2.1 Formulacia problému

Problémom prace je identifikacia okolnosti a pouzivanych metod, ktoré viedli
k budovaniu kultového statusu dramatickej seridlove] tvorby spolo¢nosti HBO.
Relevantnost problematiky je podCiarknutd predpokladanym rozsiahlym vplyvom
televiznej tvorby na spolo¢nost a kladenim doérazu na vzajomny vztah medialnych
recipientov atvorcov diel. Dopyt po kvalitnej seridlove] tvorbe, ktora ma casto velmi
blizko ku kvalite filmovych spracovani alebo ich v niektorych ohl'adoch dokonca predcuje,
sa neustale zvySuje. Vzhladom na dané vyvojové trendy tvorcovia seridlov siahaju
po finan¢ne a dramaturgicky naro¢nych postupoch, ktoré vSak v kone¢nom dosledku tvoria
plnohodnotny, 1 ked” ekonomicky nakladny produkt.

V problematike televiznej tvorby sa stale objavuje priestor na inovacie a zmeny, i
uz tematického, zanrového alebo formalneho charakteru. Tento priestor vytvarany
mnohymi externymi faktormi je vSak z nasho pohladu naplneny prave produktmi HBO.
Ich tvorba Casto dokonca predchadza uvedomenie si potreby inovacie existujucich
postupov a preferovanych tém — mnoho divakov neskor reaguje na nové tendencie
o¢akavanim pokra¢ovania v produkcii tychto seridlovych diel (tvorba novych epizdd
v niekol’koro¢nom horizonte). Spracovanie vsetkych poznatkov o tejto téme, pocinajuc
teoretickymi poznatkami o vzniku kablove] televizie, ako aj spoloCnosti HBO ajej
vyznamnych diel, je z nasho pohl'adu prinosom v rovine znalosti o Specifikach kvalitnej
dramatickej seridlovej tvorby. Tato téma je vyznamna na poli televiznej kultury, ktora je
v 21. storo¢i vyznamnou sucastou kazdodenného zivota medialnych publik. Treba
poznamenat, Ze zahrani¢na odbornd literatira neposkytuje o skumanych dielach
dostatoCne komplexné informacie a domaca odborna verejnost sa tejto problematike

venuje len vo vel'mi malej miere.

2.2.2 Stanovenie metodologickych vychodisk

Hlavny ciel prace je podla naSho nézoru najvhodnejSie naplnit vyuzitim
kvalitativne] obsahovej analyzy vybraného dramatického seridlového diela. Tato analyza

nam pomoéze nahliadnut do praktického vyuzitia metod apostupov preferovanych
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spolo€nostou HBO. Kvantitativna metoda skimania by v naSom pripade neznamenala
prinos, ked’Ze by sme museli dokazovat’ alebo vyvracat’ uz existujucu teoriu alebo vopred
stanovenu hypotézu. Kvantitativne metddy sa tiez vyuzivajia pri analyze vysledkov
numericko-Statistickych procedur. Naopak kvalitativna metdda je deskriptivno induktivna
apri jej pouziti moze vzniknit nova teodria. Analyzuje textovy material, mediadlne
komunikaty alebo ich &asti.”* V na§om pripade vybrany televizny serial.

Niektori metodologovia chapu kvalitativny vyskum iba ako doplnok tradicnych
kvantitativnych metod. Tento typ vyskumu si vSak Casom ziskal rovnocenné postavenie
voci ostatnym formam vyskumu zauzivanym v socidlnych vedach. Neexistuje vSeobecne
uznavany sposob ako vymedzit alebo realizovat’ kvalitativny vyskum. Niektori autori
podali negativnu definiciu, kedze za takyto vyskum povazuju kazdy vyskum, ktorého
vysledky nedosahujeme pomocou Statistickych metéd alebo inych spdsobov
kvantifikacie.” V typickom pripade kvalitativny vyskumnik na zadiatku vyberie vyskumni
tému a stanovi si vyskumné otazky,”* pricom tento postup dodrziavame aj v predkladanej
praci.

Vyuzitie kvalitativneho vyskumu je pre pracu prinosom vdaka réznym
vlastnostiam, ktorymi definujeme metodu. Hovorime napriklad o otvorenosti paradigmy
kvalitativneho vyskumu, ktora spociva v otvorenosti metodologie; metodika vyskumu
mdze byt kedykolvek modifikovana v désledku postupného poznavania objektu.” Medzi
najvyraznejSie nevyhody vyuzivane] metddy patria subjektivita vysledkov a platnost
vysledkov iba pre skamani vzorku.”® Kvalitativny pristup k obsahovej analyze, ktory
vyuzijeme v empirickej Casti prace, je Casto v diskurzoch oznafovany ako analyza
diskurzu, narativna ¢i semiotickd analyza a podobne, pricom sa odkryvaji autorské
intencie a poukazuje sa na Specifické argumenta¢né Struktary. Zavery v kvalitativnej
obsahove) analyze nemaju presne ureny postup, ¢o znamend, zZe miera flexibilnosti je

r 77
vysoka.

2 POLAKOVA, E., SPALOVA, L.: Vybrané problémy metodolégie masmedidlnych stidii. Trnava : FMK
UCM, 2009, s. 58-59.

> HENDL, I.: Kvalitativai vyzkum: Zdakladni metody a aplikace. Praha : Portal, 20053, s. 49-50.

"HENDL, I.: Kvalitativai vyzkum: Zékladni metody a aplikace. Praha : Portal, 2005, s. 50.

> POLAKOVA, E., SPALOVA, L.: Vybrané problémy metodolégie masmedidlnych stidii. Trnava : FMK
UCM, 2009, s. 55.

" POLAKOVA, E., SPALOVA, L.: Vybrané problémy metodolégie masmedidlnych stidii. Trnava : FMK
UCM, 2009, s. 64.

" POLAKOVA, E., SPALOVA, L.: Vybrané problémy metodolégie masmedidlnych stidii. Trnava : FMK
UCM, 2009, s. 78.
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2.2.3 Stanovenie vyskumného materialu

Ddlezitou sucastou vacsiny vyskumov v oblasti mediadlnych Studii je stanovenie
vyskumnej vzorky ¢ vyskumného materidlu. Na preskimanie uplného suboru jednotiek,
ktory je Gasto oznatovany ako populacia, a to aj v pripade , Ze nejde o subor Tudi,”® ale o
(ako napriklad v naSom pripade) subor audiovizualnych diel, nepotrebujeme analyzovat
vSetky cCasti suboru diel, ale iba adekvatne vybranu vzorku. V pripade, ze je skimany
material vhodne ur€eny, jeho vlastnosti by sa mali vo vel'kej miere blizit' k vlastnostiam
celého stboru,” v nasom pripade serialovych audiovizualnych diel z produkcie HBO.

Z viacerych sposobov vyberu vyskumnych vzoriek a materidlov je pre pracu
adekvatny nepravdepodobnostny vyber, ktory je tiez oznacovany ako vyber zdmerny alebo
ucelovy. Tento druh vyskumnej vzorky nam neumozfiuje vypocitat Statisticku chybu
vzorky, kedze nas vzhladom natému vyskumu zaujimaju iba prvky s urcitou
charakteristikou,* &o pri aplikacii na pracu znamena, Ze nas zaujima iba seridlova tvorba
spolocnosti HBO. Ked'Ze vyber vzorky je zamerny, ide o vyber prvkov, ich Specifickych
charakteristik — s plnym vedomim vyskumnika, e nejde o reprezentativny vyber.*!

Vramci zamerného vyberu vyskumného materidlu sustredime pozornost
na seridlové dielo zprodukcie HBO — Vinyl Medzi kritéria vyberu zaradujeme
predovsetkym aktuéalnost, resp. fakt, ze dielo je produkované a vysielané v suCasnosti.
Nazdavame sa, ze prostrednictvom analyzy diela je mozné ziskat uceleny subor poznatkov
o aktualnych pristupoch tvorcov HBO k zobrazovaniu socialno-kultarnej reality, ktora

svojim charakterom apeluje na potreby a preferencie sucasnych divakov.

2.2.4 Stanovenie vyskumnych otazok a analytickych kategorii

Pri stanoveni vyskumnych otazok, musime dbat’ na smerovanie prace, aby bolo
mozné dosiahnut hlavny ciel. Odpovede na tieto otazky hladame neskdr pri spracovani

analytickych kategorii.

" TRAMPOTA, T., VOITECHOVSKA, M.: Metody vyzkumu médii. Praha : Portl, 2010, s. 26.
" TRAMPOTA, T., VOITECHOVSKA, M.: Metody vyzkumu médii. Praha : Portal, 2010, s. 26-27.
¥ TRAMPOTA, T., VOITECHOVSKA, M.: Metody vyzkumu médii. Praha : Portl, 2010, s. 28.
8 TRAMPOTA, T., VOITECHOVSKA, M.: Metody vyzkumu médii. Praha : Portl, 2010, s. 29.
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Vyskumné otazky:
1. Aké st uprednostriované témy, ktoré sa viazu na predmetné dielo?
2. Aké st prezentované prostredia, konflikty a postavy, ktoré sa v diele vyskytuju?
3. Aky je sociokulturny kontext analyzovaného diela a ako sa viom prejavuju

intertextualne presahy?

Analytické kategorie:

A. Dramaturgickd Struktura diela: namet, hlavna mySlienka, Zaner, rok vyroby, pocet

dielov a minutaz, definicia zanru ajeho prvky, ktoré su vyuzité¢ v analyzovanych
dielach.

B. Analyza diskurzu diela: zobrazované prostredie, konflikty a postavy,

s prihliadnutim najmé& na vnutorna charakteristiku postav a ich spravanie v réznych
situaciach.

C. Socio-kulturny kontext a intertextudlny presah diela: prezentacia diel v medialnom

prostredi a intertextualne odkazy v analyzovanych dielach.

3 EMPIRICKA CAST PRACE

Tretiu kapitolu prace tvori analyza vybraného seridlového diela z produkcie HBO.
Kvalitativnu obsahovu analyzu aplikujeme na minisériu Vinyl, pricom vyber tejto vzorky
je, ako sme uz uviedli, nepravdepodobnostny a zdmerny. K hlavnému cielu prace sa
postupne dopracujeme prostrednictvom vypracovania analytickych kategorii, ktoré sme si
stanovili v predchadzajucej kapitole.

Analyzované serialové dielo Vinyl je dramaticka miniséria, ktorej dej sa odohrava
v 70. rokoch minulého storo¢ia. Udalosti pribehu su predostreté v desiatich epizddach,
ktorych hlavnou postavou je Richie Finestra, riaditel upadajuceho hudobného
vydavatel'stva American Century Records.V prvej dvojhodinovej epizode sa zoznamujeme
s prostredim, v ktorom sa dej odohrava, ked’ze minutaz prvej Casti presahuje beznu stopaz
celovecCerného filmu. Richie Finestra so svojimi spolocnikmi organizuju stretnutia, pocas
ktorych dohaduju detaily predaja ich hudobného vydavatel'stva American Century Records
nemeckej spolo¢nosti Polygram. Jednou z podmienok predaja je, ze slavna skupina Led
Zeppelin, ktoré spolupracuje s Polygramom, musi vydat’ svoj album pod zastitou American

Century Records, ¢o vSak po stretnuti so spevakom Robertom Plantom nevyzera reélne.
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Druha epizdéda zahfia ocfakadvané posledné stretnutie nemeckych aamerickych
podnikatel'ov pri uzatvarani obchodu - jediny, kto chyba, je prezident spolo¢nosti
American Century Richie Finestra. Richie je v danej dobe indisponovany, ked'ze sa
po dlhsej dobe vratil k drogam — po udalostiach minulej noci, pocas ktorej takmer priSiel
o zivot, sa uz nehodla vzdat’ svojej firmy. Motivovany sledovanim filmu s Brucom Leeom,
Richie prichddza do prace ako ,,osvieteny* ¢lovek s novym pristupom, chce zmenit svet
hudbou, ktort bude jeho spolo¢nost’ produkovat. Svoj plan hodld uskuto¢nit’ aj napriek
nesuhlasu ostatnych akcionarov, stupiiujicim sa problémom v manzelstve a prehlbujuce;j

sa drogovej zavislosti.

A. Dramaturgicka Struktira diela

Miniséria mala premiéru 14. februara 2016 na stanici HBO. Prva epizéda ma 152
minut a reziroval ju uznavany hollywoodsky rezisér Martin Scorsese. Ostatnych devat
Sestdesiatminutovych epizod rezirovali viaceri tvorcovia, napriklad Allen Coulter alebo
Mark Romanek.

Hlavnou myslienkou diela je ,,On nevidel buduicnost, on ju pocul *“ Tato veta
pojednava o hlavnom hrdinovi Richiem Finestrovi, ktorého pocCas celej minisérie
charakterizuje dovera vo ,vy$Siu moc“ avznamenia. Namet diela je inSpirovany
skutocnymi udalostami sedemdesiatych rokov minulého storoCia. Richie so spolo¢nikmi
vedie hudobné vydavatel'stvo v New Yorku vroku 1973, v Case, ked sa firma ocita
vo finan¢nej aj tvorive] krize. Dielo zoznamuje divaka s navonok luxusnym prostredim
hudobného priemyslu plného drog, intrig a povrchnych vzt'ahov. Miniséria ponuka akysi
prienik naprie¢ mnohymi hudobnymi zanrami, ktoré boli popularne v danej dobe, priCom
publikum sleduje Richieho, ako sa za kazda cenu snazi zachranit’ svoju spolo¢nost’.

Ako sme uz uviedli, hlavnou postavou serialu je Richie Finestra (Bobby
Cannavale), vedl'ajSimi postavami su Zak Yankovich (Ray Romano) a Skip Fontaine (J. K.
MacKenzie), ktori su spoluvlastnici hudobného vydavatel'stva, a Kip Stevens (James
Jagger), spevak punkovej skupiny, ktora hra v seridlovom pribehu vyznamna rolu. Zenské
charaktery (vedl'ajsie postavy) si Devon Finestrova (Olivia Wildeova) a Jamie Vineova
(Juno Templeova).

Zanrovo dielo definujeme ako dramu podfarbent vyraznou hudobnou zloZkou.
Atmosféra dramy sa buduje prave hudobnym podkladom, ktory je miestami zobrazeny ako

narativny prvok — zlomové momenty v zivotoch hlavnych postav typicky prerusuje zaber
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na osamelého umelca, ktory pod adekvatnym nasvietenim spieva alebo hra pieser, ktora
svojim obsahom suvisi s nastolenym konfliktom a odkazuje nai. Drama je dobovo
zasadend do sedemdesiatych rokov minulého storofia v New Yorku. Historicku presnost
serial dodrzuje aj v najmenSich detailoch (od obleCenia cez prostredia, zariadenie
priestorov a miestny kolorit az po najmensie predmety). Budovanie atmosféry v minisérii
suvisi s formalnymi prvkami diela — najma s pracou kameramanov a osvetlenim. Striedanie
mnohych hudobnych Zzanrov tiez dotvara dramatické situacie, ked hudobny podklad
plynulo prechadza z punkovej alebo rockove] melodie do bluesu, pripadne soulu. Tieto
chvile ramcuju zmeny v aktudlnom mentalnom rozpolozeni postav, ktoré nahradzaju

vysvetlujuce repliky, resp. zbyto¢né dialégy komentujice ocividné plynutie deja.

B. Analyza diskurzu diela

V tejto Casti analyzy priblizujeme prostredie, v ktorom sa dej odohrava a tiez opis
charakterovych vlastnosti hlavnych postav minisérie.

Dej je zasadeny do obdobia sedemdesiatych rokov minulého storocia v New Yorku.
Prostredia, v ktorych sa odohravaju scény, s rézne. Dolezitym miestom je najma budova
spolo¢nosti, ktoru vlastni Richie, ale spoznavame i mnohé nie najcistejSie no¢né podniky
a kluby, v ktorych sa odohravaju koncerty zainajucich hudobnikov, buducich slavnych
interpretov. Divak sleduje aj okazaly domov uspesného podnikatela Richieho, v ktorom
zije burlivym zivotom so svojou rodinou — manzelkou Devon a detmi.

Richie Finestra m& na prvy pohlad vsetko, ¢o mdze Clovek chciet. Je jednym
z majitelov hudobného vydavatel'stva, ma pohodle zariadeny dom, atraktivnu manzelku
a dve deti. Uz v avodnom dieli v8ak prechadza zivotnou zmenou, ked na sklonku predaja
svojej] spoloCnosti spomina na vzruSujice momenty, ktoré zazival pri svoje] praci
v minulosti a ako toto povolanie kedysi miloval. Uvedomi si, ze stratil zmysel pre kvalitnu
a dobru hudbu, ktora dokaze oslovit l'udi. Prave kvdli tomuto pocitu zacal pracovat
v hudobnom priemysle; nie pre slavu a peniaze, ale preto, ze hudbu skuto¢ne miloval
a vedel odhadnut talent, ktory ma buducnost’. Po jednej prehyrenej noci, ked’ pod vplyvom
mnohych omamnych latok (dovtedy abstinoval na zaklade vzajomnej dohody a manzelkou,
ze nikto z rodiny sa k tymto praktikdm uz nikdy nevrati) prezil zrutenie budovy, v ktorej sa
odohréaval koncert kapely New York Dolls, sa rozhodol nepredat’ firmu a vratit svojmu
podnikaniu niekdajSie uspechy. Richie nie je nabozensky zalozeny, avSak v mnohych

situaciach zddraziuje, ze veri na rézne znamenia, osudové momenty a cesty, ktoré mu
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zivot predklada. Pri tychto situaciach si vytvara domnienky otom, ¢o musi urobit’, lebo
znamenia su jasné (napriklad, ked” prezil pad budovy, znamend to, Ze sa nesmie vzdat
a musi pokraovat v podnikani; v Las Vegas si vSimal Cislo osemnast’ v lietadle, na stole
a tak vsadil vSetky firemné peniaze na hazard, pri ktorom ich prehral).

Tieto znamenia sa vSetky ukazuju ako vyplody jeho mysle a v istej Casti deja Richie
zaCina trpiet halucinaciami. Richie je velmi sebavedomy; Cast’ sebavedomia mu dodavaju
drogy, pod ktorych vplyvom je v takmer vSetkych epizodach (v siedmej sa snazi
abstinovat’, avSak po prehratej hazardnej hre sa vracia k alkoholu), ale jeho plany sa
skutoCne naplnia iba obc¢as. Jeho charakter pdsobi tragikomicky — je dospelym muzom,
ktory v snahe vratit sa do minulych Cias neimyselne ni¢i vlastné socidlne kontakty
irodinné zazemie. Jeho vedomim prebleskuju retrospektivne vyjavy, najmid momenty
vrazdy, ktorej bol svedkom a spolupachatel'om, ale aj spomienky na Casy, ked jeho zivot
bol velkolepy a bezchybny (zoznamenie sa s manzelkou Devon, moment, ked objavil svoj
talent a rozhodol sa podnikat’ v hudobnom priemysle). Vdaka opédtovnému prezivaniu
spomienok sa hlavny hrdina vracia k omamnym latkam znovu a znovu. Je charizmaticky,
vie motivovat’ inych, no sam nemé pevnu volu a stabilné zivotné priority — naopak, meni
ich doslova zo diia na deni (v jednej epizdde je na prvom mieste v jeho rebricku hodnot
nahravacia spolo¢nost’ a v d’al§ej zasa Devon a ich deti).

Devon Finestrova je Richieho manzelka. Jej charakter spoznavame vo chvili, ked’
zisti, ze Richie sa vratil k drogdm. Pocas epizod divak sleduje, ako sa Devon snazi znovu
najst muza, do ktorého sa kedysi zamilovala, obnovit’ ich niekdajsie puto. Dnes je zenou
v domacnosti a matkou, kedysi vSak bola umelkyfiou, jednou z miuz Andyho Warhola
aznamou postavou newyorského nocného zivota. Tieto situacie su zobrazené
vo flashbackovych zaberoch, kde divak sleduje Devon ako mladu, pritazliva ,,osudovu
zenu“. Jej zivot sa to¢i okolo domacnosti a deti, ktoré miluje nadovsetko a aj napriek tomu
prichadza chvila, ked ich necha doma s opatrovatelkou a odchadza za priatelkou
z minulosti. Devon je charakterom, ktory preziva silny sentiment za minulost'ou a zarovefi
sa chce pomstit Richiemu, ktory ju ako manzel sklamal (ked jej neda financie
na dobroCinnu akciu, ona v afekte predava svoj portrét od Andyho Warhola, ktory visel
v spalni). Devon napokon nevidi iné vychodisko nez opustit’ doterajsi zivot a hl'adat’ nova
cestu pre seba a svoje deti, zbavenu nezdravého vplyvu drogovo zavislého manzela.

Zak Yankovich je jednym z majitelov hudobného vydavatel'stva American Century
Records. Ma problémy v manzelstve a jeho Zena a deti si viac vazia peniaze, ktoré nosi

domov, ako jeho samotného. Mozno tvrdit, Ze blizki ho nerespektuju ako otca ¢i ako hlavu
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rodiny (pri stretnuti s manzelkou a dcérou v ramci priprav narodeninovej oslavy je
zraneny, pricom blizkych nezaujima, ¢o sa mu stalo, iba fakt, Ze pravdepodobne nebude
schopny zabezpecit' dostatok financii na obrovskl oslavu, ktort si naplanovali). Zak ma
vel'mi zlozitu povahu. Vzhladom na finan¢né problémy suvisiace s ndkladnym Zzivotom
rodine chcel predat spolo¢nost, kym bola prilezitost, auzivat si zarobené peniaze
(prejavuje kategoricky nesuhlas s Richieho odmietavym postojom k predaju firmy). Ocita
sa v situacii, ked uz d’alej nevladze riesit nové a existujice problémy (zavrie sa do auta
a zvazuje samovrazdu). Jeho vztah sRichiem je velmi komplikovany na viacerych
urovniach. Su dlhoro¢ni priatelia, Co znamena, ze mu na fiom zalezi, ale na druhej strane
mu zavidi manzelku, charizmu 1 postavenie (napokon sa ho snazi na konci série zbavit,
ked’Ze chce zaujat’ jeho miesto vo firme).

Skip Fontaine je d’al§im zo spolumajitelov hudobného vydavatel'stva. Je vel'mi
zruény vo svojej praci a dari sa mu umelo navySovat zisky spolo¢nosti, pricom sa sadm
Casto obohati na ukor firmy aspolo¢nikov. Skip si uziva zivot, nema problém
s pochybnymi obchodmi. Netuzi po rovnakych veciach ako Zak, skor je sivou eminenciou,
osobou, ktora v uzadi bohatne a nechvali sa tym. Nerebeluje proti Richieho rozhodnutiam,
aj ked nesuhlasi a zaroveri nemé s Richiem taky hlboky vztah ako Zak. Nema manzelku
ani deti — peniaze su pre neho najdolezitejsie.

Jamie Vineova je asistentkou v spoloCnosti. Je velmi asertivna, ambicidzna,
a samostatnd mlada zena, ktora vie €o chce a sama si plni sny. Byva u priatel’ky svojej
matky. Jej matku spoznavame ako zenu, ktord vyuziva minulost’ rodiny ako nastroj
citového vydierania Jamie (Casto jej pripomina, ako musela odist’ z Pol'ska kvdli nacistom
adcéra by jej mala byt vdacna za zivot a moznosti, ktoré ma). Matka je sklamana
z kariéry, ktor si Jamie vybrala. Ambicidznost’ Jamie sa prejavuje mnohymi spdsobmi,
v ceste za naplnenim svojich cielov bezne klame (oklamala spevaka Nasty Bits, ze ona ma
na starosti hladanie novych talentov, aj ked vtom case to tak nebolo). Je fyzicky
pritazliva a ako sa rozvija spolupraca Nasty Bits s vydavatel'stvom, rastu aj jej sympatie
k spevédkovi kapely. Vybuduju si romanticky vztah, ktory vSak Jamie neberie vazne. Je
obrazom mladej Zeny, ktord nepotrebuje pomoc a sama dokaze, Co si zaumieni; je vel'mi
inteligentna a dokaze sa vynajst (ked’ bol spevak Kip demotivovany vyhodenim priatel'a
z kapely, ona jedina ho dokézala presvedcit, aby to nevzdaval, lebo si uvedomovala, aka je
tato kapela dolezita pre ich firmu a jej vlastny kariérny postup).

Kip Stevens je spevakom kapely Nasty Bits. Je veCnym rojkom, ktory sice ma

hudobny talent, no nedari sa mu uspiet’, Ciastocne aj kvoli drogovej zavislosti. Jeho zlozité
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citové rozpoloZenie je nasledkom nest'astnej lasky (priznava manazérovi, ze prisiel do New
Yorku, lebo stratil lasku). Romanticky vztah s Jamie na zaciatku berie rovnako ako ona,
teda iba ako zabavku, avSak neskor si k nej vybuduje silné puto (v poslednej epizdde sa
predavkuje drogami, ked mu Jamie prizna, ze sa jej paci iny hudobnik). Kip je vecny
trpitel’, chce tvorit’ hudbu, ktora nesie ,,silné* odkazy a hybe I'ud'mi. Nikto z ¢lenov kapely
Nasty Bits nie je vynimocne hudobne nadany, hraju tak, ako to citia a prave to je vlastnost,
ktora sa paci Richiemu. V Kipove] mimike sa odrazaju trapenie a bezradnost, ktoré sa
striedaju s bezocCivostou a l'ahostajnost'ou k autoritim a spoloCenskym pravidlam. Kip je

pravdepodobne najuprimnejsi charakter — prave vdaka tomu, ze svoje pocity nevie skryt’.

C. Socio-kultirny kontext a intertextualne presahy diela

Sociokultarny kontext diela je komplexnym zobrazenim daného obdobia minulosti,
ktorého mnohé prvky sa premietaju do dnesnej kultury a spoloCnosti. Miniséria sa
odohrava pred Styridsiatimi rokmi a rozne zobrazené udalosti su in§pirované skuto¢nostou.
V prvej epizode sme svedkami koncertu kapely New York Dolls, pocas ktorého sa zrutila
budova. Pravdou je, ze budova sa skutoCne zrutila, ale stalo sa to poCas skusky nezname;j
kapely a pritomnym osobam sa podarilo z miesta v&as ujst’.

V diele sa stretavame s réznymi legendami hudobného sveta v epizddnych tlohéch.
Alice Cooper s kapelou su hlavnymi postavami jednej epizddy a priestor je venovany
najmé spevakovi. Vidime ho ako Cloveka, ktory miloval vecierky a dokazal vydrzat
nespoetné mnozstvo hodin zabavanim sa, navstevami jedného veCiarka za druhym
bez prestavky ¢i spanku. Rovnako autentické su aj scény z golfového ihriska, kedze
spevak je vaSnivym hra¢om golfu.

Elvis Presley je takisto zobrazeny ako legenda amerického hudobného priemyslu.
,,JKral' rokenrolu® je vSak v minisérii zobrazeny prave v dobe, ked’ jeho slava a mladost’ uz
upadali. Verni fantiSikovia v tom Case stale verili v jeho névrat na vyslnie hudobnej scény,
avsak treba konstatovat’, ze ho vidime uz iba ako tiefi osobnosti, ktorou kedysi bol. V diele
poznavame aj jeho manazéra, ktory sa dlhé roky svojskymi metédami staral o jeho kariéru.

Andy Warhol je zndmou osobnostou, ktora sa v pribehu objavuje asi najCastejsie,
ked'ze je sucastou minulosti a pritomnosti Richieho manzelky Devon. Dielo predostiera
zivotny Styl Warhola — skupina I'udi okolo Andyho Warhola skuto¢ne v istej dobe urcovala

trendy vyberom podnikov, v ktorych sa zdrziavali umelci, ako aj sposobom uzivania si
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zivota. Samotny Andy Warhol bol pozoruhodnou osobou nielen z hl'adiska umelecke;
tvorby, ale aj svojim spravanim a nazormi, na ¢o serial opakovane poukazuje.

Okrem spomenutych osobnosti sa v minisérii objavili aj dalSie realne hudobné
zoskupenia a interpreti, napriklad Led Zeppelin alebo David Bowie. Pre tcely diela vsak
boli vytvoreni aj fiktivni umelci, najma punkova kapela Nasty Bits alebo fiktivna hviezda
diskoték Hanniball a d’alsi.

Pohl'ad do zakulisia diania v hudobnom svete je zrejme najatraktivnejSim prvkom
diela. Miniséria upozorfiuje na skutoCnost, ze hudobné hviezdy, ktoré maju miliony
fanusikov na celom svete, su v skutoCnosti predovSetkym produkty (produkty snahy
pracovnikov vo vydavatelstve, pricom talent a iskra su potrebné iba na zaciatku kariéry,
aby si interpreta v§imol dostato¢ne vyznamny zastupca hudobného priemyslu a Soubiznisu,
zvySna praca je iba o produkovani tovaru, ktory sa musi predavat’). Hudobnici si teda
naoko priatelia s vedenim vydavatel'stva, ale iba na prvy pohl'ad. Tento jav sa markantne
prehibil v suéasnosti — medialne zname osobnosti, ktoré su prezentované ako talentovani
umelci, v skutoCnosti nemusia nevyhnutne disponovat skutoCnym talentom alebo
umeleckymi sklonmi, kedze faktorov, ktoré vedu k dosiahnutiu popularity, je velké
mnozstvo, najmé v ére digitalnych médii.

Richie Finestra je zobrazeny ako znama osobnost no¢ného Zzivota v New Yorku
apri vSetkych uspechoch apadoch, ktoré zaziva, ho sprevadzaju drogy a alkohol.
V minulosti (mozno predpokladat, ze ani dnes to v mnohych pripadoch nie je inak) boli
omamné latky beznou sucastou tvorivej prace v hudobnom priemysle. Drogy sa dali vel'mi
I'ahko zohnat a boli dostupné aj v praci. Uloha Jamie, asistentky, ktora roznasa obedy, bola
dvojakd — okrem obedov totiz zaistovala prisun drog vSetkym svojim nadriadenym
a kolegom. Této uloha zamestnankyne, ktora zaobstarava pre firmu drogy, je v seridli
prezentovana ako realna pracovna pozicia zodpovedajuca dobe.

Dielo vyraznym spdsobom odkazuje na dneSnu dobu svojimi hedonistickymi
a narcistickymi obsahovymi prvkami. Kazda z postav ide za svojimi ciel'mi, snazia sa
uspiet’ v zdbavnom priemysle plnom excentrickych osobnosti a najmé chct prezivat’ svoje
sny, najlepsie s vynalozenim minimalnej namahy. Jednoduché napiiianie snov a Zivot plny
vasni a tizob si zobrazené so vSetkymi negativnymi dosledkami, ktoré prinasa hekticky
a lahkovéazny zivotny §tyl.

Prva Cast’ soundtracku serialu je dostupna uz od vydania prvej epizody a neskdr bol
kazdou nasledujucou &astou doplfiany. Hudobné podklady st pri dramatickom diele

s vyraznou hudobnou zlozkou, akym Vinyl rozhodne je, podmietiujicou sucast'ou. Zbierka

253



piesni obsahuje nové originalne diela, ktoré boli vytvorené Specialne pre ucely minisérie,
ale tieZ sa stretavame s redlnymi starSimi piesiiami, ktoré boli upravené (remastrované)
a nanovo nahraté pre dany soundtrack. So sucasnou popularnou kultirou minisériu spaja aj
postava Kipa Stevensa, ktori stvarnil James Jagger, syn hudobnika Micka Jaggera,
spevaka kapely 7he Rolling Stones, ktory posobil aj ako kreativny konzultant minisérie.

Medzi témy, ktoré sledujeme v minisérii, patria napriklad rasizmus a sexizmus.
V spoloc¢nosti American Century Records pracuju zamestnanci roznych farieb pleti, no ich
vzajomna komunikacia je plnd rasistickych nardzok. Treba dodat, Ze dej sa odohrava
v dobe, ked americkd spoloCnost uz presla najzasadnejSim prehodnotenim svojich
postojov  krasove] nerovnosti. Sexizmus zabera Vvac¢Si priestor, predovsetkym
prostrednictvom Jamie, ktord sa ako zena snazi uspiet’ v oblasti, ktorej kraluji muzi,
pricom nevaha vyuzivat svoju fyzicku atraktivnost’ asprava sa vyzyvavo. Problémy
prichadzaju po tom, ako sa romanticky zapletie s dvomi ¢lenmi kapely Nasty Bits. Richie
ju nasledne naoko prepusti prave kvoli romantickym aférkam v praci, ale neskdr jej
prezradza, ze jej skutoCne veri, Ze je talentovana a vypoved dostala iba doCasne, aby sa
situacia v kapele upokojila.

Najvyraznejsi motiv minisérie nachadzame v nejasnom rozliSovani skutoéného
umenia a komer¢nej, umelecky prazdnej tvorby, ktoré je dnes ovela problematickejSie ako
kedykol'vek predtym. Tento kontrast zastupuji na jednej strane nekalé obchody, neCestné
praktiky pri produkovani hudby, uplatky apodvody. Na druhej strane stoji integrita
umelcov, priCom niektori v ivode svojej kariéry vystupuju v pozicii idealistov, ktori su
presvedcCeni, ze budi moct volne tvorit’ bez produkénych zasahov. Potreby dosahovania
obrovskych ziskov a miernenia problematickych povah umelcov sa snazi Richie Finestra
spojit do fungujuceho vzorca. Miniséria Vinyl ponuka zapletku, v ktorej sa jeden muz
nespravnymi cestami a marne (drogy, nadvédzovanie obchodnych stykov s mafianmi) snazi

najst ,Cistotu” a skutocné umenie v skorumpovanom priemysle, ktorého je sdm sucast'ou.

4 ZHRNUTIE

Stvrta kapitola prace obsahuje odpovede na vyskumné otazky, ktoré sme si
stanovili v druhej kapitole. Odpovedame na ne na zaklade vykonanej analyzy seridlového
diela z produkcie Home Box Office. UrCujeme, aké su preferované témy vo vybranom

diele, a to prostrednictvom identifikacie ndmetu a hlavnej mysSlienky, dalej
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zaznamenavame charakterové vlastnosti postav, konflikty a prostredia, sktorymi sa
v minisérii stretavame. Neskor reflektujeme socio-kulturny kontext diela, ako aj
intertextualitu.

Miniséria Vinyl je situovand v New Yorku. Pribeh sa odohrava v roku 1973. Hlavny
hrdina Richie Finestra stoji na zivotnej krizovatke — jeho problémy v praci, ale aj v rodine
sledujeme na pozadi doby, ktorad bola typickd bohatym no¢nym Zzivotom vo velkomeste,
excentrickym obliekanim, 'ahkou dostupnostou drog a zrodom novych hudobnych stylov.

Vinyl zastupuje obdobie niekol'kych rokov, ked <¢lovek zijuci v prostredi
severoamericke] spoloc¢nosti a kultury ziskaval Coraz SirSie moznosti sebarealizacie
a prehodnocoval moralne i kultirne hodnoty pod vplyvom zmien, ktoré wvyplyvali
z kulturnej revolucie konca 60. rokov minulého storo€ia (napokon, i sam Richie oznaluje
jedného zo svojich zamestnancov za protivného hipika“ a v momente, ked’ ho prepusta,
kriéi, aby si so sebou vzal i ten odpudivy plagat Jefferson Airplane).**

Richie Finestra bol na najlepSej ceste nevratit sa k drogam, ndajst Stastie
v rodinnom zivote a zabezpecit' si dostatok financii do konca zivota. Jeho vSak hnala vésen
pre vlastné povolanie a hudbu. Miniséria Viny/ sa z hl'adiska autentickosti opiera najmé
o fakt, ze frekventovane zobrazuje realie ¢i osobnosti, ktoré boli integralnou sucastou ¢i
rovno symbolmi prezentovane] doby (napriklad starnuci Elvis Presley, ktory veri
v obnovenie zaslej slavy).

Z hladiska zanrového vymedzenia je Vinyl historicko-dramatickou minisériou
pojednavajicou o stave hudobného a zdbavného priemyslu pred Styridsiatimi rokmi.
Dramatické momenty su v minisérii viazané na rozmanité situacie a javy. Pribeh Vinylu
obsahuje mnohé hadky a pracuje aj s nienim rekvizit, avSak dramatizaciu deja umociiuje
najméd vyuzivanie hudobného podkladu a hudobnych scén, ktoré delia dejové linie
a vytvaraju tak pre divdka momenty na zamyslenie sa nad uplynulymi udalostami aich
ddsledkami. Praca s kamerou a strihom posiltiuje chvile napétia a vaznosti v deji, ktoré su
doplnené hudobnymi dielami rozli¢nych zanrov a vyznamovym prepojenim textu piesne
a predchadzajucich replik. Hudobné prvky st teda v minisérii Vinyl priamo prepojené
s dramatickymi.

Analyzované dielo nahliada do l'udskych vztahov v réznych rovinach. Miniséria
ponuka menej detailny pohlad na priatel'ské aromantické vztahy, viac sa venuje

vnutornym konfliktom jednotlivych postav a zaroven zobrazuje vztfahy z pracovného

2 Hudba skupiny Jefferson Airplane (najméa skladby Somebody to Love a White Rabbir), je jednym
z kulttirnych symbolov , hippie™ revolucie a festivalu Woodstock, ktory sa uskutoénil v roku 1969.
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prostredia, nayma zo sféry hudobného biznisu. Téma rodiny je viazand na Richieho
krachujuce manzelstvo a na dlhodobé problémy, ktoré sa objavuji v Zakovom rodinnom
prostredi. Priatel'stvo medzi Richiem, Zakom a Skipom je limitované na obdobie
uspesného spolo¢ného podnikania — v ¢ase neuspechov si v neustdlom konflikte nazorov
1 postojov.

Ustrednou témou zobrazovanou minisériou Vinyl je vnitorné, tj. dusevné
rozpolozenie postav aich vnimanie samych seba. Vela priestoru zaberaji vyjavy,
v ktorych charaktery reflektuju svoje vlastné psychické problémy, Casto vo vztahu
k ostatnym postavam. Hlavny hrdina Richie je charakterom, ktory sme dokazali
najdokladnejSie vnutorne analyzovat’, v nemalej miere vd’aka hereckému vykonu Bobbyho
Cannavala, ktory dokézal vlastnosti a emocie kliCovej postavy minisérie komunikovat
nielen pomocou slov, ale aj gestami a mimikou. Jeho vztah s obchodnymi partnermi je
viac pracovny ako priatel'sky, a to aj napriek tomu, ze bezny kontakt so Zakom je o¢ividne
familiarnejsi. Hlavna zapletka, ktord sa rozvija okolo zachrany nahravacej spolo¢nosti
American Century Records, predostiera vztahy, ktoré vznikaju v spojeni s obchodnym
prostredim. Richieho vztahu s Devon sa miniséria nevenuje rovnako dokladne, kedze
v zaverecnej epizode absentuje manzelka hlavnej postavy uplne.

V analyzovanom diele baddme pritomnost vyraznej al'ahko identifikovatelnej
hlavnej postavy. Pribeh Vinylu je v skutoCnosti pribehom Richieho Finestru, u ktorého
nachadzame narcistické tendencie. Od zaCiatku vieme, Ze je vodcovskou osobnostou, no
ma problém sdrogami akomplikuje si zivot sériou problematickych rozhodnuti.
V poslednych minutach Siestej epizody navyse zistujeme, Ze Richieho spolo¢nik Ernst je
v skutoCnosti iba vyplodom Richieho mysle ovplyvnene] drogami. Halucinacia posobila
pocas celej epizddy redlne — az do momentu, ked vidime Ernsta so smrtelnou ranou
na temene hlavy a zistujeme, ze Richie pred niekol'’kymi rokmi tragicky havaroval s Devon
a dvomi priatelmi v aute a obet'ami sa stali Ernst a nenarodené dieta, ktoré vtedy Cakala
Devon. Tato nehoda bola dovodom Richieho abstinencie a divak zistuje, Co sa stane, ked
Richie nema svoj zivot pod kontrolou. Nezodpovednost kIiove] postavy analyzovaného
diela je citelnd, dokonca je predpokladom tvorcami zamysl'aného plynutia deja. Konflikty
zobrazované v diele maju viaceré urovne (konflikty medzi priatelmi, manzelmi,
spolupracovnikmi). Tieto situacie su nacrtnuté v uvodnej pasazi analyzy. Najpodstatnejsi je
vSak vnutorny konflikt hlavnej postavy — Richieho nepredvidatelné zmeny zivotnych

priorit a momentéalnych nalad.
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Sucasna popularna kultara je rozsiahlou oblastou zadujmov, vyznamov
a interpreta¢nych ramcov, ktorej sa dotyka analyzované dielo. Socio-kulturny kontext diela
predstavuje zavereCnu fazu analyzy diela. Miniséria Vinyl je orientovana na egocentrické
muzské charaktery, ktoré sa sistotou pohybuji vo svete hudobného priemyslu,
korporatneho kapitalizmu, ale aj extravagantnych vecierkov apodujati sucastou
skuto¢nych aj fiktivnych hviezd Soubiznisu.

Na minisérii Vinyl sa autorsky podielalo viacero znamych tvorcov podsobiacich
vo filmovej, ale aj serialovej tvorbe. Prva epizoda, ktord trva viac ako 150 minut, nesie
autorsky rukopis reziséra Martina Scorseseho asvojou kompoziciou pripomina
hollywoodsky celovecerny film. Rozprava pribeh sadm osebe atreba dodat, ze gaj
v nasledujucich deviatich Castiach je pritomnost Martina Scorseseho, ktory reziroval
uvodnu dvaapolhodinovu epizddu, citelna.

Vinyl, okrem toho, Ze frekventovane vystupuje ako prierez hudobnymi Stylmi
od folku, punku a rocku az po blues, tiez posobi ako audiovizualny ndhl'ad do vyznamného
obdobia americkych kultirnych dejin s mnozstvom realnych popkulturnych prvkov, ktoré
komunikuju skuto¢né udalosti z minulosti. Autenticitu zobrazenia obdobia, osob a udalosti
zabezpeCuje 1 pritomnost’ Micka Jaggera v tvorivom time, nehovoriac o marketingovom
vyzname tohto kroku. Minisériu pomahal tvorit aj nazaklade vlastnych skusenosti,
sprostredkovanim informécii otom, ako fungoval vrcholovy hudobny priemysel
v sedemdesiatych rokoch minulého storo€ia, ked’ sa preslavil ako lider skupiny 7he Rolling
Stones.

Na zéklade jednotlivych zisteni mozno konStatovat, ze aktudlna tvorba televiznej
stanice HBO je na zéklade analyzovaného diela zalozena na spritomfiovani historickych
udalosti, ktoré su pre sucasného divaka patriaceho do mladSich skupin medialnych
prijimatelov tazko uchopitelnymi javmi. Tieto javy su zobrazované prostrednictvom
Ciastotného vyuzivania skutoCnych udalosti €1 osobnosti, priCom klucovy faktor
predstavuje vizudlna asocidcia tychto prvkov sinterpretanym uchopenim inak
nedostupného historického obdobia. Ci uz ide o serialové pribehy, ktoré sa odohravaju
v minulosti, su€asnosti, buducnosti alebo st uplne fiktivne, origindlna seridlova produkcia
televiznej stanice HBO vynika univerzalnostou a komplexnostou prezentovanych tém,
univerzalnych ludskych zaujmov al'ahko interpretovatelnych kultirnych hodnét. Tieto
tvorivé zasady realizuje prostrednictvom spoluprace s filmovymi a televiznymi tvorcami,
z ktorych mnohi predstavuji vyznamné osobnosti sucasného medialneho priemyslu.

Obsahova a formalna prepracovanost produkovanych diel je podmienend investovanim
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zodpovedajuceho mnozstva finan¢nych prostriedkov — mozno tvrdit, ze tvorba HBO je
z hl'adiska investovanych financii nesmierne nakladna, a to najmé v porovnani s beznymi

vyrobnymi rozpoctami, ktoré su viazané na dramatické televizne serialové diela.

ZAVER

Prispevok na Studentski vedecku, odborni a umelecku konferenciu pojednéaval
o problematike dramatickej seridlovej tvorby z produkcie Home Box Olffice. Spatnym
pohladom na tvorbu prace konStatujeme, Ze knizné i internetové zdroje, ktoré sme
vyuzivali v teoretickej Casti prace, ndm umoznili ziskat’® potrebny subor vedomosti
a poznatkov, ktoré sme d’alej aplikovali aj v empirickej Casti prace.

Ako sme uviedli vuvode, vprve] kapitole sme sa venovali predostretiu
teoretickych vychodisk, zktorych vsetky uvedené pomohli k ziskaniu komplexného
pohladu na tému. Definovali sme pojmy televizna kultura, televizna drama, televizna
produkcia, serialita a mnohé iné. VSetky tieto poznatky polozili zaklad dalSieho
obsahového naplnenia prace. Neskor sme predostreli okolnosti vzniku a bezprecedentného
uspechu spolo¢nosti Home Box Olffice. Prehl'ad najvyznamnejSej seridlovej tvorby tejto
spoloCnosti tiez sluzi ako dokaz jej postavenia na globalnom medidlnom trhu a sved¢i
otom, ze tato televizia je v skutoCnosti medidlnym fenoménom — svojmi tvorivymi
postupmi, originalnou tvorbou a dokonca aj sposobom, akym sa vyvijala.

Druha kapitola priblizuje ciel’ prace a metodiku, ktora sme pouzili pri vypracovani
empiricke] Casti prace. Empirické poznatky v podobe analyzy sme zhromazdovali v tretej
kapitole. Kvalitativhu obsahovu analyzu sme aplikovali na minisériu z produkcie HBO.
Vinyl posluzil ako relevantny priklad originalnej tvorby, na ktorom sa v praxi odrazaju
tvorivé postupy a produkéné stratégie spolocnosti. Odpovede na vyskumné otdzky sme
uviedli v zhrnuti, ktoré sprostredkiiva sumarizaciu jednotlivych zisteni vyplyvajacich
z predchadzajuce] analyzy. Dramaturgicka Struktura diela, ako aj analyza diskurzov
a socio-kultirn kontextov danych serialov dokazuju, ze oba produkty st do istej miery
vynimo¢nymi po¢inmi na poli globélnej televiznej tvorby.

Tvorba Home Box Office je v kone¢nom dosledku naozaj tvorbou, ktora zanechava
dojem. Je jedineCna, Casto kontroverzna a jednoznane Siroko medializovana. Pri vyrobe
mnozstva medialnych produktov tejto spoloCnosti sa pravidelne stretavaju kritikmi

ocefiovani profesiondli, ako aj medialne zname osobnosti. Je problematické predpovedat,
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do akej miery si spoloCnost zachova svoju schopnost prisposobovat sa aktualnym

kultirnym trendom aj v budicnosti. Rovnako nie je zrejmé, ¢i televizia HBO zostane

nad’alej atraktivnou pre televiznych divakov aj vramci prehlbujuce) sa tendencie

medidlnych publik sledovat audiovizudlne medidlne obsahy prostrednictvom digitalnych

sluzieb (napr. Netflix).
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