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POLITICAL CELEBRITIES IN THE PAGES
OF POLISH INTERNET GOSSIP PORTALS

Matgorzata Adamik-Szysiak

Abstract: The article is the part of the trend of reflections on the meaning
of popular culture in the process of creating cognitive framework of poli-
tics, which may have consequences for actions of all participants of political
communication. Categories, around which concentrate the considerations
are the presence (frequency) in the pages of the most popular in terms of
the number of users of Polish gossip websites (Pudelek.pl, Plotek.pl, Pom-
ponik.pl, Plejada.pl and NoCoTy.pl) of the subject concerning politicians
and members of their families and the way (context) of their presentation
to the public. Research questions concern the level of correlation of the
“gossip journalism”and politics.

Key words: political celebrities, Polish gossip portals, popular culture, the
Internet

Streszczenie: Artykut wpisuje sie w nurt refleksji nad znaczeniem kultury
popularnej w procesie tworzenia ram poznawczych polityki, ktére moga
mie¢ konsekwencje dla dziatan wszystkich uczestnikéw komunikacji poli-
tycznej. Kategoriami, wokot ktérych koncentrujg sie rozwazania sg obec-
nos¢ (czestotliwos¢) na famach najpopularniejszych pod wzgledem liczby
uzytkownikéw polskich portali plotkarskich (Pudelek.pl, Plotek.pl, Pompo-
nik.pl, Plejada.pl oraz NoCoTy.pl) tematyki dotyczacej politykéw i cztonkéw
ich rodzin oraz sposéb (kontekst) jej prezentacji opinii publicznej. Pyta-
nia badawcze dotycza poziomu korelacji ,dziennikarstwa plotkarskiego”
i polityki.

Stowa kluczowe: polityczni celebryci, polskie portale plotkarskie, kultura
popularna, Internet

Introduction

For several years we have observed the growing interest of media (also
strictly informative) and the audience not so much in the public sphere, as
the private one of the public people (including politicians and members
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of their families). The substantive layer of journalistic materials is highligh-
ted by the user compelling visualisation (a photo, a film), which existence
and meaning is increasingly dominating in the compactness of the media
(tabloidization). In response to the needs of contemporary consumers not
only for information, but most of all entertainment, politicians increasingly
penetrate the popular culture, becoming celebrities.

,Celebrities are the stars of the modern consumer society. These are
known and/or famous people”'. Celebrity is a person “known because s/
he is well-known"2 David Marshall to the category of celebrities includes
people, who thanks to the occurrence in mass media may enjoy greater, in
contrast to the rest of the society, possibilities of influencing in the public
sphere. The phenomenon of celebrisation is noticeable in different areas
of life, also in politics. The status of a celebrity is obtained by a politician,
whose private life is also described in media, even more than this public ac-
tivity3. This phenomenon is thus a clear feature of the modern culture. Me-
dia (including entertainment) provide the description of the world. Popular
culture shapes the audience’s way of perceiving politics and politicians.

John Street distinguishes two types of a political celebrity: CP1 and
CP2% CP1 is a traditional politician, creating his image through the existen-
ce in the popular culture. The proof of the effectiveness of such treatments
according to Neil Postman is the situation, in which “politicians may show
up everywhere, at any time, doing nothing, without making the impression
that this is strange, arrogant or in a sense out of place”. CP2 are people
associated with the world of entertainment assigning themselves the right
to represent various social groups by initiating discussions, debates on po-
litical issues, however not seeking to perform public functions.

The effect of using rules and techniques of political marketing is the
personalisation of politics, so perceiving it through the prism of specific po-
liticians, most often the party leaders. Such situation makes their image the
important element of the self-presentation of politicians. Creating images

1 GODZIC, W.: Znani z tego, Ze sa znani. Celebryci w kulturze tabloidéw. Warsza-
wa: Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, 2007, p. 20.

2 BOORSTIN, D. J.: The Image: A Guide to Pseudo-Events in America. New York:
Vintage, 1992, p. 57.

3 MARSHALL, P: Celebrity and Power. Fame in Contemporary Culture. Minneapo-
lis/London: University of Minnesota Press 1997, p. IX-X.

4 STREET, J.: Celebrity Politicians: Popular Culture and Political Representation.
In: British Journal of Politics and International Relations, 2004, vol. 6, no. 4, p.
437-438.

5 POSTMAN, N.: Zabawi¢ sie na smier¢. Warszawa: MUZA SA, 2002, p. 188.
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of politicians most often takes place on two surfaces: the first one is the
self-presentation of the politician, which goal is to win the social trust, the
second one - is most often the uncontrolled by the politician the image
of his image shaped in the minds of the audience by media. From the per-
spective of entertainment media (including gossip ones) for the audience
the key is the politician’s image, and not his competence. In consequence,
strategies of presentations of politicians by these media are brought to the
privatisation and celebrisation of the politics. From the point of view of po-
liticians, such form of presentation may be the way of reaching the social
groups not interested in the politics (characterized by the high rate of elec-
tion absence) or perceiving politics through the prism of personalisation.
The frequent presence of politicians in media (also entertainment, gossip)
contribute to their recognition and may facilitate the interaction, building
of the emotional connection with potential voters. Exposing by the media
the information connected with the private life of politicians and their clo-
sest family makes not only the politician but also the members of this fa-
mily obtain the status of celebrities. As a result, in the pages of gossip sites
there shows the often underlined media neologism of “polibrities” - not so
much in the reference to the politicians, but to the “famous daughters of
politicians, who create a sensation in the salons”. Citing the definition of
the term “polibrites” of the portal Plejada.pl it turns out that this word
was created as a result of combining two English words “celebrities” me-
aning famous people and “politics’, that is politics®.

The main research reflections in the article concentrate therefore on
considerations around the degree of interest (including intensity and the
discusses issues) in politicians and politics by the enjoying great popularity
among the Polish Internet users gossip portals. Interesting, in the context
of considerations, is the role of entertainment media in shaping the social
awareness (media effect) with respect to the status of the politician and
politics.

The aim of this study is to verify three research hypotheses. According
to the first one, we observe a high correlation between the ranking of to-
pics of the media and public agenda, demonstrating favouritism in gossip
portals of only selected politicians — enjoying the greatest social support in
the polls in the given period. The second hypothesis is the specification of
the first one, stressing that the consequence of using the tools of political

6  KUSTRA, E.: Polibrities — kim one sa?. [online]. Plejada.pl, 2011. [cited 20.02.2013].
Available from: http://www.plejada.pl/17,53327,news,1,1,polibrities-kim-one-
sa,artykul.html.
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marketing by the politicians is the personalisation of the politics, which in
entertainment media comes to the privatisation of the image of politicians
and voyeurism. The continuation of the observations is the third hypothesis
saying that in entertainment media the image of politicians is built o the
model of celebrities and through the prism of the family members, who
therefore also obtain the status of political celebrities.

The primary research method is the quantitative and qualitative ana-
lysis of the content based on the model of Georg Gerbner, distinguishing
four basic surfaces (forms) of presentation concerning: existence (presence,
frequency and proportion of the occurrence of subjects), priorities (pressu-
re, which is put on particular matters), values and relations of phenomena
presented in the symbolic world of mass media (causal dependencies, lo-
gical, spatial)’.

The studies were also based on the theory of agenda-setting, which
“combines the content of media and their influencing on the audience.
Explaining the basic assumption of the quantitative analysis of content,
this theory leads to the statement that the meaning of this content may be
roughly estimated in terms of its frequency of occurrence™. The theoreti-
cal basis of the research is also the widely understood concept of framing,
which understanding has been taken from Robert Entman, according to
who “create the framework means to select certain aspects of the perceived
reality and to give them greater meaning in the communication message
in such a way to spread the certain approach to the problem, causative in-
terpretation, moral evaluation and/or the recommendation of dealing to-
wards the described subject of these actions™.

Categories, around which concentrate the considerations, include pri-
marily the presence (frequency) in the pages of the researched entertain-
ment portals on the topics concerning certain politicians and members
of their families and the way (context) of its presentation to the public.

7 GERBNER, G.: Cultural Indicator — The Third Voice. In: G. Gerbner, L. Gross, W.
Melody (eds.): Communication Technology and Social Policy. New York: Wiley
1973, p. 553-573, see: GOBAN-KLAS,T.: Media i komunikowanie masowe. Teorie
i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu. Warszawa - Krakéw: Wydawnictwo
Naukowe PWN, 2004, p. 194.

8 MCCOMBS M.: Ustanawianie agendy. Media masowe i opinia publiczna. Krakéw:
Wydawnictwo Uniwersytetu Jagielloniskiego, 2008, p. 19.

9 ENTMAN, R. M.: Framing: Towards Clarification of a Fractured Paradigm. In: Jour-
nal of Communication, 1993, vol. 43, no. 4, p. 52, see: MCCOMBS, M.: Ustanawi-
anie agendy. Media masowe i opinia publiczna. Krakéw: Wydawnictwo Uniwer-
sytetu Jagiellonskiego, 2008, p. 101.
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Research questions concern the level of correlation of “gossip journalism”
and politics.

The research material

The subject of the analysis are the five Polish entertainment portals
at the forefront of popularity in terms of the number of users (taking into
account the number of page views and time spent in the portal by the In-
ternet user): Pudelek.pl, Plotek.pl, Pomponik.pl, Plejada.pl and NoCoTy.pl™.
These portals are the part of the most popular general information sites in
Poland.The oldest Polish portal dealing with the life of celebrities is the one
created in 2006 by the owners of the site 02.pl (Group 02 S.A.) the portal
Pudelek.pl, in the subtitle:“Sensation, gossip, commentary”. Plotek.pl in the
subtitle: “Stars, the latest gossip, uncensored photos”is in turn the service
functioning within the portal Gazeta.pl (owner — Agora S.A.). Pomponik.pl
in the subtitle: “Famous - X-rayed. Gossip about stars, show business, scan-
dals” is the part of the portal Interia.pl (owner - Bauer Media Group), while
Plejada.pl subtitle: “See what’s going on in the show business” is the
joint venture of the TVN television and the portal Onet.pl (Group ITI).
Portal NoCoTy.pl subtitle: “Scandals, affairs, gossip” is the service running
on the platform of the first Polish general information site wp.pl (Group
TP)™.

From among the variety of information published on the listed gossip
portals there were selected only those, which related to the politics and
politicians. The complementation of the analysis was the selection of ar-
ticles, which did not directly concern politicians, but the members of their
families. The period of the empirical study included the materials published
on portals from 1 January 20102 to 14 February 2013.

The preliminary analysis of the collected research material indicated
that in all examined gossip portals in the period from 1 January 2010 do 14
February 2013 the greatest amount of articles was devoted to the leaders

10 See: Ranking serwiséw plotkarskich. [online]. Gietda mediowa, 2012. [cited
20.02.2013]. Available from: http://gieldamediowa.pl/newsy/1061-ranking-ser-
wisow-plotkarskich and Ranking serwiséw plotkarskich. [online]. Press, 2011.
[cited 20.02.2013]. Available from: http://www.press.pl/w-najnowszym-press/
pokaz/2130,Press-11-_190_-Ranking-serwisow-plotkarskich.

11 Portal wp.pl (i.e. Wirtualna Polska) was established in March 1995 on the Techni-
cal University of Gdansk.

12 The year 2010 is the period of presidential and self-government campaign,
while 2011 - parliamentary campaign.

9
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of two biggest political parties in Poland: Donald Tusk (Civic Platform) and
Jarostaw Kaczynski (Law and Justice). The presence of other politicians was
negligible - if they ever appeared on the portals, the average Mount of ar-
ticles devoted to them on the given site was 3.

The articles concerning the mentioned political parties were thus sub-
jected to the detailed examination: Donald Tusk (PO) and Jarostaw Kaczyn-
ski (PiS) and the members of their families. In the analysed time period the
total number of articles about Donald Tusk was 108, while Jarostaw Kaczyn-
ski 129. The number of articles about the family members of both politi-
cians is quite interesting - there have been 525 of such articles (tab. 1). The
research material has included the total of 762 articles.

Table 1. The research material.

Number of articles

Articles on the Articles on the family mem-
politician bers of the politician
Name of the portal / . Family
Number of articles | Ponald Jarosiaw. Family of Jarostaw
Tusk Kaczynski | of Donald Tusk R
Kaczynski
Pudelek.pl 8 22 35 65
Plotek.pl 56 89 109 108
Pomponik.pl 7 6 22 52
Plejada.pl 30 12 20 8
NoCoTy.pl 7 0 65 41
Totfal number of artic- 108 129 251 274
les in all portals

Total: 237 525
Source: Own study.

The content analysis of entertainment portals proves the personaliza-
tion of the politics, and thus the perception of politics through the prism
of individuals, and not political parties. The structure of articles, way of
constructing sentences, selection of words both by the sender (author of
the article), and the audience (Internet users’ commentaries) prove the
simplicity and the clarity of communication. The permanent element of all
articles were the photos of the described politician or the family member,
and even short film materials (especially on portals connected with the TVN
television - Plejada.pl and the nationwide opinion newspaper “Gazeta Wy-
borcza” - Plotek.pl). The published visual materials aimed at drawing the In-

10
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ternet user’s attention, in order to encourage him to read the usually short
journalistic material in the form of references, notes or news.

What's interesting, despite the rivalry for the audience, gossip portals
often undertake similar or identical topics while publishing the same pho-
to, often taken from the largest tabloid in Poland - newspaper ,Fakt” and
portal,,Fakt.pl” This procedure confirms the occurrence in the Polish media
of the phenomenon packing reporting, when journalists, using similar sour-
ces, in majority report identical events. This situation may result from the
treatment of portals, by their creators, only in the category of the integral
part of a broader Internet service and not the intrinsic platform. Thus, the
target group is seeking the contents placed in the general information site,
where the bookmark to the portal “gossip/entertainment” is one of many
categories.

Political celebrities

The subject scope of the researched articles was connected to the
profile of gossip portals, which main goal is to provide the Internet users
with entertainment. As a result, the undertaken topics most often hovered
around the voyeurism, understood (in relation to the researched material) in
the category of “voyeurism” routinely stepping into the area of privacy and
intimacy of politicians and members of their families. Heroes of the articles
were presented usually through the prism of an “ordinary man” struggling
with “problems” of everyday life (for example, what to wear, where to do
shopping or how to get out of an awkward situation). A regular element in
all portals were various kinds of rankings and polls, often encouraging the
Internet users to interact in the form of voting/expressing their opinions.

The analysis of the research material in terms of dominance of the spe-
cified topic allowed the distinction of the following content categories: pri-
vate life, family relations, rankings/polls, work/money, appearance, election
campaign/elections, politician’s life, reports of other media, blunders/slips,
other (tab. 2).

Table 2. Issues of the researched materials [in numbers].

Name of the portal/ Pudelek. | Plotek. | Pomponik. |Plejada.| NoCoTy.
Issues pl pl pl pl pl
Private life 48 92 53 6 41
Family relations 5 23 2 4 10
Rankings/Polls 1 35 4 18 8

11
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Work/Money 11 19 7 6 20
Appearance 9 43 4 5 19
EIect!on campaign/ 10 28 ) 13 1
elections
Politician’s life 11 44 2 6 0
Reports of other media 11 12 4 1 0
Blunders/slips 0 12 0 1 0
Other 24 54 9 10 14
Source: Own study.
Blunders/slips
2% Other
Reports of other media Private life

4% 31%

Family relations
6%
Politician’s life
8%

Election
campaign/elections
7%

Rankings/Polls

Appearance 9%

10% Work/Money

8%

Fig. 1. Issues of the researched materials [%].
Source: Own study.

The private life of the politicians and their family members was the
dominating topic of the articles (31% - fig. 1), what proves the privatisati-
on of politics. Politicians were rarely presented on gossip portals from the
perspective of the fulfilled public function, more often - in private roles,
in unofficial situations'. This situation may favour the creation of intimate
relation of the politician with the potential voter. Underlining the “union of

13 For example, title of one of the articles on Plotek.pl read: “On the occasion of
Grandfather’s Day Tusk with his grandson while playing’, from the rest of the
material the Internet user could get to know that, among others, “despite the
exercise function, Donald Tusk finds time to look after his grandson and it pleas-
es him, as you can see [on photos - ed. M.A.-Sz.]! Mikofaj is 3 years old and is
the descendant of Michat Tusk, Prime Minister’s son”; more: VARG, VIC: Donald
Tusk z wnukiem Mikotajem. [online]. Plotek.pl, 2013. [cited 20.02.2013]. Avail-
able from: http://www.plotek.pl/plotek/56,78649,13270700,Donald_Tusk_z_
wnukiem_Mikolajem,,4.html.

12



Political celebrities in the pages of polish internet gossip portals

experiences” may contribute to raising the interest of the Internet users in
the given politician and politics. Christina Holtz-Bacha indicates four func-
tions of the privatization of politics, these are: humanization, simplification
and dispersion, emotionality and building the status of a celebrity'. Huma-
nization is the presentation of a politician as a person close to the voter, “an
ordinary man”. This is the indication of aspects, which make him resemble
the audience, concerning even the social origin, family status or hobby. In
the analysed research material there dominated the topics connected with
birth of children (grandchildren of Donald Tusk), engagement (Kasia Tusk)
and divorce (Marta Kaczynska) as well as memories from the youth of the
politicians or“ordinary” everyday activities (e.g. shopping). Simplification of
the content of the message and distraction of the audience’s attention may
be a way to provide the audience with complex political matters, connec-
ted especially with “unpopular” solutions to the problems. Here are empha-
sized contents beneficial to the image of the subject, avoiding or “blurring”
the potential shortcomings, errors. The task of the emotionality is to create
the emotional bond, to trigger the liking of potential voters for the politi-
cian. The goal of the privatization of the politician’s image is also the aspi-
ration to obtain and keep the status of the celebrity, and thus to attract the
attention of the media, on which depends the media “visibility”, and there-
fore the recognition of the politician. The framework of the privatization of
politics includes therefore the showing of the family life of the politician, his
relations with the closest family, but also the uniqueness, special attributes,
character traits, which predispose him to exercise public functions.
Celebrization of politicians makes the substantive aspects of their bra-
very be overlooked, ignored, what makes the politicians be shown in the
group and as equal with the stars of show business. The best example are
the various rankings/polls playing a key role on gossip portals, most often
concerning popularity (including liking and aversion), mishaps, fashion or
photos taken by paparazzi. In the statements, next to the singers, actors, TV
presenters politicians start to appear more often’. One of the indicators of

14 See: HOLTZ-BACHA, CH.: Das Private in der Politik: Ein neuer Medientrend?. In:
Aus Politik und Zeitgeschichte, 2001, no. 41-42, p. 20-26 and HOLTZ-BACHA,
CH.: Germany: How the Private Life of Politicians got into the Media. In: Parlia-
mentary Affairs, 2004, vol. 57, no. 1, p. 41-52.

15 E.g. Donald Tusk in the ranking “This is how Polish starts live”; see: MROCK:
Tak mieszkajg polskie gwiazdy — Donald Tusk. [online]. Poltek.pl, 2011. [cited
20.02.2013]. Available from: http://www.plotek.pl/plotek/56,111483,10690
097,Donald_Tusk,,11.html or Tusk, Watesa and Balcerowicz in the ranking of
the most priced Polish personalities of show business. It is worth adding that

13
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popularity, media attention in the given year of the politician or the mem-
ber of his family was the number of magazine covers underlined on enter-
tainment portals, on which appeared the image of the political celebrity’s.
A kind of dichotomy of the Polish political scene was reproduced by one of
the rankings published in the pages of the portal Pomponik.pl, according
to which, next to the celebrities of pop culture, there appeared the surna-
mes of Donald Tusk and Jarostaw Kaczynski. While Donald Tusk was among
the top of the known and popular public figures, while Jarostaw Kaczyn-
ski was in the lead group of public personalities perceived as arrogant and
annoying'.

It is worth noting that the only portal, which apart from the mentioned
topics of rankings, has periodically presented also the nationwide surveys
concerning the support for politicians and political parties in the periods
of election campaigns, this was Plotek.pl. Reports from the election cam-
paigns in the portals were limited mostly to pointing to the politicians of
unfortunate statements or behaviours, as well as quoting election declara-
tions of celebrities from the world of the film, fashion or music (“for which
politician and why it is worth or not to vote”). Most information concerning
the course of the election campaign could be found on portals Plejada.pl
(fragments of materials broadcast by TVN) and Plotek.pl (newsy from the
series “"How was the day in Poland and in the world’, concerning the most
important political and social events). The election fight in the pages of the
analysed gossip portals has clearly taken place only between two political
parties leading in the polls, PO and PiS, and more precisely - their leaders,
Donald Tusk and Jarostaw Kaczynski. The ascertainment here can be the
fragments of statements of popular singers, artists, journalists cited in artic-
les on the portal Pudelek.pl: Pawet Kukiz “I will not vote for PO! They dece-
ived people”'®, Muniek Staszczyk: “Polish politics resembles the media soap

Donald Tusk in 2011 received the Victor in the category of the extreme media
personality; see: BONICKA, A.: Najcenniejsi celebryci w Polsce. [online]. Plejada.
pl, 2010. [cited 20.02.2013]. Available from: http://www.plejada.pl/17,35772,ne
ws,1,1,najcenniejsi-celebryci-w-polsce,artykul.html.

16 See: RYBCZYNSKA, M.. Goérniak zdetronizowata Dode. [online]. Ple-
jada.pl, 2010. [cited 20.02.2013]. Available from: http://www.plejada.
pl/17,28182,news,1,1,gorniak-zdetronizowala-dode,artykul.html.

17 See: Zaskakujacy ranking osobowosci. [online]. Pomponik.pl, 2010.
[cited 20.02.2013]. Available from: http://www.pomponik.pl/plotki/
news-zaskakujacy-ranking-osobowosci,nld,379421.

18 Kukiz — Nie zagtosuje na PO! Oszukali ludzil. [online]. Pudelek.pl, 2011.
[cited 20.02.2013]. Available from: http://www.pudelek.pl/artykul/34614/
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opera. But you have to vote for someone (...) Tusk is a smooth and cool
player and he looks good and all"*® or Andrzej Wajda “Andrzej Wajda about
Kaczynski: He should be treated! There are pills for that” and Grzegorz Mie-
cugow “Miecugow: Kaczynski should be back on drugs"®. Information on
the other political entities (parties or candidates) if any, they appeared in
a rudimentary form.

An important element of the presentation of politicians and members
of their families was the appearance on gossip portals (e.g. styling®', brand
of clothes, facial expression, body posture, “metamorphosis”?). This interest
results from the profile of portals and is implemented equally to all celeb-
rities®. Sexuality of Donald Tusk and Jarostaw Kaczynski was underlined in
articles in different ways. Creativity of the portals’ journalists, in terms of
attracting attention with the title and the photo illustrated the materials,
which excuses for writing were the fragments taken out of context of state-
ments of celebrities. The theme of one of such articles was the statement of
the Ukrainian model (heroine of the magazine ,Playboy”) for TVN. The jour-
nalist showing the model the photo of Donald Tusk asked for her opinion.
The celebrity without hesitation said that Donald Tusk is “a real sex symbol”
(Playboy Bunny: Tusk is a sex symbol!)?*. A similar opinion was asked of the

kukiz_nie_zaglosuje_na_po_oszukali_ludzi.

19 Muniek - Ulegtem medium, ktére byly przeciwne PiS. [online]. Pudelek.pl,
2011. [cited 20.02.2013]. Available from: http://www.pudelek.pl/artykul/35168/
muniek_uleglem_mediom_ktore_byly przeciwne_pis.

20 Miecugow - Kaczynski powinien wréci¢ do lekéw. [online]. Pudelek.pl, 2010.
[cited 20.02.2013]. Available from: http://www.pudelek.pl/artykul/28069/
miecugow_kaczynski_powinien_wrocic_do_lekow.

21 Comparison of the Tusk styling during the company visit to Peru to one of
the singers; see: FAKT/PSZ: Donald Tusk jak Kayah. [online]. NoCoTy.pl, 2011.
[cited 20.02.2013] Available from: http://nocoty.pl/title,Donald-Tusk-jak-
Kayah,wid,13886561,wiadomosc.html.

22 For example, see: RK: Stodkie dzieciaki | przystojni mtodziericy, czyli bardzo
znani politycy kiedys. Poznajecie?. [online]. Plotek.pl, 2012. [cited 20.02.2013].
Available  from: http://www.plotek.pl/plotek/56,79592,12767865,Slodkie_
dzieciaki_i_przystojni_mlodziency__czyli_bardzo.html.

23 Fragment of the self-promotion material of the portal Pomponik.plis:“See what
the stars are wearing, what are their hairstyles and how they look naked and
without make-up”; see: Pomponik.pl. [online]. 2013. [cited 20.02.2013]. Avail-
able from: http://www.pomopnik.pl.

24 Kréliczek Playboya — Tusk to symbol seksul. [online]. Plotek.pl, 2010. [cited
20.02.2013]. Available from: http://www.plotek.pl/plotek/1,78649,8005697 Krol
iczek_Playboya__ TUSK_TO_SYMBOL_SEKSU_.html.
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Polish model, Joanna Krupa (called ,Dzotana”) - this time the celebrity was
shown four photo of the men (two singers, TV presented and a politician
- Jarostaw Kaczynski). In both cases the suggestive titles and the mani-
pulated photos were exposes in the article contents, in which the models’
statements were quoted literally (“You know, this man is already a bit ol-
der... Handsome, but older”)*. To warm the image of Jarostaw Kaczynski
there was used one of the interviews given in the pages of the tabloid by
the member of PiS - Elzbieta Jakubiak® during the presidential campaign,
which selective fragments were published by Plotek.pl. From the content
of the article the Internet user gets to know that Jarostaw Kaczynski is laid
back, likes to joke and is a gourmand, in addition, “Jarostaw is a handso-
me man with noble facial features. The older he gets, the more noble the
traits"%.

It is noticeable that in case of the analysis of the material concerning
both politicians, the crucial role is played by the so called “polibrities”. Ex-
plicitly the status of political celebrities in the pages of gossip portals
in the examined period was obtained by the daughter pf Donald Tusk,
Kasia Tusk (tab.3) and the niece of Jarostaw Kaczynski, Marta Kaczyn-
ska-Dubieniecka?® (tab. 4). This fact in relation to the results of one of
the rankings concerning the hundred most influential Poles, is interes-
tingly explained by the editor of the opinion weekly “Wprost” Tomasz
Lis: “At the beginning of the list there is Tusk, at the end of the list also Tusk,
Kasia Tusk. This is not a slim buckle. Rather a statement of a simple fact - if

25 “Dzotana likes ... Jarostaw Kaczynski” and ,Krupa about Kaczynski: He is
handsome!’, see: Jarostaw Kaczynski podoba sie... Dzofanie. [online]. Plo-
tek.pl, 2011. [cited 20.02.2013]. Available from: http://www.plotek.pl/
plotek/1,78649,9945174,)Jaroslaw_Kaczynski_podoba_sie____Dzolanie.
html and Krupa o Kaczynskim: Jest przystojny!. [online]. Pudelek.pl, 2011.
[cited 20.02.2013]. Available from: http://www.pudelek.pl/artykul/33711/
krupa_o_kaczynskim_jest_przystojny.

26 After Jarostaw Kaczynski's loss in presidential election, Elzbieta Jakubiak is
thrown out of PiS and co-creates the new political group PJN.

27 JANUS: Kaczynski jest tasuchem i lubi frytki. [online]. Plotek.pl, 2010. [cited
20.02.2013]. Available from: http://www.plotek.pl/plotek/1,78649,8326566,Kac
zynski_jest_lasuchem_i_lubi_frytki.html.

28 Marta Kaczynska — an only child, daughter of the only brother of Jarostaw Kac-
zynski, Lech Kaczynski, after the governmental plane crash in Smolenskin 2010,
in which died, among others, her parents — presidential couple, Maria and Lech
Kaczynski, was the closest family of Jarostaw Kaczynski.
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someone has great influence on the most influential person in Poland, he is
an influential person”?,

Table 3. Layout of articles concerning Donald Tusk and his daughter
Kasia Tusk [%]

Person/ Name of . Otlfer family members
the portal Donald Tusk Kasia Tusk (wife Malg?rzata and
son Michal)

Pudelek.pl 18,5 76,5 5

Plotek.pl 34 56 10
Pomponik.pl 31 59 10

Plejada.pl 60 36 4

NoCoTy.pl 10 87,5 2,5

Source: Own study.

Both Kasia Tusk and Marta Kaczynska appeared with the remaining
members of the closest family of the politicians in election spots of their
fathers competing in the presidential campaign in 2005. However, the in-
terest of portals in both ladies has clearly increased in case of Marta Kac-
zynska from the moment she joined the presidential campaign of Jarostaw
Kaczynski in 2010%°, while in relation to Kasia Tusk - from the moment she
created the lifestyle blog (Make Life Easier) in 20113

Table 4. Layout of articles concerning Jarostaw Kaczynski and his niece
Marta Kaczynska-Dubieniecka [%]

Person/Name of the Jarostaw Marta
portal Kaczynski Kaczynska-Dubieniecka
Pudelek.pl 25 75

29 See: KSO: Kasia Tusk w setce najbardziej wptywowych ludzi!. [online]. NoCoTy.
pl, 2011. [cited 20.02.2013]. Available from: http://nocoty.pl/title,Kasia-Tusk-w-
setce-najbardziej-wplywowych-ludzi,wid,13967715,wiadomosc.html.

30 For example, see: DABEK, A.: Oni nie wystapiag w ,Taricu z gwizdami”l. [onli-
nel. Plejada.pl, 2011. [cited 20.02.2013]. Available from: http://www.plejada.
pl/3,47353,news,1,1,0ni-nie-wystapia-w-tancu-z-gwiazdami,artykul.html  or
DEDERE: Kaczynska nie chodzi na bazarek. Swigteczne zakupy zrobita w deli-
katesach!. [online]. Plotek.pl, 2011. [cited 20.02.2013]. Available from: http://
www.plotek.pl/plotek/56,111483,10863936,Kaczynska_nie_chodzi_na_baza-
rek__Swiateczne_zakupy.html.

31 According to the estimated data, the blog is visited by approx. 800 000 users
per day.
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Plotek.pl 45 55
Pomponik.pl 10 90
Plejada.pl 60 40
NoCoTy.pl 0 100

Source: Own study.

Both ladies have been described by gossip portals similarly to other
celebrities. The dominant theme was their private life, family relations, ap-
pearance (especially comparisons concerning a more interesting styling)
or finances. Popularity, which Kasia Tusk and Marta Kaczynska gained has
been perfectly reflected by articles, in which politicians Donald Tusk and
Jarostaw Kaczynski, if they appeared at all, they were most often shown
through the prism of the, respectively, daughter and niece: “We have met
Kasia Tusk with her dad. They were buying gifts!"3?, “Kasia Tusk is preparing
bigos for her dad”?, “Tusk became a grandfather. Kasia is once again an
aunt”4, “Marta and Jarostaw Kaczynski: joint Christmas”>.

While it seems clear that gossip portals are interested in the only
daughter - heir to the former president, who begins to publically speak on
political issues, the specific phenomenon is the created media aspect of the
Prime Minister’s daughter, Kasia Tusk. In contrast to the solitary Jarostaw
Kaczynski, Donald Tusk has a wife and a son, about whom there appeared
materials in the context of Kasia or Donald Tusk, if there were any (“Stylish
Kasia Tusk and her mom at the market, among the cabbage and potato-

32 Spotkalismy Kasie Tusk z tata. Kupowali prezenty!. [online]. Plotek.pl, 2011. [cit-
ed 20.02.2013]. Available from: http://www.plotek.pl/plotek/1,111483,1084637
5,Spotkalismy_Kasie_Tusk_z_tata__Kupowali_prezenty_.html.

33 Kasia Tusk szykuje bigos dla taty!. [online]. NoCoTy.pl, 2012. [cited 20.02.2013].
Available from: http://nocoty.pl/gid, 15202484 kat,1013545,galeria.html.

34 NAGEL, A. Tusk zostat dziadkiem. Kasia po raz kolejny ciocia. [online].
Plejada.pl, 2012. [cited 20.02.2013]. Available from: http://www.ple-
jada.pl/17,59491,news,1,1,tusk-zostal-dziadkiem-kasia-po-raz-kolejny-
ciocia,artykul.html.

35 FAKT/PSZ: Marta i Jarostaw Kaczynscy: wspdlne swieta. [online]. NoCoTy.pl,
2011. [cited 20.02.2013]. Available from: http://nocoty.pl/title,Marta-i-Jaroslaw-
Kaczynscy-wspolne-swieta,wid,14118032,wiadomosc.html.
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es. They looked like stars!"* or “Kasia Tusk with mom doing shopping”®).
This situation can be explained on one side with the need of searching the
analogies by the creators of gossip portals facilitating the criticism in the
world of celebrities, on the other with the far-reaching phenomenon of the
personalization of politics.

Conclusions

Celebrities and media are closely connected. Media, especially enter-
tainment portals,are producing” celebrities, because this is the foundation
of their creation and activity. The attention is drawn by the fact that me-
dia can equally fast create the positive and negative image of the celebrity.
The political image can be created in an iconic way (appropriate posing to
photos), vocal (erasing differences between public and private statements)
and kinetic (,body language’, abilities of the politician to interact in various
situations)®, The selection and construction of materials presented on gos-
sip portals is specific, what requires from the politicians the adjustment to
these conditions.

The emerging of new gossip portals and their growing interest in po-
litics may result from the fragmentary nature of auditorium, as well as be-
come the way to interest the audience through entertainment (simple and
clear communications, voyeurism) into politics. Popular culture, dominated
by infotainment, clearly marks its presence also in the politics. Mechanisms
of the popular culture are adapted by the Polish politicians. Politicians are
the heroes of entertainment formats (politicotainment). On the model on
the reality show, the interest of gossip portals in politics is growing, when
we are dealing with the spectacular scenario.

Celebrization of the politics makes the politicians, as singers or actors,
become the media personalities. As a result, the private life of politicians,
including the closest family, is for the audience more interesting than

36 ZUZ: Stylowe Kasia Tusk i jej mama na targu, posréd kapusty i ziemniakéw.
Wygladaty jak gwiazdy!. [online]. Plotek.pl, 2013. [cited 20.02.2013]. Avail-
able from: http://www.plotek.pl/plotek/56,111483,13261924,Stylowe_Kasia_
Tusk_i_jej_mama_na_targu__posrod_kapusty.html.

37 MART: Kasia Tusk z mama na zakupach. Zamaskowane. Co kupity?. [online].
Plotek.pl, 2011. [cited 20.02.2013]. Available from: http://www.plotek.pl/
plotek/56,111482,10778404,Kasia_Tusk_z_mama_na_zakupach__Zamas-
kowane__Co_kupily_.html.

38 CORNER, J.: Mediated persona and political culture. Dimensions of structure
and process. In: European Journal of Cultural Studies, 2000, vol. 3, p. 388.
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political achievements. The visible privatization of politics in the pages of
the gossip portals makes the Internet users be able to interest in the politi-
cian because of the “union of experiences’, identification.

Gossip portals giving publicity to the politicians or the members of
their families decide about the degree of their media nature, recognisa-
bility. Often appearance in media by politicians leads to the “habit” of the
audience, who as a result may try to look for other information about the
specific politicians. Gossip concerning the outside politics activity become
the topic of rankings and discussions, which direction are often set by the
very Internet users, encouraged by the form of the article enriched with the
commentaries, opinions.

The consequence of the personalisation of politics is the growth of the
role of the image of politicians, in effect — privatisation of politics. Media,
undoubtedly, mark the scope of the political discourse and its main partici-
pants, concentrating on the leaders of polls of the public opinion. Unders-
tanding the politics by the units (according to Wiliam Gamson¥®) is based
on drawing knowledge from three sources: common knowledge, empiri-
cal experience and media discourse. Gossip portals selecting information
about politics and politicians, paying special attention to the way if their
presentation, encourage the recipients to interact, therefore becoming the
participant of the political communicating. However, preferring sensational
messages, creating pseudo-events, using stereotypes and mental schemes
seems to disturb the process of political socialization. On the other hand,
the simplified messages concerning politics and politicians published on
gossip portals may contribute to the interest in the sphere of politics, espe-
cially of people previously unengaged. The high ratio of the election absen-
ce in Poland (especially among young people)* forces the necessity to look
for new channels of the politicians’ presence in the public sphere. Taking
into consideration the content and ways of constructing articles on Polish
gossip portals, the disputable matter is still the direction of the effect on
the Internet users of such created “political media”
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KRESTANSTVO V GLOBALNEJ ARCHITEKTURE
KOMUNIKACIE EUROPY

Jozef Darmo

Abstrakt: Dekodovanie eurépskeho komunika¢ného priestoru. Velka Mo-
rava — kulturny, statotvorny, komunika¢ny most Vychodnej a Zapadnej Eu-
répy. Slovaci, Slovensko v osnove civiliza¢nej, kultirno-jazykovej syntéze
identity svojej Statotvornosti. Rastislav, misia sv. Cyrila a Metoda a vstup
Slovakov do komunika¢ného priestoru jazykovo-kulturnou identitou ako
Stvrtym krestansko-liturgickym, ndrodnym komunika¢nym jazykom eurdp-
skych narodov po hebrej¢ine, gréctine a latinc¢ine na koridory eurépskej ko-
munikacie. Starosloviensky jazyk etnickou, kultirnohodnotovou krestan-
skou syntézou komunikdcie stava sa Statotvornou aktivitou Velkej Moravy,
Lepicentrom” rozvoja jazykov a narodnych identit slovanskych narodov,
utvarania slovanského komunikacného priestoru, procesov ich komunikac-
nej kompaktibility s ndrodmi zapadnej Eurépy. Civiliza¢ny, hodnotovy, mo-
censky antagonizmus komunika¢nych sfér Zapadnej a Vychodnej Europy
v historickej osnove domindcie a prerozdelovania moci v Eurépe a nad Eu-
répou. Zapad a mocenské zlomy vztahov krestanstva a moci materializacie
Zivota a zdrojov legitimity moci nad narodmi. Prekondvanie civiliza¢ného,
hodnotového krestanského a mocensky, materializmom presadzovaného
antagonizmu narodnych, komunika¢nych sfér Zdpadnej a Vychodnej Euré-
py. Ekonomické ,krizy”. Ekonomicka kriza verzus jej premet do totalneho
rozvratu identit narodov, duchovného, komunika¢ného priestoru bytia ¢lo-
veka, rodiny a narodov. Geopolitické, mocenské, komunika¢né segmenty
tohto procesu sucasnej Eurépy a sveta.

Uvod

Preco sa venujeme tejto téme? Osnova komunikacie je architektirou
civilizacie. Naviac, sme Univerzitou sv. Cyrila a Metoda. Teda mame kreovat
vedeckymi a pedagogickymi projektmi duchovné zaklady tejto komunika-
cie. Je to prilezitost nastupu, presnejsie pokrac¢ovania Uz pred 1150 rokmi
na nastupenej ceste civiliza¢ného, duchovného, hodnotového a narodného
obsahu tejto komunikacie. Komunikacie narodnej integracie a sicasne pro-
jekcie vstupu naroda do komunika¢ného zosietovania sa ndrodov Europy
a sveta. Je to prilezitost, ¢i nastojciva vyzva k nastupu osnovy medialnych
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tvorcov a poslov tejto komunikacie v narode v jej nevyhnutnom historic-
kom ukotveni v osnove ndrodného a celoeurépskeho, svetového bytia. Na-
viac s posolstvom slovanského sveta, s posolstvom spolustavitela duchov-
ného komunika¢ného mostu krestanskej civilizacie k ndrodnom zdpadne;j
Eurépy. To je aj dnes strategickd pozicia nasej zodpovednosti.

Akymi ,megatrendami” presiel vyvoj nasej a eurépskej komunikacie?
Aky bol podiel prave krestanskej, a teda aj nasej, nami budovanej komu-
nikacie krestanského hodnotového obsahu v stavbe katedraly eurdpskej
komunikacie?

Uvazovat o ,megatrendoch” médii znamend uvazovat o architekture
civilizacie. A uvazovat o civiliz4cii, jej vyvoji, znamena uvazovat o komuni-
kacii civilizacnej podstaty ¢loveka, néroda, ndrodov. Znamend uvazovat aj
o vede, metavede, metavedach, v zéklade ktorych su dva piliére: kultirna
antropolégia a komunikolégia. V osnove tejto metavedy — kulturolégie
ako vedy o ¢loveku je medioveda vedou nie sluzby politike, ale anatémie,
srdcovocievneho systému tejto anatémie civilizacie. Tak, ako si nemozno
predstavit rodinu, kmen bez komunikacie, tak si nemozno predstavit naro-
dy, civilizaciu bez komunika¢ného prepojenia. Komunikacia je zviditelto-
vanim jej identity, myslienkovych energii. Je integraciou, skeletom jej ak-
tivizmu. Krvnou plazmou komunikécie je energia ducha. Ona spdja prirod-
nu prirodzenost ¢loveka, naroda, jeho fyziologickd, materidlnu existenciu
bytia s bytim v hodnotach, so zmyslom tohto bytia, aktivizmu tohto bytia
s hodnotami, ktoré ho spdjaju v klenbe zmyslu, posolstva Zivota. Komuni-
kacia je klenbou tohto hviezdneho duchovného priestoru, koruny plodov
jeho aktivizmu. Humanizacie v hodnotach a v zmysle Zivota. Zivota v jeho
klenbe vesmirnej projekcie. Teda toho, ¢o dviha ¢loveka, narod z korenov
jeho zivocisnej, biologickej podstaty, ,p6dy pozemskosti” v kmen jeho na-
dzemskej identity rozvinutej v korune ducha. Teda tohto generatora plodov
vlastnej reprodukcie a civilizacie v siloc¢iarach vesmirnych energii zarover.
Teda toho, ¢im ,vy¢nieva’, zviditelfiuje sa architektirou komunikacie nad
povrchom zeme. Cloveka, naroda s kmefiom civilizacnych historickych ,le-
tokruhov” s korunou vec¢nej obnovy a kosatenia ducha.

Kriza? To je potreba aj spatnych navratov. Znovuobnovenie sa v histo-
rickej identite. Opatovné precitanie kodu, jeho ocistenie z ndnosov omylov.
Aj preto je to komunika¢na osnova, hodnotova osnova, dejinna projekcia,
ku ktorej sa musime vratit k pochopeniu pri¢in sucasnych zlyhani a hro-
zieb, ktoré sa dvihaju pred narodom, narodmi Eurépy a sveta. Tym viac, ze
je to Velka Morava, ktord otvérala scénu Eurépy, komunika¢nd duchovnu
koexistenciu Zapadnej a Vychodnej Eurdpy, stretov jej mocenskych, du-
chovnych, v komunikacii integrovanych stratégii konfrontac¢nych stretov.
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Stretov Zédpadu s me¢om iba so Stitom kriza. A Vychodu s krizom v srdci
svojho bytia. Tym viac, Ze tento stret protichodnych civiliza¢nych energii je
v podlozi civiliza¢nej krizy Vychodu a Zapadu do dnednych dni. Tym viac,
Ze projekt Eurdpskej unie nie je klic¢om civiliza¢ného vzostupu, ale hrotom
nastaveného meca uz bez stitu kriza. Teda na scéne je opatovne problém
komunikacnych stratégii Vychod — Zapad.

Vratit sa ku génu Velkej Moravy, k Rasticovi, Svatoplukovi, k dielu Cyrila
a Metoda, Bernolékovcov, Sturovcov, k dielu P. J. Safarika, Hlinku, Razusa, ob-
jektivne ajk projektantom slovenskej $tatnosti 1939 — 1945, Ziada si to novu
osnovu nasich navratov. Nové ,slovenské” ¢itanie a vkladanie poznania do
skeletu nasej vzdelanosti so ziskom udomacnenia sa vo vlastnych dejinach,
s kotvou nespochybnitelnej identity Slovakov, Slovenska v Eurépe.

To znamen4, Ze musime aspon v konturach opatovne rekonstruovat
zaklady a architektonické dejinné rie3enia nasho civiliza¢ného zdvihu k ci-
vilizacii a k sebe ako Statotvorného néroda.

Komunikacny priestor Velkej Moravy (Kladenie zakladov
vychodo-zapadoeurdpskej komunikacie)

O Velkej Morave napisali uz svoje diela vyznamni badatelia, historici,
archeolégovia, vedci zo spektra kulturologickych vied. My sustredime svo-
ju pozornost na informacno-komunikacny, duchovno-tvorivy priestor ko-
munikacie. Lebo $tat, ndrod bez tkaniva komunikacie nie je stdtom, nie je
narodom. Stavba architektury tejto komunikécie sa stala v historickom ¢ase
osnovania prvej slovenskej, a tym aj prvej slovanskej Statnosti podstatou
existencie tohto $tatu. Preto sa slibezne buduje duchovny zaklad statu,
jeho pravny $tatit, Uzemnd organizacia, instituciondlna architektura jeho
duchovno-spravnej osnovy, osnovy Statotvornosti moci a spravy, obrano-
bezpecénostnych funkcii. Tvori sa osnova komunikacie tatu. Stat projekcie
naroda v jeho celistvosti existen¢ného, Uzemného, materidlneho a duchov-
ného bytia. Clovek je uz élovekom, narod narodom, ak je ukotveny nie uz iba
existencne (to je aj zivocich), ale duchovne. Je ¢lovekom, ndrodom svojou
duchovnou podstatou, komunikaciou ako fenoménu ducha. Komunikacia
sa stavala koronarnym, srdcovo-cievnym systémom duchovného priestoru
¢loveka i naroda a jeho organizacie. Nie sluZba ale podstata.

Sme teda u zdkladov komunika¢ného systému komunikacie Velkej
Moravy:

« Chramova organizacia so syntézou prostriedkov medialnej komunika-

cie s prvkami audiovizudlnej komunikacie: architektury, rétoriky, iko-
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nografie, hudobnej, interpersonalnej komunikacie prijmu a vymeny
informdcii.

- Siet klastorov so skriptériami knih ucilistami duchovného aktivizmu.
Kniznicami prepojenymi na siete klastorov, skriptérii a kniznic celej
Eurépy. Klastory ako databazy duchovnych, vedeckych poznatkov
rodiacich sa novych technolégii z poznavania zakonov prirody. Cely
tento aktivizmus smeroval k ¢loveku. K stavbe jeho duchovnych pries-
torov zivota, tvorivosti. Clovek a nie hmotna majetnost bola v archi-
tektare ludskej a teda i ndrodnej civilizacie. Aktivovania aj svetskej
moci k ¢loveku a nie k moci vlady nad ¢lovekom, nad majetnostou
zeme - daru ¢loveku.

- Zosietovanie komunikacie zabezpecovali komunikacie obchodu, ob-
chodnej vymeny, siete komunika¢ného prepojenia klastorov, ,insti-
tut” jarmocnych igricov.

« Komunika¢né vystupy ,produkty”: chramova a samospravna, vladna
rétorika skriptéria s produktmi kédexov, pisanych textov, neskoér pi-
sanych novin, letdkovych novin. Vynalez knihtlace etabluje uz pros-
triedky masovej komunikécie - knihy. Kniha je vysledkom kultdrnej
a technologickej evolucie.

Statotvorny a kultirno-inovaény vyznam Velkej Moravy z civilizaéného
hladiska Eurépy bol nielen v tom, Ze Velkou Moravou sa spaja vychodo-
eurdpska a zapadoeurdpska vetva krestanstva. Eurépa nadobuda celistvi
klenbu duchovného, hodnotového priestoru. Nebola to teda len Velka Mo-
rava na rozhrani vychodnej a zdpadnej Europy. Velkou Moravou vstupili nie-
len Slovaci ale Slovania vObec uz aj ako statotvorny subjekt na scénu Eurépy.
Partner na Ucasti bytia Eurépy. Velky vyznam v zdpadnej Eurépe nadobudol
komunikacny priestor uz nie kmena, uz nie naroda, ale Eurépy. Utvoreny ko-
munikacny priestor Velkej Moravy mal uz v sebe kontext eurépsky. Nie iba
centralnej casti Eurépy. ,Priestory, ktoré Slovania vo véasnom stredoveku
obyvali boli ovela vacsie, nez aké osidluju dnes. ESte v 18. storoci sa hrani-
ca slovanského sveta zacinala na brehoch Baltu, prechadzala Jutlandskym
polostrovom do ¢asti dneSného Kolina, prechadza do predpoli Hamburgu,
prekrocila rieku Labe pozdiz Saaby a Mainu, presla do okolia Magdeburgu,
odtial'do Regensburgu a povodim Dunaja presla az k rakiiskemu Linzu. Pod
Linzom prekrocila Dunaj a pod Viedriou sa nasmerovala cez Alpy a prisla do
Terstu. Obsiahla celé dnesné Madarsko, Rumunsko, velku ¢ast Balkanu a isla
az do stredu starého Grécka. Takto vytrasovali hranice slovanského (aj ko-
munikacného - pozn. J. D.) sveta jazykovedci (osobitne zakladatel slavistiky
P.). Safarik — pozn. ). D.), a to prostrednictvom osadnych nazvov, jazykovych
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vypoziciek, historickej lingvistiky, ako aj archeoldgie. Je to vysledok slavis-
tického badania ako celku. Jednotiacim fenoménom je tu vlastny jazyk.

Taka bola komunika¢na osnova statnosti Velkej Moravy, Slovakov a cez
nich Slovanov v Eurépe. Neusla pozornosti P. J. Safarika v ¢asti jeho diela
o povode, sidlach a ¢inoch starych Slovanov (zv. . jeho spisov). Cini tak aj
v,Dejinach jazyka a literatury Slovakov” (zv. ., s. 221 — 237) v kapitole ,Osu-
dy slovenského jazyka a literatury” (227 — 237). Nachadzame tu dielo réto-
rickej komunikécie (kdzne), knizné diela, preklady, ,zvazok” poézie. Pocho-
pitelne obsaznejsie su anotacie autorov protestantskej orientdcie.

Vo vieslovanskej syntéze kultury Slovanov dostava sa k ¢leneniu ich
duchovného jazykového a literarneho priestoru. A teda aj k ,Prehladu nie-
ktorych podpornych prostriedkov literattry u Slovanov” (zv. I, s. 55) v Ce-
chach, na Morave a na Slovensku (zv. I, s. 56) v ¢leneni ,Akadémie ucené
spolo¢nosti, muzea“, ,Rocenky, ¢asopisy, noviny” (tu nenachadzame Udaje
o Slovensku, ale iba ¢eské), ,Knihtlaciarne” (Udaje o tlac¢iarfiach v Bratislave,
v Banskej Bystrici, Skalici, Trnave, v Levoci, v RoZnave). Statnostou, duchov-
nym podloZenim tejto Statnosti, budovanym komunika¢nym priestorom
vzdelanosti, poznania a teda videnia seba — ndroda v optike bytia a vztahov
s okolitymi ndrodmi sa prave v kniznej kulture sa Slovaci ,zlievaju” do pod-
staty nasej historicity bytia v eurdpskej a svetovej civilizacii.

Knizna komunikacia a knizna kultura velkomoravského,
povelkomoravského obdobia

Naco nadvazujeme v medialnej komunikacii na Slovensko? Kniha, kniz-
na komunikacia, knizna kultura sa stala médiom syntézy duchovnej kultary
naroda. A to nielen literarnej, ale aj vytvarnej, estetickej, technickej. Je feno-
ménom produkcie, reprodukcie a uchovavania kultdrnych hodnét. Feno-
ménom komunikacie, prenosu kultirneho dedi¢stva a tiez formou vymeny
myslienok, kultdrnych hodnét s kultdrami inych narodov. Je vyznamnym
prostriedkom utvdrania spolo¢enského (kultirneho) vedomia.

Knizna komunikacia na Slovensku cerpala z produktivnych podnetov
suvekej svetovej a eurdpskej kniznej komunikécie a kultury. Eurépska kniz-
na komunikacia je produktom kultdrnych sili vetkych suvekych eurép-
skych narodov. Teda aj kniznej kultury v komunika¢nom priestore Gzemia
Slovenska. Kniznd komunikacia bola zndma Slovienom (Slovakom) uz pred
prichodom Cyrila a Metoda. Velkomoravsky $tat zdzitkoval v oblasti kniznej
komunikacie staré rimske tradicie Podunajska. Do kultury Velkomoravskej
riSe presadil sa tiez avarsky vplyv. Tento spajal aj v kniznej kulture azijské
a byzantské prvky. VyuZil utvorené obchodné vztahy od obdobia Samovej
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rise k importu stuvekej kniznej tvorby a ich oZivenim komunikoval s kraji-
nami zdpadnej Eurépy odkial sa dostavala na nase Uzemie kniha v pévodi-
ne i v opisoch. Tento kulturny proces Velkej Moravy nachadzal sa osobitne
v intenzivhom poli karolinskej kultdry. Kniha sa tak stala ,stavebnym mate-
rialom” suvekej komunikacie, vzdelanosti. Velka Morava bola komunika¢ne
a kultarne spatd aj s dalmatinsko-istrijskou oblastou. Cez riu, ale aj priamo,
spozndvala vrcholy vysokostojacej byzantskej civilizacie a kultury.

Obdobim politickej samostatnosti naddunajskych Slovienov (Slova-
kov) v 9. storoci existenciou Velkej Moravy, spisovného staroslovienskeho
jazyka, sa nasa kultura aj v komunika¢nom aspekte prekladmi najzavaznej-
Sich diel suvekej vzdelanosti a kultury zaradila k sivekym kultdram Eurépy,
suvekého, jazykovou komunikéciou prepojeného, sveta: hebrejciny, grécti-
ny, latinciny. Starosloviencina stala sa rovnocennou nielen v Sireni sivekej
kultary, ale aj osnovou neustélej, nepretrzitej syntézy, komunikacnej ho-
mogenizacie vlastnej kultdry Velkej Moravy a jej obohacovania o kultirne
podnety ako byzantskej, tak i antickej, rimskej, karolinskej kultury.?' (Stani-
slav, Jan; 35 -89, 197 - 212)

Kniznd kultdra v staroslovienskom jazyku sa stala zakladom vyvinu kul-
tury predovsetkym Slovakov ako pévodného etnika Velkej Moravy, ale aj
kultdry a vzdelanosti vietkych slovanskych narodov. Knizna kulttdra komu-
nikacie dosiahla vrcholny rozkvet v troch centralnych kultdrnych oblastiach
Velkej Moravy:

1. Oblast vychodnej Moravy s centrom medzi dnesnymi Kopcanmi

a Mikul¢icami, kde sa nachéddzala uUstredna vlada so sidlom Cyrila
a Metoda, Skoly, skriptéria a kniznice.

2. Centralne uzemie Devina s Bratislavou, odkial sa spravovalo Uzemie
na juh od Dyje az po Dunaj.

3.Centrélne Uzemie Nitrianska s vladarskym a kultrnym centrom
v Nitre (na jej Uzemi boli aj mensie kulturne centrd s hradiskami).

4. Kniezacie sidlo Pribinu a syna Kocela v Blatnohrade.

5. Dal3ie najvacsie komunikaéné celistvé sidliskové Gzemie bolo na
vychodnom Slovensku — Vychodoslovenskd rovina osidlena vy3sou
koncentraciou v jej juznej casti v Latorickej a Bodrockej rovine. V Ko-
Sickej kotline nachddzame vo velkomoravskom obdobi sformované
tri mensie sidliskové aredly, a to v jej severnej, strednej a juhozapad-
nej casti. Zahustilo sa osidlenie v strednom a hornom povodi Onda-
vy a Tople, pod Vihorlatskymi vrchmi na Hontianskej a Ipelskej nive,
v Ipelskej kotline v Udoliach Sebechlebskej a Bzovickej pahorkatiny
v okoli Slovenskej brany. Toto Uzemie sa nachadzalo tiez v intenziv-
nom prudeni kulturnych aktivit Velkej Moravy.
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6. Rozvinuli sa aj geograficky prirodne najizolovanejsie sidliskové regi-
6ny, ktorych osidlenie je doloZené od véasnoslovanského osidlenia,
a to Hornadska a Zvolenska kotlina, otvorenejsia Turcianska kotlina.
Tieto sidliskové regidny sa stali tieZ priestorom Sirenia velkomorav-
skej kniznej kultdry.

Velkd Morava zavruje predromdanske obdobie kniznej kultury, kto-
ra siaha az do zaniku zvyskov Velkomoravskej rise zaciatkom 11. storocia.
Vyvin kniZznej kultdry na Slovensku neustal. Naopak dostalo sa jej dalsich
podnetov v romanskom obdobi kniznej kultdry 11. a polovice 13. storocia.
Tymito podnetmi boli:

a/ kristianizacia — zakladanie klastorov so skriptériami a kniznicami;

b/ orientacia uhorského dvora na Taliansko s kultirnymi podnetmi toh-

to prostredia aj v oblasti kniznej kultury, vymeny pisanych knih;

¢/ kolonizacia ¢asti Uzemia Slovenska, kolonisti sa stali nositelmi kultu-

ry zapadnych eurdpskych spolocenstiev, osobitne v oblasti remesiel,
tazby rud, hudobnej kultury a kniznej kultury;

d/ aj 150-ro¢ny kontakt s Tureckom dokdzalo slovenské etnikum zu-

zitkovat v prospech urcitého vlastného pokroku, osobitne v oblasti
remesiel, stavieb opevneni, speve, tanci, baladach, povestiach a pod.

Z tohto obdobia méame viak len velmi zriedkavo doloZené tdaje o stave
kniznej kultary, knihy padli za obet ¢astym nepokojom, poziarom a rabova-
niu klastorov, ktoré boli v tom ¢ase ohniskami kniznej kultdry. Od polovice
13. storocia je Uzemie Slovenska pod vplyvom gotického obdobia. Z tohto
obdobia sa ndm zachovali uz bohatsie historické udaje. Je tu uz dostatok
faktov, ze v tomto obdobi kniznd kultdra na Slovensku, aj ked este stale bola
v sluzbach prevazne cirkevnej organizacie, uz podstatne rozsiruje svoje po-
sobenie z klastorov a kapitul, najma do prosperujicich miest. Mesta vyba-
vuju svoje farské kostoly kniznicami, magistraty potrebou literatirou radni-
ce k sprave mesta. Dochadza k rozsireniu skriptérskej ¢innosti, iluminator-
stva, kniharstva a po vzniku knihtlace k zvysenému dovozu v zahrani¢nych
oficinach tla¢enych knih. Rozvija sa knihkupectvo vyuzivajuce trasy zna-
mych eurépskych obchodnych ciest. DOkazom historickej kontinuity nasej
kniznej kultary s Velkou Moravou je, Ze stredoveké kniznice v obdobi gotiky
vznikali na starsich romanskych zdkladoch, a to predovietkym v Nitrianskej,
Bratislavskej a Spisskej kapitule. Kniznica Bratislavskej kapituly vznikla uz
v 11. storoci a bola kniznicou aj Academie Istropolitany. Na Zobore pri Nitre
posobila uz od 10. storocia skola s pravdepodobnou kniznicou. Z dalsich
stredovekych kniznic gotického obdobia pri vyznamnejsich klastoroch, kde
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boli aj skriptéria mozno uviest Hronsky Beradik, Stélu, Bansku Stiavnicu, Tr-
navu, Kosice, Bardejov, Skalu utocista (Klastorisko), Lechnicu (Cerven)’/ Klas-
tor), Nové Mesto nad Vahom, Lendak, Marianku, Lefantovce, Jasov, Klastor
pod Znievom, Bzovik, Leles, Zilinu, Trenéin, Skalicu, Znievske Podhradie,
Spissky Stiavnik. Skriptéria boli aj v mnohych klastoroch. Vyhotovovali ru-
kopisy pre mestd a $koly. Na Slovensku v tomto obdobi je historicky doloZe-
né posobenie okolo 150 stredovekych kniznych skriptérov. Pripusta sa, Ze
ich pocet bol dvojnasobny. K centram vzniku pévodnych latinskych rukopi-
sov, ¢asto nadherne iluminovanych, gradualov s notami patrila v 14. - 15.
storo¢i Bratislava, Zilina, Trencin, Trnava, Skalica, Levoca, Bardejov, Kosice,
Cerveny Klastor, Hronsky Benadik. V slovenskych knizniciach sa zachovalo
priblizne 200 zvéazkov stredovekych latinskych kédexov. Znaéna cast bola
tiez odvezend v 18. a 19. storoci do kniznic v Madarsku, v Rumunsku a rozp-
redand cez antikvaridty aj do inych miest Eurépy.

Ak mame teda odpovedat na otdzku naco v kniznej kultdre komunika-
cie nadvazujeme, tak odpoved je jednoznacna - na kniznua kultdru Velkej
Moravy. Velka Morava utvorila totiz na naSom Uzemi produktivne zdroje
trvalych kultdrnych komunikac¢nych aktivit a kultdrnych potrieb. K tymto
produkénym zdrojom kultdrnych aktivit regionov Slovenska, rozvinutych
prave v obdobi Velkej Moravy, sa radia:

a/ rozvoj hospodarsky (rozvoj remesiel, polnohospodarskej vyroby,

spracovavanie kovov);

b/ obchod - trhy, obchodné cesty;

¢/ rozkvet miest, mestskych sidiel situovanych na trasy a do krizovatiek

obchodnych ciest, lokalit s tazbou rud;

d/ vznik kultdrnospravneho zriadenia (komitaty s ich sprdvnymi, hospo-

darskymi a kultdrnymi centrami, ktoré prevzal s mensimi Gpravami
uhorsky $tat a toto ¢lenenie zotrvalo v podstate az do 20. storocia).

Od,suhry” tychto komunikacne zosietovanych faktorov zavisel stupen
kultdrneho rozvoja miest, komitatov (zup), potreba vzdelanosti, skolstva,
umenia, architektury. Kniznd komunikacia sa stala nevyhnutnou formou
suvekej spolocenskej komunikacie, vymeny kultdrnych hodnat. Sloviensky
jazyk po zaniku Velkej Moravy sice ustupil z pozicie oficialneho liturgického
jazyka a jazyka uradného (v tejto funkcii ho nahradila latina), no v beznom
styku, v neliturgickych textoch, v zékladnych naboZenskych formulach,
kaznach sa nadalej uplathoval domaci jazyk. Podobne aj v ludovom speve,
v tvorbe profesionalnych mimov, hercov, hudcov. Latinsky vedela len mala
Cast Slachty. Prevézna cast hovorila domacim jazykom. Velkd Morava zna-
mena teda prvu velkd syntézu kultiry komunikdcie Slovakov. Prave vdaka
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tejto kulturnej syntéze sa zaradili Slovaci do suvekej civilizacie. Tato kultura
komunikacie umoznila im prezit, presadit svoj subjekt (aj v kniznej kulture)
napriek tomu, ze nemali vlastnu etnickd $tatnost. Tu zohravala vsak vyz-
namnu Ulohu organizacia komunikacie ich spolo¢enského a kulturneho zi-
vota z ¢ias Velkej Moravy, ich re¢, etnickd komunikacna celistvost, pracovna
¢inorodost. Slovensko vstupovalo teda do uhorského obdobia uz s kultu-
rou, ktora niesla v sebe rozvinutu svetskd, duchovnud komunikaciu, kultu-
ru kniznu, rétorickd a pomerne rozvinuté komunikacné, kultirne potreby
miest, ktoré si Slovensko saturovalo rozvojom $kél a kniznic ,spravodaj-
skych” kontaktov (poslov, listovej komunikacie). Cez ¢ulé obchodné styky,
cirkevnu organizciu rozvijalo svoju komunika¢ni homogenitu.

Preto aj v dalSom studiu zakladnych vychodisk kniznej kultdry komuni-
kacie Velkej Moravy bude nevyhnutné vychadzat z poznatkov este z pred-
velkomoravského obdobia, obdobia 6. - 7. storodia, kedy sa zacala dife-
rencidcia slovanskych néreci, teda este pred vznikom staroslovienciny ako
prvého slovanského spisovného jazyka. Zhromazdenie tychto historicky
dolozenych poznatkov sa nam javi nevyhnutné k posudeniu predpokladov
recepcie staroslovianskych textov nasimi predkami. Hovorovy jazyk velko-
moravskych Slovienov (Slovakov), ktori boli na Uzemi jadra Velkej Moravy
v absolutnej vacsine, mal podla nézorov historikov svoje hlaskoslovné i le-
xikalne odlisnosti. Vyplyvalo to z kontaktu Slovienov (Slovékov) s neslovan-
skymi etnickymi skupinami, ktori susedili s Velkou Moravou. Tato jazykova
diferencia jednotlivych slovanskych skupin postupila najma v 10. stor. Ten-
to preduhorsky stav hovorovej slovienciny a jej nareci, ako aj jej porovnania
s cyrilometodejskou starosloviencinou este ¢akd na sustredenejsi vyskum.
Predpoklada to dalSie hlbsie studium dejin spolo¢nosti Velkej Moravy, jej
socialnych Struktur a osobitne jej interetnickych vztahov (vrdtane madar-
skych nareci), a to prinajmensom od 9. stor. To bol totiz zaklad, na ktorom
rozvinulo svoju ¢innost slovienske uciliste (863 — 869, 873 — 885). Predsta-
vovalo vykvet slovanskej kultury. Toto velkomoravské slovienske uciliste
predstihlo svojou Urovniou takmer vietky suveké pedagogicko-literarne
eurdpske strediska. A to tym, Ze svojou aktivnou ¢innostou zapojilo do kul-
turneho diania takmer cely slovansky svet. Jeho vyznam pre kniznu kultu-
ru Slovanov prameni predovsetkym v tom, Ze jeho predstavitel Konstantin
zaviedol tu sustavu fonologicky dokonalého hlaholského pisma. Na jeho
zadklade po smrti Metoda vzniklo nové slovienske pismo ,cyrilika”. Tu vznikli
predpoklady na siroku prekladatelsku ¢innost. Vznikali literarne diela, ktoré
sa stali trvalym zdkladom a sucastou aj pisomnej kultury vietkych vychod-
nych a velkej ¢asti juznych Slovanov.
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Velka Morava a historicky vyvoj inych slovanskych narodov, ktoré ,za-
padli” neskor do celku uhorského $tatu. Slabost centralnej moci, feudalna
rozdrobenost, ,izolovanost”, latina, ktorej pospolity fud nerozumel, neroz-
rusovali toto duchovné podhubie v takej miere, aby znamenali jej zanik.
Naviac drobné duchovenstvo sa grupovalo z ludovych vrstiev a kazalo sa
v miestnych periférnych kostoloch jeho recou. Kultira prezivala v zivom
slove, v Ustnom podani, vo zvykoslovi, piesfiovej tvorbe, o ktorej sa viak ne-
zachovali pisomné doklady. A to vietko v 3pecifickej jednote duchovného
a praktického této kultura transformovala aj v rozmachu umeleckych reme-
siel a vytvarného prejavu ludu.

Doterajsi vyklad kultury je vykladom cez vzdelanost (ovladanie pisma,
pisomné pamiatky)., Strata dokladov tejto kultiry Slovakov vedie niekto-
rych autorov k zaverom straty aj kniznej kultury. Archeologické vyskumy
nam dokladaju, Ze tato kultura neprestala existovat, neprestala existovat
kultudra, ktorej nositefom bol lud, ktory tuto kultdru Zivot spajal s tvorbou
materidlnych hodnot. Tento fud rozvinul svoju vlastnu kultdru (byzantskd,
pohansku, ktort neovladala Uplne ani cirkev). Hmotna kultura sa stala ma-
terializaciou jeho duchovnej kultury inovovanej krestanstvom. Domnieva-
me sa, Ze prave preto, lebo [ud si rozvijal svoju kultiru, mohla mat slovenska
renesancia, duchovny aktivizmus narodného obrodenia, vlastnu spontani-
tu a tato vyvierala prave z povznesenia remesiel, ktoré boli rozvijané v zauj-
moch o nové a tento zaujem bol tvorivo prakticky. Prejavila sa v tejto etape
i dalsia mentalita slovenskej kultury — jej otvorenost k podnetom zvonka.
Jej charakteristickym jadrom je ,techné ich prace” ako vyrazu umenia i re-
mesla. Prave nositelia remesiel, cechov boli tymi subjektami, ktoré pesto-
vali v kostoloch poliféniu, premienali tieto honosné stavby na koncertné
saly. Prave spojenie umenia a remesiel, huméannosti a pokroku prebudzalo
v ¢loveku tuzbu po viestrannosti rozvoja svojej osobnosti. Typickou ¢rtou
slovenskej renesancie a ndrodného obrodenia je sféra prelinania kultury re-
nesancie a kultary fudu. Z tohto pohladu javi sa ndm napriklad madarsks,
zapadna renesancia viac aristokratickd, pricom slovenska vyplyva a vyrasta
sice tiez z korenov prakticko-predmetnej ¢innosti ¢loveka, ale s korunou
toho, ¢im sa ¢lovek stava ¢lovekom, narod narodom, a to jeho rozmerom
duchovna bytia. Duchovno je podmienkou zmien materidlnych. K tejto ci-
viliza¢nej syntéze materidlnej existencie, zZivocisnej existencie, ktoru preko-
nava a dviha k ludskosti duchovna nedospel Zapad. M4 stdle dominantny
gén: mec¢ dobyvacnosti. Ako Rim prestal masovo zabijat krestanov. Potre-
boval ich zmysel pre komunikativnost - zjednocovania dobytého uzemia.
Slovom iba si pripojil krestanstvo k mecu ako Zapad ku kolonizacii svetu.
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Tu je ta stale neprekonand bariéra, ,hranica” vo vnutri Eurépy, ktoru
prezentuju podstatou nezlucitelné optiky civiliza¢ného slovanského vy-
chodu, Balkénu a stale mec¢om a dobyvac¢nostou vlddnuceho Zapadu. Kon-
flikt v symbidze materializacie, ateizécie Zivota, dehumanizacie moci nad
¢lovekom, narodmi a krestanstva viehumannosti, ktoré nielen prezentuju,
ale 7iju v duchovnej podstate narody slovanské.

A tak uz v 9. storoci sme pri zdkladoch aj komunika¢nej bipolarity Eu-
répy vychodu a zapadu, ktora trva dodnes. Inymi cestami hodnotovej in-
tegracie narodov Siel Zadpad s me¢om moci, materializacie Zivota Franskej
riSe nemeckého naroda a Vychovnej Byzancie. Krestanstvo tu stavalo most
suzitia k ndrodom zapadu. Stredna Eurépa sa stala stavbou tohto mosta
v duchovnej architekture Velkej Moravy.

Rozvoj prirodnych vied. Vyvoj inych technolégii, vratane tych zuzit-
kovatelnych ,komunikacii ako vynalez knihtlace, jej zuzitkovanie v kniznej
komunikacii, rozvoj pisomnictva s produktmi vyclenenia tvorivych pod-
stat literatdry a neskor zurnalistiky, procesov, ich vziajomnych symbiéz
tvorivosti, etablovanie sa audiovizualnej komunikacie, drevorytov, grafiky,
fotografie s poetikou vytvarnej, obrazovej umeleckej komunikacie to viet-
ko uz oslovuje P. J. Safarika v ¢ase jeho vedeckych syntéz. Syntéz s kdédom
komunikacie utvorenej komunikac¢nym systémom Velkej Moravy. Stavia ho
pred pochopenie, aj jeho determinovanie pre dekdédovanie zastoja Velkej
Moravy, a teda uzZ slovenského bytia v jeho optike sustav nim Zitej reality
¢asu, vyvojom nastolovanej optiky opracovavanej hranami mocenskych
zaujmov aktérov Eurépy. Moci, ktoru zaujima Ucel, ciel a nie poznanie his-
torickej pravdy.

To vietko sme museli uviest, aby sme vedeli pochopit, vedeli vziat
urodu zo stromu §aférikovej vedy, vedeckého poznania, stromu celoZivot-
ného diela s korerimi v tejto zemi. Aby sme spoznali aj medzery, protireci-
vosti v tomto poznani. Lebo aj jeho doba vedeckej prace nespocivala len
v schopnosti vedeckej vypovede, mala svoje limity, ktoré tienili poznaniu.
(Darmo, Jozef: Pavol Jozef Saférik v etablovani komunika¢ného priestoru
Slovenska a Slovakov /Historickd identita stretu komunikacnych stratégii
Vychod - Zapad./ Zbornik UPJS Pavol Jozef Safarik vedec a umelec. Kosice
2012 - v tlaci.)

Europa: Vychod - Zapad v komunikacii

Velkd Morava, nasa statnost, jej historicka projekcia, to je optika na ve-
decky aktivizmus aj P. J. Safarika. Aky bol z nasho, nami zvoleného pohladu
na dielo P. J. Safarika komunika¢ny priestor, ze mohol Safarik tak hlboko
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siahnut do podlozia komunikacie nielen slovenského, ale najma slovanské-
ho svet a do podloZia, mocenského podlozia komunika¢nej optiky Zapadu
vodi vychodnej Eurdpe.

,Kazdy historicky poznatok, aky mame o Starych Slovanoch, pochadza
od cudzich, nie od slovanskych spisovatelov, a ti (¢o sa tyka vlastnosti vo
vseobecnosti odpozorovanych, kazdu hanu podavali v divokych a nepra-
vych farbach) vedno opisuju Slovanov ako divokych barbarov a len neradi,
ked uz nemézu odporovat pravde, priznavaju im udatnost, lasku k spravod-
livosti, jemnost (fudskost), pohostinnost a uctu ku vietkym ludskym pra-
vam. Co sa tyka redi, ti, ¢o ju nepoznali a ani nechceli poznat, nazyvali ich
jednoducho ‘lingua barbara’ (1, P. J. Safarik, Spisy, zv. 1., 5. 41 - 49; zv. I, str.
348 - 357)

P. J. Saférik, glosujuc tieto pochybnosti, urazky, postavil sa na obranu
slovanského jazyka. Podava civiliza¢ny vklad Slovanov, ktori ,od nepama-
ti ako nesmierna masa zaberal tie najrozsiahlejsie eurdpske priestranstva
a prave preto, Ze sa uchoval rydzi a nepomiesany s inymi narodmi. Svojmu
potomstvu zanechal slovd a vyrazy z tohto najdravejsieho staroveku ako
dokaz, Ze medzi eurépskymi jazykmi je slovansky kmenovy jazyk original-
ny, ¢o do pévodu i bytia, jeho dnedné dialekty treba chapat, ako jeho po-
cetné ratolesti.... a posudme sami, ¢i divoky, barbarsky narod bez vyssich
abstraktnych pojmov, bez ¢istejsej idey bozZstva bol by mohol na zaciatku
svojho prekladatelského umenia vyvinut takéto bohatstvo reci, tolky pocet
ucinnych a vystiznych vyrazov?” Plati, Ze ,tieto preklady mézu mat iba tolko
sily a krasy, kolko sily a krasy maju tieto jazyky: ..sami v sebe..” P. J. Saférik
sa v tejto suvislosti priklana k nazoru Siskova, Ze slovansky preklad sv. Pis-
ma predstihuje dokonca francuzsky i nemecky preklad... Je zndme, Ze zo
vsetkych eurépskych narodov Gréci prvi vedeli pisat, za ¢o dakuju Egypta-
nom... Slovania vsak odjakziva boli najblizsimi susedmi Grékov a ich jazyk
pochadza z toho istého pramena ako gréctina a latin¢ina... Ci nemozno zo
vsetkych tychto okolnosti usudzovat, Ze eSte pred Cyrilom a Metodom Slo-
vania tieto typy poznali a pisali nimi knihy..., hovorit o tom je opovaZzlivost
a tej samoéze len vysmiat prisny kritik: ... .kde su tie spominané knihy? ... Pre-
¢o sa ndm nezachovali? ... Preco sa nepostracali hebrejské, grécke, latinské,
arabské atd.? Naozaj vazna namietka, aviak chvilka pokojného uvaZzovania
aj ich upokaoji... Vietka vedomost o pohanskom slovanstve, ba i znalost sta-
rého cirkevnoslovanského jazyka pod utlakom vitazov, vojnovym stzenim
i umyselnym vykynoZenim, aj pre tisicoraké inaksie pohromy povymetali
z nemeckého Uzemia Slovanov, z Polska, Ruska atd... Isté je, Ze Slovania
od nepamati mali teokraticko-svetské zriadenie... Vojnové vydobytky ne-
boli ich cielom, len ked'si branili slobodu a svoju dedovizen, vtedy sa ich
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nepriatel mal ¢o obavat a vtedy mu zabranovali vpadnut do ich Uzemia.
Sami Rimania, dobyvatelia sveta, nemohli sa s nimi merat” (P. J. Safarik, Spi-
sy, zv.l,s.76 - 80)

Jazykovda komunikacia bola najvaznejsim prvkom slovanskej (predo-
vsetkym komunikacnej — pozn. J. D.) jednoty. ,Kupcov este v 16. storoci
udivoval jav, Ze na trhu v Liibeku sa hovori takym istym slovanskym jazy-
kom ako v strednom Grécku. A pritom islo o dobu, ked Nemec zo severu
svojej krajiny sotva porozumel svojmu rodékovi z juhu Nemecka. Jazyk sa
stdva az do nasich cias najsilnejsim argumentom toho, ze sme vysli z jed-
ného spolo¢ného rodu, takpovediac hniezda, Zze sme mali jeden spolo¢ny
jazyk — jazyk praslovansky, jazyk nasich otcov a matiek. O vysokej Urovni
slovanského (uz slovienskeho - pozn. J. D.) jazyka pekne vypoveda citli-
vy filolég Konstantin tym, Zze ho postavil na Uroven gréckeho, latinského
a hebrejského a zaradil ho do systému tychto jazykov.” (Ku¢era, Matus, prof.,
PhDr., DrSc.: Vstup Slovanov do eurépskych dejin. In: Zbornik, Panslovanska
Unia, Bratislava 2009, s. 2 — 3) Tie, v tej historickej dobe utvorili komunikac¢-
nu vazbu Eurdpy. Tie boli objektom komunikaénej vazby s inymi ndrodmi,
predovsetkym azijského kontinentu a Afriky.

AZ nésledne vstupovali dalSie narody Eurépy do tohto komunikacné-
ho priestoru sebavlastnym kmenovym, ndrodnym jazykom. A kedZe jazyk
- to je kultura, to su hodnotové orientdcie, to je podstata filozofie bytia
narodov, stal sa objektom stretov narodov ustalujucich svoj priestor bytia
v priestore Eurépy. ,Popri skuto¢nom vedeckom hladacstve sa prizivovali
najrozmanitejsie ideoldgie, politické doktriny, zjavné i menej zjavné nepria-
telstva, casto prekryvané.

P. J. Saféarik zhriujuc tieto glosy vyrokov, konstatuje ako svoj vlastny
komentar: ,Nie Zeby som sa citil byt povolany posudzovat mienky tychto
vazenych buditelov (Kopilar, Schléser, Dobovsky, Czacki, Rakowiecki a dal-
$i), chcem iba poznamenat, Ze zo vietkych doteraz uvedenych vyskumov
vyplyva asi toto: ...slovanské knieZatd v Panonii a na Morave nie Zeby neboli
vedeli o odliSnosti gréckeho a rimskeho obradu (totiz slovanska a latinska
re¢ bohosluzieb), ale vyslovene preto Ziadali Carihrad o u¢encov nabozen-
stva, lebo liturgia v slovanskej reci, o ktorej vedeli, zdala sa im prijatelnejsia
ako liturgia v latinskej reci. Ked na vyslovnu Ziadost mocnych slovanskych
kniezat (ak inak celd misia nie je vybdjend) Cyril a Metod boli vyslani do
Pandénie a na Moravu, vobec nemohli byt v misijnej ¢innosti a v slovanskom
jazyku nejaki zaciato¢nici, ale istotne sa touto ¢innostou uz dlhsie zaoberali
a dobre ju ovladali, inak by im neboli zverili taku dolezitu vec, pri ktorej islo
o Cest cisarstva a krestanstva... Obtazna etymoldgia a este temnejsia histé-
ria nechava nds v neistote o tejto veci (P. J. Safarik, zv. 1., 5. 80 - 81)
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Co nasledovalo po Metodovej smrti, vyhnali jeho Ziakov. Po vpade Ma-
darov a obsadeni Velkej Moravy? Taliani a Nemci sa Uplne zmocnili cirkvi
na slovanskom zapade.,Nimi prenasledovani slovanski knazi hladali v roz-
nych krajinach atulok a pristresie. Ani v Dalmécii a Chorvatsku nemohla sa
slovanska liturgia nadlho udrzat” (P. J. S.zv. 1., s. 82) Dokonca synoda, ktord
sa okolo roku 1060 konala v v Dalmacii (Solin) oznacila Metoda za kacira (1)
Vyhlasila, Ze nik uz ,nesmie sluzit omsu v slovanskej reci, ale len v latinskej
a gréckej” (s. 82)

Padom Velkej Moravy, rozbitim slovanskej liturgie nastdva epocha
rozdvojenia Eurépy. Nastupuje proces duchovnej, a teda predovsetkym
komunikacnej likvidacie Slovanov z priestoru Eurépy. Zapad nastoluje to-
talnu likvida¢nd komunika¢nd optiku na Slovanov, slovanské nérody, ich
informacnu, komunika¢nu devastaciu v priestore Eurépy. Zasluhou robust-
ného heuristického faktografiou nasyteného diela dostavaju aj sucasné
pokolenia 21. storocia obraz o tomto informa¢nom, komunikacnom zlome,
ktory pre slovanské narody pripravil Zapad v expanzii zmocnit sa Eurdpy
bez Slovanov. Aj 21. storocie akoby bolo reprizou zdpadnej manipulovanej
komunikacie o Slovanoch vébec a Slovakoch v stredoeurépskom priestore
osobitne.

P. J. Safarik glosujuc faktograficky tento manipula¢ny zlom (P. J. Saf-
rik, Spisy zv. ., s. 41 - 49), akoby sa svojim sidom 19. storoc¢ia nad dejmi
po zaniku Velkej Moravy obracal k dnesku: ,Ked' uvdzime, kolko skusenosti
a znalosti fudi, akej samostatnosti nazoru i Usudku treba na to, aby ¢lovek
mohol verne a pravdivo vykreslit povahu nejakého naroda, aby sa z nezna-
losti, prehnaného patriotizmu alebo kozmopolitizmu nedopustil nespra-
vodlivosti bud vo¢i cudziemu, bud' voci vlastnému narodu a neublizil mu,
preto radsej nech sa z religiozno-moralnej bazne vyhne kazdému takémuto
posudku, alebo nech pristupuje k dielu s ¢o najvac¢sou rozvaznostou, roz-
hladenostou a skromnostou. | skisenost ukazuje, Ze v celom okruhu spiso-
vatelov, kam len siaha veda o ludstve a zemi, verejni re¢nicii spravodajcovia
s ni¢cim nenarabaju s takou prendhlenostou a lahkomyselhostou, ako pra-
ve s touto takou nefahkou charakteristikou fudi i narodov. Len z natenosti
a nesmelo, aby som tento sud potvrdil na charakteristike Slovanov, o aku sa
doposial pokusali hlavne cudzinci, odvazujem sa tu podla svojho najlepsie-
ho vedomia i svedomia napisat niekolko slov o veci pre mna takej svatej.

Slovan, ktory berie do ruky knihu v cudzej reci podavajucu dejiny jeho
vlasti, zemepis, etnografiu, statistiku atd’, — a kolki tak ¢inia denne? — musi
pritom pocitovat opravnenu Uzkost i obavu a uz vopred ocakévat, Ze v nej
budu hanit narod, ku ktorému on prislicha. Dve tretiny diel tohto druhu
spominajucich Slovanov ¢i uz ako celok alebo len jednotlivé kmene, iba
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prekrucuju alebo zfah¢uju ich nédrodny charakter. Ani jednému nérodu pod
sinkom sa nedostalo takéhoto nelaskavého zaobchdadzania. Od dias, ked’
Huni, G6ti, Avari, Frankovia, Madari atd sa vrhli na slovanské narody, pokoj-
ne sa venujuce rolnictvu a obchodu, a sc¢iastky ich rozdrvili, siri sa nadalej
nenavist a prenasledovanie zo Zivota do spisov a zo spisov do zZivota a neza-
vinil to nedostatok dobroprajnej snahy spisovatelov susednych narodov, ze
sa u Slovanov zaciatkom 19. stor. neobnovuju scény takého Karola Velkého,
Henrika Vtacnika, Henrika Leva, Albrechta Medveda, Almu, Arpada, Zoltana
atd. Uvadzat padne doklady o tom nie je cielom tejto prace. Ruze a kvety
pre tffiovu korunu vyhladat nie je tazké. (1. Safarik, P. J.: Spisy zv.l.,s.41 - 49)

Nastava obdobie Utokov na velkoknazské stolce, obdobie dram a taz-
kosti pandnskej velkomoravskej cirkvi, ktora bola,ohnivkom’, mostom me-
dzi Vychodom a Zdpadom Eurépy. Most nadeje duchovnej celistvosti Euré-
py. Strojcami konfliktov nebola uz len svetska moc. Realizdtormi nemecke;j
expanzie v Pandnii sa stali spolitizovani nemecki biskupi. Papez Hadrian Il.
(867 — 872) poslal sv. Metéda ako apostolského legata obnovit, usporiadat
starodavnu pandnsku cirkev lllyriam. zni¢end vpaddom Avarov. Obnovit ju
v duchovnej jednote Velkej Moravy. Zjednotit ju v cirkevnej provincii me-
dzi vychodnymi a zdpadnymi cirkevnymi strediskami. Sv. Metod zmocneny
papezskou prdvomocou a povolenim ,genidlnej metddy cirkevného slo-
vanského jazyka, dielo to jeho brata sv. Konstantina - Cyrila, uz aj pristupil
k dielu, ked'mu v tom zabranili Nemci. Tri razy ho vaznili v istom klastore vo
Svabsku” (2, Smalik, Stefan, 240). V 10. storo¢i Rimania sa zmocruju volby
papeza. Dosadili po smrti pdpeza Agapita Il. jeho syna, ktory si dal meno
Jan XII. (955 - 964). Jeho volba poskodila cirkev moralne a zapletenim sa
do vojnovych konfliktov. Poziadal o podporu Ota I. Ten pritiahol k Rimu a 2.
februara 962 sa dal korunovat za cisara. Tymto aktom vznika Rimska risa
nemeckého naroda. Trvala do 2. decembra 1805 (do mieru v Bratislave).
Tymto sa papezstvo dostalo pod zavislost cisara, ktory si osoboval pravo
schvalovat volbu papeza.

Zapad nezmenil komunikaénu negaciu Slovanov?!

Pozemskym, materialistickym génom generovana moc vladarov Zapa-
du, sa po hrdelnom prenasledovani krestanstva a krestanov rozhodla mo-
censky s nim ,zblizit". Zistila, Ze krestanstvo nemozno ,porazit” mocou nasi-
lia. Formalnym ,prijatim” krestanstva rozhodla sa jeho duchovnu integrac-
nu schopnost, podstatu, vyuzit v registri vlastnej dobyvacnej expanzii. Aj
do priestorov narodov strednej, vychodnej Eurépy a Balkdnu. Pochopila, Zze
ak ovladne Rim, urobi z krestanstva ucinny nastroj duchovného ovladania
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a manipuldcie ndrodmi. Ovladnut papezsky stolec, alebo ho vyradit z prie-
storu globality sveta. Sveta s projekciou duchovnej nezévislosti, vnutornej,
mocou nescudzitelnej slobody, duchovnej slobody ¢loveka a narodov taz-
ko ovladatelného pragmatickou svetskou mocou. Narody s klenbou tejto
duchovnosti, ktord sa stala identitou ich bytia, ich civiliza¢nej identity ne-
mozno ovladnut. Pochopili, Ze krestanstvo architekturou duchovnosti ,vy-
stavalo”. Je v samotnej podstate osnovy civilizacie predovsetkym slovan-
skych néarodov, ktoré sa stali objektom zdpadnych dobyvacnych stratégii.
A zmocnit sa nadvlady nad tymito ndrodmi, znamena rozvratit ich duchov-
nu identitu. Rodi sa stratégia komunikacnej, duchovnej devastécie obrazu
Slovanov stivekymi nastrojmi koridormi komunikacie obrazu narodov. Po
prehrati boja o ovladnutie Rima, prechddza zdpadna politika materializova-
nej moci k likvidaciam tohto centra duchovnej inovacie narodoyv, ich slobo-
dy v identite vlastného duchovného bytia. Na svete je ,odluka” krestanstva
od moci $tatu. Inymi slovami zbavenie narodov ich slobody. Lebo sloboda
nie je konzum materialnych statkov. Sloboda je bytie, existencia v priestore
vlastného kozmu slobody.

V tejto oblasti podava P. J. Safarik historicky reliéf faktov mocenskych
manipuldcii s komunika¢nym obrazom narodov, slovanskych narodov oso-
bitne. SU to pramene neocenitelnej hodnoty aj pre su¢asné poznanie me-
tod medidlnych manipuldcii v stratégii svetovlady mimoriadnej poznéavacej
citlivosti, presnych historickych, politologickych a komunologickych ana-
lyz. Doprajme si preto obsaznejsiu citaciu hodnotenia portfélia dobovych
komunika¢nych manipuldcii: V kapitole ,Suhrn sprav a vieobecné tvahy”
Safarik dekéduje geopoliticky rozmer manipulécii komunikaéného obrazu
Slovanov:,V tomto stanoveni hranic Slovanstva nam treba i neskér hladat
Uplnejsie objasnenie ich histérie. A niet pochyb, Ze v priebehu doby, pri
rozsirenejsej znalosti Zriedel, lepSom vyklade jednotlivych svedectiev a do-
konalejsom vyloZeni histérie pobo¢nych kmeriov, budu i nase staroZitnosti
v nejednom ohlade privedené k vy3siemu stupriu istoty a plnosti, nez sa
to mohlo stat teraz v nami zapoc¢atom diele. Tu je to nesmierne pole, este
z velkej Casti leziace ladom, ¢akajuce na ruky usilovného opatrovatela. Viet-
ka opacne obratend praca, vynaloZzend na skimanie Slovanstva v inych kra-
jinach a davnejsich ¢asoch, pri Noemovom korabe, v Indii, Paflagonii, Tracii,
Galii, v Skytii pred i za Imavom atd., zostane ve¢ne marna a bezplodna. Pre
[udsky rozum je sice prirodzené, Ze dosiahnuc vrchol svojich Ziadosti, po-
nahla sa k inym vy3$sim tuzbam; mozno teda ocakavat, Ze nejedni skima-
telia sa nadlho neuspokoja s tymto nasim vymedzenim Slovanstva ¢o do
¢asu i priestranstva, a hnani svojou neukojenou tuzbou vzdy dalej a dalej
budu vyhladéavat Slovanov i tam, kde nikdy neboli. Avsak triezvy badatel,
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ocenujuci bez vzplanutia svoje sily a povinnosti, sa musi obracat k plodnym
naukam, a nezhanat sa po nemoznostiach.

Povrchny a zbeZny prehlad sprév o Staroslovanoch, ktory sme vylozili
v predchdadzajucich ¢lankoch, a to zvlast v druhom, musi kazdého i menej
prisneho a priebercivého badatela presvedcit o tom, Ze sa nasa histéria
a starozitnosti ndpadne odlisuju od histérie a starozitnosti inych eurdp-
skych kmeriov, menovite Trakov, Grékov, Latinov, Keltov a Germénoy, Ze je
omnoho chudobnejsia, Ze sa v nej rozprava a hlasa omnoho menej ako
v tych druhych o sldvnych ¢inoch nasich predkov, o ich bojoch s cudzimi
kmenimi, vpadoch do blizkych i dalekych zemi, o lGpeni, muceni a plieneni
miest a narodov atd. Je to pravda, ktord nemédzeme zapierat, avsak pokla-
dame za nespravne a nespravodlivé vyuzivat to ako zdmienku a dévod ma-
[ovat povahu nasich predkov nacierno, ako to robia mnohi, zvlast zahrani¢-
ni spisovatelia. Nedostatok sprav o dejoch starych Slovanov ma svoje prici-
ny jednak v mravnej povahe, jednak v zemepisnom poloZeni narodov slo-
vanského kmernia, a obidvoma sa da dostato¢ne vysvetlit bez ujmy cti a sla-
vy nasich predkov. Stari Slovania, ak dobre rozumieme, ich dejindm, boli
ludia krotki, ktori mali radi pokoj, orbu, remesld a kupecky obchod, a viedli
vzdy radej obranny nez podmanujuci Zivot, sa u cudzozemskych histori-
kov, menovite gréckych a rimskych, sledujucich obvykle len hluk vojen,
a malo si v8imajucich tichu velkost narodov, preslavili pravdaze omnoho
menej, nez iné lUpeznicke, svetoborné narody, nez ich susedia a plienitelia
Skyti, Sarmati a i. Je to odveka chyba histérie, ze podla zvyku nevzdelanej
zberby vzdy radsej obracia svoj zretel k vonkajsim, hlu¢nym, krvavym, na
zmysle velmi dorazajucim ¢inom, nez k bohumilym ukazom vnutorného
Zivota narodov, Ze vzdy hojnejsie rozprava o krutych bojoch, nasilnych pod-
manitelfoch a potlaciteloch, plieniteloch a $kodcoch, nez o pokojnych za-
mestnaniach, domacich cnostiach, obrabateloch roli a poli, milovnikoch ti-
chych umeni a remesiel, obchodu a kupectva, uciteloch ludu, rozsirovate-
loch nduk, ze ndm vzdy ochotnejsie maluje ¢iernu, ludskou krvou hojne
premdacanu a preto doraznejsiu stranu narodného Zivota, nez tu jednotvar-
nejsiu, bielu. Stari Slovania, ktori neboli vybojnym a podmanitelskym naro-
dom, a s okolitymi, zvIast juznymi ndrodmi bojovali omnoho menej, nez ich
susedia Kelti, Germdni a Sarmati, sa nemohli stat v takej miere ako oni pred-
metom pozornosti a starostlivosti gréckych a rimskych historikov, hoci aj
boli obidvom nielen podla mena, ale i podla svojich sidel a povah dobre
znami.V pozdejsej dobe, ked' Slovania z ¢asu na ¢as, s¢asti povzbudeni prik-
ladom Hunov, Avarov a Bulharov, s¢asti donuteni krivdami, ktoré na nich
pachali neznasanlivi susedia, zacali viest krvavé boje s byzantskymi Grékmi
na Dunaji a s Nemcami na Labe, aj cudzozemski dejepisci dokazali o nich

41



Sex, IZi a video: Aktudlne otdzky medidinej kultury - Megatrendy a médid 2013

omnoho viac rozpravat. Avsak i pri svojej naklonnosti k pokojnému Zivotu
a pokojnym zamestnaniam neboli stari Slovania celkom nespésobili na vo-
jenské umenie, a netreba sa domnievat, Ze v ich vlasti nikdy nebyvali boje,
a ze kazdému plienitelovi nastavovali svoje krky v k porobe a jarmu bez
odporu. Ked to bolo potrebné, vedeli Slovania zaobchadzat so zbrariami
tak dobre a udatne, ako ich hociktori najskdsenejsi nepriatelia: rozdiel me-
dzi nimi a nepriatelmi bol jedine v tom, Ze u nich vojna nebola remeslom na
kazdodenné Zivobytie, ako u Sarmatov, Gétov, Vandalov a i,, Ze zbran nosili
na obranu, a nie na vyboj. Ak lipezné skupiny Skytov, Sarmatov, Germinoyv,
Hunov, Avarov a i,, hoci poctom nevelké, avak v boji skiisené a nebaziace
po ni¢om inom, nez po boji a lupe, nasli prostriedky podmanit si niekedy
jedny alebo druhé slovanské narody, zamestnané mierovymi ulohami, or-
bou, remeslami, obchodom, rozkuskované na nespocetné drobné obce bez
trvalych zvazkov a jedinej vlady, slabsie sa starajuce o héjenie hranic, prili$
l[ahkoverné a nepodozrievajuce cudzincov. Nemeskali iste ani tito, spama-
tajuc sa v svojom trapeni, zobrat dohromady svoje ostatné sily, vyuzit prvu
prilezitost a vyhnat nezvanych hosti, svojich nasilnickych lupicov, ako dar-
mozravych trddov von cez hranice svojej plodonosnej vlasti. Je isté, Ze do
pravlasti Slovanov sa votreli niektoré pokolenia Sarmatov, Keltov, Germa-
nov a neskorsie uralskych Cudov (Huni, Avari, Kozari), a jednotlivé slovan-
ské narody dostali do poddanstva alebo do poplatnosti; predsa len v3ak je
zjavné i to, Ze ich panovanie tam dlho netrvalo, Ze jeden za druhym zmizli
ako kobylky, okrem tych poslednych stop bez mena. A ked'aj niekde hfstka
cudzincov zostala o nieco dlhsie v nezavislosti od Slovanov medzi nimi
podruhovat, ako napr. Jatvezi v Podlesi, nie je to ni¢ divného; krajina bola
priestrannd a Slovania znasanlivi, pokial sa k nim cudzinci dobre a v pokoji
spravali. Kto by teda, uvedomujuc si beh fudskych veci, mohol lahko uverit
tomu, Ze by tito podmanitelia jednotlivych, pomedznych slovanskych cela-
di, Sarmati, Kelti, Géti, Vandali, Avari a i., boli dobrovolne opustili tie krasne
vislianske a dneprovské roviny, Zirnu zem a vynosné panstvo, kde mohli po-
hodlne zit bez svojho potu z cudzich mozolov? Uz Tacitus hovori ¢osi o Ve-
nedoch, z ¢oho mozno odvodzovat ich vtedajsiu udatnost a bojovnost; po-
zdejsie hodnoverné spravy o povahe Lutikov cize Vlkov na baltickom po-
mori a Antonv na Ponte, odpoved vojvodu Lovretu danda avarskym poslom,
vladnutie Slovanov v armade byzantskych cisérov, boje Slovanov s Grékmi
na Dunaji, v Mézii, Tracii atd. dostato¢ne dosvedcuju, Ze takato udatnost,
skusenost a vytrvalost v boji nebola nasledkom puhej ndhody, dielom sle-
pého, okamzitého vzplanutia k lupu a plenu, ale bola stalou a starobylou
cnostou celého silného, neporuseného kmena, zdedenou od praotcov na
synov a vyskusanou i potvrdenou v dlhej kolaji ¢asu, v mnohonéasobnych

42



Krestanstvo v globdlnej architektire komunikdcie Eurépy

potyckach s cudzojazy¢nikmi. Slovania boli teda vo svojej vlasti vychyreni
i sldvou zbrani; na Visle, Berezine a Dnepri sa iste uz ani v tejto dobe nezilo
bez lutych, krvavych bojov, a ak nam suveky dejepis o nich nerozprava, pri-
¢iny toho sa musia hladat v nedostatku domaceho dejepisectva, vo vzdiale-
nosti severu od historickej dielne Grékov a Rimanov, v nepristupnosti zata-
transkych krajin z tejto strany Eurépy, skratka v ukrytosti domacich dejov,
akokolvek velkych a slavnych, pred o¢ami juhoeurépanov. Starobyli Slova-
nia mali svoje zvlastne pismo od staroddvna, ale ho pouzivali, podobne ako
Nemci, velmi zriedka a najviac na nacrtavanie posvatnych tajomstiev a za-
konov na runskych tabuliach; spisovanie knih, aké v tej dobe uZ prekvitalo
u Grékov a Rimanov, nemalo u nich vonkoncom miesta. Z narodnych spe-
vov a povesti tejto doby, ktorymi Slovania istotne oplyvali, a ktoré, aj ked’
v historickom ohlade nepostacovali na vystavenie verného obrazu dejin na-
Sich predkov, no predsa nam stavali pred oci aspor vnutorné tribenie ich
Zivota v myticko-basnickom rusku, podobne ako Skandindvske povesti
Nemcov, sa nam, bohuzial, ni¢ nezachovalo. Znalost Grékov a Rimanov
o zatatranskych zemiach, hoci sa postupne, zvlast v 1. a 2. stor. po Kr,, stala
Uplnejsou a dokladnejsou, viak nikdy nebola taka Siroka a dokonal3, aby sa
od nich mohlo oc¢akavat poriadne opisanie dejin nérodov sidliacich v tych-
to koncinach. Svetlo, ktoré sa zacalo s preniknutim Rimanov do Nemecka
a Décie pomaly $irit i cez zatatranskd Sarmatiu, po vystipeni Nemcov na
dolnom Dunaji i Ponte a po zruseni rimskej prevahy zrazu celkom vyhaslo.
Ziadna krajina Eurépy nebola Grékom a Rimanom, ¢o do spravnej polohy
krajin, hor, riek, jazier, miest a jestvovania kmenov v nej, tak mélo zndma,
ako taka, ktoru Ptolemaios nazval eurépskou Sarmatou. Keby nam osud bol
zachoval aspori tie povodné pramene, z ktorych usilovni kompilatori Plinius
a Ptolemaios vyhrabali a zIatali svoju znetvorenu zmes narodov v eurdpskej
Sarmatii, pramene iste hojnejsie a vydatnejsie, nez by sa niekomu zdalo pri
povrchnom prehliadnuti ich zlataniny, snad by sa i ndm podarilo uviest as-
pon nejaky tier toho, ¢o Tacitus vo svojej Germanii tak u¢ene dokézal o Ne-
mcoch, o svojich predkoch: ale ani tato potecha ndm nie je dopriata! Ked
vsetky tieto tu vyloZzené okolnosti zvéZime pozornou a nezaujatou myslou,
mébzeme iba karhat z hrubej nevedomosti alebo dokonca slepej zaujatosti
a zarytosti vietkych cudzozemskych spisovatelov, ktori predstierajuc mlca-
nie starého dejepisu o Staroslovanoch, nehanebne zapieraju ich pritom-
nost a rozsirenie v starej Eurépe, eurépsku pravlast Slovanov si prisvojuju
ako nejaku pustu dedinu, a vypifaju ju spotvorenymi vymyslami svojej ob-
ranosti, Keltmi, Skytmi, Gétmi atd’, a naich predkov v nej viete¢ne vyhlasu-
ju leda za tuldkov, za neskrotenych divochov a nevychovanych surovcoy,
objaviacich sa nevedno kedy a odkial, a neprindleziacich k pévodnej
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eurdpskej rodine. My sa u¢me sudit o svojich predkoch spravodlivejsie. Vy-
sokost a jasnost miesta, ktoré tento alebo onen narod zaujima v historii ¢lo-
vecenstva, sa nezaklada iba na mnozZstve vitaznych a krvavych bojov; pred
stolicou vyssieho sudcu, nez je nas neisty rozum, maju svoju cenu i tiché
domace cnosti. Ak Slovania, milujic svoju vlast, orbu, hospodarstvo, remes-
14 a kupecky obchod, nebehali so zbrarou a nezbijali po polovici sveta, zna-
$ajuc radsej doma nejedny Utlaky cudzincov, a tym zachovali ako seba, tak
i ndm a skrze nés ¢lovecenstvu svoju krasnu vlast, obratenu vlastnymi ruka-
mi na plodonosnu zéhradu: inak by bezpochyby i po nich, ako po Skytoch,
Sarmatoch, Gotoch, Vandaloch, Hunoch, Avaroch a i., neostavalo ni¢ viac,
iba holé meno a bohaprazdne pustatiny. A ked nam aj nepriaznivy osud
nezachoval také mnoZstvo vernych a podrobnych sprav o vnitornom zivo-
te Staroslovanov, o ich vzdelanosti, mravoch, obyc¢ajoch, ndbozenstve, po-
riadku, remeslach atd’, aké by mohlo urobit zadost nasej prirodzenej tuzbe
po Uplnejsom poznani svojich predkov, predsa len z pradu vietko pohlcu-
juceho ¢asu vyplavalo tolko utrzkov a zlomkov, kolko bohato postacuje na-
$ej najnaliehavejSej potrebe na stanovenie prvotnych sidel nasich prade-
dov v Eurépe, dokdazanie ich starobylosti, rozsirenosti a vztahov k inym
kmeriom, na spoznanie ich prirodzenej povahy a na uréenie stupia ich
vzdelanosti. Tento prinos mozolnhého dolovania v schatranych rozvalinach
najvzdialenejsej starozitnosti, ¢im skromnejsi na pohlad, tym je osebe bo-
hatsi a zavaznejsi, a nema byt slabo oceriovany. Bez tohto zdkladu by mno-
hé ukazy v pozdejsej dobe Slovanstva zostali naveky temné a nepochopi-
telné’ (1, zv. 1., s. 349 a nasl.)

V 15. storoci obnovuje sa a upevnuje pozicia krestanstva v Eurépe, jeho
nezavislosti od panovnikov. Vzrasta vsak vladnuci egoizmus panovnikov,
ktori nastupovali cestu k absolutizmu moci. Krestanstvo aktivuje priesto-
ry umeni, duchovnej komunikacie, rétoriky, masovej, kniznej komunika-
cie, spravodajstva letdkovych ,novin“. Rim sa stdva umeleckym strediskom
sveta (Bramante, Raffael, Michelangelo). Vynélez knihtlace otvara priestory
eurdpskej komunikacie. Dostdvame sa do hlbin historiografie slovanského
sveta, Eurépy narodov. Slovakov, strednu Eurépu z toho nevyhnutného na-
vratu nevynimajuc. Ak energiou Sirenia krestanstva bola z vychodu ,Biblia”,
apostoli ducha, svetla duchovnosti v ndrodoch, tak nastrojom rimskej mo-
censkej kristianizacie bol mec. Me¢, ktory do 4. storocia stinal hlavy kresta-
nom. Stinanie Petrovych néstupcov v Sireni krestanstva, vystriedal boj o ich
ovladnutie. Nie osvojovanie si duchovnosti krestanstva, teda dat duchovnu
podstatu moci, ale vyuzitia klenby duchovného priestoru pre ovladnutie
¢loveka a narodov. Uz nielen to typické zotrocenie, ale cez krestanstvo do
jeho duchovnych priestorov, do stanku skutoc¢nej slobody implantovat
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zotroc¢enie duchovnosti. Pridat k mec¢u zbran duchovnych manipuldcii. Dat
slobodu ducha pod kontrolu brachidlnej moci meca. Tu sa dostavame k po-
chopeniu zédpasov mocnych zdpadu o ovladnutie Rima (Vatikdnu) O mo-
censké ovladnutie ,papezského stolca” zo strany mocnych ,pozemskosti”
planéty Zem, jej drancovania, zabijania a podmanovania si ndrodov. Tu sa
dostdvame k pochopeniu zneuctovania kriza mocnymi zdpadu v kolonial-
nej globalizacii sveta. Skutoc¢nosti, ked duchovni nositelia svetla kriza, stali
sa ochrancami zotroc¢enych, splynuli so zotro¢enymi. Zostali verni posols-
tvu krestanstva. Tu dostdvame odpoved na osudy stretu moci a krestanstva
aj po pade Velkej Moravy. Odpoved' na zaludnosti Wichinga, zdpadnych
mocenskych, nie duchovnych expanzii Franskej ride, Svétej rimskej rise
nemeckého naroda v jej expanzii bojov proti Slovanom. Kristianizacie ako
nastroja moci, podmarnovania si narodov. Tu sa dostavame k odpovedi na
otazku, preco kristianizacia Zapadu vrcholi kolonidlnou globalizaciou sve-
ta — Spanielska, Talianska, Franctzska, Holandska, Belgicka, Portugalska.
Vrcholy Zapadnej kristianizacie — to su dnes, Zial, teritéria rdcania kriza,
katedrdl. Tych fyzickych, ale ¢i predovsetkym tych duchovnych v ¢loveku,
v ndrodoch. Opatovny stret meca a ducha. Mocensky zmanipulovana, zne-
uzitd protireformdcia, revollcie, neokolonialne vojny, vojny a suc¢asné na-
silie - to je obraz zotrvavajuceho boja moci meca so svetlom duchovnej
slobody ¢loveka a narodov. To je dne3nad ,kriza” s podstatou krizy mravnej
a etickej. Zapad odkryl svoju tvér nasilia, ktoré tieni nesporne plody ducha
jeho narodov..

Krestanstvo, ktoré rozsialo svetlo a nie moc nadvlady narodom, svet-
lom ducha nastavilo apostoldtom krestanstva Vatikanu, optiku pravdy
o svetovladcoch sveta ako apostolate moci. Moci ducha, ktora je silnejsia
nez je moc plynuca z meca. Moc, ktord vznikd z vnutra slobody viery v ¢lo-
veku a v narodoch, stava sa pre Zapad ,sokom” svetovlddnej moci prave
jeho duchovnou slobodou.

K mecu moci sa teda v repertoari prostriedkov vybojov a zotrocova-
nia narodov pripaja rozvrat duchovného priestoru v Eurépe. Do boja proti
krestanstvu, katolicizmu, jeho globality pripaja sa sucasne informacny ku-
mulacny projekt sustavnej deformacie obrazu narodov strednej, vychodnej
Eurépy a Balkanu ako stale dodnes trvajuceho objektu expanzie. Su to totiz
narody duchovnej syntézy svojho civilizatného bytia, slobody.

Po oslabeni vplyvu Byzancie v Eurépe, ktory zabezpecoval mocensku
rovnovahu Vychod - Zépad, a teda aj poziciu Velkej Moravy ako ,mostu”
tejto rovnovéhy, nastal pretlak moci Zapadu s koncovkou rozvratu Velkej
Moravy. Okrem iného vyuzitim a zneuzitim Madarov ako doteraz trvajuce-
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ho ,kutdca” zdpadnej manipulac¢nej moci v priestore slovanskych narodov
strednej, vychodnej Eurépy a Balkanu.

Vyhnanie Metodovych Ziakov bolo spustenim dobyva¢ného scendra
Zapadu v ovladnuti Eurépy. Spusta sa scenar komunikacnej destrukcie ob-
razu Slovanov, slovanskych narodov v povedomi zadpadnej verejnosti. Po
rekonstrukcii skuto¢ného civilizatného obrazu Slovanoy, ich civiliza¢nej
projekcie v narodnych spolo¢enstvach podava P. J. Safarik mimoriadne cen-
nu komunika¢nu analyzu utvadranu zdpadom o Slovakoch a slovanskych
narodoch. Vypoveds, ¢o bol, ¢o stale je Zdpad zneuzivajuci,hesla” krestan-
stva, teraz demokracie, humanizmu. V skuto¢nosti Zapad akoby stéle s pos-
vou meca moci, mamony, nadvlady nad ¢lovekom tienil obzory civilizacii
[udskosti.

Aktivizmus stretov duchovnej a svetskej rétoriky. Inkunabuly roznasaju
tla¢ové prvosienky” ducha. Zivé slovo a pismo. Drevoryty publikovanych
tlaci, ikonografie chrdmov predznamenavaju sféry nastupujicej umeleckej,
obrazovej komunikacie. Komunikacia nesend na kridlach tychto prostried-
kov komunikacie novym sposobom kreuje spektrum informacii, novych
objavov, doposial neznamych Uzemi Afriky a novych svetadielov Ameriky.
Z tohto konstatovania novo ndm treba ,precitat” aj obdobie renesancie,
ktoru k absolutizmu spejica svetskd moc, moc nad duchovnym priestorom
¢loveka, smerovala k nédvratom ku greckorimskej kulture. Tento navrat mal
opdatovne ,spozemstit”, ,zosvatstit” duchovny priestor ¢loveka, izolovat ve-
riacich a kiazstvo. Oslabit studium teoldgie, kanonického préva. Vratit ¢lo-
veka k ,prirodnosti” materializacie Zivota., Obnazit ¢loveka iba ekonomic-
kym, politickym manipuldcidm. Preto Piaty lateransky, cize Xlll. vieobec-
nym snem (1512 - 1517) vydava k priprave knazov smernice pokracovat vo
svetskych studiach v symbidze $tudia teoldgie a cirkevného prava (Smalik,
2,457)

Rétorika, literatira, umenia boli komunika¢ne homogenizované pre-
vazne v nabozenskej komunikacii. Renesancia v chapani celistvosti ¢love-
ka duchovného a materidlneho vyzvala tato komunikaciu k symbidze so
svetskou komunikéciou. Tato symbi6za a syntéza viedla k novej generacii
komunikacie. V jej spektre sa uz predznamenava pestrost tematiky homilii,
rétoriky, literatury, ktorou sa zaoberaju krestanski knazi a laici., A tato ten-
dencia k rozvrstveniu spolocenskej a duchovnej komunikacie naberala na
svojom spektre rozmanitosti Umerne so stupajuicim socidlnym a duchov-
nym aktivizmom ¢loveka a socidlnych skupin. Dobové udalosti vstupuju
v literdrnej” umeleckej forme do komunikac¢nych koridorov, do komuni-
ka¢ného tkaniva narodne sa obrodzujucich narodov Eurdpy a sveta, zosie-
tovaného sietami obchodnych ciest a kontaktov. Skuto¢né zaujmy a ciele
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geopoliticky a mocensky sa ustalujucej Eurépy, narodnostatnych spolo-
Censtiev, stéle tlejuce pnutie medzi duchovnou slobodou a svetskou mo-
cou zacinaju sa v registroch moci zakryvat a prekryvat citlivou oblastou,
duchovného priestoru. Priestoru, kde vladne cit, laska, zmysel pre spravod-
livost, fudsku dostojnost. Teda priestor citu, emacii. Geopolitické reformac-
né prerozdelenie Eurépy, suboj dominacii a geopolitickych hegemonizacii
mocnych etnik nad menej pocetnymi sa rozhodol, a to nie ndhodou, prekryt
skutoc¢né brachialne ciele moci, svetské dobyvacné, ¢i emancipacné zaujmy
vyprovokovanim vnutrokrestanskym sporom a zacat boj proti krestanstvu
jeho vnutornym rozvratom vyvolenych reformétorov. Dobyvatelské tzem-
né aspiracie, zakryvaju sa clonou renesancie nabozenskej reformacie s kon-
covkou slobodomurarskej ,franctizskej” revolucie, zdpadom importovanej
revolucie v Rusku. Tu su stratégovia novej, sicasnej osnovy svetovlady. Tym
viac, Ze su starostlivo skryvané v krizovej projekcii Eurépskej Unie. Jej ciele:
rozbitie duchovnej celistvosti, jednoty ¢loveka, eurdpskych narodov? Ale-
bo...? To je vSak uz téma pre samostatnu Uvahu. Aj v tomto kontexte nas ko-
munikacny aktivizmus krestanstva, mohutné dielo Bernoldkovcoy, Starov-
cov, Saférika, osobnosti boja o slovensku 3tatnost prave v jeho dobovych
kontrastoch k sucasnosti viaze k nevyhnutnym navratom k sebapoznaniu
pravdy v sebe a aj omylov a zlyhani. Jeho geopolitickd hodnota ¢aka stale
na projekty vedeckej prace. Ak to neurobime, nemame optiku pohladu na
sucasnost a uz vonkoncom nie na buducnost nasich osudov.
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MOZOG V NADRZI
(ESEJ O MEDIALNEJ IDIOTIZACII SPOLOCNOSTI)

The Brain In The Tank

Pavol Dinka

Abstrakt: VV ivode autor osvetluje podstatu propagandistickej masinérie
priemyselného odvetvia public relation, prirovnéava to symbolicky k mozgu
v nadrzi. Pravdu treba hladat v pohybe a premene, v pozitivnom dialégu
s inymi fudmi. Osobitne sa sustreduje na manipulacné metédy elektro-
nickych médii, najma televizia a internetu; poukazuje pritom na negativ-
ny dosah rozli¢nych reality Sou na recipientov. Tieto programy znevazuju
a uradzaju zékladné ludské city a hodnoty, akymi su laska, manzelstvo, pria-
telstvo, propaguju nekontrolovany sex, alkohol, drogy, faj¢enie a vulgarne
vyjadrovanie. Ohrozuju tym predovsetkym vychovu maloletych, zasahuju
do cti a déstojnosti ¢loveka. Nie je preto ndhoda, Ze sa na tuto tému rozvi-
nul na Slovensku vyznamny spolocensky diskurz medialnych tvorcov a di-
véakov. Kritika tychto programov vyustila do prijatia novej legislativnej nor-
my, ktord ma va¢Smi ochrarfiovat maloletych a zabrénit zasahu do fudskej
dostojnosti. Na zaver autor porovndva tito normu s podobnymi normami
v zahranidi.

Klucové slova: Public relation,, elektronické média, ochrana maloletych,
zasah do [udskej doéstojnosti, regulacné organy, ¢asova opona

Abstract: In the introduction the author illuminates the essence of the
propaganda machinery, likens this symbollically to the brain in the tank.
The truth is to be found in the movement and transformation, in a positive
dialogue with the other people. Specifically focuses on manipulation met-
hods of electronic media, especially television and the Internet; in doing
so, points out the negative impact of the various reality shows on the reci-
pients. These programs are an affront to basic human values and defamed
the emotion, sucha as love, marriage, friendship, promote uncontrolled sex,
alcohol, drugs, smoking and the vulgar expression. They threaten in par-
ticular the upbringing of minors, interfere with the honor and dignity of
man. It is therefore not a cincidence that on this topic developed in Slovakia
a significant societal discourse of media creators and viewers. Criticism of
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this kind of programs has resulted in the adoption of new legislative stan-
dards, which has to protect minors and prevent more damage to human
dignity. In conclusion, the author compares this standard with similar stan-
dards abroad.

Key words: Public relation, electronic media, the protection of minors, hu-
man dignity, interferencie with the regulation authorities, watershed

JPredstavte si, Ze by sa nejaky clovek podrobil operdcii akéhosi zlomysel-
ného vedca. Mozog tohto ¢loveka by sa oddelil od tela a umiestnil do nddrZe so
Zivinami. Nervové zakoncenia by sa pripojili na nejaky supervedecky pocitac,
ktory by v danom ¢loveka vytvdral iluziu, Ze vsetko je uplne normdlne. Zdalo
by sa mu, Ze vidi ludi, predmety, oblohu atd., ale v skutocnosti by vsetko, ¢o by
tento clovek zazival, bolo len vysledkom elektronickych impulzov putujucich
z pocitaca k nervovym zakonceniam.”

XXX

Tento moderny klasicky pribeh o mozgu v nadrzi uviedol vo svojej kni-
he Reason, Truth and History (1981) americky filozof Hilary Putnam. Nepri-
pomina vam to nieco? Nie je to svojim spdsobom matrix suc¢asného ¢loveka
vystaveného informacného pretlaku a hrubej manipulacii? Propagandistic-
ka masinéria rozkruca ¢oraz viac kolesa, priemyselné odvetvie public relati-
on tehotnie meScami penazi. Na svoj kola¢ ¢akaju aj média. Vdaka tomu sa
zelatelnym spdsobom posuva tazisko verejnej mienky. Myslenie ludi treba
dostat ta, kde ho chci mat elity. V ur¢itom ramci, v urcitej hranici. Tvorivost
sa nenosi, je nebezpecnd. Pravda sa vytraca.

Recipientovi ostava iba miesto pre pla¢. Komu ma verit? Od koho si ma
pytat vreckovku na utretie o¢i? Zrejme od nikoho. Nepoméze mu naprik-
lad ani $éf vydavatelského domu dennika SME, ktory na adresu vlastného
periodika v rozhovore s vlastnym redaktorom povedal: ,Casto hovorim, ze
editor by mal byt obhajcom toho, koho novinéar napadne, mal by ho chranit
zubami-nechtami, aby vznikol este kvalitnejsi text. A to sa absolitne nede-
je.Vy ste vietci naladeni Uplne rovnako, a z novin to citit. To, Ze aj SME ob¢as
prinasa splosteny pohlad na svet, ma trapi najviac.”? Paradox, ked také slova

1 DUPRE, Ben:: Filozofia - 50 myslienok, ktoré by ste mali poznat. Bratislava: Slo-
vart, 2011, s. 4.
2 Pozri http://www.sme.sk/c/6667082/ fulmek-trapi-ma...
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vyslovi najvy3si $éf. Netreba k tomu dal3i komentar. Zial, pod tieto slova by
sa mohli podpisat $éfovia takmer vietkych nasich médii, predovietkym
elektronickych.

Mozog sa moze dostat z nadrze len cestou hladania pravd, hibavym
myslenim, analyzou a syntézou faktov, hladania pravd v pohybe a premene,
v pozitivnom dialdégu s inymi fudmi, v reSpektovani ich nazoru, a nie v ne-
jakom ich apriérnom odmietani. A prave v internetovych diskusiach chyba
tento pristup. Najdeme tam vela Zl¢e, vulgarnosti, zavse aj spravania po-
znaceného psychickou devidciou. Chyba im korzarska cest, skor dominuje
piratska arogancia, obrazne aj doslovne. Neslobodno zaroven zabudat, Ze
,hraci” s verejnou mienkou absolvovali profesiondlny tréning, uz nekricia,
ako cirkev, tomu musite verit, to musite kazdy den ¢itat, uz neprezradzaju
svoje principy a zamery. Bolo by to okaté, robi sa to ovela umnejsie, sofisti-
kovanejsie. Na jednej strane je propagandistické pésobenie internetu, este
stale pokladané za akusi nelegitimnu produkciu, na druhej strane zase vy-
sielanie oficialnych televizii povazované za prejav urcitej ndzorovej legitimi-
ty, v zmysle Chomského myslienky, ¢o povieme, to plati. Prave také chapa-
nie recipienta znacne irituje. V prvom pripade vdm pravdu negarantujeme,
v druhom vam ju pontkame so stopercentnou zarukou.

Navrdva sa ndm, ze vietko ma na svete svoje prirodzené miesto. Pri-
rodzené je, ked mocni vlddnu nad slabymi, bohati nad chudobnymi, ked
para stupa hore a kamen pada dolu. Je to ozaj prirodzené, nedd sa s tym nic
robit? Uspokojime sa s tym alebo sa pokusime prekrocit pomyselnu hra-
nicu? Para sa moZze predsa zmenit na vodu a padat dolu, kamen v Zeravej
ldve zase na dym a stupat hore. Slabost a chudoba nie je prirodzeny stav.
Netreba sa s nim zmierovat, netreba rezignovat, zifalo mavnut rukou. Boj
za ludskeé potreby a tuzby predsa stoji za to. Humannost a vzajomna Ucta je
ozajstna prirodzenost. V boji o fiu sa oplati obetovat aj Zivot, nie vak o moc
a bohatstvo.

Média to akosi nepripustaju, ustavi¢ne ponaraju nas mozog do nadrze.
Zdovodnenie sa musi predsa najst... lenZe aj recipient je v strehu, neda sa
tak lahko nachytat... a preto nastava...

... polovacka na divaka

Vyvstdva otdzka, Ci spolocnost reflektuje televiziu alebo televizia reflektuje
spoloc¢nost? Divdk ¢asto vnima televiziu ako urcité normativum, rozhoduje sa
podla nej, sdm seba presviedca, Ze prdve taky program chce vidiet, kond tak
vsak len preto, Ze sa mu neponuka ind alternativa. Na druhej strane televizie
spolocnost zvicsa nerespektuju, nejde im o predaj programov verejnosti, ale
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skor o preddvanie verejnosti reklamnym zaddvatelom a inzerentom. Biznis je
biznis: ak sa zniZi dopyt po tabaku o jedno percento, tabakovy priemysel pride
rocne o 250 miliénov doldrov, rovnako, ak sa zniZi pocet televiznych divdkov
o0 jedno percento, televizne spolocnosti stratia tu istu sumu.® Tento udaj plati
pre USA, no mozno ho aplikovat aj na ostatné krajiny. Televizie budu preto na-
hdnat divdka za kazdu cenu, bez ohladu na zdujem verejnosti, bez ohladu na
to, Ze kazia a dehonestuji ludsku kultdru a mravy.

XXX

Sledovanie televizie a dalsich elektronickych médii ma popri pozitivach
(vzdeldvanie, relax, zdbava) aj mnohé negativa (okrem manipulovania, po-
narania mozgu do nadrze, vyroby sdhlasu), napriklad ,kradnutie” ¢asu na
pohybové aktivity a z toho prameniaca obezita, podliehanie konzumu na-
miesto vlastnej kulturnej a tvorivej aktivity.

Clovek pri televizore reprezentuje nemaly kapital (priemerny divak pri
flom stravi za 70 rokov Zivota 7 — 10 rokov). Pritom sa programy nieze ne-
zlepsuju, ale naopak, vo vSeobecnosti speju k horSiemu. Reality Sou, filmy
plné nasilia, sexu a hrubosti, akoby boli jedinym vernym a pravdivym ob-
razom skutocnosti; ich tvorcovia sa usiluju divakom prelepit cez oci pasku
a navraviet im, toto je ten ozajstny Zivot, ktory sa odohrava okolo vas, slus-
nost uz vlastne neexistuje, ak ano, tak len marginalne, my vam ponudkame
spravne a redlne videnie sveta. Pritom je to v3ak iba matrix, ,umelina” sna-
Ziaca sa vnorit naSe mozgy do nadrze a pustat do nich impulzy vulgérnosti.
Nainscenované, vopred pripravené impulzy! V odbornych kruhoch nie je
tento fakt nijakou tajnostou. ,Realita” ma svoj naplanovany scenar, vyuZziva
sofistikovanu pracu s kamerou a so strihom, réZia si vyberie najvhodnejsie
typy, vytvori irodnu podu na vyhrotenie napatia medzi Gc¢inkujicimi, pod-
sunie im alkohol, navodi konfliktnu situdciu. Zmysly aktérov sa dostéavaju
do nainscenovanej extazy, a ty, recipient, hladaj v nich svoj predobraz; za-
budni na vietko a na vietkych, ak si prisiel o pracu, ak ta gniavia existen¢né
starosti, sam si na vine, lebo sa nevies spratat do koZe. Ale nic to, ved sa
pozri, este su horsi od teba. Ak ti nestaci ,realita”, tak ti ponukneme fikciu,
film, obscénnosti, agresivitu, vrazdenie. Bud'rad, Ze si nespadol do rovnakej
kase.

Co vedie televizne spoloénosti k vyrobe takych programov? Predo-
vsetkym niekolko faktov: lacnejsie je produkovat prazdne programy plné
nasilia (avsak ovela ziskovejsie) ako naro¢né diela, pri ich tvorbe netreba

3 http://cursor.org/stories/television_and_violence.htm
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talent, druhotriedni, resp. neprofesiondlni herci neziadaju také vysoké ho-
norare, programy sa lahsie predavaju na zahrani¢nom trhu, vyroba nasilia
je Zdnrovo menej naro¢nd ako, povedzme, vyroba humornych scén, a na-
pokon skutoc¢nost, Ze programy popretkavané hrubym nasilim maju vyssiu
sledovanost.

Preco? Z akych dovodov? Tieto otdzky stoja za zamyslenie. Predovset-
kym si treba uvedomit, Ze ¢lovek je dany svojou biologickou prapodstatou
ako neodmyslitelnou sucastou zivocisnej rise. Jeho vedomie, nevedomie
a podvedomie patri medzi najmenej preskimané oblasti. Uz Sigmund Fre-
ud tvrdil, Ze v nas drieme nebezpecna sila, potld¢ana slusnou vychovou
a zdkonmi civilizacie. Ludské spravanie zdsadne ovplyviiuju pudy, najma
pud sexudlny, libido.* Jeho Ziak Carl Gustav Jung tedriu dalej rozpracoval
a ponatie libida rozsiril na vSeobecnu psychicku a Zivotnu energiu zame-
ranu na urcity ciel® A napokon ich pokracovatel Erich Fromm sa odklonil
od biologizmu a priblizil sa k psychologickému antropologizmu. Poukazal
na spojitost medzi psychikou jedinca a socidlnou $truktirou spolo¢nosti.
Osobitne skimal agresivne prejavy ¢loveka. Problém videl v jeho asimilacii
so socidlnou klimou, v konflikte medzi spoloc¢enskymi normami a individu-
alnymi zaujmami.® Vulgo povedana a podciarknuté: ¢loveku je ,zvieracie”
spravanie imanentne dané, nepomoze nijakd vychova ¢iideoldgia.

Dali dévod? Svoj podiel na formovani kazdého individua mé nepo-
chybne prostredie, v ktorom sa pohybuje. Narodili sme sa v urcitej rodine,
na ur¢itom mieste, dostali sme urcité vzdelanie, zaradili sme sa do urcitej
socialnej vrstvy, prebrali sme prislusné vzorce sprévania. A tie moézu byt
rozne: laskavé, pokojné, agresivne — podla toho reagujeme, vyberame si
vzorce blizke nadmu naturelu.

Niekedy moéze byt nasa volba celkom prozaickd: chceme sa lacno po-
bavit, vyhodit z hlavy starosti. A napokon, preco by sme sa nezasmiali na
ludskej hluposti?! Zavie nas Zzenie obycajna zvedavost, kam az reality Sou
a podobné formaty zajdu, kam az siahaju hranice televiznej vulgdrnosti
a obscénnosti.

Televizni bossovia, najma z radov komerénych vysielatelov, mé6zu
a budu oponovat, nepaci sa vdm nas program, aky problém, vypnite si tele-
vizor, a vec je vybavena. Ide o nekorektny a neférovy argument, o zastieraci

4 Pre hlbsie $tudium pozri FREUD, Sigmund: Psychopatolégia kazdodenného zi-
vota. Bratislava: Eurépa, 2010.

5 Pre hlbsie studium pozri JUNG, Carl Gustav: Duse moderniho ¢lovéka. Praha:
Atlantis, 1994.

6  Pre hlbsie studium pozri FROMM, Erich: Mit, nebo byt. Praha: Aurora, 2007. Ale-
bo: Anatomie lidské destruktivity. Praha: Aurora, 2007.
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manéver, o akési hodenie soli do oci, zbavenie sa zodpovednosti a o jej
prenesenie na bedra recipienta. Akoby ste pred alkoholika postavili flasu
s vodkou a povedali mu, je len na tebe, ¢i ju otvoris alebo nie.

Na druhej strane treba chapat aj vysielatelov. Divak, posluchac je taky,
aky je, ma svoj vkus, konvenuju mu urcité typy programov. A vysielatelia sa
usiluju uspokojit ho, dostato¢ne ho ,nakimit”, ba az ,prekimit” Ziadanymi
formatmi. Biznismena zaujima iba sledovanost, od nej sa totiz odvija vel-
kost ciastky, ktoru si odkroji z reklamného kolac¢a. Komeréné média Ziju iba
z toho, ak by tu nezabodovali, ¢aka ich pad k dnu. Preto sa predbiehaju
v servirovani absurdit, divokych sexudlnych scén, brutality a kadejakych
inych nezmyslov. Zial, zabera to, mnohych recipientov pritahuju k obra-
zovkam a k internetu. Na druhy den divaci zivo diskutuju v prdci, pri pive
o jednotlivych scénach, rozhor¢uju sa nad tym, ¢o videli, hnevaju ich tolké
nemravnosti, no vecer pridu domov a opatovne si zapnu ten isty format. Je
to svojim spdsobom zacarovany kruh. Vsetko si mozno kupit...

... aj laska, sex a manzelstvo je na predaj

~Rémeo: On byl vyjebany pampduch.

(...)

Jana: Nela s Nikolou se tady furt budou bavit o Leovi, furt, jak ho Nela chce
vysukat. Ona si mysli, Ze to nevim nebo co? Prosté a furt Nela jenom fesi to, Ze
chce (vypipané) Lea, Ze se ji libi prosté.

(...)

Rocky: Asi vsichni, nejen Nela, aj Nikol, aj Diana ho chce vysukat.

(...)

Leo (zdber na Dianu v plavkach): Diana je holka, kterou kdybych ji potkal
venku na diskotéce, tak ji vopichdm... a uzZ se s ni v Zivoté nechci vidét. Rozumis,
to je presné ten typ holky, kterou bych vosukal, vole, postfikal, pochcal, kop!
bych ji do prdele...”

XXX

Komercné televizie ¢asto ponukaju formaty, v ktorych prezentuju las-
ku a sex ako tovar, ako nieco, s ¢im mozno obchodovat, ¢o mozno kupit,
vymenit ako obnosené topanky. Tak nejako je to aj s programom Hotel
Paradise. Samotna TV JOJ ho na internetovej stranke charakterizuje takto:

7 Televizia JOJ, 16. 3. 2012 o 15.02 hod. program Hotel Paradise, prepis z mate-
ridlu Rady pre vysielanie a retransmisiu, 25.9. 2012.
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,Hotel Paradise je reality Sou, ktord pIni sny [udi. Sutaziaci budu byvat v jed-
nej z najexotickejsich destindcii sveta: v luxusnom hoteli Casa Alegre v Do-
minikanskej republike, kde jedina noc stoji takmer 1500 eur. Budu jest len
tie najvyberanejsie pokrmy a pit drahé miesSané napoje. Nemusia za to za-
platit a nemusia preto ni¢ urobit, iba sa zabdavat. Jediné, o ¢o prichadzajq,
je ich sukromie. Dvadsatstyri hodin denne ich budu sledovat kamery. Zo-
stdva este jedna podmienka — musia byt nezadani, pretoze vytvoria pary
a 7iju na izbach po dvojiciach. Jeden zostane ,na ocot’, ten je kazdy tyzden
vyradeny a nahradeny novym hracom, ktory zamie3a karty opdt nanovo.
Obsahom této reality Sou pripomina seridl — pary vznikaju a zanikaju, verit
vsak nemézu nikomu a spolahnut sa mézu iba na seba, v stévke je predsa
vyhra v sume 50 tisic eur. V Hoteli Paradise na vas ¢aka more, sinko, luxus
a exotika, krasni ludia, zabava, aj zapletky, hadky a intrigy.”

Cely program sa nesie v podobnom téne, ako to signalizuje ukdazka.
Ide o svojsky pohlad, plny vulgarnosti a obscénnosti, na ludi Zijucich podla
zakonov modernej spoloc¢nosti, zdkonov komercionalizécie lasky; v ramci
nich nie je nijaky problém toho druhého nechat plavat, najma ked vadm uz
nevyhovuje. Ak bude trpiet, je to jeho problém, nie je si¢astou modernity.
Laska je len vymena sluzieb a protisluzieb, on alebo ona pouzivaju spotreb-
né predmety a luxusné tovary na to, aby symbolicky, ale aj vecne vyjadrili
svoj ,Uzasny” socidlny status. Kdeze sme sa to dostali od krasnych myslie-
nok zndmeho franclzskeho filozofa Alaina Badioua: ,Vyhlasenie - [Ubim ta
- specatuje akt stretnutia, je zdsadné a zavazuje. Ale odovzdat sa, vyzliect
zo Siat, byt pre toho druhého nahy, opakovat tie zdedené instinktivne pohy-
by, zbavit sa ostychu, kricat, vietky tieto telesné prejavy su dékazom toho,
Ze sme podlahli laske. Prave to ju zasadne odliSuje priatelstva.”? KdeZze sme
sa teda dostali? Iba ak od krasnych myslienok ku ,krdsnym ludom” s pro-
miskuitnym spdsobom sexualneho spravania sa. A na hony sme sa vzdialili
od dalsich Badiouvych viet:,Laska je hladanim pravdy. Akej pravdy? Pravdy
v jednej velmi konkrétnej veci — aky svet vidi ¢lovek, ktory ho vnima z per-
spektivy dvoch, a nie jedného."1°

Uz bésnik Rimbaud povedal, Ze lasku je potrebné znovu vyndjst. A to
bolo v druhej polovici 19. storocia. Svet sa sustavne meni, laska sa tiez musi
vyvijat. Nie véak takym spésobnom, ako to divdkom serviruju niektoré tele-
vizie a internet: cestou vulgarnosti, hrubych sexuélnych scén, obscénnosti
a agresivity.

8 http://hotelparadise.joj.sk/hotelparadise-o-show/zakladne-informacie.html.
9 BADIOU, Alain: Chvala Iasky. Bratislava: Inaque.sk, 2012, 5.43.
10 BADIOU, Alain: Chvala lasky. Bratislava: Inaque.sk, 2012, s.31.
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Laska je nevyhnutna aj pre pevny manzelsky zvdzok: niekedy jeho
uzatvaranie diktovali rodic¢ia a spolo¢enské normy na zaklade prislusnosti
k rodu, kaste, spoloc¢enskému postaveniu. Chudobny sa nemohol ozenit
s bohatou, nevzdelany so vzdelanou, pan s poddanou, zeman so sedliac-
kou; prirodzene, platilo to aj v opa¢nom garde. V sucasnosti nad tym kru-
time hlavou, zd4 sa ndm to prihlupe a nezmyselné. Napokon, je to logické!
Organizovat manzelsky zvazok, zosnurovévat ho do rdmca prisnych a nie-
kedy aj krutych pravidiel sa prieci prirodzenosti a pestrosti Zivota. Man-
Zelstvu sved¢i nahoda a inakost. Ano, v tomto duchu rozmyslame, ale aj
tak kondme? Len sa nad tym zamyslime: ¢oraz viac sa nevdojak utiekame
k reklamnej medidlnej kampani, ktora ndm ponuka manzelstvo bez rizika,
Vystizne to opatovne charakterizuje Alain Badiou: ,ManzZelstvo si dokonale
vykalkulujete, partnera si poriadne vyberiete na internete, dostanete jeho
fotku, podrobnosti o jeho zaujmoch a preferenciach, datum narodenia zna-
menie zverokruhu a ked'si to vietko spojite, moZete si povedat, tak toto je
rozhodne volba manzela bez rizika"' Online metdda ozaj umoznuje nad-
viazat kontakty a dokonca si vybrat odporicaného partnera. Sadnete si za
monitor a hned' dostanete otestovany tip na manzela, manzelku, druha,
druzku. Zdanlivo otvoreny trh s potencialnymi partnermi, ktorych mézete
ziskat jedinymi kliknutim na klavesnicu pocitaca, vyrazne otupuje skutocné
citové vztahy. Ked' sa niekoho spytate, preco si vyhladava partnerov na fa-
cebooku, ked' ma v redlnom Zivote dostatok priatelov, ¢asto odveti:,Clovek
nikdy nevie, mozno sa ten najlepsi eSte najde”

Méze byt manzelstvo bez rizika? Urcite nie. S manzelstvom je spatych
vela rizik. Televizne formaty Farmar hladad Zenu, Nevesta pre milionara,
Mama, oZer mal a podobne navravaju recipientovi nieco iné: nie charakter,
moralny postoj, citové vzplanutie, romanticka laska, lez socialny status, bo-
hatstvo, peniaze vam zabezpecia $tastny a spokojny Zivot. Vyberte si podla
nas a budete bez rizika! A ked' sa institut manZzelstva dostane krizy, mdme
tu opat recepty v podobe Sudnej siene, Zdmeny manzeliek atd. Ludia za
peniaze urobia vietko, scenar kize po povrchu, problémy naznacuje, ale ne-
riesi, brnkd na pudovu strunu ¢loveka, opiera sa o arogantné a prvoplanové
dialégy. Sledovanost je zarucena. Ozajstny cit, ten predsa patri do minulos-
ti, do ¢ias deja Stendhalovho romanu Cerveny a ¢ierny, ked jedna z jeho
hrdiniek pani de Renal prichddza do vézenia, aby z vriucnej lasky odpus-
tila mladému Julienovi Sorelovi, ktory sa ju pokusil zavrazdit. Nehovoriac
o inych pribehoch slachetnej lasky...

11 BADIOU, Alain: Chvéla lasky. Bratislava: INAQUE.sk, 2012, s. 14.
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Reality Sou, zviazané s milostnymi a dalSimi vztahmi, s potld¢anim
a urdzanim ega druhych, musi niest so sebou jeden zékonity a neodmysli-
telny atribut — a tym je konzumdcia alkoholu a faj¢enie. Tento typ relacii by
sme mohli pokojne zastresit pod hlavicku...

... mozog v alkohole a nikotin v krvi

»Adam ma v ruke cigaretu, hovori, Ze Nikola na neho ¢aka. Eva chce
vediet, ¢o pisala Lucia.

Ludovita: Ta miluje?

Adam prikyvne: To je v p (zvukova stopa pipnutia). Potrebujem, ideme
zj (zvukova stopa pipnutia) ten dvadsatlitrovy demizdn, hned'teraz (...) Moja
horucka ma zaj (zvukova stopa pipnutia), ty kokos, normdine ma ide j (zvu-
kova stopa pipnutia.

Niekto hovori: Vies ¢o, nalej si vina.

Monika: Malvina.

Radomir: To je dobrd medecina.

Adam sa prechddza: To je v p (zvukova stopa pipnutia), toto hej."?

XXX

Na tento,mily” dialég z Farmy som si spomenul nedavno: ¢akal som na
vnuka pre istym zariadenim, vtom sa nedaleko mna pristavil hluc¢ok ...nast-
ro¢nych chlapcov, kazdy drzal v ruke cigaretu, hlasito sa rozpravali a smiali,
vraj, chalani to bude psina, zajtra mam narodky, nasi nebudu doma, fotrovi
Svihnem demizén vina, ddme si riadne do nosa. Aj pokracovanie rozhovoru
bolo ako vystrihnuté z Farmy.

Alkohol a cigarety patria k dospelosti. Ide o [udsku prirodzenost? Z mé-
dii to aspon tak citit! Z vacsiny ¢lankov, relacii, dokonca aj z inzeratov a re-
klamy. Alkohol a cigarety padaju doslova na nase hlavy, dobiedzaju do nés
na kazdom kroku, ohlupuju nds mozno va¢Smi ako ich samotné pozivanie.
Pivo si mbzete pokojne dat pri televizore pred kazdym futbalom ¢i hoke-
jom, zarosené pohare od Corgona ¢i Heinekenu lakaju, preco sa neosviezit
pred napinavym zdpasom. Ale pozor! Vino az po dvadsiatej a tvrdy alkohol
az po dvadsiatej druhej hodine, tak kaze zdkon. O to viac vdm bude na noc
chutit.

12 Televizia Markiza, 8. 5. 2012 o 11.30 hod., program Farma, prepis z materialu
Rady pre vysielanie a retransmisiu, 25.9.2012.
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Cigarety a alkohol su, Zial, neodmyslitelnou sucastou viedného dna.
A zakonite sa stali neodmyslitelnou suicastou celého priemyslu public rela-
tion, vratane vietkych médii. Stretneme sa s nimi v spravodajstve, reporta-
zach, vzabavnych reldciach, v televiznych inscenaciach, najnovsie dostavaju
podobu product placement (umiestriovania produktov za urciti odmenu))
v rozli¢nych televiznych formatoch a filmoch. A producenti sa ¢asto a nie-
kedy zdmerne dopustaju prehreskov voci tymto zédkonnym ustanoveniam.

Alkohol a cigarety nie su nijakou [udskou prirodzenostou. Biznis ma iba
zaujem tak ich prezentovat. Ludskou prirodzenostou su viak nasledky, kto-
ré vyvolava a sposobuje: ohrozovanie zdravia, mentalny Upadok, rozvrate-
né rodiny, opustené deti, narusend mravna vychova. O tychto prirodzenych
dosledkoch sa viak menej hovori, nedobre sa to totiz pocuva. Ktoze by sa
takymi vecami zaoberal v kruhoch Smoténky, na opernych baloch, v atmo-
sfére vSakovych hostin a recepcii, kde alkohol tecie potokom. Ved'v spravo-
dajstve a v inych relaciach staci, ked' si moderator zo Zialu nad podobnymi
osudmi nutene utrie slzi¢ku v oku.

Pravda, to uz nie sme daleko od toho, ked sa o dostojnosti ¢loveka
hovori...

... pod ludsku dostojnost

Ukazka prva:

«Najnovsie neciha nebezpecenstvo nahluplej televiznej komercie len
na divakov a divacky, ale uz aj na deti Ucinkujuce v seridloch. Spadla mi san-
ka nad scénou, ktorej niekolko minut dominoval zufaly detsky pla¢. Had-
ka bezného paru z bezného paneldka z neznamych dévodov vyzadovala
pritomnost placiceho dietata. Pér si dieta podaval ako kus handry. Zena
sice prejavovala naznak tiSenia, dieta viak plakalo ¢oraz viac. Plakalo, az sa
zajakalo, aZz chripelo. A neprestajne pozeralo smerom ku kamere. Zrejme
tam stali jeho rodicia. Napadlo mi, ¢i na to v médiach zareaguju vsakovaki
zlatousti ochrancovia, ale ni¢ som nenasla. (...) Mozno im to neprekazalo."

13 FABRY, Hana: Zarébat placom. Pravda, 21. 2. 2013, s. 34. Autorka v &lanku dalej
uvadza:,V Charte zékladnych prév Eurépskej unie sa pise, Ze kazdy ma pravo
(dno, aj deti) na reSpektovanie svojej telesnej a dusevnej nedotknutelnosti
a ze nikoho nemozno mucit ani podrobovat nefudskému alebo ponizujucemu
zaobchadzaniu. Dohovor o pravach dietata z roku 1989 z dielne OSN hovori
o tom, Ze deti maju pravo na takd ochranu a starostlivost, ktord je potrebnd
pre ich blaho. M6zu tiez slobodne vyjadrovat svoje nazory a tie sa musia pri
otazkach, ktoré sa ich tykaju, brat do Uvahy. No a Deklardcia prav dietata, prijata
OSN v roku 1959, im priznava pravo na lasku, porozumenie a starostlivost.”
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Ukazka druha:

»Matka Iveta (v zabere rodina, matka, otec a syn Tonko, sedia na pohov-
ke, debata na tému pripadnej Tonkovej nevesty): No tuto on vébec nemd
Sancu, on nemd vébec seberovnych.

Tonko: Ked'uz by bola nevestou, tak tuto na tejto dvojposteli sa vyspime
v pohode.

()

Moderator: CeloZivotnym pésobiskom pani Ivety bolo jednotné rolnicke
druzstvo, kde mala na starosti prasatd. Hoci cely Zivot strdvila prakticky v chlie-
ve a nikdy sa nepysila zdvratnym bohatstvom, v mnohych ndzoroch a nekom-
promisnych postojoch sa zhodne so svojim vzorom, pani Mojsejovou. (Zabery
na ¢lenov rodiny pri roznych domacich ukonoch.)

Matka: Ja a Norika, tak skér by sme povedali, Ze mdme to, Ze od kaZzdého
vyZadujeme, aby ndm povedal pravdu do oci. A nie poza chrbadt.

Moderator: Nielen pani Iveta, ale celd jej skromnd familia pozdvihla prav-
du na svoju najvyssiu Zivotnu hodnotu, ktoru chce zdielat aj s divdkmi. To bolo
aj dévodom ich tizby ucinkovat'v televiznej Sou. Sucastou kazdodenného Zivo-
ta podla tejto zdsady je aj to, Ze nekladu zbytoény déraz na pominutelné veci
ako zovnajsok alebo prehnand Cistota interiéru. Rodina, ktord na prvy pohlad
méZe pésobit ako beZnd, je zdroveri extrémnou aj v neobvyklej intenzite snahy
ndjst dospelému synovi priatelku. Nie je to totiZ jednoduché kvéli ndsledkom
Tonkovych zdravotnych problémov z raného detstva. Po prekonani zdpalu
mozgovych bldn md tazkosti s re¢ou, co mu velmi komplikuje nadvdzovanie
vztahov s rovesnikmii s opa¢nym pohlavim.

Matka: No tuto nemd on vobec sancu. Lebo kvdli tomu, Ze si z neho tu robd
len srandu. On pripadd kazdému ako podivin. On nemd vdbec seberovnych.
Tak my by sme chceli nevestu, kerd by isla za nevestu sem k ndm. Len nech sa
mu voldka ndjde.

Moderator: Pani Iveta s pychou v hlase vyrativa nesporné vyhody, ktoré
ich skromnd domdcnost budticej neveste pontika.

Matka: Ona by podstatne dosla sem do hotového. Ona by sa o maso, o vaj-
cd nemusela o ni¢ starat.

Moderator: Ani samotny Zenbychtivy mlddenec sa nezdrdha predstavit
svoje najvdcsie prednosti.

Tonko: Ja som, ked'tak ludovo poviem juniverzdlny pracovnik, Ze viem sa
prispésobit ku kazdej prdci.

Matka: My podstatne jeden druhého dopifiame. Co jeden nezvidda, tak
druhy mu vypoméZe. A takto to koluje medzi nami furt dookola.
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Moderator: Juniverzdlny pracovnik viak disponuje aj dalSou nespornou
vyhodou.

Matka: Zene by neprepil ani korunu. My spravime vsetko preto, aby si chla-
pec nasel divéa.'

XXX

Prvy citdt poukazuje na to, Ze televizie mézu zardbat aj pomocou det-
ského placu. Vidno z neho, ze na emdcie, déstojnost dospelych i deti neuto-
¢ia iba klasické realitou 3Sou, ale tiez umelecky sa tvariace formaty, v tomto
pripade ,jojkarsky” seriadl Paneldk. Scéna s plac¢icim dietatom je prituhy ta-
bak aj na tvrdé natury. Ktovie, aké nasledky to zanecha na psychike nevin-
ného ,Uc¢inkujuceho”. Ale to nech posudi sam citatel.

Druha ukézka je z programu Extrémne rodiny (Televizia JOJ). Rada pre

vysielanie a retransmisiu pokutovala vysielatela (zasadnutie 10. 7.
2012) za tuto relaciu sumou 25 tisic eur. V odévodneni uviedla, ze ,&ast ty-
kajuca sa Tonka a jeho rodiny svojim obsahom a sp6sobom spracovania
zasiahla do ludskej déstojnosti Ucinkujuceho Tonka a jeho matky.'® Preve-
dené do pravnickej reci: vysielatel porusil povinnost ustanovenu v § 19 ods.
1 pism. a) zdkona ¢. 308 Z. z. o vysielani retransmisii. Televizia sa voci roz-
hodnutiu odvolala na Najvy3si sud, ten vsak koncom februara 2013 vysku
sankcie potvrdil.

Nechajme paragrafy bokom, pozrime sa na reldciu cez prizmu etiky
a pravidiel zékladnej slusnosti. K ¢omu sa uchylil vysielatel MAC TV v z&-
ujme polovacky na divdka? Cielene, takre¢eno bez rukaviciek (alebo skor
s boxerskymi rukavicami), postupoval uz pri vybere rodiny, za ter¢ perma-
nentného ironizovania si vybral Tonka a jeho matku, byvald pracovnicku
jednotného rolnickeho druzstva. Uz z kratkej ukazky priam kric¢ia mode-
ratorove praktiky: skryty vysmech, podceriovanie aktérov, vtipkovanie na
ukor celej rodiny. Hned' v Gvode si vSimnime jeho nardzku: ,Matka strévila
prakticky cely Zivot v chlieve! Veta je zdmerne formulovana dvojzmyselne
- namiesto ocenenia tazkej prace pri osipanych vnucuje divékovi analégiu
chlieva s rodinnym prostredim. Oc¢ividne to priklinciva dalsou vetou: ,Ne-
kladu zbyto¢ny doraz na pominutelné veci ako zovnajsok alebo prehnana
Cistota interiéru.” Irdnia ako hrom, rodina Zije podla svojich mozZnosti, nie
kazdy sa moZe a chce pretf¢at v smotanke. A napokon: Tonko (pouzijuc

14 Televizia JOJ, program Extrémne rodiny, 2. 3. 2012 o 20.23 hod. Rozhodnutie
Rady pre vysielanie a retransmisiu zo dria 10. 7. 2012.
15 Rozhodnutie Rady pre vysielanie a retransmisiu zo dria 10. 7. 2012.
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skomoleny vyraz) o sebe povie, Ze je juniverzélny pracovnik. Moderator
s cielom sfinalizovat zosmie$nenie s patricnym dérazom vyslovi opédtovne
tento vyraz.

V podobnom duchu sa niesla celd relacia. Nevkus, zosmiesriovanie, zne-
uzivanie socialneho a zdravotného statusu ¢loveka. Ano, ¢lenovia rodiny
suhlasili s u¢inkovanim v tomto formate, pravda, neviem, ¢i dokazali sprav-
ne rozlisit, do ¢oho vstupuju. Ak aj vysielatel nereSpektuje etické principy,
plati tu ete zdkon, ktory hovori, Ze ponizovat fudsku déstojnost nemozno
ani so suhlasom dotknutej osoby. Nec¢udo, Ze vo verejnosti sa o reldcii vela
hovorilo, zvd¢3a negativne. Zvyseny pocet staznosti dostala aj Rada pre vy-
sielanie a retransmisiu. Na po¢udovanie sa ozvala aj Tonkova matka, tazkala
si, Ze vysielatel si voci nim neplni slibené zavazky. Televizia vSak dosiahla
svoje — vysoku sledovanost.

Zésah do cti a dostojnosti ¢loveka patri medzi ¢asté prehresky médi, ¢i
uz tla¢ovych alebo elektronickych. Frekventovanejsie sa vyskytuju v prin-
tovych médiach, pretoze tie maju v tomto smere volnejsiu ruku, takmer
nulové zakonné obmedzenia. Pravo na odpoved sa zlahka obchadza a dot-
knutej osobe neostédva nic iné iba sa obrétit na sud. LenZe poznajuc sudne
prietahy, ktoZe sa pusti do nerovného zdpasu?! Obycajny ¢lovek ¢asto osta-
va napospas zurnalistickej fubovéli a sérii dlhoro¢nych sudnych rozhodnu-
ti. Pri elektronickych médiach je to prisnejsie, kontrolovanejiie. Zurnalisti,
tvorcovia su povinni reSpektovat ustanovenia zadkona o vysielanf a retrans-
misii tykajuce sa zasahovania do fudskej déstojnosti. Pravda, novinari ne-
raz namietaju, Ze ide o obmedzovanie slobody slova a prejavu. Stavaju sa
proti akejkolvek reguldcii. Zabudaju vsak na to, Ze slobodu slova mozno
obmedezit, a to zarucuju Ustavy vacsiny statov, v pripade verejného zaujmu.
A verejnym zdujmom je kazdé odhalenie fakticity skutkovej podstaty, kazda
kritika poukazujlca na posliapavanie ludskych prdv, na sirenie rasistickych,
xenofébnych nélad a ideologii.

Elektronické média v mnohych pripadoch takisto zasahuju do ludskej
déstojnosti. A nebyva to iba v reality 3ou. Casto sa s tymto javom streta-
vame v spravodajskych relaciach, politicko-publicistickych programoch, re-
portazach, v zabavnych formatoch. Niekedy sa dotknutie cti ¢loveka dobra
zasifruje, prekryje sa matezou slov a myslienok, zaregistruju ho iba ti za-
svatenejsi. Inokedy sa prezentuje bez obalu, okoreni sa spfSkou vulgarnych
slov, aby nebol nikto na pochybach.

Apropo, vulgarnost je v nasich konc¢inadch samozrejmostou v tych naj-
Sirsich suvislostiach. Dostéava sa viade, aj do pesniciek. Takze...
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... vulgarnost - nas chlieb kazdodenny

LVravi, ona neni ako iné, ona neni hentakd,

o malu chvilu mi aj tak bez vdhania skoci na vtdka.
Vravi, ona neni ako iné, ona neni hentakd,

O mald chvilu sa uz nebude méct deri vykakat"®

XXX

Ukazka sved¢i o riadnom ,napredovani” nasej hudobnej a zadbavnej
Jkultary”. Sme ozaj trendy. Vulgérne slova sa dostavaju do beznych medial-
nych prejavov, hojne ich zaznamenavame v tla¢enej i elektronickej podobe.
Samotna technika vypipania hrubych vyrazov, ponechanie prvych hlasok
slova skor asociuje ich predstavivost ako potlacenie, nabdda ¢loveka, aby
ich v duchu dopovedal. Vypipanie sa svojim spdsobom iba tvari ako riese-
nie. Vulgarne slova sa udomacnuju v spravodajstve, v Sportovych preno-
soch, talentovych sutaziach, dokonca aj v publicistickych relaciach a v tele-
viznych inscendcidch. V recipientovi sa navodzuje predstava, Ze format bez
vulgarnych slov, pejorativnych vyjadreni nie je to pravé orechové, nema
dostatok Stavy a napatia.Ved od pluc si zahresit a zanadavat patri k Zivotu,
nebodaj aj k bonténu. A zarucuje to sledovanost i po¢uvanost. Rapera Ryt-
musa zbozruju najma deti a ten si veru nedava servitku pred Usta.

Vulgérny jazyk a vietky excesy ¢i neduhy predtym spominané mézeme
zhrnat pod jednu,strechu” nazvand...

... ohrozenie vychovy maloletych

Sestndstrocného chlapca prdvoplatne odsudili za vrazdu na osem rokov
véiizenia. Pochddza z rozvrdtenej rodiny. Rodicia sa rozisli, ked’mal devqit rokov.
Zobrala si ho k sebe 76-rocnd babka, ktord by mu zniesla aj modré z neba. Len-
Ze na formovanie tvdrnej detskej duse bolo zrejme uz neskoro. V jeho Zivote na-
razili na seba dva rozhodujuce faktory — pozitivny a negativny; pozitivny ostal
v drvivej mensine — ministrovanie v kostole a vyhybanie alkoholu. Dominovali
zlé skusenosti a ziskané nesprdvne ndvyky — bratanci ho v detstve pohlavne
zneuzivali, v skole sa ustavicne bil, odhaloval sa pred celou triedou, s oblubou
pozeral v televizii akéné filmy a pornofilmy. Obdivoval ich hrdinov, chcel
si vyskusat na viastnej koZi, aké je to byt zabijakom. Najprv tyral a zabijal psy
a macky, neskér mu to nestacilo... Rozhodol sa, Ze zndsilni a potom zavrazdi

16 Radio Europa 2, 1.6.2012 0 12.00 hod., piesen Ukaz mi lasku, prepis z materialu
Rady pre vysielanie a retransmisiu, 28. 8.2012.
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miestnu postdrku. Mesiac sa na to pripravoval. Nadisiel deri D, akal na riu na
opustenom mieste... vtom sa tam ndhodou priplietla kamardtova babka. Po-
hlavnd nedockavost ho premohla. Babku Styrikrdt pichol noZom do ust, usilo-
val sa ju zndsilnit, nepodarilo sa mu to... A dnes este stdle sedi vo vizeni.

XXX

Tento pribeh spomenula byvala 3éfka Zboru vdzenskej a justi¢nej stra-
Ze na seminari slovenskych spisovateliek zo zdruZenia Femina. Prerozpra-
vala ho ako priklad negativneho vplyvu nevhodného rodinného prostredia
a nasilia na televiznych obrazovkach na deti a mladez.

Co teda televizia robi s nasimi detmi?

Deti su najcastejsimi obetami televizii, a to uz od najutlejsieho veku.
Rodicia ich zvyknu odkladat (nie vzdy z vlastnej viny) k televizorom ako
k pestinkam; nemaju na ne ¢as, musia sa striedat v zamestnani, v domdc-
nosti ich ¢aka vela povinnosti. Navyse v 21. storoci kultira obrazu vy¢leriuje
kultaru slova. Prirodzene, odzrkadluje sa to na hibavosti myslenia, absen-
cii ¢itania, neschopnosti formulovat vety a texty (podfa psycholégov aj
u vysokoskolakov).

Maly ¢loviecik, dojc¢a (2. — 12. mesiac) uz dokaze vnimat zvuk aj obraz,
batola (1 - 3 roky) je schopné televiziu sledovat, nevie v3ak rozlisit realitu od
fikcie. Deti v predskolskom veku prejavuju snahu sledovat to, ¢o starsi; vid-
no tu dve linie pésobenia televizie — pozitivnu a negativnu. Hrozi viak cier-
nobiele videnie reality, zvycajne sa upinaju na zakdzané témy (vulgarne slo-
vd).V 6. - 7. roku ziskavaju prvé ndznaky telegramotnosti prostrednictvom
Skoly a osvety, v 7. — 10. roku sa v tomto smere zdokonaluju, v 11. - 14. roku
uz vedia abstraktne mysliet. Prave v tomto veku nie je vhodné pred nimi
bagatelizovat negativne javy. V adolenscencii (12 - 21) sa rozvija ich osob-
nost, hfadaju si vzory, s ktorymi by sa identifikovali; usiluju sa upozornit na
seba, na doleZitost vlastnej osoby, preto sa aj hladanie neraz orientuje ne-
gativnym smerom; v rozhodujucich chvilach to nemusia byt iba vulgarizmy,
obscénne scény, nahota, ale i gest3d, krivy pohlad, zly usmev atd., skratka, do
popredia sa tlacia vonkajskové prejavy, ktoré vytacaju vnutorny Zivot.

Zéroven sa objavuje paradox, ze mladi socializuju tych, ktori by ich mali
svojim spésobom regulovat. Znie to pitoreskne, ale dospeli, rodicia sa boja,
Ze nebudu,in”. Pravda, ,trendy” mézu byt, lez v rdmci kultirnych a etickych
noriem.

Od vzniku televizie sa odbornici sporia o to, ¢i a do akej miery vply-
va televizne vysielanie na deti a mladez. Na jednej strane stoja psychiat-
ri, psycholégovia, na druhej strane zastancovia slobody prejavu, mediélni
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analytici a samotni tvorcovia televiznych programov. Za dlhé desatrocia
diskusii sa dohodli na jednom: televizia nepochybne ovplyvriuje vyvoj mla-
véak nedokaze zmerat, do akej miery, resp. hibky, dokonca sa objavuju os-
tré nazorové rozhrania, ¢i je vplyv negativny, alebo pozitivny . Misky véh
sa viak vyrazne priklanaju na stranu negativ. V tejto suvislosti si viak treba
uvedomit, Ze na vychovné pdsobenie maju dosah aj iné faktory (a ovela sil-
nejsi ako televizia dalsie média), ¢i uz ide o celospolo¢ensku klimu, rodinné
prostredie, socialny status rodiny, skolu, priklad rodi¢ov a ucitelov, alebo
o biologické danosti jedinca (odbornici tvrdia, Ze az patdesiatimi dvoma
percentami sa na kriminalite podielaju kriminogénne rezidua vratane vro-
denych danosti a génov). Oproti minulosti viak nastava urcity posun v zod-
povednosti za vychovu a vzdeldvanie, a to od cirkvi smerom k rodine, skole,
a v nadvaznosti na to sa umocnuje aj vplyv elektronickych médii.

Svetovy vyskum Nielsen Media Research'” uvadza, Ze v zapadnom svete
priemerné dieta alebo adolescent pozera takmer tri hodiny denne televiziu
(na Slovensku sa uvadzaju dve hodiny). Do tohto ¢asu v3ak nie je zardtany
Cas straveny pri videdch a internetovych hrach'® (Stidia z roku 1998 tvrdi, ze
je to spolu 6 hodin a 32 minut).” V dalSej zahrani¢nej studii sa konstatuje,
ze,na 10 - 20 percentach realnych nasilnych skutkov sa podielaji média.2°
Dévody su jednoznacné: vacsina televiznych programov obsahuje nasilie,
v detskych programoch dominuje nasilie, nasilie sa vyzdvihuje a ostava ne-
potrestané. ,Dobri” chlapici zabijaju ,zlych” chlapikov (filmy s americkym
hercom Stevenom Segalom), poklada sa to za mravnu normu. Mnohé deti
chct byt ako ich ,dobry” chlapik. Nasilie sa ¢asto objavuje i v televiznom
spravodajstve, a nie je ho mélo.

Vysledky pdsobenia televizneho nasilia, nekontrolovanej vulgérnosti
na deti a adolescentov nie su v nijakom pripade povzbudzujuce. Po prvé,
vzrusuje a rozrusuje to ich dusu, premkyna ich nervozita, v horSsom pripade
nasleduje neuréza (rozrusenie nemusia sposobovat iba vulgarne a sexistic-
ké programy, ale aj zdbavné, komedidlne, dokonca aj Sportové). Po druhé,

17 Pozri 1998 Report on Television. New York, NY. Nielsen Media Research, 1998.
Pozri aj http://pediatrics.aapublications.org/content/107/2//423 full.html.

18 MARES ML. Children’s use of VCRs. Ann Am Acad Pol Soc Science, 1998; 557:120
-131.

19 ROBERTS DF - FOEHR UG - Rideout VJ — Brodie,M: Kids and Media at the New
Millennium: A Comprehensive National Analysis of Children ‘s Use. Menlo Park, CA:
The Herny J. Kaiser Family Foundation Report, 1999.

20 COMSTOCK GC, Strasburger VC. Media vilolence: Q & A. Adolesc. Med 1993;
4:495 - 509.
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v malom a mladom divdkovi méze nasilie vyvolat stratu zabran. Jednodu-
cho sa pozera na nepretrzity tok nasilia, prichodi mu to ako nie¢o dovolené,
legitimne, ¢o mu umozni vyriesit problém alebo dosiahnut ciel. Po tretie,
presila nasilia moze spdsobit absenciu citu, emocionalneho prezitku; bru-
talitu zacne akceptovat ako kazdodennu sucast Zivota. A po Stvrté, privedie
ho to k imitovaniu toho, ¢o vidi. M6ze sa to stat detom, ktoré nevedia roz-
liSit dobro a zlo.”!

A vyustenie? Alkohol, drogy, nasilie voci druhym, traumy, zIé vysledky
v Skole, zaskolactvo, chabé fyzi¢no, obezita, nespavost, faj¢enie, nekontro-
lovana sexualita, krddeze, lUpeze, tyranie slabsich a zvierat, vrazdy, recidiva
trestnych cinov.

Prirodzene, povinnostou 3Statov je ochranovat maloletych pred ne-
vhodnymi televiznymi programami. Prakticky na celom svete prijali prislus-
né zakony a zriadili regula¢né organy, ¢i uz statne alebo mimovladne, ktoré
dohliadaju na korektnost a dodrziavanie etiky rozhlasového, televizneho,
pripadne aj internetového vysielania. Mimoriadne tato uloha vystupila do
popredia v suvislosti so zavedenim dudlneho vysielania - Statneho (verej-
nopravneho) a sukromného. Pravny rdmec regulacie na Slovensku tvori
Z3akon NR SR ¢. 308/2000 o vysielani a retransmisii a jeho realizaciu v praxi
zabezpecuje spravny organ Rada pre vysielanie a retransmisiu. Jej poslanim
je pridelovat na zéklade vyberového konania licencie a monitorovat rozhla-
sové a televizne a Ciastocne aj internetové vysielanie. Pokial ide o ochra-
nu maloletych, paragraf 20 citovaného zdkona ustanovuje pre vysielatela
najma povinnost zabezpecit, aby sa nevysielali programy alebo iné zlozky
programovej sluzby, ktoré mézu narusit fyzicky, psychicky alebo morélny
vyvin maloletych, predovietkym také, ktoré obsahuju pornografiu alebo
hrubé, neodévodnené nasilie, dalej dbat o to, sa relacie toho ,najtazsieho
kalibru” (oznacené piktogramom 18) nevysielali v ¢ase od Siestej rdno do
dvadsiatej druhej hodiny a napokon zabezpecit v duchu Vyhlasky Minis-
terstva kultdry SR o jednotnom systéme oznacovania audiovizuédlnych diel
¢lenenie programov podla vekovej nevhodnosti (do 7, 12, 15 a 18 rokov).
Pravda, Rada nedozerd iba na dodrziavanie pravidiel tykajucich sa ohrozo-
vania vychovy maloletych, pod jej jurisdikciu patria aj otazky vSestrannosti
informdcii, objektivity a vyvazenosti spravodajskych a publicistickych re-
lacii, reSpektovanie ludskej dostojnosti, principov reklamy a sponzoringu,

21 Pozri OATEYOVA Alison: Television Viewing and Violent Behaviour, www.aber.
ac.uk. Pozri aj http://www.med.umich.edu/yourchild/topics/tv.htm alebo
http://www.aacap.org.
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ustanoveni zdkona o Statnom jazyku a v neposlednom rade dodrziavanie
licen¢nych podmienok zo strany vysielatelov.

N4as zédkon nie je vymyslom nejakych cenzorov, naopak implementuje
vsetky prislusné smernice a odporuicania Eurdpskej unie. Rada pre vysie-
lanie a retransmisiu je neodmyslitefnou stcastou organizacie EPRA, Eu-
répskej platformy regulac¢nych organov. Na jej baze dochadza k vymene
skusenosti, uskuto¢nuju sa semindre, $kolenia, zasadnutia, ktoré slizia na
konzultantskd a poradensku ¢innost v aplika¢nej praxi. Zjednocuju sa na-
Zory a postupy...

Rozhodovanie v oblasti ochrany maloletych ma v SR osobity vyvoj. Do
Uvahy berie slovensky naturel, zauzivané etické normy, tradicie, irovers mo-
ralky a snazi sa reagovat na podnety posluchacov a divakov. Urcity prelom
nastal od 1. septembra 2001, ked Rada pre vysielanie a retransmisiu vyda-
la prdvnu Upravu Jednotného systému oznacovania, na zaklade ktorého
stanovila tri kategorie nevhodnosti do 7, 12 a 18 rokov. V tom ¢ase poznal
aj zakon tieto tri kategodrie. Vysielatelia na zdklade dZzentlmenskej dohody
oznacovali programy nevhodné pre viac ako 12 a menej ako 18 rokov dob-
rovolnym piktogramom 15 a zaradovali ich do vysielania az po dvadsiatej
hodine. Od 1. novembra 2005 schvdélila Rada novy Jednotny systém ozna-
¢ovania, do ktorého zakotvila dalsiu kategériu programov nevhodnych pre
maloletych do 15 rokov; tie sa mohli vysielat od 6smej vecer do Siestej rano.
Od 1. januéra 2008 nadobudol platnost novy jednotny systém oznacovania,
¢asova opona — 20.00 h - sa pre programy nevhodné do 15 rokov zrusila.
Programy takto oznacené dostali zelenu od Siestej rano do desiatej vecer.
A tu vznikol problém. Vysielatelia preklasifikovali mnohé filmy a formaty
z piktogramu 18 na 15, aby ich mohli vysielat po cely den. Kategorizacia
vekovej vhodnosti je plne v kompetencii vysielatelia, takze s fiou mozno
manipulovat podla potreby. Piktogramy sa prispdsobia vysielacej Strukture,
a nie opacne. Kym sa preciznejsie nedoriesi tato otazka, dosah akejkolvek
vyhlasky bude vagny, privelmi elasticky. Navyse niektoré programové ca-
sopisy piktogramy pri jednotlivych forméatoch neuvadzaju, nehovoriac uz
o tyzdennikoch a dennikoch. Nuz, rodi¢, pomoz si, ako vies.

ZruSenie druhej opony nebolo najstastnejsie. Na jednej strane sice vy-
chadzalo v ustrety komerénym televizidam, na druhej strane si to odniesli
najmensi divaci. Sikromné televizie nakupili v zahranici rozne drsné filmy,
plné sexu, nasilia a krvi, zaradili ich do ,patndastky”, a zrazu ich mohli repri-
zovat v predpoludnajsich i popoludnajsich hodinach (do urcitej miery to
suviselo aj s, progresivnym” manazmentom v sikromnych televiziach). Za-
rabali na reklame aj na detskych dusiach. Rodi¢ia v praci, deti prisli zo Sko-
ly domov, boli samé, zapli si televizor a z obrazoviek sa zacal na nich valit
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moralny odpad. A nebol zriedkavy, skor opacne, stretdvali sa s nim takmer
denne (piplmetre ukazali, Ze napriklad reprizu Farmy na Markize pozeralo
v utorok 18. 9. 2012 sedemtisic deti a v stredu 19. 9. 2012 tritisic deti vo
veku od 4 do 11 rokov).?> Niekedy ho servirovali ako menu k nedelfajsie-
mu obedu. Navyse v tom case vypukol osial reality Sou, vysielatelia mali
o celodenny program postarané. Nie kazdé dieta je az natolko chytlavé, nie
kazdé musi podfahnut zélahe ohyzdnosti. Ale predsal Riziko je velké! Predo-
vsetkym pre deti z rozvratenych rodin, so zanedbanou vychovou, pre citlivé
duse vystavené agresii, strachu, Uzkostnym stavom, pre deti s amputovany-
mi citmi, osamelé a opustené.

Pripomenme si len kratky Uryvok z amerického filmu Trhni sil:

JViktdria sa obracia v izbe na svojho priatela Dereka sediaceho na po-
steli s obnazenou hrudou a bedrami prekrytymi latkou. Chce odist, Derek
ju zdrziava.

Derek: No tak, zlatko, uZ sme spolu nesexovali asi tyZderi. Mojim gulkdm
je smutno.

Viktéria sa pozrie na psa kopulujiceho sa s vankdSom a nakloni sa nad
Dereka.

Viktoria: Vies, Ze malému Derekovi neodoldm.

Derek: Malému?

Viktéria: Malickému ako detsky penis.

Derek: Kto je tvoj detsky penis?!

Viktéria: Ty si. (Viktéria privézuje Derekove ruky o postel, bozkava ho
na Usta, telo, prikazuje mu zatvorit oci, strieka mu do rozkroku prikrytého
latkou Slahacku.)

Derek: Och, zlatko, pod'si dat z toho detského penisu. (Viktéria mu do
rozkroku vklada psa, Derek vzrusene vzdycha.)"?

V podstate ide o malu kvapku v mori sexudlnych scén a obscénnych
gest, ktoré sa na maloletého divaka rinu z obrazoviek. Vysielatelia neberu
nanho ohlad, spravaju sa komercne, rozhodujuci je zisk, sledovanost, pe-
niaze za reklamu. Rada prehresky pokutuje, no zvacsa na spodnej hrani-
ci sadzby. Ide iba o omrvinku z prijmov za reklamu. Vysielatelia zabudaju
(zial, niekedy im ni¢ iné neostava), Ze televizie su predovietkym kultirne

22 Pozri COBEJOVA, Eva: Dve opony pre televizie. . tyzden, 24. september 2012, s.
28.

23 TV Markiza, Trhni sil, 5.9.2011. Ukdzka z pracovného materidlu Kanceldrie Rady
na rokovanie Rady pre vysielanie a retransmisiu dria 24. 1. 2012.
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ustanovizne, ktorych poslanim je nielen zabdvat, ale predovsetkym vycho-
vavat, cibrit vkus a estetické citenie. Tento ciel' im unikd pomedzi prsty, zba-
vuju sa zodpovednosti, kracaju cestou lahsieho odporu. Ozaj, kde je hranica
medzi komerc¢nostou a vkusom? Tato otdzka trapi predovietkym divakov
a posluchacov. Nie ndhodou dostéva Rada pre vysielanie a retransmisiu ¢o-
raz viac staznosti typu, prosim vas, robte nieco...

... neda sa na to pozerat

»Zapnem televizor a tam zase bezi farma. Program bol venovany tomu,
aby zobrazili, ako sa krava vyserie rovno do kamery. Bolo to nechutné. Ozaj sa
musime na nieco také pozerat.*

+Ako je moZné, Ze sa na Slovensku vysielaju reldcie ako Hotel Paradise, kde
vystupuju ludia z mordlneho dna. Robia z ludi (ktori sa sprdvaju horsie ako
zvieratd) akychsi hrdinov a ddvaja ich za priklad mlddezi. NielenZe je Slovensko
plné korupcie, ale este ideme skazit aj nasu middez. UZasné, Televiziu JOJ by
mali zakdzat. Ziadne hlipe pokuty ni¢ nevyriesia. Naco st také televizie? Kam
chceme, aby nase Slovensko smerovalo?*?

XXX

Dva kratke citaty zo staznosti, ktoré dostava Rada pre vysielanie a re-
transmisiu. Ich pocet sa ustavi¢ne zvysuje: v roku 2007 prislo na obsah
rozhlasového a televizneho vysielania 189 staznosti, v roku 2011 az 1191,
z nich 899 sa tykalo ohrozenia vychovy maloletych a zasahov do d6stojnos-
ti ¢loveka. K 1. oktébru 2012 dostala Rada 707 staznosti na obsah, z toho az
498 v suvislosti s ochranou maloletych.” Trend je jednoznacny, poukazuje
na Coraz vacsi nesuhlas verejnosti s kvalitou televiznych programov. Lenze
prave vinou zrusenia druhej opony bola Rada nutena uznat drvivi vacsinu
tychto staZznosti za neopodstatnené. Nespokojnost s niektorymi programa-
mi komercnych televizii sa ukazala ako vieobecna. Podnietilo to diskusie
a polemiky, ako pristupovat a spravat sa k televiznym ,kanalom’, ktorych
programy patria ozaj do kanala. Zamyslali a zamyslaju sa odbornici, rodicia,
zamysla sa ¢oraz Sirsi okruh divakov.

V spolocenskom diskurze sa svorne konstatuje, Ze komercné televizie
v honbe za divdkom a v suboji o vacsi podiel reklamy obsahovo stale pri-
tvrdzuju, predbiehaju sa v ponuke agresivnosti, vulgarnosti, obscénnosti

24 Pracovny materidl Kanceldrie Rady na rokovanie Rady dna 12. 6. 2012.
25 Pracovny materidl Kanceldrie Rady na rokovanie Rady dna 12. 6. 2012.
26 Z pisomnych podkladov Kanceldrie Rady pre vysielanie a retransmisiu.
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a sexualnych scén, a to nezdvisle od toho, o aky druh formatu ide. Nezdle-
Zi na tom, ¢i je to kontajnerova 3ou (Big Bothers, Vyvoleni, Hotel Paradise,
Farma), kastingova (American Idol, X - faktor, Super Star, Talent, Cesko Slo-
vensko ma talent, Masterchef, Recept na bohatstvo), vztahova (Srdcové za-
leZitosti, Nevesta pre miliondra, Z&mena manzeliek, Pestinka, Farmar hlada
Zenu), makeover (Byvanie je hra, Ano, $éfe, Zmenaren, Nové byvanie, Ste
to, ¢o jete, Schudni alebo priber), dobrodruzna (Survivor, Farma, Amazing
Race), emoc¢nd (Modré z neba, Bailanado, Posta pre teba) alebo hviezdna
(Mojsejovci, Let’s dance, Geissenovci.).”

Maju reality Sou prirodzené miesto v televiznych programoch? Ak édno,
museli by sme pripustit, Ze prirodzend je aj prezentécia nasilia, hrubého
sexu a vulgarneho jazyka. Je prirodzenostou presilovka hollywoodsky wes-
ternizovanych filmov? Ak dno, musime pripustit aj hldpost, primitivnost
a prvoplanovost. Oplati sa to nasim televizidm? Zrejme ano, ale divékovi
urcite nie. A neoplati sa to ani nasej (ozajstnej) kultirnej a umeleckej sfére.
Za vsetkych to povedala producentka Adriana Kronerova: ,Vseobecne mam
pocit, Ze reality Sou sa dostali do extrému. (...) Najviac ma mrzi, Ze sa peniaze
investuju do veci z mdjho pohladu nezmyselnych. Suma milién dvestotisic
za stavbu pre hlipost na PIazi by urobila pre jeden seridl neskuto¢né veci.
Hotel Paradise rovnako, velké peniaze rozpustené v Karibiku a potom sa
Setri. Ako profesiondla ma najviac roz¢uluje fakt, Ze velké peniaze idu na
projekty s amatérmi a na projekty s profesiondlmi nezostane.?®

Rada pre vysielanie a retransmisiu uz dlhsie poukazovala na problémy
spojené s reality Sou a dalSimi kontroverznymi formatmi. Zacinala vacsi
pocet spravnych konani, ukladala ¢astejsie a predovietkym vyssie pokuty
za ohrozenie vychovy maloletych a za zasah do cti a dostojnosti ¢loveka.
Do diskurzu vstupil aj minister kultdry Marek Madari¢, riadne ho nasrdila
reality Sou Farmar hlada Zenu, podla neho podobné formaty idiotizuju spo-
lo¢nost a treba uvaZzovat o druhej ¢asovej opone (20,00 h).,Dopozeral som
ju celd a nevychadzal som z Gzasu. S takou mierou vulgéarnosti a totélnej
degradacie ¢loveka som sa este v najsledovanejsom case nestretol. Vysiela-
telia vedu vojnu proti zdkladnej ludskej sluSnosti a déstojnosti a pouzivaju
Coraz silnejsie zbrane!””® Po prvej vyzve na diskusiu o tejto pal¢ivej téme

27 Pravda, 27.9. 2012, s. 7. Spracované Z. Hudikovou podla Film a televize jako
audiovizudlni sprostfedkovani svéta/Filmova a televizni dramaturgie a progra-
mova skladba, Sona Stroblova, 2009.

28 Trsko, Michal: Producentka Kronerova: Vysielat zly program je ako predavat dro-
gy. SME, 17.9.2012.

29 http://ekonomika.sme.sk/c/6529278/madaric-reality-show-idiotizuju-spoloc-
nost.html.
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adresoval otvoreny list predstavitelom kultary, skolstva, cirkvi, tretieho sek-
tora, sukromnym televiziam, $éfom verejnopravnych médii, osobné listy
poslal ustavnym cinitelom, predsedom politickych stran, Zupanom, prima-
torom a zadavatelom reklamy.

Televizie sa branili, dévodili slobodou slova, vymyslali viakové ar-
gumenty, na pomoc si volali kolegov z tlacovych a internetovych médii.
Nechceli a nechcu pochopit, povedané slovami producentky Kronerovej,
ze vysielat zly program je ako predavat dogy. ,Sprisnenie by bolo eurép-
skym unikatom (...) Vysielanie programov nevhodnych pre deti do patnast
rokov az po 6smej hodine vecer by televizidam skomplikovalo Zivot. Cez den
vysielaju viaceré americké seridly i vlastné programy. Museli by ich presu-
nut az na neskor”®, povedal hovorca Televizie JOJ Jozef Gogola. Hovorkyna
Markizy k tomu dodala: ,Markiza si rozhodne stoji za svojou programovou
ponukou, ktord je podla prieskumov v sulade s divackym dopytom (...) Kriti-
ku povaZujeme za neopodstatnenu.=!

Za argumentaciou komerénych televizii sa skryva obava zo straty vel-
kosti reklamného kolaca. Zadéavatelia reklamy maju zaujem o casy v nasle-
dovanejsich hodindch. Navyse na slovenské Uzemie presahuju ¢eské satelit-
né a kablové stanice.V tom je nepochybne ur¢ité riziko. Preto by pomohlo
zosuladenie ¢asovych opdn na Slovensku i v Cesku. Ceska republika zatial
o to nejavi zaujem. Skor ¢i neskor k tomu nepochybne pride.

Vratme sa v3ak k ministrovej iniciative. Vac¢sina kultdrnych a umelec-
kych pracovnikov prijala iniciativu pozitivne. Patril medzi nich aj rezisér
a herec Martin Huba:,Nech je podnet chapany akokolvek, diskusia na tému
tejto celospolocenskej katastrofy je uZito¢na. Treba v nej zistit, aké percento
[udi je poburenych, pretoZze 95 percentdm to mozno vyhovuje. No verim,
Ze to tak nie je. Niekomu treba otvorit oci a vysvetlit, Ze je mozny aj iny
uhol pohladu ako z Farmy.”*? Podobne reagovala aj spisovatelka Daniela PFi-
hodova: ,Otvoreny list ministra kultury SR je pozitivnym signalom, mozno
zaciatkom niecoho svetlejsieho, nielen vykrikom do tmy, hoci za roky neob-
medzenej slobody prejavu sa isté deformované prejavy uz hiboko zakoreni-

30 http://ekonomika.sme.sk/c/6529278/madaric-reality-show-idiotizuju-spoloc-
nost.html.

31 http://ekonomika.sme.sk/c/6529278/madaric-reality-show-idiotizuju-spoloc-
nost.html

32 OKOLICANIOVA, Eva: Diskutovat o televizii treba, hovori Martin Huba. Pravda,
24.9.2012.

70



Mozog v nddrzZi

li. Takmer ma vydesili nekultdrne reakcie na webovej stranke ako prispevky
do diskusie, akoby som priam citila odpudzujice bahno pseudokultuiry.”*?

Diskusia o komercnych televizidch priniesla aj napriek rozli¢cnym invek-
tivam svoje ovocie. Zapojil sa do nej cely rad vyznamnych osobnosti. Na
Ministerstve kultury SR sa uskutocnil okrahly stol Kde s hranice tolerancie
nekultirnych programov celoplo$nych komerénych médii. Jeho vysledky
vyustili do pripravy novely ministerskej vyhlasky o jednotnom systéme
oznacovania audiovizudlnych diel. Pracoval na nej kolektiv odbornikov,
presla konzultaciami s komercnymi vysielatelmi, Radou pre vysielanie a re-
transmisiu a v zavere sa dostala do pripomienkového konania vietkych za-
interesovanych institucii. Dnes je uz na svete, plati od 1. aprila 2013. Mozno
ju pokladat za vysledok celospolo¢enského kompromisu, zohladnuje prob-
Iémy komercnych vysielatelov, no predovietkym respektuje zaujmy verej-
nosti. Podstatné je, Ze zavadza druht ¢asovu oponu, ¢ize programy vhodné
pre vekovu kategériu do patnast rokov mozno vysielat az po 6smej hodine
vecer. Cas ukaze, ako sa s tym vyrovnaju komeréni vysielatelia, ¢i nebudu
hladat medzery a skary, ktorymi by vedeli obist toto ustanovenie. Dufajme,
Ze si uvedomia, Ze tym najlepsim sposobom, ako dodrzat literu zakona, je
vyroba a vysielanie kvalitnych programov.

Komercné televizie by mali v tomto smere hladat in3piraciu aj inde, d6-
kladnejsie sa pozriet, ako vyzera...

... ochrana maloletych v zahranici

Prirodzeny stav Zivota spociva v zmene, v ustavicnom posuvani sa do-
predu, v Usili branit sa pred ponaranim mozgu do nadrze. Eurépska Unia
sa o tento modernisticky pristup snazi. Jej organy sa pravidelne zaobera-
ju otdzkami ochrany maloletych a ludskej déstojnosti. Tieto otazky su ob-
siahnuté v mnohych dokumentoch. Spomenieme aspon niektoré: Charta
zdkladnych prav Eurépskej unie, Eurépsky dohovor o fudskych prévach
a Dohovor Rady Eurdpy o ochrane fyzickych osob pri spracovani osobnych
udajov, Rozhodnutie Eurépskeho parlamentu a Rady ¢. 1718/2006/ES z 15.
novembra 2006 o vykondvani programu na podporu eurépskeho audiovi-
zudlneho sektora, Odporucanie Eurépskeho parlamentu a Rady Eurépy
2006/95/ES z 20. decembra 2006 o ochrane maloletych os6b a ludskej dos-
tojnosti a o prave na odpoved vo vztahu ku konkurencieschopnosti eurép-
skeho priemyslu audiovizualnych a online informacnych sluzieb, Smernica

33 PRIHODOVA, Daniela: Mozno kultdru oistit od bahna pseudokultdry? (reakcia
na vyzvu ministra kultury). Slovo, 24. 9. 2012. http://www.noveslovo.sk/ print...
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Eurépskeho parlamentu a Rady 2010/13/EU z 10. marca 2010 o koordinacii
niektorych ustanoveni upravenych zdkonom, inym pravnym predpisom
alebo sprdvnym opatrenim v ¢&lenskych $tatoch tykajucich sa poskyto-
vania audiovizudlnych sluzieb, Smernica Eurépskeho parlamentu a Rady
2011/13/EU z 13. decembra 2011 o boji proti sexudlnemu zneuzivaniu a se-
xudlnemu vykoristovaniu deti a proti detskej pornografii, Zavery Rady Euro-
py o ochrane deti v digitdlnom svete a Uznesenie Eurépskeho parlamentu
z 20. novembra 2012 o ochrane deti v digitdlnom svete.

Eurépska platforma regula¢nych orgédnov (EPRA), vychadzajuc z tychto
dokumentov, velmi ¢asto zaraduje do svojej agendy problematiku ochra-
ny maloletych a ludskej dostojnosti, prakticky na kazdé druhé zasadnutie.
Regulac¢né orgdany, ¢i uz statne, mimovladne alebo kooperativne, sa v praxi
stretdvaju s rozlicnymi komplikovanymi, netradi¢nymi situaciami, ktoré tre-
ba riesit, resp. zaujat k nim stanovisko. Navzdjom si vymieniaju skudsenosti,
Ziadaju o rady (medzi zasadnutiami posielaju do Ustredia dopyty a otazky),
diskutuju o jednotlivych rozhodnutiach, vystupuju s prezentdciami vlast-
nych poznatkov.

Velmi vasdnivo sa napriklad debatovalo o tzv. baby televiziach s prog-
ramom pre deti do troch rokov. Britsky regulator Ofcom pridelil, ako vobec
prvy v Eurdpe, v roku 2005 licenciu vysielatelovi Baby TV a v roku 2007 vy-
sielatelovi Baby first, obe stanice s presahom na francuzske Uzemie. Vzapati
proti tomu vo Francuzsku ostro vystupili detski psychiatri, psycholdgovia,
pedagdgovia, rozlicné rodi¢ovské zdruzenia a dokonca aj ministerstvo
zdravotnictva. Poukazovali na neprofesionalitu jednotlivych formatov, spo-
chybnovali samotnu vhodnost televizneho vysielania pre babatka, na ich
opodstatnenost vraj nejestvuje dostatok vyskumnych prac a vedeckych
studii. Oponovali, Ze vysielanie vyvolava v malych detoch pasivitu, nesko-
ré osvojenie materinského jazyka, nepokoj, nespavost a poruchy koncen-
tracie. Ministerstvo zdravotnictva dérazne upozornilo, ze deti vo veku do
troch rokov by nemali v nijakom pripade pozerat televiziu. V3etky tieto
zainteresované zlozky sa obratili s protestom na francuzsku Najvys$siu au-
diovizudlnu radu (CSA), ta v juli 2008 rozhodla: zakazala tieto programy vo
Francuzsku Sirit a vysielat.?*

Prirodzene, niektoré otdzky zostali zatial nezodpovedané. Od akého
veku mézu deti pozerat televiziu? Aky vplyv ma vysielanie na babatka? Ako
v tomto pripade postupovat voci vysielatefom z inych krajin, ktori podlie-
haju inej jurisdikcii? Aké vztahy by sa mali vytvorit medzi krajinami pévodu

34 Pozri Conseil supérieur de laudiovisuel: The CSA’s Action Towards Baby Chan-
nels. EPRA, 7. m4j 2009.
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vysielania a prijimajucimi krajinami? A ¢o s detmi, ktorym rodic pusti detsky
+kanal“? Sdm som bol svedkom, Ze batola navyknuté na baby program si ho
neraz vynucuje placom. Rovnako je to aj s baby programami na internete.
Co s tym? Vietky tieto otazky ¢akaju na riesenie.’®

Rovnako vazne a seriézne sa medzi regula¢nymi orgdnmi nastoluje
otazka detskej pornografie. Staly vybor cezhrani¢nej televizie uz viackrat
upozornil na zvysujuci sa pocet pornografickych programovych sluzieb
a vysielani, ktoré su lahko alebo Uplne volné dostupné maloletym. Negativ-
ny dosah tychto formatov na vyvoj deti je alarmujici a vola po urychlenej,
velmi razantnej naprave. Najma po internete sa $iria ako mor snimky zobra-
zujuce sexudlne zneuzivanie maloletych, ich zapojenie do skuto¢ného ¢i si-
mulovaného sexualneho konania, obrazky pohlavnych organov v najdivo-
kejsich polohach, vietko nasnimané s vedomim alebo bez vedomia dietata.
Celit tomuto trendu nie je jednoduché. Vyzaduije si to Gzku medzinarodnu
spolupracu v oblasti legislativy a jednotny postup hlavne voci satelitnym
vysielatefom. Znamend to posudit prekazky, moznosti a vyzvy tykajice
sa nebezpecenstva Sirenia pornografickych programov. Prvé preventivne
opatrenia a legislativne kroky sa v rdmci Eurépskej Gnie uz urobili a nasled-
ne sa premietli aj do pravnych noriem jednotlivych Statov.3 Nasledne sa ak-
tualizovala jurisdikcia prislusnych medialnych regula¢nych organov a rad.

Licenc¢né, regulacné a samoregulacné organy zohravaju vyznamnu tlo-
hu pri ochrane maloletych v celom digitdlnom svete, vo svete, ktory sa stal
ich druhym domovom. Internet je neodmyslitelnym spolo¢nikom mladych
ludi, ¢asto vacsmi ako rodina, $kola a priatelia. Naivni a neskuseni pouziva-
telia celia rozlicnym nebezpecnym néstraham, ako je zneuzitie sukromnych
udajov, vyuzitie Zivotopisnych profilov na obchodné ucely, ohrozenie zdra-
via prostrednictvom navddzania na ndvykové latky, skresleny vztah k realite
a vlastnej identite. Ponuka skodlivého obsahu online s vyraznymi prvka-
mi nasilia, diskrimindcie, sexizmu a rasizmu méze znizit vnimanie urazky
ludskej dostojnosti v podobe internetového Sikanovania (cyber bullying),
vymienania materidlov o nasili, navddzania na sexualny vztah (grooming)
a podobne. Zaroven im umozni pristup k neprimeranej, agresivnej ale-
bo zavadzajucej reklame, vystavi ich riziku naletenia na podvod, kradeze

35 29" EPRA Meeting, Tallin, 6. — 8. maj 2009. Working Group 3 on Protection of
Minors: new issues — Objectives & Structure

36 Blizsie pozri: Smernica Eurépskeho parlamentu a Rady 2011/92/EU z 13 de-
cembra 2011 o boji proti sexudlnemu zneuzivaniu a sexudlnemu vykoristova-
niu deti a proti detskej pornografii, ktorou sa nahraddza ramcové rozhodnutie
Rady 2004/68/SVV. Uradny vestnik Eurépskej unie, L 335/1,17.12.2011.
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totoznosti a rozli¢cnych nekalych finanénych transakcii” O tom vietkom
pravidelne medzi sebou diskutuju relevantné eurdpske regulacné organy.
Dohlad nad internetom je doélezity aj preto, Ze internetové sociélne siete
(aj napriek dohode Eurépskej komisie s ich sedemndstimi poskytovatel-
mi vratane facebooku a MySpace) nedodrziavaju prislusné etické pravidla
a pravne normy. Poukazuje na to aj uznesenie Eurépskeho parlamentu z 20.
novembra 2012 o ochrane deti v digitdlnom svete. Zdéraznuje sa v iom, Zze
boj proti nelegadlnemu a nevhodnému obsahu musi mat v ¢lenskych $ta-
toch prioritu. Vola po uz3ej spoluprdci s tretimi krajinami v Usili zabezpecit
rychle odstranenie nelegélneho obsahu z internetovych stranok a vyzyva
ucinnejsie vyuzivat horuce linky, na ktoré mozno nahlasit porusovanie za-
kona. Upozorfiuje na moznost vyuzivat pradvo na odpoved v digitalnych
médiach a pravo na digitdlne obcianstvo (zapdjanie obc¢anov, najma mla-
dych ludi, prostrednictvom online komunikacie do demokratickej icasti na
sprave veci verejnych).3®

Na zasadnuti eurdpskej platformy V Portorozi (mdaj 2012) sa venovala
osobitd pozornost otazkam nasilia v televiznom a internetovom spravodaj-
stve. Viaceri Ucastnici poukazali na to, Ze t4 istd informdcia o nejakej ne-
vhodnej nasilnej udalosti prezentovana slovom alebo obrazom moéze mat
vyrazne odlisny dosah na prijimatela v zavislosti od toho, ¢i je zasadena do
kontextudlneho ramca prislusného spravodajského prispevku, resp. zabav-
nej reldcie, ¢i je fiktivna alebo redlna, a v zavislosti od toho, aké ma intelek-
tualne, kulturne, socidlne a vychovné pozadie. V niektorych statoch ndjde-
me aj osobitosti: napriklad v Nemecku plati tzv. spravodajské privilégium,
ktoré umozniuje zobrazovat nasilie trivialnym a oslavnym ténom. Nesmie
vsak zasahovat do ludskej dostojnosti a osobnostnych prav ¢loveka. V Nor-
sku su zase spravodajské materidly explicitne vynaté z ¢asovej opony. Vo
Velkej Britanii a v Rumunsku sa pre zmenu uplatriuje ¢asova opona.V Bosne
a Hercegovine, Chorvatsku, Portugalsku, Katalansku a vo franctzskej komu-
nite Belgicka je potrebné vopred avizovat, Ze nasleduje sprava s nevhod-
nym obsahom. To isté plati aj na Slovensku. Pravda, aj v spravodajstve sa
vyndra viacero otazok: Ako zabezpedit rovnovahu medzi pravom informo-
vat a zobrazenim nésilia nevhodnym pre maloletych? Ako aplikovat ¢asovu

37 BliZsie pozri: Odporucanie Eurépskeho parlamentu a Rady z 20. decembra 2006
o ochrane maloletych oséb a fudskej dostojnosti a o prave na odpoved vo vzta-
hu ku konkurencieschopnosti eurépskeho priemyslu audiovizudlnych a online
informaénych sluzieb. Uradny vestnik L 378, 27/12/2006 S. 0072 - 0077.

38 Blizsie pozri: Uznesenie Eurépskeho parlamentu z 20. novembra 2012 o ochra-
ne deti v digitdlnom svete (2012/2068/INI/). http://www.europa.eu/news/sk/
pressroom/content/....
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oponu? Ako posudzovat kontextualnost obsahu? Ide iba o ochranu malo-
letych alebo o vieobecne platny eticky princip? Ako by mali vyzerat etické
kodexy spravodajstva?®®

... Casové opony v inych krajinach

UZ sme sa zmienili, Ze od prvého aprila 2013 platia na Slovensku dve ¢a-
sové opony (uvadzame ¢asy, kedy je opona vytiahnutd, kedy mozno prog-
ram vysielat): prva - nevhodné programy pre maloletych do 18 rokov - od
22.00 hod. do 6.00 hod., druha - nevhodné programy pre maloletych do 15
rokov - od 20.00 hod. do 6.00 hod. Pozrime sa, ako je to v inych krajinach
(na vyjasnenie terminologickych pojmov treba povedat, Ze u nés sa zau-
zivalo pokladat za druht oponu tu, ¢o bola zavedena ako druha v poradi,
inde sa poradie /¢islovanie/ opdn stanovuje podla ¢asov v priebehu dia).
Cesko: prvé ¢asova opona neexistuje, druha — nevhodné do 18 rokov - od
22.00 do 6.00 hod.; Nemecko: prva — nevhodné do 16 rokov — od 21.00 do
6.00 hod., druha — nevhodné do 18 rokov — od 23.00 do 6.00 hod.; Francuz-
sko: v tejto krajine sa ¢asové opony ¢lenia dvojakym sp6sobom — pre bezné
televizne stanice a tzv. filmové kanaly. Prva casova opona - nevhodné do
12 rokov (TV stanice) — od 22.00 do 5.00 hod. (m&zu vysielat Styri kinemato-
grafické diela pocas roka, nie vsak v utorok, piatok a v sobotu, ani v diioch
pred Skolskymi prazdninami alebo 3$tatnymi sviatkami). Filmové kanaly
moézu v stredu vysielat az po 20.30 hod., inak bez obmedzenia. Druhd ¢a-
sové opona - nevhodné do 16 rokov (takto oznac¢ené programy sa v inych
krajinach bezne klasifikuju ako nevhodné do 18 rokov, ide najma o erotické
filmy a horory) - TV stanice od 22.30 do 5.00 hod. a filmové kanaly od 20.30
do 5.00 hod.; Holandsko: prva opona - nevhodné do 16 rokov — od 22.00
do 6.00 hod., druht nemaju; Chorvatsko: prvd opona - nevhodné do 12
rokov - od 21.00 do 5.00 hod., druha - nevhodné do 15 rokov — od 22.00 do
5.00 hod., tretia — nevhodné do 18 rokov — od 23.00 do 7.00 hod.; Madarsko:
prva - nevhodné do 16 rokov - od 21.00 do 5.00 hod., druha — nevhodné
do 18 rokov - od 22.00 do 5.00 hod; Polsko: prva — nevhodné do 16 rokov
—0d 20.00 do 6.00 hod., druha - nevhodné do 18 rokov - od 23.00 do 6.00
hod.; Rumunsko: prva — nevhodné do 12 rokov - od 21.00 do 6.00 hod.,

39 Blizsie pozri: 35" EPRA Meeting, Portoroz, 30. mdj - 1. jun 2012. Working Group
3: Regulatory Approaches to News and Current Affairs Programmes. Pozri aj Od-
porucanie ¢. R (97) 19 Vyboru ministrov ¢lenskych $tatov o zobrazovani nésilia
v elektronickych médiach. Prevzaté z publikacie Zdkladné eurépske dokumenty
v oblasti reguldcie elektronickych médii. Bratislava: Narodné centrum medial-
nej komunikacie a Vyskumny servis Slovenskej televizie, 1998.
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druha - nevhodné do 15 rokov — od 22.00 do 6.00 hod., tretia — nevhodné
do 18 rokov — od 24.00 do 6.00 hod.; Slovinsko: prva — nevhodné do 12
rokov — od 21.00 do 5.00 hod., druhd — nevhodné do 15 rokov — od 22.00
do 5.00 hod,, tretia — nevhodné do 18 rokov - od 24.00 do 5.00 hod.; Spa-
nielsko (Katalansko): prva — nevhodné do 15 rokov — od 21.00 do 6.00 hod.,
druha - nevhodné do 18 rokov - od 22.00 do 6.00 hod.; Velka Britania: prva
- nevhodné do 15 rokov — od 21.00 do 5.30 hod., druha (erotické programy)
od 22.00 do 5.30 hod.*®

Slovensko pri posudzovani kritérii ¢asovych opén vyznieva celkom
solidne. Francuzsko, Holandsko, Rumunsko a Slovinsko mali nepochybne
prisnejsie pravidla a do urcitej miery to tak ostava aj po novelizicii nasej
vyhlasky. Rovnako to bolo aj s Chorvatskom, Madarskom, Polskom a Velkou
Britaniou, lenZze po novom sa dostaneme s nimi zhruba na rovnaku uro-
ven. V Cesku a SR platili doteraz v podstate rovnaké kritéria, od aprila 2013
sa slovenské kritéria pritvrdzuju. Aj nemeckd Uprava bola rigoréznejsia, po
zmenach je nasa novelizovand vyhlaska o nieco striktnejsia.

Uz sme spominali, Ze jednotny systém oznacovania zabezpecuju v SR
samotni vysielatelia a vyrobcovia jednotlivych formatov. Nie je to najstast-
nejsie rieSenie, pretoze vhodnost ¢i nevhodnost programov prispésobuju
skor programovej Strukture zavislej od reklamnych ¢asov ako kritériam och-
rany maloletych. Nie v kazdej krajine plati takd prax. Napriklad vo Francuz-
sku (vznik jednotného systému oznacovania sa tu datuje od 18. novembra
1996) uplatriiuju domyselny a in3pirativny systém: hlavnu ulohu v iom zo-
hrava Najvyssia audiovizualna rada (CSA). Jej programové oddelenie moni-
toruje kazdy novy program. Ak sa mu nie¢o nepozddva, postupi to vybo-
ru na urcovanie piktogramov, ten to na zdver posunie pracovnej skupine
Ochrana maloletych, ktorej predseda jeden z ¢lenov CSA. Navyse progra-
mové oddelenie skiima a presetruje staznosti ob¢anov a asociacii rodi¢ov
tykajucich sa danej problematiky. Pracovna skupina kazdoro¢ne organizuje
stretnutia s vysielatelmi, na ktorych sa vyhodnocuje ochrana maloletych
v elektronickych médiach s dérazom na jednotny systém oznacovania pik-
togramami. Cielom je dohodnut sa na jednotnom postupe a na harmoniza-
cii jednotlivych kritérii, nastolit nové myslienky a podnety. Aj vo Francuzsku
stanovuju piktogramy vysielatelia, kritérid vsak urc¢uje CSA. Kazdy vysielatel
si zriaduje divacky vybor, ktory navrhuje na jednotlivé programy vekovu

40 Z podkladovych materidlov predsedu Rady pre vysielanie a retransmisiu Milo3a
Mistrika pri vystupeni na moderovanej diskusii (okrihlom stole) na tému Kde
su hranice tolerancie nekultdrnych programov celoplosnych komerénych médii
dna 16. oktébra 2012.
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vhodnost ¢i nevhodnost. Zlozenie vyboru sa ponechava na vysielateloy,
niektori z nich si zostavuju interné rady, ini do nich menuju externych od-
bornikov a divékov.

XXX

Americky myslitel, medialny expert Noam Chomsky tvrdi, Ze sicasnej
mladej generdcii hrozi ideologicka manipuldcia, krivenie a prevracanie zak-
ladnych ludskych hodnét, podstvanie nebezpecnej virtudlnej reality. Ro-
dicia, Skola, vietci ti, ¢o to s mladymi fludmi myslia dobre, by mali hladat
sposoby, ako ich...

... uchranit pred mentalnym otroctvom

»Ak vZeniete mladého ¢loveka do osidiel letargie, klu¢ovych doktrin,”
hovori, ,ked' si prestane klast otdzky, jednoducho ho zotrocite. A potom
nasleduje situdcia, akoby ste naftho mierili zbrariou#' Musku vsak treba
vychylit — otvorenim oci, analytickym a syntetickym myslenim. A priro-
dzene, aj medidlnou gramotnostou, ina¢ povedané, schopnostou spravne
pristupovat k javom zivota, patricne ich analyzovat, hodnotit a vytvarat
adekvatne komunikacné zavery v nadvaznosti na rozlicné kontexty. Nesta-
¢i iba ovladat technicku strdnku komunikacie, narabat, povedzme, s poci-
tacom, vyznat sa v technike digitalneho sveta. Ano, gramotnost obsahuje
Styri zakladné prvky: pristup, analyzu, syntézu a tvorbu. V3etky Styri zlozky
su dolezité, no nezastupitelnu ulohu zohrava tvorba. Pristup k internetu je
velka vec, pomocou neho sa dostanete k mnozstvu materialov, internetové
informacie su vsak prchavé. Hoci viete, ¢o hladate, a spolahlivo si to ulozite,
nebodaj vsuniete aj do kontextu, neraz to vyjde tak, akoby ste informaciu
ani nevideli. Co z toho, ze mate k dispozicii vela dat, ked o nich vlastne ne-
viete. Ziada si to premyslat, podrobit veci reflexii, vyslovovat poZiadavky.
Parafrazujic Chomského, tvorba je vzrusujuci proces, je to nieco unikatne,
neopakovatelné. Budete sa napriklad zaoberat nejakou myslienkou, o kto-
rej si myslite, ze je ozaj podmaniva, tvrdo na nej popracujete, pridete aj
k vysvetleniam a zrazu zistite, ze ste sa vydali nespravnym smerom, skratka,
Sliapli ste vedla. | z toho sa da poucit. Ak vsak prestanete dalej uvazovat, ref-
lektovat, hladat kontext, bol to premarneny cas. A prave to si musia mladi
[udia uvedomit. Lenze to ich nemozno prehlusovat zobrazovanim nasilia,

41 CHOAM, Nomsky — Barsamian, David: Mental slavery. In: Power Systems. New
York: Metropolitan Books, 2012, s. 101.
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sexudlnych deviacii, presvied¢anim o nezmyselnej vulgarnosti tohto sveta.
Skor naopak, poskytnut im priestor na tvorivu diskusiu, rozlet bez akychkol-
vek ideologickych nanosov a pokusov o manipuldciu. Nenechat ich mftvo
a otupene sediet pred televizormi, nezmyselne listovat a cetovat na inter-
nete, zabijat ¢as drsnymi a primitivnymi videohrami.

A to vietko sa zacina ochranou maloletych (od najutlejsieho veku) pred
podobnym brakom.

Kontaktné udaje

Dr. Pavol Dinka

¢len Rady pre vysielanie a retransmisiu
Rada pre vysielanie a retransmisiu
Dobrovicova ¢. 7

840 00 Bratislava

paolo2@ post.sk
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PREZIDENTSKE VOLBY V CR
OCAMI DENNIKA SME

Presidential elections in the Czech Republic
by the in the eyes of the daily news SME

Anton Fillo

Abstrakt: VV predvolebnej kampani sa v ¢eskych a ¢iastoc¢ne aj slovenskych
(predovsetkym v denniku SME) médiach uskutocnilo neférové jednostran-
né priklonenie na stranu kandidata pravice na post prezidenta CR Karla
Schwarzenberga. Pri inauguraénom prejave novozvoleny prezidenta Mi-
lo$ Zeman na konto podstatnej casti médii povedal, Ze sa zameriavaju na
vymyvanie mozgov a manipuldciu s verejnou mienkou. Vynikaju pozoru-
hodnou kombindciou minimalnych znalosti a maximalneho sebavedomia.
» Uvraveni komentatori, ktori piSu o vsetkom a nerozumeju ni¢comu, mi
pripominaju Capkovu definiciu kritika ako ¢loveka, ktory radi spisovatelovi,
ako by on napisal knihu, keby to vedel” 1) — povedal Milo$ Zeman. Po tychto
slovach zaplnena sala (vyse 600 najvyssich predstavitelov statu a zahranic-
nych diplomatov) vstala a burlivo tlieskala.

Klucové slova: Predvolebna kampan, prezident, vietci obcania, média
a pravica, socidlne siete, Karol Schwarzenberg, Milos Zeman, dennik SME,
eticky kdédex novinarov, elita ndroda, bulvarne slova

Abstract: The Czech Presidential campaign of 2013 can be characterised as
inherently unbalanced, with the candidate Karl Schwarzenberg receiving
media bias and political spin from both the Czech and the Slovak media. In
the inauguration speech, new elected president Milos Zeman said that the
majority of the media were brainwashing and manipulating public opinion,
with a combination of minimal knowledge and maximum self-confidence.
The President said: “The media analysts who write about everything and
understand nothing, remind me of Capek'’s definition of the critic who advi-
ses the writer how to write without understanding the story that is being
written.” The crowded hall of more than 600 of the highest representatives
of the state responded by standing and applauding.
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Key words: Pre-elective campaign, president, citizens, media rights, social
networking, Karol Schwarzenberg, Milos Zeman, daily news SME, ethical
codes of journalists, the elite, tabloids

Zemetrasenia na politickej scéne

Hoci byvaly spolo¢ny $tat Ceskoslovensko je uz minulostou, obidva
nové statne subjekty Ceska republika a Slovenska republika akoby zdedili
vietky neduhy vyvoja. ESte mame v Cerstvej pamati, ako sa triasla na Slo-
vensku politicka scéna v rokoch 2009 - 2010, ked' tu vladla koalicia 4 pra-
vicovych politickych stran ( plus dve frakcie), ktora nakoniec povalila vlast-
nu vladu lvety Radicovej. Nie¢o podobné sa deje v Cechéch, kde neprejde
tyzden, aby sa nieco nevyvrbilo medzi vlddnucimi pravicovymi koali¢nymi
stranami. Paradoxom je navyse to, Ze dokonca vo vlade je strana LIDEM
Karoliny Peak, ktord nevznikla legdlnym zvolenim, ale len Stiepenim ma-
terskej politickej strany. Vlada pod vedenim premiéra Petra Necasa je v per-
manentnom strese, lebo sa neda predvidat, aky politicky ¢i ekonomicky
skandal niektory z partnerov vytiahne z rukava. Spolo¢nost je dennoden-
ne frustrovana z tychto politickych sarvatok, ktoré sa logicky velmi farbisto
prepieraju v médiach a tak prispievaju k tomu, Ze podpora tychto politic-
kych strdn u obyvatelstva neustéle klesa. Obycajni ludia stracaju nadej, ze
ich hlas bude vypocuty. A tu odrazu akoby v temnote svitol Iu¢ nddeje. Na
programe boli volby prezidenta republiky CR. Po prvykrat, nie dvesto ¢le-
nov parlamentu, ale vsetci podla novoprijatého Ustavného zdkona, mohli
pristupit k volebnym urnam a dat svoj hlas tomu svojmu kandidatovi.

Je pravda, Ze podla Ustavy ako na Slovensku tak i v Cechach postavenie
prezidenta ma slaby mandat. Je hlavou $tatu, velitefom ozbrojenych sil, no
nema zakonodarnu moc, pIni predovietkym reprezentativne tUlohy. Ale ten
fakt, ze ho volia vsetci obcania krajiny, dava predsa len iny, ovela vacsi roz-
mer a vahu, ako tomu bolo doposial. A prave tento moment zavazil, ked sa
zacalo vo velkom hovorit, kto by mohol byt vhodny kandidat na tento post.
V prvom rade to boli politické strany, ktoré vytiahli svoje tromfy z rukava, no
nezaostavali ani rozne obcianske zdruZenia, i jednotlivci, ktori si povedali,
ze skusia svoje Stastie,. Nakoniec sa objavilo 11 mien, ktoré nazbierali po-
trebny pocet hlasov a odovzdali ich na prislusny organ ministerstva vnutra.
Tu doslo k prvému stretu, ked' boli vyluceni 2 kandidati, ktori pre pochy-
benia v pravoplatnosti podpisov nesplnili ur¢end kvétu — 50 tisic hlasov.
Boli to byvaly minister financii Vladimir Dlouhy a podnikatel japonského
povodu Tomio Okumara. Ten dokonca podal staznost na Ustavny sud CR,
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ale aj tak na zaklade rozhodnutia tohto orgdnu nebola jeho kandidatura
pripustena k volbam.

,Nerozhodnost” médii

Pred ¢eskymi médiami vystal odrazu velky problém, lebo odrazu sa ob-
javilo velké mnozstvo mien, ktoré nie velmi uz mnohym [udom nie¢o hovo-
rilo. V predvolebnej kampani na televiznych obrazovkach, v rozhlasovych
relaciach, v printovych médiach, na bilbordoch, ale i socidlnych sietach sa
postupne predstavilo 9 kandidatov — Jana Bobosikova, Jifi Dienstbier, Tana
Fischerovd, Jan Fischer, Vladimir Franz, Zuzana Roithovd, Pfemysl Sobotka,
Karel Schwarzenberg a Milo§ Zeman. Média a tiez r6zne vyskumné agentu-
ry eSte pred prvym kolom volieb favorizovali dvoch kandidatov - byvalého
premiéra MiloSa Zemana (19998 — 2002) a tieZ byvalého predsedu vlady
Jana Fischera ( 2009). Na paty im ale v zavese s dost velkym odstupom
§liapali stranicki nominanti - Jifi Dienstbier ( CSSD) a Karel Schwarzenberg
(TOP 09). Do prvého kola vladla v Cechéch relativne pokojna atmosféra, ¢o
sa tyka aj zaangazovania sa médii. Prinasali viac menej objektivne informa-
cie, ked'sa priklanali vo svojich ¢lankoch na tu ¢i onu stranu. Tento kvazi har-
monicky vztah ale definitivne pochovalo prvé kolo volieb dna 12. januéra
2013, ktoré vyzdvihli dvoch rivalov. Zvitazil Milos Zeman s 24 percentami
azanim len s odstupom 0, 81 percenta zaostal Karel Schwarzenberg. Treti -
horuci kandidét Jan Fischer ziskal len 16 percent ako i Jifi Dienstbier, ktory
skoncil na $tvrtom mieste.

Podrobnejsia analyza ale ukazala, Ze o prekvapenie v prospech pred-
sedu TOP 09 sa predsa len zasluzili média, ktoré v posledné dni vyvinuli
enormné Usilie, aby vySachovali Jdna Fischera a naopak dotladili svojho
kandidata do druhého kola. Zaciatok ale treba hladat este v decembri
2012, ked' vznikla Trojkralova vyzva, pod ktoru sa podpisala takzvana ,eli-
ta” - zndmi umelci, osobnosti spolocenského zivota ( k inicidtorom patrili
Fedor Gal, Jifi Ruml, Michal Kocdb, Ivan Gabal a ini), ku ktorym sa pridavali
dalsi ako napriklad Milo$ Forman, Ivan Havel, ktorym média davali ¢oraz
vacsi priestor. Vytvorila sa tak gloriola okolo kniezata, Ze to je ta najlepsia
volba pre ¢esky nérod. Je pravda, Ze jeho volebny $tab velmi aktivne zapojil
do kampane aj socidlne siete. Na Facebooku a Twiterri viadlo heslo, Volim
Karla". Dokonca mu dali i punkovy Uces, aby ziskal ¢o najviac mladych ludi.
Vysledkom enormného snaZenia bolo to, ze Schwarzenberga uz v prvom
kole volili predovietkym obyvatelia velkych miest a osobnosti.
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Ofenziva pred druhym kolom

Druhé miesto Karola Schwarzenberga bolo najvac¢sim prekvapenim pr-
vého kola volieb. To zaroven vyvolalo velki emociondlnu vinu celého pra-
vicového tabora, ktorého privrzenci akoby citili, ze treba eSte raz napnut
vietky sily a vitazstvo je isté. Podla tohto hesla sa niesla ako spenend vina
celd nasledujuca dvojtyzdriova kampan - knieza na prazsky hrad. Uz dve
hodiny po skonéeni prvého kola nazval minister zahrani¢nych veci CR svoj-
ho rivala za muza minulosti. Milo§ Zeman kontroval, Ze jeho super je mu-
zom pritomnosti, lebo hlasoval za vietky nepopuldrne kroky terajsej vlady
- za zvysSenie dani, cien na potraviny a lieky, za déchodkovu reformu, za
cirkevné restitucie. A prave tieto hlavné posolstva udavali hlavny ton sme-
rovania volebnej kampane, ktoré teraz uz jednoznacne narysovali deliacu
¢iaru medzi pravicovym a lavicovym tdborom voli¢om.

Ceski voli¢i pocas predchadzajucich rokoch boli neustéle konfrontova-
ni s redlnym Zivotom, ktory bol a je na hony vzdialeny s tymi medovymi
motuzkami, ktoré im popod nos neustale pretahovali zastupcovia pravi-
ce - privrzenci neoliberalizmu, bezbrehého trhového mechanizmu, rozni
k3eftari, podvodnici, ktori sa dostali k lukrativnemu $tatnemu majetku.
Horsie je to, ze vac¢sina obyvatelstva je dennodenne konfrontovana s redl-
nostou Zivota, ked neustdle stipaju ceny na energie, ndklady na Zivot a na
druhej sa zvySuje nezamestnanost, klesa dopyt po ¢eskych vyrobkoch na
zapadnych trhoch. Kriza, ktorej otcom a matkou je jednoznacne pravicové
ponimanie sveta, v plnej miere zasiahla aj Cesku republiku. Preto aj pravica
si v plnej nahote uvedomila, Ze prezident s lavicovym pohladom na svet,
je hrozbou pre ich existenciu. Preto vytiahli do boja so vietkymi moznymi
kalibrami, aby zabranili pohrome.

V prvom rade zavolali na pomoc viadepritomné média, ktoré sa pri-
slove¢nou usilovnostou pustili do rozpitvdvania véemoznych domnelych
hriechov a priestupkov Milosa Zemana. Zabudalo sa len na jednu vec, Ze
doty¢ny kandidat prakticky 10 rokov Zil mimo politického diania a nemal
na chod udalosti v Cechach skoro Ziaden vplyv. Nemal vplyv ani na chod
a doslova trapenie sa sucasnej vlady, ktora méa najmensiu mieru popularity
medzi obyvatelstvom.

V prispevku sa ale nechcem zaoberat ¢eskymi médiami, ale predovsiet-
kym slovenskymi a to dennikom SME, ktory rozviril hladinu na Slovensku
svojimi obsirnymi jednostrannymi ¢lankami, komentarmi, analyzami a tak
vstupil priamo na strane jedného tdbora do predvolebnej kampane v cu-
dzej krajine. Nestalo sa este v nasej kratkodobej histérii, aby takym deho-
nestujucim spdsobom prave mienkotvorny dennik, ako sa sam nazyva,
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nenavistne vykreslil jedného z kandidatov na prezidenta a priam okato
preferoval toho svojho. Stalo sa to este pred prvym kolom volieb a na zakla-
de toho Milo$ Zeman verejne prehlasil, Zze slovenskym médiam nebu-
de poskytovat rozhovor. Skratka, facka médiu za to, ze prekrocilo vsetky
hranice sluSnosti, objektivity, nestrannosti. Pozrime sa na konkrétne ¢lanky;,
ktoré dennik prinasal v inkriminovanom case v januari 2013.

Prvy vypad SME

Na Slovensku Zije dost velka komunita ¢eskej ndrodnosti. Ked' k tomu
priddme aj mnozstvo malych ¢&i vaésich spolo¢nych ¢&esko-slovenskych
podnikov, kde tieZ na réznych pozicidch pracuje mnozstvo Cechoyv, je to
tiez velké percento potencialnych volic¢ov, ktoré treba nejakym spésobom
pripravit, aby v nadchadzajucom suboji sa vedeli spravne orientovat. Prav-
da, na Slovensku nie je problém sledovat ¢eské televizne a rozhlasové stani-
ce, no printovych médii je pomenej. Elektronické média ale nie su trvacne.
Clovek vidi, po¢uje, no svoj vnem si nemdze zopakovat. K napisanému sa
¢lovek moze vrétit aj niekolkokrat, moze rozanalyzovat, vitepit si do pamati
dolezité myslienky. Preto vojenskou terminolégiu povedané SME vypélilo
najtazsim kalibrom hned zaciatkom roka pred prvym kolom volieb, aby ¢i-
tatelov zaujalo a nastavilo tak jednoznacne svoj pohlad na udalost, ktora sa
odohravala na Uzemi cudzieho Statu.

SME 8. 1. 2013 zverejnilo na stranke komentarov a analyz komentar
vlastného redaktora Petra Morvay pod nazvom Meéiarizmus v Cesku . Za-
citujme si niektoré podstatné vety:,Expremiér Milo$ Zeman ako favorit pre-
zidentskych volieb v Cesku je nielen pre nasich susedov velmi zl4 sprava.
Zeman je ten najhorsi zo vietkych kandidatov... Za Zemanom stéle stoji (Ci
je rychlo obnovitelné) velmi rozsiahle zdzemie podivnych az hrézu naha-
najucich vazieb siahajucich od byvalych komunistickych aparatcikov a tu-
neldrov az do Moskvy. Navyse ma Zeman bohaté skdsenosti s budovanim
mocenskych 3truktur..Pomery v Cesku nikdy neboli tak blizko k pomerom
na meciarovskom Slovensku ako za Zemanovej vlady v rokoch 1998 — 2002.
Vratane vladneho primitivizmu a vulgarnosti. | ked' Zeman hrdiaci sa svojim
vzdelanim vypady proti kritikom obvykle zaobalil trochu lepsie nez prizem-
nejsi Meciar, obsah ich vyjadreni bol rovnaky. Nehovoriac o praxi... Zeman
a jeho spolupracovnici zaviedli do ¢eskej vrcholnej politiky priamy obchod
typu funkcie v exekutive pre podnikatelov vymenou za financovanie strany
(aféra Bamberg) snahu fyzicky likvidovat kritika (objednanie vrazdy novi-
narky Sabiny Slonkovej), vyrobu kompromitujicich materidlov priamo na
urade vlady na vnutrostranicku oponentku (aféra Olovo)... Zeman so svojim
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epigénom Stanislavom Grossom rozprasili bezpecnostné a policajné zlozky
vysetrujuce kontakty politiky a zlo¢inu.... Zeman dlazdil cestu komunistov
k spoluti¢asti na moci a podporoval rast vplyvu putinovského Ruska v Ces-
ku... Prichod Zemana na Prazsky hrad by bol nielen pokrac¢ovanim, ale aj vy-
stupnovanim a zvulgarizovanim Klausovej politiky oslabovania pravneho
$tatu, demokratickej kontroly moci, nacionalizmu a odmietania vyrovnat sa
s minulostou. To by bola zI4 sprava i pre Slovensko. Oslabila by demokratic-
ka kultdru v celom regidéne a minimalne by poméhala legitimovat podobnu
snahu Roberta Fica".

Co veta, to urazka, subjektivny nazor redaktora, ktory len na zaklade
svojich empirickych poznatkov a pochopitelne desiatky raz predzutych
informdacii vykresluje ¢loveka, ktorému by ste na zdklade napisaného ne-
podali ani pohar vody. Kde je tu objektivita, nadhlad, overovanie si faktov.
Citatel nech si utvori svoj nazor sam.

Pokracovanie podla planu

Na druhej strane kandidat pravice Karol Schwarzenberg je vykreslovany
jednofarebne v pozitivnom svetle. Dna 11. 2. 2013 Miriam Zsilleeova v ¢lan-
ku Elita chce na Hrade knieza, Cesi vahaju uz svojim titulkom naznacuje,
ktorym smerom bude pisat oslavnu basen. Par viet z ¢lanku:,, Je najkom-
petentnej$i a neda sa podplatit, hovoria Cesi v prieskumoch. Nenech4 sa
manipulovat a je najmenej prepojeny s politickymi a ekonomickymi Struk-
turami, vravi neuspesny kandidét na prezidenta Vladimir Dlouhy. Je to vzor
pre ludi, mysli si spevacka Marie Rotrovd. Ma Uzasny Zivotny pribeh, tesne
prepojeny s histériou Ceskoslovenska a Ceska, tvrdi ekoném Jan Svejnar!” 3)

Dennik SME tak ako i ¢eské média nenechali ani nitku suchu na dalSom
dolezitom favoritovi Janovi Fischerovi. To bol on, ktory v tazkej chvili v roku
2009, ked moc v Cechach lezala na zemi, sa podujal a zostavil do¢asnu
Uradnicku vladu. Celych 14 mesiacov bol na Cele vlady a svojou rozvahou,
pristupom k rieSeniu problémov prispel k ekonomickej i politickej stabili-
zacii spolocnosti. Ziskal si Uctu a renomé schopného politika nielen doma
i v zahranici. Odrazu ho mainstreamové média vykreslili ako neschopného
politika. V den prvého kola volieb 12. 1. 2013 dennik SME napisal:, V dru-
hom kole si ¢eski voli¢i pravdepodobne budi vyberat medzi ndsoskom
a expremiérom MiloSom Zemanom, ktory moze spolu s budtcou vlddnou
koaliciou populistickej a extrémnej lavice ohrozit demokraciu, pravny stat
a zadpadnu orientéciu krajiny a medzi expremiérom Janom Fischerom,,
ktorym sa pred volbami média najviac zaoberali a o ktorom napriek tomu
najmenej vieme. Je taky bezfarebny, bojazlivy, bez jasnych, konzistentnych
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nazorov, nepresvedcivy a pokrytecky pdsobiaci aj v tom, ¢o hovori ¢i sa sna-
Zi zatajit" 4)

Druhy den po prvom kole prezidentskych volieb SME venovalo vysled-
kom volieb celé tri prvé strany spolu 10 ¢lankov. Uz Gvodny titulok Cesku
moéze vladnut knieza na prvej strane s fotografiou Karla Schwarzenberga
naznacuju, na ktorej strane su noviny. Aj dalsi udaj len 41 653 hlasov, ¢o
je len 0,81% jednoznacne ukazuje, Ze terajsie druhé miesto sa méze o dva
tyzdne zmenit vo vitazstvo.

Svoj postoj zaujal aj Peter Morvay v stipéeku Nova hra:,, Cesko teraz
ma dobru Sancu mat slusného prezidenta, ktory podla doterajsich skuse-
nosti nebude porusovat Ustavu a pravidla hry. Ktory nebude neustale sku-
sat, co mu este prejde, a nebude sa snazit na seba strhnut ¢o najviac moci,
ako uz vopred oznamil Milo§ Zeman a ako sa to - tiez podla doterajsich
skusenosti — od neho da ocakavat” 5)

SME ten isty def v ¢lanku Fico sa do Cechov nemiesa prinieslo i nazory
slovenskych politikov na vysledky volieb. Ak predseda vlady SR Robert Fico
a expremiér Mikulas$ Dzurinda sa vyjadrili diplomaticky, Ze sa nechcu miesat
do Zzélezitosti iného 3téatu, to dalsi zastupcovia pravice vyslovili svoj nazor
priamo v prospech Karla Schwarzenberga. Predseda SDKU Pavol Fre3o: ,Je
mi hodnotovo bliZsi" Predseda KDH Jan Figel: . Jeho minulost, skisenosti
a pevny charakter st zarukou toho, ze by prezidentsky urad vykonaval sta-
to¢ne a zodpovedne!” Predseda OLANO Igor Matovic:, Za Schwarzenberga
som bol uz v prvom kole. Myslim, Ze pravicovy voli¢ v druhom kole zdvihne
zadok a kniezatu sa podari zvitazit. Ak by nebodaj uspel Zeman, nebude to
tragédia.” Predseda Mosta- Hid Béla Bugér:, Bude to velmi zaujimavy suboj.
Je jedno, komu drukujem. Nechcem dévat Ziadne posolstvo, ale jedno je
isté, Ze s panom Schwarzenbergom mam lepsi kontakt.” 6)

Svojim agita¢nym vstupom prispel aj byvaly minister kultdry SR a teraj-
$i riaditel Slovenského institutu v Prahe Ladislav Snopko:, Kazdej krajine,
nielen Cesku, by som odporucal prezidenta, akym by bol knieza Schwar-
zenberg. 7)

Poslednym komentdrom v danom ¢isle venovanom prvému kolu vo-
lieb bol nazor Petra Schutza Knieza a hulvat. UzZ len tento zavadzajuci ti-
tulok jednoznacne hovori, na ktorej strane bol autor. K tomu vyrec¢ne su aj
jeho dalsie myslienky:, Omnoho predstavitelnejsi je Schwarzenberg, ktory
je nielen $lachtickym povodom protipélom Zemanovho hulvatstva, je ob-
[ubencom kultarnych a intelektudlnych kruhov a tradi¢cnému idealu ,tatic-
kovského" prezidenta sa blizi najviac. Aj od vac¢siny vypadnuvsich kandida-
tov ziska zrejme Schwarzenberg podporu.” 8)
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Dennik SME vyuzil aj ten fakt, ze lavica mala v zdpase o prezidentsky
post dvoch kandidatov a to Milosa Zemana, ktory ale nebol kandidatom
Ziadnej strany a tiez podpredsedu CSSD Jifiho Dienstbiera. Ten ziskal na
Stvrtom mieste len 16 % hlasov. Ako je zname, nikdy v minulosti nemali
blizko. A tak v rozhovore Dienstbier: Zeman nepatri na Hrad na otazku
V éom vdm prekdza Zeman povedal:, Pre miha je na Urad prezidenta absolut-
ne neprijatelny. Cez Miroslava Sloufa je prepojeny na mafianske prostredie.
Podiela sa na k3eftoch okolo prazského dopravného podniku a Prahy vie-
obecne. M4 za sebou minulost opozi¢nej zmluvy, ktord velmi prispela ku
korupénému prostrediu a hodnotovému vyprazdneniu politiky.” 9)

Prave tento moment bol v denniku zvyrazneny, no ¢o odohréavalo na
pravom strane spektra, sa obislo len par stru¢nymi vetami. Schwarzenberga
podporili len dvaja vypadnuti kandidati Zuzana Roithova a Pfemysl Sobot-
ka. Dalsi Jan Fischer ho nepodporil a ostatni $tyria Jifi Dienstbier, Vladimir
Franz, Tana Fischerova a Jana Bobosikova nechceli vyjadrit podporu ani
jednému.

Karta - BenesSove dekréty

Kli¢ovym bodom zlomu v predvolebnom boji v druhom kole sa stala
otadzka Benesovych zakonov. V televiznom dueli 18. 1. 2013 Milo$ Zeman
pripomenul svojmu rivalovi jeho podporu sudetskych Nemcov. Odpoved
znela:, To, ¢o sme v roku 1945 spéchali, by dnes bolo odsudené ako hrubé
porusovanie ludskych prav a asi by sa vtedajsia vldda vratane prezidenta
Benesa ocitla v Haagu”. 10)

Prave tieto slova Karla Schwarzenberga otvorili Pandorinu skrinku,
ktord rozjatrila nezahojené rany z vojnovych ¢ias. Darmo dennik SME v so-
botnajsej prilohe priniesol dve celé strany venované jeho rodine. UZ titulky
Knieza a jeho knazna a Rakuska gréfka na Prazskom hrade istotne do-
kazali v nejednom nerozhodnom voli¢ovi vyvolat mnozstvo otazok, kto ma
vlastne vladnut v Cechach. Nepomohol tomu v tom istom ¢isle ani kriticky
pohlad byvalého predsedu vlady CR Petra Pitharta na Glohu Milo3a Zemana
v politike, kde okrem iného pise:, Prvy, hlavny dévod na odmietnutie pria-
mej volby bol paradoxne, osobny. Bol to Milo§ Zeman. Teda hrozba, Ze by
mohol byt zvoleny prave on. Bude totiz chciet vladnut ovela viac, ako mu
to pravidld parlamentnej republiky a Ustava dovoluju. A on to, obavam sa,
dokaze! Za tu cenu, Ze Ustava bude obé¢as zdrapom papiera. Ze sa krajina
bude ocitat na pokraji Ustavnej krizy. Obmedzené pravomoci ho budu ne-
znesitelne skrtit” 11) Prave tu by sa priam pytal na vyvazenie aj iny pohlad
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na doty¢ného kandidata. Inak je to len hra na jednu branku, ¢o moéze byt
nakoniec aj bolo kontraproduktivne.

V relativne objektivnom ¢lanku Volba prezidenta rozhadala hercov
Miriam Zsilleova dna 23. 1. 2013 ukazala, Ze veru ani medzi takzvanou eli-
tou spolocnosti v Prahe, nie su vietci nakloneni k jednému ¢i druhému kan-
didatovi. Herci ako napriklad Jifina Bohdalova, spevacky Lucie Bila a Helena
Vondrackova, futbalista Antonin Panenka su nakloneni Milosovi Zemanovi.
Gymnastka Véra Caslavska, reziséri Milo$ Forman a Jan Hrebejk, herec Bo-
lek Polivka, hudobnik Michal Kocéb zasa Karlovi Schwarzenbergovi. Prim
v tomto tabore hral kontraverzny vytvarnik David Cerny (zndmy z poma-
[ovania na cerveno sovietskeho tanku v Prahe, nezrozumitelného a priam
urazlivého diela pocas predsednictva CR v EU v Bruseli), ktory sa konto Ze-
mana vyjadril takto:, Bol spoluzakladatelom najhorsich veci, ktoré tu boli
a teraz by sa mal vratit. Je to alkoholik, ¢lovek, ktory rozbehol celt korupciu
s Klausom, je to agent plateny Moskvou a napojeny na najhorsie prazské
korup¢né prostredie.” 12)

V umiernenejSom téne sa uz niesol komentar Uvazneni v dekrétoch,
ktorého autorom je Peter Morvay. Okrem iného pise:, Ak Karol Schwarzen-
berg prehra ceské prezidentské volby, bude to najma pre jeho podporu
nutnych, ale velmi nepopuldrnych vladnych reforiem a skrtov. K jeho pri-
padne porazke viak prispeje aj nacionalna demagdgia, ktorou vyznamnu
cast voli¢ov uspesne oslovil Milo§ Zeman a ktora v predvolebnej kampani
vyvrcholila sporom o Benesove dekréty a o povojnové vysidlenie Nemcov
z Ceska’ 13)

Dennik SME v den volieb 26. 1. 2013 priniesol obsiahle z prvého dna
volieb spravodajstvo na dvoch stranach (1 a 8) a tiez zverejnil komentar.
Opaét ako v predchéadzajucich ¢lankoch aj teraz jednoznaéne noviny sa pri-
klonili na stranu pravicového kandidata. Napriklad v ¢lanku Zeman ma rad
spory...sa pise: ,Naznacil to uz v kampani. Milo§ Zeman ma rad konflikty
s novinarmi, oponentmi a so vietkymi, ktori mu kedysi ublizili. . Sdm vy-
hlasil, Ze nebude ,ml¢iacou sfingou’, chce chodit na zasadnutia kabinetu
a ovplyvnovat zakony. Péjde do konfliktov s pravicou vlddou, ale aj so so-
cidlnou demokraciou, ktorej sa pomsti za to, Ze ho potopila v nepriamej vol-
be prezidenta v roku 2003 14)

V druhom ¢lanku... knieza chce spajat, je vymenovanych mnozstvo
kladnych vlastnosti. Korektne sa prizndvaju az tri malé nedostatky - recova
chyba, vysoky vek a problém nezaspat.

V uvedenom dni vysla aj kritika, Ze v najcitanejSom ¢eskom bulvari
si byvaly agent STB zaplatil falo3ny inzerat o kniezati ! V ¢lanku Spinavi
kampan uzavrel bulvar, v ktorom sa pise: ,V Cesku aj vcera pokracovala
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negativna kampan a este vystupriovala nacionalistické vasne. Bulvarny
dennik Blesk uverejnil inzerat, v ktorom su klamstvad o Schwarzenbergo-
vych vyjadreniach o BeneSovych dekrétoch. Pise sa v iom, Ze pripravuje
podu na vratenie majetkov potomkom vojnovych zloc¢incov... Zeman sa od
inzeratu distancoval, dennik to oznacil za standardnu inzerciu.” 15)

Slovnou ekvilibristikou sa predstavil vo svojom komentari Knieza for
president Peter Schutz:, Schwarzenbergova re¢ o Haagu, kde by Benesa
dopravili, keby po vojne platilo dnesné medzinarodné pravo, poukdzala
na jeho vzacnu vlastnost: v hodnotovych sporoch neuhne ani pred vacsi-
novym nazorom, ak citi, Ze ma pravdu. Odvahou povedat (ako predseda
TOP 09), ze reformy prinesu aj krv, pot a slzy, sa lisi od Zemana i Klausa (po
roku 1992), ktori, ak sa dalo, sli vzdy cestami mensieho odporu. Aj ked Zivot
dévno splachol z knieZacej aury pel nevinnosti, v porovnani so Zemanom
a jeho skandalmi je Schwarzenberg politicky svdtec. Na tom ni¢ nemenia
ani nadstandardné vztahy s ,padouchom” Kalouskom, miliarddrom Baka-
lom a nim vlastnenou skupinou Economia, ktorych zaujmy, ak bude zvole-
ny, zrejme neutrpia ujmu.” 16)

Nuz zvlastny je postoj autora komentara, ked' evidentné zasluhy jed-
ného zotrie pod ¢iernu zem a druhému chce nechat volnost, aby si jeho
podriadeni robili, ¢o chcu. Este viac a vo va¢som rozsahu Sme - Vikend -
Férum ( 26. 1. 2013) doslova nabryzgal na svoj narod a pochopitelne na
MiloSa Zemana cesky teatroldg, divadelny kritik a publicista Vladimir Just.
Vo svojej eseji Co sa to u vas deje? Aby bolo hned jasné, kde autor mieri,
pridal vystizny perex — Je zndme, Ze ndrodu s vygumovanou pamdtou sa lep-
Sie klame. Zvldst ak navyse trpi kolektivnou schizofréniou. Nuz asi predsa nie
je taky cesky nérod, ktory si nakoniec vac¢sinou hlasov zvolil za prezidenta
svojho favorita.

Svoj styl do konca

SME svojmu jednostrannému Stylu zostala do konca. Po skonceni vo-
lieb priniesla v pondelok 28. 1. 2013 obsiahle spravodajstvo na prvych troch
stranéach, kde bolo umiestnené 9 réznych ¢lankov a tiez dva komentére vo
vnutri Cisla na strdnke nazorov. Nestrannému citatelovi by hned udrel do
odi zaujimavy moment. Ak pri prvom kole volieb Sme hned'v Uvode uviedla
presny pocet o kolko zaostal Karel Schwarzenberg za MiloSom Zemanom,
tak teraz tento Udaj chybal. Sme akoby chcela zamaskovat, Ze odstup medzi
prvym a druhym bol aZ skoro 10 percent. Zeman ziskal az 54, 80 % hlasov,
Schwarzenberg len 45, 19 % pri skoro 60% G¢asti na volbach.V ¢lanku V Ces-
ku sa zacalo hovorit o emigracii autor zbytocne navodzuje atmosféru
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strachu, Ze vraj niektori jednotlivci predovietkym z radov mladych uvazuju
odist z republiky pre¢. Tento duch potvrdzuje aj hlavny ¢lanok So mnou
pride zakon, slubuje novy cesky prezident. Okrem iného sa v iom pise:
» Arogantny muz na Hrade. Na prazsky hrad mieri tiez muz, ktory sa tam
dostal negativnou kampanou. Viackrat klamal, viackrat musel svoje vyroky
korigovat... Faktom v3ak ostéva, Ze Zeman sa stane prezidentom krajiny roz-
delenej na dve priblizne rovnaké polovice, v ktorej proti nemu stoji najma
hlavné mesto Praha. Podporovat ho bude nesuroda skupina ludi. Komunis-
ti, konzervativna ¢ast socialnej demokracie a na opacnej strane politického
spektra konzervativna pravica okolo odchadzajuceho prezidenta Véclava
Klausa” 17)

V podobnom negativistickom duchu okorenil vysledky volieb aj Peter
Morvay, ktory vo svojom komentéri Prezident ilGzii a strachu napisal:, Co
hovori zvolenie Milosa Zemana o Cesku? Najma to, Ze velka - obzvlast star-
Sia a vidiecka — c¢ast, moZno dokonca vacsina Ceskej spoloc¢nosti stale Zije
v iluzii, Ze je mozné zachovat, Zivotné istoty” uplynulych rokov, neefektivnu
socialnu politiku a penzijny systém, Zivot na dlh, ,smradek, ale teplucko®”..
Znacna Cast Ceskej spolo¢nosti stéle Zije v strachu z,cudzich”, najma z niek-
dajsich ceskych Nemcov vysidlenych po vojne. Nie je to len abstraktny
strach, azda kazda tretia rodina ma vacsinou v pohranici nejaku chalupu
kupenu za socializmu za smiedny peniaz po nedobrovolnom odchode ne-
meckych majitefov. Zeman vyhral i vdaka tomu, Ze sa postavil do roly ¢love-
ka, ktory tieto chalupy ochréni, na rozdiel od supera, za ktorého by sa Nemci
udajne vrétili a fudom by chalupy vzali 18)

Ano, aj takto sa da ,analyticky” spoza zeleného stolu pristupovat k vy-
sledkom volieb. Asi preto vietci zainteresovani redaktori SME by si mali pre-
&itat aj €lanok Milosa Cerméka Pouéenia u éeskych volieb, kde velmi otvo-
rene zamysla nad poslednymi udalostami v medialnej kampani a prindsa aj
mnozstvo postrehov:, Citatelia nechcu platit za informécie a spravodajstvo,
ktoré maju zadarmo na webe. Ti zvysni, ktori si noviny kupuju, su ochotni
platit prave za nazory, analyzy, exkluzivne informacie a pribehy. Brutalne
povedané, z vyssie vymenovaného su najlacnejsie ndzory - vietko ostat-
né si vyZaduje ovela viac prace, ¢asu a,ludskych zdrojov. No a tak sa ceské
noviny zmenili na jeden komentar... V kampani sme to asi prvykrat pocitili,
rovnako aj to, Ze to nie je dobré. Najma ked'sa v arzendli volebnych $tabov
¢i priaznivcov objavili polopravdy, 1Zi a dezinformacie. Spolo¢nost zufalo
nutne potrebuje reSpektované a vieobecne déveryhodné médium, ktoré
bude informacie vo verejnom priestore podrobovat kritickej a nestranne;j
analyze. Nie ponukat ,nazor” proti,nazoru’, ale jednoducho sa bude poku-
$at (sice nie vzdy Uspesne, ale to je vedlajsie) dopatrat sa pravdy.” 19)

89



Sex, IZi a video: Aktudlne otdzky medidinej kultury - Megatrendy a médid 2013

Namiesto zaveru

V priebehu prezidentskej volebnej kampane v Cechach dennik SME si
pripominal 20. vyrocie svojho vzniku. 15. 1. 2013 vyslo aj rozsirené Cislo, kde
si mnohi zakladajuci ¢lenovia redakéného kolektivu zaspominali na pred-
chadzajuce pdsobenie. Bol medzi nimi aj $éfredaktor Martin M. Sime¢ka,
ktory v celostrankovom rozhovore pod ndazvom SME nehlada pravdu sa
otvorene vyznal o svojom pohlade na terajsie noviny: ,Noviny vo vieobec-
nosti prezivaju tazké obdobie. SME nie su moje noviny. Z novin na mna dy-
cha, Ze nehladate pravdu, ale ju viete. Novinarskou povinnostou je hladat
pravdu, nech je prekvapujuca a neprijemnda. Mdm pocit, Ze SME pravdu po-
zna a pisanim ju len potvrdzuje. Druhym kritickym postrehom je, Ze noviny
nevypovedaju dostatoc¢ne o krajine. Ako by ste pisali pre politikov a nie pre
¢itatelov. Mojim cielom bolo vybudovat dennik v liberdlnom strede. SME
je dnes pravicovo vyhranené, ¢o je podla mna zly odhad medidlnej buduc-
nosti. Nazory v novindch mi pripadaju mélo déveryhodné, lebo su pravico-
vo predpojaté.” 20)

A Uplne na zaver zopakujme si novinarskych ,desatoro” — hlavné zasa-
dy, ktorymi sa ma novinar riadit vo svojej préci:,, Nestrannost, vyvazenost,
objektivita, poctivost, pravdivost, zodpovednost a dosledné overovanie
faktov. 21)
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MEDIALNI PREZENTATORI
- POZITIVNA INSPIRACIA ALEBO HROZBA?

Media presenters: Positive inspiration or threat?

Zora Hudikovdad

Abstrakt: Mediélni prezentatori tvoria vyznamny Cinitel medialnej produk-
cie. Stdvaju sa znackou televiznych programov, lakadlom pre recipientov,
ikonami, ktoré su zbozZnované i nenavidené. Putaju pozornost svojim pra-
covnym zivotom, niekedy nechcene, zva¢sa zamerne a cielene, ¢i uz s pris-
penim média, ktoré ho zamestnava, alebo ich samych, aby tak zabezpecili
predajnost programu, ktory zosobruju. Autorka v prispevku rozobera pozi-
tivne i negativne prinosy medialnych prezentatorov pre kvalitu programov
a mediélny priemysel, aj pre spolo¢nost ako taku.

Kltacové slova: medialny prezentator, média, televizia, vzor, kompetencie
medidlneho prezentatora

Abstract: Media presenters are considered as a significant element in me-
dia production. They have become a brand of TV shows, attraction for re-
cipients and icons that are admired and hated at the same time. They att-
ract attention because of their professional life, sometimes unintentionally,
mostly intentionally and purposefully, most of the time with cooperation
of the medium that employs them or by themselves in order to ensure the
marketability of the program which they embody. The author discusses the
positive and negative benefits of media presenters for the quality of prog-
rams and media industry, and for society as a whole.

Keywords: media presenter, media, television, model, competence of me-
dia presenter

Zijeme v obdobi, kedy sa tvar ¢loveka ¢&i jeho meno stava vyznamnym
predajnym artiklom, znackou, cez ktoru sa daju predat iné produkty. Zna-
me meno, sldvna osoba je tym najlepsim predajcom. Osoby a osobnosti sa
tak stali obchodnikmi, ktori preddvaju seba — svoje schopnosti a skisenosti
alebo kréasu, dobru postavu, velké pery ¢i prsia. A prostrednictvom seba aj

92



Medidlni reprezentdtori - pozitivna inspirdcia alebo hrozba?

dalsie produkty (tovar, sluzby), ktoré na seba naviazali. Prikladov na celo-
svetovom i domacom trhu je vela, a to v ktorejkolvek oblasti, ¢i uz ide o po-
litiku, finan¢nictvo, telekomunikacné a iné sluzby, farmaceuticky priemysel
¢i Sport. Staci si len pozriet billboardy, televizne i printové reklamy. Cennym
a vysoko cenenym na trhu sa stdva meno a tvar ako znacka, ktord mozno
dobre predat. Velmi silno sa vyuziva aj psychologicky efekt personifikécie
produktu, ked'sa vlastnosti a kvality ¢loveka prepdjaju s kvalitami produktu.
Zéroven sa vyuziva efekt hnacej sily tuzby - pre ¢loveka je pritazlivé a ma
silnd motivaciu dosiahnut to, ¢o ma osoba, ktoru uznava, ktora sa mu paci,
ktord obdivuje pre jej Uspesnost a slavu. A ked' sa mu to podari ziskat - citi
sa rovnako populdrny, slavny, vykonny, schopny, prosto taky ako obdivova-
na osoba. V naSom prispevu budeme rozoberat pozitiva i negativa pdso-
benia profesiondlnych prezentatorov elektronickych médii, ako su rozhlas
a televizia mozny dopad ich pdsobenia na kulturu spolo¢nosti.

Kto je medialny prezentator ?

Norski ekondmovia K. Nordstrém a J. Ridderstréle vo svojej knihe Kara-
oke kapitalizmus uz v roku 2005 napisali, Ze ,spolo¢nostii jedinci sa neustale
ocitaju pred najzadvaznejsou volbou: alebo si vytvoria ,osobnu’, individual-
nu buducnost alebo budu napodobnovat inych” (Nordstrém, Ridderstrale,
2005). Svet sa teda rozdeluje na skupinu tych, ktori bojuju o vlastnu bu-
ducnost svojim talentom, schopnostami, skisenostami, presvedcivostou i
vizdZou, ako aj schopnostou zaujat a presadit sa v nelUtostnej dzungli, na
tych, ktori su schopni kupit tento ,vlastny priestor na zivot” a na tych, kto-
ri sa snazia napodobnit tych schopnejsich, Sikovnejsich, krajsich... a tak sa
aspon imaginarne zaradit medzi Uspesnu skupinu [udstva. Priestor, kde sa
predajnost popularity osoby nielen vyznamne vyuziva, ale aj velmi ucinne
buduje, je medialne prostredie. Média vedia za velmi kratky ¢as z ¢loveka
vytvorit ,hviezdu spoloc¢nosti’, ale aj spravit z neho ,spolocensku mftvo-
Iu”. Napriek silnejucemu vplyvu novych médii je este stale najZiadanejsim
a najvplyvnejsim medidlnym priestorom televizia a jej vysielanie. Dolezity,
najma z hladiska jeho flexibilnosti, pohotovosti a prisluchovosti, je aj roz-
hlas. Neodmyslitelnou stcastou tychto klasickych elektronickych médii su
medialni prezentatori. Sprostredkuvaju nam informacie, su sprievodcami
jednotlivych relacii, uvddzaju jednotlivé prispevky a rozhovory ¢&i iné ob-
sahy, posuvaju dej relacie dalej, vysvetluju pozadie udalosti, dopoveda-
vaju kontext alebo uzatvaraju relaciu, a to v menej osobnych spravodaj-
skych a publicistickych relaciach, ale aj v zabavnych a umeleckych prog-
ramoch. SU vyznamni najma preto, ze personifikuju obsah relacie, ktory
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sa prostrednictvom nich stava zaujimavejsi, atraktivnejsi, presvedcivejsi
a déveryhodnejsi. Zaroven sa mediélni prezentatori pre spolo¢nost stavaju
vzormi kultury komunikacie a spravania, ale aj konania.

Slovom mediélny prezentdtor moézeme v SirSom zmysle slova oznacit
kazdého, kto je aktérom medidlnej komunikacie a je na strane vysielaca
- teda sprostredkiva nie¢o medidlnym prijemcom. Medidlnych prezen-
tatorov mdézeme rozdelit na dve skupiny. Prvou su profesionélni mediélni
prezentatori, ktori v elektronickych médiach vystupuju pravidelne, je to ich
hlavna népln prace a cielene sa v tejto oblasti vzdeldvaju. K profesionalnym
medidlnym prezentatorom elektronickych médii mézeme zaradit:

- reportérov, redaktorov a hldsatelov spravodajstva a Sportu,

- hlasatelov pocasia

- reportérov, redaktorov a moderétorov publicistickych programoyv,

« moderatorov zdbavnych programov,

« moderatorov a redaktorov umelecky a umelecko-publicistickych

programov.

Okrem toho v médiach pravidelne vystupuju aj respondenti — politici,
odbornici ¢i laickd verejnost ako UGcastnici ankiet ¢i svedkovia a ucastnici
udalosti. Ti tvoria druhu skupinu — skupinu medialnych prezentatorov - lai-
kov. Niektori, pre ktorych je pésobenie v médiach relevantné z hladiska ich
potreby ovplyvnit recipientov (politici, hovorcovia), sa takisto na vystupo-
vane v médiach cielene pripravuju. Zvac¢sa sa vsak nachadzaju v role se-
kundéarneho komunikatora — teda skor toho, ktory je vyzvany, aby sa pre
recipienta vyjadril.

Specialnu skupinu laickych medialnych prezentatorov, ktori s v su-
¢asnosti vyznamnou castou mediélnej produkcie, tvoria Ucastnici réznych
reality Sou a sutazi. Napriek tomu, Ze ide o laickych prezentatorov vyvola-
vaju v spolocnosti silné, emoéciami podfarbené, ¢asto polarizované disku-
sie, stdvaju sa oblubencami i ¢Ciernymi ovcami. Na medidlnu prezentaciu sa
$pecialne nepripravuju, no pre niektorych z nich sa toto Gc¢inkovanie stava
~drogou’, ktord ovplyviuje ich spravanie najma pred televiznymi kamerami.

Vsetci, ktori pdsobia v elektronickych médiach, ale najma v televizii,
svojim sposobom komunikacie, spravania a konania modifikuju, ¢o bude
verejnost povazovat za spolocensky prijatelné a ocakavané. Vytvaraju
spolo¢nostou ocakavané a tolerované vzorce spravania a komunikacie.
Nastavuju hodnoty spoloc¢nosti, formuju jej kultdru a ovplyviuju jej ob-
raz doma i v zahranici. Tieto procesy ovplyviiovania prebiehaju zvacsa na
podvedomej Urovni. Hoci spolo¢nost mnohé prezentované v médiach aj
verejne odsudzuje, aj tak to podvedome ovplyvnuje jej kultdru. M. A. Verick
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(2009, 12) uvadza, ze ,dnes nas svet urcuje televizia. Médu, vkus, politické
nazory. Vsetko, ¢o vieme, vieme od novindrov... V3etko riadi televizia” Preto
maju média aj spolocenské zodpovednost za hodnoty a tolerované modely
spravania a konania, ktory v spolo¢nosti svojim pésobenim vytvaraju. Aj A.
Remisova (2010, 277) zvyraziiuje, Ze ,medidlne podniky nesu priamu zod-
povednost za kvalitu svojich medidlnych produktov a ich vplyv nielen na
cielové skupiny, ale aj celu verejnost”.

Medidlni prezentatori zaroven predstavuju individudlne vzory pre reci-
pientov. Podla H. Pravdovej média urcuju tzv. diktat kultarnych imperativov
IN a OUT vo vsetkych kategdriach a oblastiach spolo¢enského Zivota (Prav-
dova, 2009, 309-326). Vyskumy ukazuju, Ze su délezitymi vzormi najma pre
mladu generdciu, ktora sa im chce podobat a napodobnovat ich. Nasledne
ovplyvnuju vyvoj, hodnoty a spravanie sa celej najmladsej generacie, ktora
sa eSte nedokaze branit ich vplyvu kritickym myslenim. D. Petranova zd6-
razfiuje, Ze ,rozvinuté kritické myslenie je charakteristické tym, Ze prijima-
nie informdcii je kritické, hlada priciny, dokazy , predvida dosledky, nie je
zaujaté, odhaluje stereotypy ¢i nepodlieha propagande. Tento typ myslenia
umoznuje vidiet svet v skuto¢nej a nie mediélnej realite” (Petranovd, 2011,
68).

Dolezité je preto polozit si otdzku, ¢i je kvalita a profesionalny vykon
medidlnych prezentatorov, ale aj medializacia ich osobného Zivotného sty-
lu, pre spolo¢nost pozitivna inSpiracia alebo hrozba.

Personifikacia medialnej produkcie

V tejto suvislosti je si treba uvedomit, Ze v sic¢asnosti prevlada uz spo-
minand vyrazna personifikacia mediadlnej produkcie. Uz nestaci len hlas
v pozadi, dbleZita je tvar / osoba, ktora relaciu predava. Na personifikaciu
medidlnej produkcie sa vyuzZiva viacero sposobov.

1.Prvou charakteristickou ¢rtou je vyuZivanie pomerne stabilnych

a na televiznych obrazovkach dlhodobo pdsobiacich moderatorov.
Najma ti pre recipientov predstavuji oblibené alebo nenavidené
symboly danej relacie ¢i televizie. Medzi stélice vdaka stabilite tychto
relacii patria najma moderétori (hlasatelia) hlavnych spravodajskych
relacii, ale aj moderatori roznych sutazi a zdbavnych Sou (Super Star,
Let’s dance, Duel). Médid pri tom vyuzivaju zakladnu socidlnu vlast-
nost ¢loveka — vedomu ¢i nevedomu fixaciu na autoritu a tomu pris-
poésobuju aj marketing prezentacie klu¢ovych tvari svojho média.
Moderator je vymeneny iba zo zavaznych osobnych dévodov (napr.
Durianové -- materska, Hargasova — Laj¢akova — povinnosti spojené
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s pracou manzela, Zitn)’/, Karasek — automobilova nehoda) alebo pri
uspornych opatreniach média (redukcia moderatorskych dvojic), ¢i
snahe oslovit inu ciefova skupinu (Pali vam to? — Thomas Kamenar).
Ak si prezentator ziskal popularitu u recipientov, ale jeho relacia sa
kvoli ,dlhovekosti” a z toho plynuceho zniZenia sledovanosti skonci-
la, vyuZije sa prezentdtor v novom formate na pritiahnutie divackeho
zaujmu a ako signdl kvality novoponukaného programu.

2. Druhou ¢rtou personifikdcie medidlneho prostredia je, Ze sa na mo-
derovanie relacii okamzite vyuzivaju novovytvorené hviezdy, popu-
larne najma u mladej generdcie. V sucasnosti zaznamendvame silnu
snahu televizii podchytit si pozornost mladej a najmladsej generacie
tym, Ze sa jej ponukaju relacie cielene pre fu koncipované a v nich
idoly, ktoré zboZnuje. Preto sa napr. ako moderatori objavuju spevaci
(Tina, Rytmus), modelky ¢i missky. Takéto osoby pritahuju pozornost
a zaroven umoznuju mladym stotozZriovat sa so svojimi ikonami.

3. Tretou ¢rtou personifikacie je kumuldcia reldcii, ktoré moderuje po-
puldrny prezentator. Opat sa pri tom vyuziva efekt pritaZlivosti — ak
moderator pritahuje divakov k jednému programu, bude ich pritaho-
vat aj k dalSiemu programu, v ktorom ucinkuje. Prikladom méze byt
napr. Vlado Vostinar, ktory moderuje Nové byvanie, zac¢al moderovat
aj novy forméat Televizie JOJ - Vymena a sutaz Riskni to s JOJ.

Personifikacia vyrazne prispieva k zvy3eniu, a pri nepopularite prezen-

tatora aj k znizeniu déveryhodnosti a presvedcivosti televiznej produkcie.

Poziadavky na medialnych prezentatorov

Profesionalni medialni prezentatori vystupuju v rozhlase aj v televizii.
Pri svojom posobeni v médiu na recipientov vplyvaju:
« Kvalitou vyjadrovania, ktord sa sklada z dvoch zloZiek
- formy (pri nej sa hodnoti dodrziavanie/nedodrziavanie spisovnej
podoby jazyka)
- schopnosti zrozumitelne vyjadrit myslienky (tu ide o ich formula-
ciu, ako aj interpretdciu)
+Vyberom a spracovanim tém (¢o je obsahom ich vyjadrovania, ako je
pre recipienta zrozumitelné, na ¢o fokusuje svoju i recipientovu pozor-
nost v rdmci spracovania témy, aka je kvalita jej spracovania — v ¢om je
pre recipienta takéto spracovanie prinosné)
« Kultivovanostou svojho spravania — aké normy a hodnoty prezen-
tuje, ako je jeho spravanie v sulade so spolo¢nostou deklarovanymi
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(aj neverejne) ocakavaniami na spravanie prezentatora, aky osobny
hodnotovy rebricek prezentuje
« Prezentovanym interpersonalnym spravanim (ako re$pektuje svojho
partnera, ako sa k nemu sprava; tu sa stretdvame s dvoma polaritnymi
spravaniami — Uctou alebo zosmesnovanim a ironiou voci partnerovi)
« Imidzom, ktory si vytvara mimo mediadlneho prostredia (teda ¢o pre-
zentuje z osobného Zivota a akym spdsobom)

PoZiadavky na schopnosti prezentatorov v rozhlase a televizii su roz-
dielne. Rozhlasovi prezentétori vyjadruju medidlny obsah iba slovami
a hlasom, nevidno ich vizaz, tvar, pohlad, mimiku, gestiku, pohyb, t. j. re¢
tela. Preto potrebuju dokonale zvladat majstrovstvo interpretacie a vyjad-
rovania. Rozhlasova rec je charakteristicka kratkymi a jednoduchymi veta-
mi a podmienkou je ponuknut primerany pocet informacii a kluc¢ové fakty
opakovat. Dolezité je, aby bol prejav pochopitelny na prvé pocutie, pretoze
recipient sa k nemu nezvykne vracat. Optimalna veta v elektronickych mé-
didch ma okolo 14, maximalne 21 slov. Televizni prezentatori mézu svoje
slovné vyjadrovanie obohatit aj dalSimi neverbalnymi prejavmi. Vety musia
byt rovnako kratke a jednoduché, pocet informacii nesmie byt velky. Vyho-
dou je, ze televizna re¢ méze byt podporena aj textovymi a grafickymi in-
formdcia, zobrazenymi na obrazovke. Pri Zurnalistickej praci prezentatorov
v elektronickych médiach mozeme hovorit o dvoch aspektoch profesiona-
lity. Prvy sa viaze k profesionalite pri vytvarani obsahu. V druhom pripade
sa mbézeme na profesionalitu pozerat z hladiska kvality odovzdania obsahu
- teda komunikacnej a interpretacnej — schopnosti zrozumitelne odovzdat
obsah prijemcovi tak, aby ho lahko a rychlo pochopil a bol mu jasny obsah
aj s podtextom, ktory mu autor chcel sprostredkovat. Obidve roviny su vel-
mi dolezité a vzajomne sa podmienuju. V pripade, ak je velmi kvalitne od-
prezentovany nekvalitny obsah, nakoniec aj tak budeme hovorit o neprofe-
siondlnom vykone. Dokonca méze byt pozornym recipientom vnimany ako
manipuldcia. Ale aj kvalitny obsah interpretovany rusivym sposobom (z pa-
ralingvistického hladiska, alebo z hladiska rusivej reci tela), bude recipient
hodnotit ako neprofesionalny, pretoZze mu neporozumie. Z toho vyplyva, Ze
pri hodnoteni profesionality vykonu je nutné brat do Uvahy obidve zlozky
rovnocenne - kvalitu obsahu aj kvalitu interpretacie.

Podla E. Hradiskej (Hradiskd, Brecka, Vybiral, 2009.s. 55 — 124) mozZno za
dolezité schopnosti pre medialneho prezentatora, teda redaktora, reporté-
ra ¢i moderatora povazovat schopnosti pozndavacie, tvorivé a socialne. Tie-
to schopnosti umoziuju prezentatorovi vnimat svet osobitym sposobom,
vybrat z neho doélezité a zaujimavé fakty a informacie, spracovat ich do
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formy, ktorej bude recipient rozumiet a zaroveri bude pre neho pritazliva
a odkomunikovat ich tak, Ze recipient informacie pochopi a zapamata siich.
KedZe ¢astym zdrojom informdcii v praci prezentétora su ludia, potrebuje
zvladnut aj r6zne komunikacné situdcie, od tych najprijemnejsich (ked'res-
pondent chce a vie informovat) az po vyhrotené (odmietnutie rozhovoru
s redaktorom alebo komunikacia s respondentom, ktory sa nevie vyjadro-
vat ¢i jasne formulovat a vysvetlovat). Prezentator vysiela pre recipienta
a preto sa potrebuje vediet naladit aj na prijimatela informicii a jeho potre-
by, hoci ho priamo nevidi a nepozna. Skoro vietky komunikacné situacie sa
odohrévaju pod ¢asovym tlakom. Od prezentatora sa oc¢akdva, ze za kratky
Cas zvladne r6zne druhy komunikécie a rozhovorov s Uplne odlisnymi typ-
mi respondentov. Velmi ¢asto je jeho komunikacia komunikaciou jediného
okamziku a nemozno ju opakovat.

Rbzne generacie vnimaju prezentatorov odlisne. Prejav, ktory vyhovuje
starSej generdacii je menej dynamicky, postaveny viac na faktoch, skér ana-
lytickejsieho charakteru, ponukajuci vysvetlenia, méze byt casovo dlhsi,
pretoze dlhsie udrZia pozornost pri jednej téme. Mladym fudom vyhovuje
skor prejav rychly, dynamicky, menej analyticky, povrchnejsie prezentujuci
danu tému, uvolneny, zlahcujuci, s nie velkym poctom faktov a taky, ktory
sa jednej téme venuje kratsi ¢as a za dlhsi ¢asovy Usek sa postihne viac krat-
kych roznorodych tém. Typickym prikladom takéhoto spdsobu prezentécie
je napriklad styl rozhlasovej stanice Europa 2, Rock FM, Fun Radio (Adela
a Sajfa), Radio Expres (Andrej Wallner, Ivan Bindo Bindas). Existuju aj taki
prezentatori, ktori svojim spdsobom prejavu oslovuju viacero generacii. Ide
napr. aj o spominanu Adelu a Sajfu, Martina Pyca Raucha.

Spdsob komunikacie a prezentécie zavisi aj od televizneho Zanra a for-
matu. Seridzny a menej osobny prejav je charakteristicky pre prezentato-
rov spravodajskych reldcii, osobnejsi ndjdeme v publicistickych reldciach,
najviac uvolneny, pri ktorom recipienti toleruju aj emécie profesionalnych
prezentatorov, je pri zabavnych programoch a sutaziach. Prejav prezenta-
tora by sa mal odvijat aj od konkrétneho obsahu relacie a predovsetkym od
kognitivnych potrieb cielovej skupiny, pre ktoru je urceny.

S naplnenim kognitivnych oc¢akévani cielovej skupiny uzko suvisi to,
ako su prezentétori vnimani a ¢i je ich prejav hodnoteny ako zaujimavy, pri-
rodzeny, presvedcivy a doveryhodny. Ak je v stulade s potrebami cielového
publika, prezentator ziskava popularitu, stava sa oblubenym a je predpok-
lad, Ze jeho komunikacia, spravanie a konanie, sa stani predmetom vedo-
mého alebo nevedomého napodobrovania. Vyznamny je najma proces
socializacie mladej generdacie (Kollarik, 2004), ktord tieto prejavy prezen-
tatorov nekriticky a ¢asto s nad$enim a vedome preberd ako tolerované,
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ocakavané a zavazné normy spoloc¢nosti. Prezentatori sa stavaju idolmi,
ikonami, ktorym je odpustané vybocenie a prehresky voci spoloc¢enskym
normam, ba dokonca je niekedy toto negativne spravanie aj zdmerne
napodobnované. Preto je velmi dolezité, aby média cielene vyberali kva-
litnych prezentatorov a prostrednictvom nich plnili aj svoju vzdeldvaciu
a vychovnu funkciu. Prezentétori by mali poskytovat taky styl komunikacie
a vzory spravania, ktoré ked budu recipienti napodobrovat (vedome alebo
nevedome), budu prispievat k zvySovaniu kultury spolo¢nosti.

Ak medidlni prezentéatori nenapifiaju o¢akavania svojich recipientoyv,
stdvaju sa predmetom kritiky, zosmiedfiovania a odsudzovania. Toto nega-
tivne vnimanie sa nasledne prendsa aj na program, v ktorom ucinkuju.

Negativne posobenie medialnych prezentatorov

Popularitu prezentatorov cielene buduju aj samotné média, v ktorych
pracuju. Vyuzivaju na to rézne prostriedky — dohodnuté ¢lanky v novinach
a ¢asopisoch, vlastné propagacné a sutazné reldcie, ¢i rozne akcie a aktivity
(napr. beneficné koncerty, charitativne akcie), kde prezentatori vystupu-
ju ako hostia ¢i sutaziaci. V novinach sa v3ak vyskytuju aj ¢lanky, ktoré nie
su dohodnuté. Tieto ¢lanky, vzdy spojené s fotografiami, na jednej strane
priblizuju prezentatorov ako ,normalnych” fudi — hovoria o ich rodinnom
prostredi, Zivotnom $tyle, zvyklostiach oblubenych jedlach, skdsenostiach
ako matky ¢i otca. Na druhej strane su tieto ¢lanky velmi ¢asto spojené so
Skandalmi viazucimi sa k prezentovanej osobe. Hovoria o milencoch , ne-
veradch, neviazanom no¢nom Zzivote, poruseniach zdkona ¢i podlahnutiu
omamnym latkam (napr. alkoholu ¢ inym drogdm). Podla zakonitosti — Ze aj
negativna reklama je reklama, a té viac pritahuje pozornost, by sa dalo ho-
vorit, Ze aj to mozno povazovat za pozitivny prinos k popularizacii daného
prezentatora. No negativny dopad takychto prezentacii je omnoho vacsi.
Vlytvara totiz spojenie, Ze takyto zivot a spravanie k popularite a Uspesnosti
patri, nastavuje posunuté normy spolo¢nosti a vacsiu toleranciu spolo¢nos-
ti k negativnemu spravaniu.

Velmi negativne posobi najma kvazi popularita podivnych postaviciek
z reality Sou. Hoci nejde o profesionalnych prezentétorov, ich atraktivita
v danom obdobi modifikuje vnimanie a hodnoty spolo¢nosti. Tie to,0s0b-
ky” vyvolavaju u jednej ¢asti poburenie, Ze su zosmiesfiovani fudia, ktori si
dosledky medialnej popularity neuvedomuju a si zmanipulovani peniazmi
¢i potencidlnou vyhrou, ktoru za svoje U¢inkovanie dostanu. Na druhej stra-
ne sa ¢ast recipientov na nich zabava. A to je nebezpecné z hladiska po6-
sobenia najma na mladého, nezrelého divéka, alebo divaka bez kritického
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vnimania médii, ktory si neuvedomuje rozdiel medzi virtudlnym, médiami
vytvaranym svetom a redlnym svetom. Takéto pdsobenie u recipientov na-
stavuje hodnotu, Ze v spolo¢nosti normalne je zabavat sa na ludoch, ktori
su odlisni, podivni, vystaveni zdmerne extrémnym situaciam, ktoré nez-
vladnu a ludom s niz3ou inteligenciou, teda na ludoch, ktori nie st schopni
rozpoznat riziko prezentacie sa v médiach.

Posuvanie tolerantnosti spolo¢nosti k prezentacii extrémnosti v mé-
didch ma dopad na aj spravanie sa samotnych prezentatorov a na kvali-
tu obsahu, ktorym sa snaZia zaujat a prilakat recipientov. Hlavne vysiela-
nie pre mladu generéciu sa posuva do extrémnosti. Ako priklad mézeme
uviest telefonat moderatora Radia Expres Andreja Wallnera, ktorym sa
snazil nachytat ceského prezidenta Vaclava Klausa (www.aktualne.atlas.
sk/moderator-radia-expres-nahneval-prezidenta-klausa-ponukal-mu-azyl-
na-slovensku/zahranicie/ceska-republika/, dostupné 10. 3. 2013). Andrej
Wallner najprv predstieral, Ze je ¢lovek z prezidentskej kancelarie lvana
Gasparovica. Dostal sa cez sekretariat prezidentovej kancelarie pana We-
igla a nasledne aj sekretariat prezidenta Klausa. Ti ho ochotne prepojovali
a nebolo im zvlastne ani to, Ze Wallner hovoril o Gasparovicovi ako o ,jeho
excelencii”. Nakoniec ho priamo prepojili k Vaclavovi Klausovi. Andrej Wall-
ner sa potom vydaval za prezidenta lvana Gasparovi¢a a imitovanim jeho
hlasu sa pytal prezidenta Vaclava Klausa, ako vaZne je to s tou emigraciou.
Vychadzal pritom z odtajnenej Klausovej SMS jednej jeho zndmej, Ze v pri-
pade zvolenia Karla Schwarzenberga bude prezident uvazovat o emigracii.
Wallner ako Gasparovi¢ ponukol Klausovi azyl v Limbachu, kde prezident
Gasparovic byva. Prezident Klaus chvilu nechdpal, na ¢o sa ho to pyta, na-
sledne odpovedal, Ze 3lo len o nadsadenu esemesku jednému zndmemu.
Na konci kratkeho rozhovoru Wallner odkryl svoju identitu. Vaclav Klaus to
vsak nevnimal ako vtip a nahneval sa. Rédio sice rozhovor neodvysielalo,
zdznam sa vsak dostal do Plusky. Pre lepsie pochopenie pripadu uvadzame
aj cely prepis telefonatu, ktory uviedol internetovy portal Topky.sk (www.
topky.sk/cl/100535/1338899/-Gasparovic--nachytal-Klausa--Pozdravujem-
Vaclav--mam-pre-teba-miesto-, dostupné 10. 3. 2013):

- Sekretaridt vedouciho kanceldre, dobry den.

- Kanceldria prezidenta SR Bratislava, dobry den, jeho excelencia pdn prezident
by rdd hovoril s pdnom prezidentom Klausom.

- Neviem, ¢i je to mozné dnes... Voldte na sekretaridt pana kanclére. Kdyby jste
chvili¢cku pockal, jd vds prepojim k panu prezidentovi, ano?

- Ano.

- Maly moment... nikdo se mi tam neozyvd, jd to jesté zkusim na jiné ¢&islo.
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- Sekretaridt prezidenta republiky, dobry den.

- Dobry deri Zeldm, Kanceldria prezidenta Slovenskej republiky. Jeho excelencia
pdn prezident by rdd hovoril s pdnom prezidentom Klausom.

- Hned ted?

- Pokial je to mozné, tak dno. Alebo zavoldme neskér?

- Sekundu vydrzte, jd to zjistim. Dékuji. TakZe pan prezident je uz pri telefonu,
oba je pfepojime, dobre?

- Hald? Hald, halé? Tady je Vdclav Klaus.

- Pozdravujem, pozdravujem Vdclav. lvan Gasparovic.

- Mdlo vds slysim, ale budu napinat usi.

- Ja som len, Ze ¢ital som, Ze s tou emigrdciou, ako je to vdZne?

- S jakou emigraci?

- Podla toho jak dopadnd tie volby....

- Ale ne, to byla jenom nadsazend esemeska jednomu zndmému clovéku...

- Lebo ja som chcel poskytnut azyl u mria v Limbachu. Lebo pokial’ by doslo k tej
emigrdcii, u mna v Limbachu je miesto, Vdclav...

-Dobre, dobre... takze...

- Inak srdecne vds pozdravujem, pdn prezident. Tu je Andrej Wallner z Rddia
Expres z Bratislavy...

- Vly si ze mné déldte legraci?! Ze se nestydite! Ze se nestydite!

Tento pripad bol neeticky v tom, Ze sa tykal prezidentov oboch $tatov,
ktori by, bez ohladu na to, ¢o si kto o nich mysli, z protokolarneho hladis-
ka mali poberat,oficidlnu” formalnu tctu. Wallner tak vyslal do spolo¢nosti
signdl, Ze mozno prekracovat hranice, pravidld mozno porusovat a k for-
malnym autoritdm netreba mat reSpekt. Na jednej strane — o médiach sa
hovori ako o strdZnych psoch demokracie, ktoré maju kontrolovat a odhalo-
vat problematické miesta v spolo¢nosti. Na druhej strane oficidlne formalne
autority by mali mat istu formélnu uctu, ktora by sa v istych pripadoch ne-
mala porusovat. Negativum je aj to, ze Radio Expres prislo s touto aktivitou
po tom, ako sa tragédiou skoncil podobny kisok moderatorov australskeho
radia. Ti sa vydavali za krdlovnu Alzbetu a zistovali podrobnosti o tehotnej
manzelke naslednika tronu. Vysledkom bola samovrazda zamestnankyne
nemocnice a debata o tomto druhu humoru skoncila ospravedlnenim roz-
hlasovej stanice a zrusenim reldcie.

Andrej Wallner ako moderator je u mladych recipientov oblibeny svo-
jou rubrikou a postavi¢kou Imre Kutnasa, ktory kladie réznym fudom zalud-
né otazky viaZzuce sa na ich pracu alebo na nezmyselnosti v systéme, zéko-
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noch, s ktorymi ich praca suvisi. Tato dovtedy neskodna hra v3ak prekrocila
hranice vkusu.

Pripad mal pokracovanie. Moderdtor Rddia Frekvence 1 Ruda z Ostravy
pripravil Walnerovi odvetu. Zavolal mu, predstavil sa mu ako Vacek z praZskej
policie a Andrejovi Wallnerovi ozndmil, Ze md na neho na stole trestné oznd-
menie z kanceldrie prezidenta Klausa za urdzku hlavy stdtu. Zaskoceny mode-
rdtor bez problémov spolupracoval, poslusne povedal adresu rddia, kam mu
z Ceska majui poslat sudnu zdsielku, povedal i ddtum svojho narodenia a za-
pisal si, kam sa md dostavit na vysluch (www.tn.nova.cz/zpravy/zajimavosti/
poslechnete-si-ruda-z-ostravy-napalil-moderatora-ktery-si-vystrelil-z-klause,
dostupné 10. 3. 2013) Ked'sa telefondt chylil ku koncu, Andrej Wallner bez po-
dozrenia, Ze by ho chcel niekto nachytat, suhlasil aj s tym, Ze sa dostavi na po-
liciu v Bratislave. Potom prisla od Ruda otdzka, &i pocuva niekedy rddio? Na-
sledovalo ,Tu je Frekvence 1, Ruda z Ostravy,” Andrej Wallner zareagoval ,H...o,
h...o”, pokracoval hurénskym smiechom a priznal, Ze mu napadlo ¢okolvek,
ale Ruda z Ostravy veru nie. (www.pluska.sk/soubiznis/domaci-soubiznis/a-je-
11-cesky-moderator-nachytal-wallnera, dostupné 10. 3. 2013, www.birdz.sk/
mixer/ceska-pomsta-wallner-klaus-radio-expres/19271-clanok, dostupné 10.
3.2013)

Pre zaujimavost tieZ uvadzame cely prepis rozhovoru (www.cas.sk/
ruda, dostupné 10. 3. 2013)

Zamestnankyna rddia: Rddio Expres, prosim.

Ruda z Ostravy: Dobry defi. Pri teleféne Vacek, tu je Ceskd republika, Praha. Ja
voldm ohladom veci telefondtu Vdsho zamestnanca. BohuZial, je mi to velmi
neprijemné, ale zhdriame telefonicky kontakt, alebo nejaké spojenie s pdnom
Andrejom Wallnerom.

Zamestnankyna rddia: Ddm Vdm ho k telefénu, dobre?

Ruda z Ostravy: Dakujem.

Wallner: Ano, prosim?

Ruda z Ostravy: Dobry deri, je tam, prosim, pdn Andrej Wallner?

Wallner: Ano.

Ruda z Ostravy: Dobry deni, pdn Andrej, tu je Vacek, obvodny usek Policie
Ceskej republiky, Praha 1. Ja tu mdm na stole trestné ozndmenie, ktoré na Vds
podal, bohuzial, pdn poradca, pdn Jifi Vajgl, ktory je z timu pdna prezidenta.
Jamdm za ulohu dve veci. Mdm zistit adresu, kde Vdm mdme poslat zdsielku.
Wallner: Ano. Teraz neviem, sem do roboty, Ze mi to poslete?

Ruda z Ostravy: M6Zem poprosit o adresu Vdsho rddia?

Wallner: Ano. Vritockd 48, smerové je 821 04 Bratislava.

Ruda z Ostravy: Este tu musim, prosim, napisat ddtum Vdsho narodenia.
Wallner: 19. 5. 1979. A méZem este raz Vase meno?
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Ruda z Ostravy: Pdn Vacek.

Este, prosim Vds, pdn Andrej, je déleZité, aby ste sa do siedmich dni dostavili
u Vds na Okresné riaditelstvo Policajného zboru v Bratislave, Sasinkova 23.
Wallner: Ano, Sasinkova 23.

Ruda z Ostravy: Tam je prvé poschodie a kanceldria 14.

Wallner: Kanceldria 14, dobre. A trestné ozndmenie md vlastne aké znenie?
Alebo co je v iom uvedené?

Ruda z Ostravy: Pdn Vajgl podal na Vds trestné ozndmenie a teraz citujem —
urdzka hlavy stdtu Ceskej republiky, zdkon 68, zbierky 10, paragraf 16, z roku
1996. Ja viem, Ze vy ste asi chceli urobit nejaku srandu, ale, bohuzial, pdn prezi-
dent je teraz v obdobi, ked'sa konci jeho trad. Je mozné, Ze to vsetko dopadne
dobre, Ze sa nejakym sp6sobom dohodnete, ale, bohuZial, ja som mal za dlohu
vds zohnat a na vasu adresu zaslat képiu predvolania a tdto kdpia Vdm pride
teraz do rddia. A potom, prosim Vs, do siedmich dni, CiZe do budtceho piatka
sa musite do tej Sasinkovej ulice dostavit.

Wallner: Ked'to pride, tak potom treba ist na tu Sasinkovu, dno?

Ruda z Ostravy: Tam si zoberiete obciansky preukaz alebo pas. Zoberte svojho
prdvneho zdstupcu a poddte vysvetlenie.

Wallner: Jasné.

Ruda z Ostravy: Dobre.

Wallner: Dobre, rozumiem, dobre, takZe dakujem Vdm velmi pekne.

Ruda z  Ostravy: Dobre a  pocuvate  rddio  niekedy?
Wallner: Ano.

Ruda z Ostravy: No, tu je Frekvence 1. Ruda z Ostravy. Dobry der!

Wallner: Ho*no.

Ruda z Ostravy: (smiech) Ano.

Wallner: Ho*no. Fakt je tam Ruda z Ostravy?

Ruda z Ostravy: No a to som ta dostal, ¢o kurda.

Wallner: Ruda z Ostravy nazdar, ja ta pozdravujem. Ale do pr**le.

Ruda z Ostravy: Jedna, jedna.

Wallner: Ja by som povedal tolko slov, ale, Ruda z Ostravy by mi nikdy
nenapadol.

Ruda z Ostravy: Chalan, my robime vsetci takt préu v tom rddiu. Tak, teraz ked
sme si SK a Ceskd republika jedna, jedna. Jasné!

Wallner: Ruda, prepdc, a ja sa velmi ospravedlfiujem a je mi to, samozrejme,
absolutne velmi ltto.

Ruda z Ostravy: Andrej, ja dakujem a ako by asi povedal nds ten Vasek. Ze se
nehanbite, Andrej, Ze se nehanbite.

Wallner: Ja sa hanbim.
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Ruda z Ostravy: Andrej, maj sa krdsne. Zdravi ta Frekvence 1 a zase teda nie-
kedy v Bratislave, jasné?

Wallner: Pozdravujem Frekvence 1, vsetko dobré a hezky deri préji vsem.
Ruda z Ostravy: Maj sa krdsne a do pocutia.

Waliner: Ahoj.

Tento pripad vyvolal rézne reakcie na diskusnych férach. Viaceré z nich
boli reakciou nie na spravanie prezentatora, ale boli vyjadrenim nazorov na
prezidentov tychto dvoch statov. Z tych, ktoré sa vyjadrovali k spravaniu
prezentatora, mnohé odsudzovali jeho spravanie.

Medialni prezentatori - pozitivna inspiracia alebo hrozba?

Sucasna spoloc¢nost sa vysporaduva s novymi javmi, ako je kybersikana,
nerespektovanie formalnych autorit a neakceptdcia vseobecnych pravidel,
ktorych dodrziavanie je ¢asto dolezitou podmienkou fungovania spolo¢-
nosti. Ak populdrni prezentatori sami svojim spavanim poukazuju na to, ze
tieto pravidla netreba reSpektovat, vyrazne ovplyviuju hodnoty spoloc¢-
nosti najma u mladej generacie, ktora nedokaze kriticky vnimat ponukané
medidlne obsahy, ba naopak, v ramci svojho obdobia vzdoru voci spoloc¢-
nosti, povazuje takéto spravanie za inSpirujuce.

Posobenie su¢asnych medidlnych prezentdtorov méze byt indpirujuce
v tom, Ze kvalitni medialni prezentatori su dékazom, Ze pre dosiahnutie
Uspechu v tejto oblasti je potrebné:

+ Mat v3eobecny prehlad a rozhlad

« Mat primerané vzdelanie

- Vediet zaujimavo a kvalitne spracovat informacie a tému

- Vediet zrozumitelne vyjadrit svoje myslienky

« Mat pohotové reakcie a byt schopny improvizovat

Posobit uvolnene a prirodzene

- Vediet kultivovane zaujat pozornost a zaujimavo prezentovat

+ Mat dostato¢nu dynamika prejavu

Za negativne a rusivé prvky v prejavoch a spravani prezentdtorov moz-
no oznacit:

« Skdkanie do reci

« Povrchnost v spracovani tém, v rozhovoroch a v diskusiach

« Monologizéciu konverzacie
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Medidlni reprezentdtori - pozitivna inspirdcia alebo hrozba?

« Okamzité vyjadrenie sa (hned poviem, ¢o madm na mysli, aj ked' moj
partner hovori alebo sleduje iny myslienkovy smer)

« Potreba zaujat za kazdu cenu, prekrac¢ovanie hranic spoloc¢enskych
noriem, niekedy az do absurdnosti

« Zosmie3dniujuca alebo zranujuca ironizacia voci fludom, ktori nemaju
na to, aby sa branili

« Stieranie rozdielu medzi realitou a fikciou / zdbavou

Zijeme v spoloé¢nosti, v ktorej aby sme uspeli vo svete, musime sa snazit
byt odlisni. Na druhej strane odlisnost smerujuca k deformovaniu zaklad-
nych ludskych noriem a pravidiel a posiliovanie negativnej extrémnosti,
mobze mat katastrofadlne dosledky pre celd spolo¢nost. Dnesné média sa
viac upriamili na svoju informacnu a zdbavnu funkciu a ako nepohodinu
vytesnili funkciu vzdelavaciu a vychovnu. Jej napifanie sa moze navratit
prave cez pozitivne a sucasne atraktivne pdsobenie profesionalnych me-
didlnych prezentétorov, ktori sa stanu kvalitnymi vzormi najma pre mladu
generaciu.

Literatura a zdroje

HRADISKA, E., BRECKA, S., VYBIRAL, Z.: Psycholégia médii. Bratislava: Euro-
kodex 2009. 416 s. ISBN 978-80-89447-12-1

KJELL A NORDSTROM, K. A,, RIDDERSTRALE, J.: Karaoke kapitalizmus. Pra-
ha: Grada Publishing, a.s. 2005. 323 s. ISBN 80-247-1209-1

KOLLARIK, T. A KOL.: Socialna psycholégia. Bratislava: Univerzita Komen-
ského 2004, 548 s. ISBN 80-223-1841-8

PETRANOVA, D.: Rozvija medialna vychova v 3kolach kritické kompeten-
cie Ziakov? S. 66-83. Communication Today, ro¢nik druhy 1/2011. ISSN
1338-130X

PRAVDOVA, H.: Determinanty kreovania medialnej kultary. Trnava: FMK
UCM, 2009. 361 s. ISBN 978-80-8105-113-5

REMISOVA, A. Etika médii. Bratislava: Kalligram, 2010. 312 s. ISBN
978-80-8101-376-8

VERICK, M. A.: Medialni monopol. Praha: EarthSave CZ s.r.o. 2009. 212 s.
ISBN 978-80-86916-09-5

www.aktualne.atlas.sk/moderator-radia-expres-nahneval-pre-
zidenta-klausa-ponukal-mu-azyl-na-slovensku/zahranicie/
ceska-republika

www.birdz.sk/mixer/ceska-pomsta-wallner-klaus-radio-expres/19271-cla-
nok

www.cas.sk/ruda

105



Sex, IZi a video: Aktudlne otdzky medidinej kultury - Megatrendy a médid 2013

www.pluska.sk/soubiznis/domaci-soubiznis/a-je-11-cesky-moderator-na-
chytal-wallnera

www.tn.nova.cz/zpravy/zajimavosti/poslechnete-si-ruda-z-ostravy-napa-
lil-moderatora-ktery-si-vystrelil-z-klause

www.topky.sk/cl/100535/1338899/-Gasparovic--nachytal-Klausa--Pozdra-
vujem-Vaclav--mam-pre-teba-miesto-

Kontaktné udaje

PhDr. Zora Hudikova, PhD.
Fakulta masmédii
Paneurdpska vysoka skola
Tematinska 1

851 03 Bratislava
Slovenska republika
zorahudikova@gmail.com

106



K PROBLEMU VZDELANOSTI
V INFORMACNEJ EPOCHE

To the problem of education in information epoch

Slavomir Gdlik - Arkadiusz Modrzejewski

Abstrakt: Sucasna spolo¢nost sa nazyva informacna alebo vedomostna
spoloc¢nost, lebo informacné technolégie pouzivame takmer vo vietkych
oblastiach zivota. Ale, sme viac informovani alebo vzdelani? Liessmann tvr-
di, Ze namiesto vzdelanosti mame nevzdelanost. Bauerlein na zéklade soci-
ologickych vyskumov tvrdi, ze vedomosti u mladych ludi upadaju. Pric¢inu
mobzeme hladat v komunikacii v kyberpriestore. V tejto komunikacii domi-
nuje priestor nad ¢asom, obraz nad znakom, zadbava nad vzdeldvanim so
zmenami myslenia, predstavovania a poznavania. RieSenie tohto problému
podla autorov spociva v medidlnej vychove, osobitne v kritickom mysleni.

Klucové slova: informacia, vedomost, vzdelanost, vedomostna spolo¢-
nost, internet

Abstract: Contemporary society is called information or knowledge socie-
ty, because we use new information technology in all area of the life. But,
are we more informed and more educated? Liessmann affirms that instead
of education we have no education. Bauerlein on the base sociologic rese-
arches claims that knowledges of youth fall down. The cause is in communi-
cation in cybespace. This communication prefer space against time, picture
against sign, enterteiment against education and changes thinking, imagi-
nation and recognition. The solution of this problem according to authors
consists in media education, especially in critical thinking

Key Words: information, knowledge, education, knowledge society, internet

Uvod

Od druhej polovice 20. storocia zdpadna spolo¢nost zacala precha-
dzat intenzivnym vedecko-technickym rozvojom. Medzi mnohé vyrazne
rozvijajuce sa oblasti vedy a techniky, mozno nepochybne zaradit aj po-
CitaCové technoldgie. Tie ani nie za polstorocie dosiahli mnohonasobny
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technologicky progres napriklad v rychlosti Sirenia dat, miniaturizacii a di-
gitalizacii. Staci spomenut, Ze prvy elektromechanicky pocita¢ ENIAC, ktory
sa vyvinul v roku 1946, mal rozlohu 170 m?, vazil 30 ton a mal 18 tisic elek-
tréniek. V roku 1969 Ted Hoff vyvinul mikroprocesorovy pocita¢, ktory bol
10 krat mensi ako postovd znamka a vykonnost mal ako pocitac spred 23
rokov. V 80. rokoch sa vyvinuli prvé obrazovkové pocitace IBM a v 90. ro-
koch to bol masivny nastup Microsoftu a internetu. Osobitne internet, ktory
nastupil po TV, predstavuje vyznamnu medialno-kultdrnu zmenu v spolo¢-
nosti. Internet je podla J. Lohissa' médiom informacnej epochy, ktord nema
ni¢ spolo¢né s masovymi médiami ako je radio alebo TV. Podobne hovori
T. H. Eriksen,? Ze internet je vynimo¢né médium a jeho vznik zac¢iatkom 90.
rokov povazuje za $tart 21. storocia. Niektori autori povazuju za dalsi prie-
lom v informacnych technolégidch nastup socialnych sieti alebo webu 2.0
v roku 2004. Napriklad najuspesnejsia socidlna siet facebook dosiahla za 7
rokov neuveritelny vzostup v pocte pouzivatelov. Podla vlastnych Statistik
ma viac nez 845 miliénov mesacne aktivnych pouzivatelov (merania z roku
2011) a je dostupny vo viac nez 70 jazykoch.?

S rozvojom informacnych technoldgii suvisi enormny ndrast informacii
a ich komunikacie, preto nie je ndhoda, ze sicasna epocha (pripadne spo-
lo¢nost) dostala nazov informacna. V polovici 90-tich rokov sa v Eurépe, ale
aj USA dokonca prijali strategické plany rozvoja spolo¢nosti, do ktorych sa
implementovala politika Globdlinejinformacnej spolo¢nosti ako najdodlezitej-
sieho néstroja na zabezpecenie daldej celospolocenskej prosperity a neza-
drzatelného vyvoja spoloc¢nosti. Pojem informacnej spolocnosti bol viazany
viac-menej na ekonomiku, aplikovatelnost v praxi a ekonomické vysledky,
ale tento pojem sa pomerne rychlo rozsiril aj na pojem vedomostnd (zna-
lostnd) spoloc¢nost, ktord presahuje do $irsej socidlno-kultirnej oblasti. Po-
ziciu informacnej alebo vedomostnej spolo¢nosti osobitnym spdsobom
posilnil internet, v ktorom informacie vytvorili doslova ,informacny vesmir,
v ktorom sa informacie komunikuju, ale aj predavaju a kupuju. M6Zzeme po-
vedat, Ze zijjeme v informacnej epoche, ale otazkou je, ¢i sme skutocne aj
informovanejsi a vzdelanejsi?

1 Kpojmom informacnej a vedomostnej spolo¢nosti

V sticasnom sociologickom diskurze sa rozliSuje medzi informaciou
a znalostou (vedomostou) a konzekventne, informa¢nou a vedomostnou

—_

LOHISSE, J.: Komunikacni systémy, s. 167.
ERIKSEN, T. H.: Tyranie okamziku, s. 17.
http://newsroom.fb.com, stiahnuté: 10. 4. 2012.
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spolo¢nostou. Pojem informacnej spolocnosti je viak skorsi a neskor sa
ukazalo, Ze nevyhovuje komplexnému pochopeniu socio-kulturnych zmien
a novym poziadavkdm na vzdelanie. M. Dopita* tvrdi, Ze pojem informacie
je prilis uzky, aby niesol vahu dalekosiahlych spoloc¢enskych zmien. Zatial
¢o vedomost (znalost) naznacuje zdroj, ktory je bohatsi, usporiadanejsi,
komplexnejsi a kvalitativnejsi ako kvantitativnejsia informacia. Pojem infor-
macnej spolo¢nosti podla Rankova® vznikol v druhej polovici $estdesiatych
rokov v koncepcii Daniela Bella, ktory poukazal na zavfienie industridlnej
spolo¢nosti. Na novy typ usporiadania spolo¢nosti pouzil ndzov postindus-
tridlna spolo¢nost. Bell tvrdil, Ze v postindustridlnej spolo¢nosti je praca
nahradend informac¢nymi technolégiami a finan¢ny kapital poznanim. In-
formdcie sa zacali chpat ako tovar, ktory mozno predévat a kupovat. Z toh-
to dovodu, na posilnenie ekonomického rastu, vlady Eurépy a USA zacali
podporovat vedu a vyskum v Skolstve alebo vedeckych instittuciach, ktoré
mali byt zadrukou ekonomického a spolo¢enského pokroku.

Na doplnenie treba este povedat, ze informacie a vedomosti existovali
aj pred informacnou spolo¢nostou, lebo kazda ludskd praca sa jednodu-
cho zakladala na informaciach, ¢i uz to bolo rolnictvo, architektura, umenie
a pod. Kazd4 vacsia spolo¢nost, povedzme civilizacia, mala dokonca systém
zakladnych vedomosti, podla ktorych sa riadila celd spolo¢nost. Napriklad
staroveky Izrael mal Téru, Babyloncania astrolégiu, Egyptania ndbozenstvo,
astronémiu a polnohospodarstvo. To boli fundamentalne znalosti, od kto-
rych sa odvijali dalSie. Si¢asnd informacna spolocnost sa odlisuje od tychto
spolo¢nosti najma informacnymi sietami v kyberpriestore internetu.

Podla Dopitu,’ ktory sumarizuje vysledky ,Svetového summitu informac-
nej spolocnosti”z roku 2005, globélna informacna spolo¢nost je zmysluplnd
len vtedy, ked'sa priklana k vyvoji spolo¢nosti vedomosti a pre celosvetovu
politiku je budovanie vedomostnej spolo¢nosti cestou k humanizicii globa-
lizacie. Co je vSak vedomost (znalost)? Napriek tomu, ze vedomost je podla
Dopitu’ ,axidlny princip modernej spolo¢nosti, mdlo teoretikov postindustridl-
nej spolocnosti rozvinulo socidlne Stidium znalosti. Z pravidla sa zamerali, ako
Bell, na vzrastajtce percento uradnikov vo vztahu k robotnikom v priemysle.”
O vedomostiach sa tak ¢asto hovori nepriamo a velmi sprostredkovane cez
iné ukazovatele ako je napriklad vybavenie kancelarii informac¢nymi tech-
nolégiami, pokrytie telekomunika¢nymi sietami alebo zvySovanim prace

DOPITA, M.: Zdroje a plivod konceptu znalostni spolecnosti, s. 205.

RANKOV, P.: Informaénd spoloénost - perspektivy, problémy, paradoxy, s. 31.
DOPITA, M.: Zdroje a plivod konceptu znalostni spolecnosti, s. 205.

Tamze, s. 206.
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pri pocitaci. Zaujimavu odpoved na otdzku, ¢o je vedomost? Poskytuje ne-
mecky socioldg N. Stehr? Podla neho vedomost by mala byt definovana
ako kapacita k socidlnemu konaniu. To je v podstate reformuldcia starého
Baconovho pristupu: ,scientia est potentia”. V tomto zmysle je vedomost
potencial k najrozli¢nejsiemu konaniu. Tvorba vedomosti podla tohto auto-
ra viak nie je jednoduch4, ani priamociara, ale plna rizik a neistot.

Tento pristup je vo velkom kontraste s chdpanim vedomosti P. Druc-
kera. Drucker v diele Postkapitalistickd spolocnost tvrdi, Ze vo vedomostnej
spolo¢nosti sa budu vedomosti vyuZivat na produkciu novych vedomosti
- na hladanie najlepsich spdsobov vyuzivania disponibilnych informacif, na
hladanie novych rieseni, na ohodnotenie a urcenie, aké nové znalosti su
potrebné. Vedomosti sa budu vyuzivat na systematicku a zdmernu produk-
ciu novych vedomosti a novatorstvo.” Drucker dokonca odmieta chapanie
vedomosti ako intelektudlneho poznatku bez praktického vyuzitia. Podla
neho vedomost je vedomostou len vtedy, ak je aplikovatelnd na prax.'

Napriek opozi¢nym hlasom, zda sa, ze do politickej agendy Eurdépy
a USA vstupila prave tato druckerovska predstava o vedomostnej spoloc-
nosti.V marci 2000 sa najvyssi predstavitelia Statov a vlad Eurépskej inie na
rokovani v Lisabone (Lisabonska stratégia) dohodli na ambiciéznom cieli:
urobit z EU do roku 2010 najkonkurencieschopnej$iu a najdynamickejsiu
poznatkovo orientovanu ekonomiku sveta schopnu trvalo udrzatelného
rastu, s va¢sim mnozstvom pracovnych miest a va¢sou socialnou kohézi-
ou." Z hladiska sucasnych ekonomickych problémov, napriklad dlhovej
krizy, vysokej miery nezamestnanosti (2013) ako v EU, tak aj v USA, sa javi
tento dokument ako ¢ira utdpia.

2. Objasnenie zakladnych pojmov: informacia, vedomost
(znalost), vzdelanost

Ak chceme porozumiet problému vzdelanosti v sicasnej informacnej
epoche, tak si najprv musime objasnit zdkladné pojmy, lebo prave v nich
vlddne pozoruhodny zmatok. Dopita'? napriklad tvrdi, Ze medzi teoretik-
mi informacnej a vedomostnej spolo¢nosti viadne konceptualna nejasnost
a neprehladnost. Ta podla neho spociva v nedisciplinovanosti autorov pri

8 Tamze,s. 208.

9 http://www.cvtisr.sk/itlib/itlib073/hrdinakova.htm.

10 DRUCKER, P. F.: Vék diskontinuity. Obraz ménici se spolecnosti, s. 268.

11 http://vedomostnaspolocnost.vlada.gov.sk/4753/vedomostna-spolocnost.
php.

12 DOPITA, M.: Zdroje a plivod konceptu znalostni spole¢nosti, s. 216 — 217.
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pouzivani zdkladnych konceptov, ktoré pouzivaju v réznych vyznamoch.
Z tohto dovodu si treba logicky konzistentne spresnit ramce pouzivania
zakladnych pojmov ako je informacia, vedomost a vzdelanost.

1. Pojem informacie na jednej strane suvisi, ale na strane druhej sa
aj diametralne odlisuje od pocita¢ovych dat. V pocitaci su informacie ulo-
Zené na fyzickom nosici v podobe binarnych stavov 0 a1 (0 obvod otvéra
a 1 zatvara). Tieto informdcie su kvantifikovatelné. Da sa vypocitat kolko
ma nejaky program alebo dokument numerickych jednotiek, bitov, znakov
a podobne. Zékladné numerické jednotky sa castokrat stotozriuju s infor-
maciami. Napriklad C. Shannon' povazoval informaciu za meratelnu velici-
nu. Tu je mozno aj jeden zo zdrojov nejasnosti v samotnej informacnej ale-
bo vedomostnej spoloc¢nosti. Na informaciu, ktora je fudskou a kultdrnou
vyznamovou jednotkou nemozno vztahovat sekvenciu pocitacovych bitov,
ktoré su inak organizované ako informacie v fudskom svete. Informacia
v fudskom svete je kontextualna, zatial, ¢o ,informdcia” v pocitaci musi byt
digitalizovana a algoritmizovana. ,Informdcia” v poc¢itaci ma presné funkc-
né vymedzenie: bud funguje alebo nefunguje. Ludské informacie su casto-
krat neostré a viacznacné. Pocitacové informécie by sa mali preto odlisit
a nazyvat datami. J. Cejpek napriklad hovori: ,Pocitace teda z tohto pohladu
nie su stroje na spracovanie informdcii, ale na spracovanie ddt. O informdcidch
je mozné hovorit len vtedy, ked je prijemcom ¢&lovek so svojim vedomim, t. .
napr. vtedy, ked'¢lovek zacne vnimat text, obraz alebo zvuk na obrazovke ale-
bo na vystupe z tlaciarne™ Informacia je teda informaciou vtedy, ked'vstupi
do ludského poznévania. Aby ¢lovek mohol ,komunikovat” s pocitacom,
tak pocitacové vystupy musia prejst tzv. rozhranim a transformovat sa do
sveta ludskych symbolov. Informdcia sa méze rozli¢ne chapat, ale v kontex-
te komplexnejsich vedomosti, sa informdcia chape ako fragmentéarna vy-
znamova jednotka. V sucasnych médiach sme svedkami toku priam neko-
nec¢ného mnozZstva atomarnych vyznamov bez irsich a hlbsich kontextov.

2. Pojem vedomosti generuje azda najviac nejasnosti a konceptudl-
nych sporov. Vo vieobecnosti sa chape ako plnsi, bohatsi a komplexnejsi
pojem ako informacia. V ekonomickom diskurze v kontexte vedomostne;j
spolo¢nosti existuju rézne pristupy k chdpaniu vedomosti. Napriklad Peter
F. Drucker hovori o takych vedomostiach, ktoré je mozné ekonomizovat,
a ktoré prinasaju zisk. Na druhej strane zasa N. Stehr chdpe vedomost ako
potencial k najrozli¢nejsiemu konaniu. Co by viak mohlo poméct zjedno-
tit chdpanie vedomosti, tak to je koncept celozivotného vzdeldvania vo

13 LOHISSE, J.: Komunikaéni systémy, s. 168.
14 CEJPEK, J.: Informace, komunikace a mysleni. Uvod do informacni védy, s. 33.
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vedomostnej spoloc¢nosti. Dopita tvrdi, Ze ,vedomostnd spolocnost je de
facto spolocnostou celoZivotného vzdeldvania> V celoZivotnom vzdela-
vani ide o adaptaciu na nové poziadavky trhu, ako je napriklad praca na
pocitaci. V podstate viak nejde o nové vzdelanie na spésob absolvovania
magisterského 3tudia, ale rekvalifika¢ny kurz, ktory je uzko zamerany na
vykon préce. Z tohto aspektu potom treba chapat aj vedomost. Vedomosti
v celozivotnom vzdeldvani nie su kontinudlne a kontextudlne. Podla Liess-
manna'® tieto vedomosti rychle zastaravaju a stracaju hodnotu. Podla neho
vo vedomostnej spolo¢nosti sa uz nikto neuci preto, aby nieco vedel, ale
len kvoli uceniu samotnému. V kone¢nom désledku si to vsimol aj Dopi-
ta, ked hovori: ,Celkovo sa ukdzalo, Ze vzdeldvanie nie je centrdlnym, ale skér
okrajovou témou koncepcii znalostnej spolocnosti, ¢o je zardZajlice."” Z tohto
hladiska potom mézeme dedukovat, Ze pojem vedomosti nesluzi ako za-
klad pre vzdelanie, ale skor pre Uzko vymedzenu pracu, a preto nemoéze
byt vedomostou v plnom slova zmysle. Pod vedomostou v plnom slova
zmysle rozumieme taku vedomost, ktord prehodnocuje doposial poznané
veci, vstupi do bytia ¢loveka a horizontu jeho chdpania. Liessmann tvrdi,
ze ,vedenie je celkovou formou preskiimania sveta — jeho pozndvanie, chd-
panie, porozumenie.””® Vedomost mézeme chapat podla Rdzicku' aj na
sposob pribehu, ktory nemozno formalizovat a lahko prenasat. Data a in-
formacie su na druhej strane lahko objektivizovatelné a prenosné. Zda sa
teda, ze ekonomické chapania vedomosti su prave tohto typu, a preto by
sa mali nazyvat len informécie, pripadne komplexnejsie informdacie, ale nie
vedomosti.

3. Pojem vzdelanosti je uz vysoko komplexny pojem, ktory nepred-
stavuje len kontextudlnu schopnost disponovat s informéciami, ale aj in-
tegralny rozvoj celej osobnosti ¢loveka. V dejinach eurépskej kultdry sa
stretneme s roznymi pristupmi ku vzdelanosti, ale vSeobecny a nadcaso-
vy vzor pre vzdelanie pretrval anticky idedl vzdelanosti. S. Gélikova Tolna-
iova parafrazujuc J. Patocku tvrdi, Ze ,idedl vzdelanca s pojmom vzdelanosti
i slovo pre vzdelanie - ,paideia” st gréckeho pévodu.”?° Paideia v platénskom
a najesencialnejSom slova zmysle predstavuje vyvadzanie duse k svetlu po-
znania — psychagogiu (z gr. psyché - dusa, agogé - vyvéadzat). Podobne na

15 DOPITA, M.: Zdroje a plivod konceptu znalostni spole¢nosti, s. 217.

16 LIESSMANN, K. P: Teorie nevzdélanosti. Omyly spolecnosti védeéni, s. 22.

17 DOPITA, M.: Zdroje a plivod konceptu znalostni spole¢nosti, s. 217.

18 LIESSMANN, K. P: Teorie nevzdélanosti. Omyly spolecnosti védeéni, s. 23.

19 RUZICKA, M.: Informace a dobro, s. 45 - 46.

20 GALIKOVA TOLNAIOVA, S.: Problém vychovy na prahu 21. storocia alebo o ,obrate
k psychagdgii” v sicasnej filozofii vychovy, s. 186.
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anticky idedl vzdelania sa odvolava aj K. P. Liessmann, ked' hovori: ,Vzdela-
nie vychddzajuce z antického idedlu a humanistického poriatia bolo v prvom
rade myslené ako program sebavzdeldvania ¢loveka, formovanie a rozvijanie
tela, ducha, duse, talentov, nadania, ktoré malo viest k rozvoju individuality
a sebavedomej tcasti na Zivote obce a jej kultiry?' V antickom idedle vzde-
lanosti nie je teda vzdelanie samoucelné, individualistické, ale ma sluzit aj
pre potreby obce, tj. druhych ludi. V novoveku sa vychovné idedly menili
vzhladom na filozofické koncepcie autorov. Napriklad Hegel chapal vzde-
lanie ako ,sprostredkujicu prdcu medzi individudlnymi moznostami rozvoja
a poZiadavkami vseobecnosti a zdvdiznosti objektivneho ducha.?* Pripadne
podla Humboldta bolo vzdelanie ,najvyssou tlohou ndsho bytia ... dat poj-
mu ludstvo v nds ... ¢o najvdcsi obsah.” U vzdelaného ¢loveka sa informa-
cie stdvaju vedomostami a vedomosti bytim. Vedomosti nevstupuju len
pasivne do celého pradiva bytia, ale aktivne, lebo s kazdou vedomostou
dojde k urcitej transformdcii bytia ¢loveka. Vzdelany ¢lovek podfa Patocku
nie je hotovy, definitivny, ale,,stoji na podstavci” nehotovom, neistom a ne-
zaistenom. Podla neho ,vo vzdelanosti Zije slobodny autonémny idedl, ktory
nemozno nahradit Ziadnym vyluénym a definitivnym sformovanim ludského
ducha.”*\/zdelany ¢lovek, napriek tomu, Ze ma vela vedomosti, ktoré mézu
byt aj v suvislostiach, nie je vzdelanostne ukonceny. Neustéle by mal rozsi-
rovat svoj horizont rozumenia a mal by byt schopny aj v mene vzdelanosti
pripadne uskutocnit prehodnotenie vsetkého doteraz poznaného, a tak
poopravit svoj nazor, pripadne az svetonazor.

3. Kproblému vzdelanosti vinformacnej spolocnosti

V sucasnej spolo¢nosti, na zadklade pouzivania elektronickych mé-
dii a komunikacie v kyberpriestore, zaznamendvame enormny narast in-
formacii. Obrovsky prilev informacii méze lahko vsugerovat myslienku,
rétorika politikov a ekonédmov, ktori sa o nasej spolo¢nosti vyjadruju ako
o informacnej, pripadne vedomostnej. Odtial je uz len maly krok k tvrde-
niu, Ze vzdelanostne stipame, a Ze by s iou mala stupat aj ekonomicksa,
pripadne spolocensko-kultirna prosperita. Otazka je, ¢i sme v sucasnej
informacnej dobe skuto¢ne vzdelanejsi? K. P. Liessmann je v tomto smere

21 LIESSMANN, K. P: Teorie nevzdélanosti. Omyly spolecnosti védéni, s. 39.

22 Tamze, s. 40.

23 Tamze, s. 40.

24 GALIKOVA TOLNAIOVA, S.: Problém vychovy na prahu 21. storocia alebo o ,obrate
k psychagdgii” v sucasnej filozofii vychovy, s. 188.
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velmi skepticky a dokonca si mysli, Ze vzdelanost v tzv. vedomostnej spo-
lo¢nosti upada, lebo sa dostala do sluzieb industrializacie a ekonomizacie.
Liessmann tvrdi: ,Mnoho z toho, ¢o sa propaguje a proklamuje pod heslom
spolo¢nost vedenia, sa pri blizSom pohlade ukdZe len ako rétorickd figura, kto-
rd je zaviazand ani nie tak myslienke vzdelanosti, ako konkrétnym politickym
a ekonomickym zdujmom. ... Pocetné reformy skolstva smeruju k industriali-
zdcii a ekonomizdcii vedenia.””* edenie je podla Liessmanna viac ako infor-
macia, je ,celkovou formou preskimania sveta — jeho pozndvanie, chdpanie,
porozumenie.””s /o vedeni sa reformuluje a redefinuje svet, ¢o je podstatne
viac ako len hromadenie informdcii. Si¢asné poznanie sa Liessmannovi javi
skor ako ,zlepenina, ktort je mozZné rychle dosiahnut, rychle si ju osvojit a lah-
ko zasa zabudnut’? To, ¢o chyba sicasnému vedeniu je syntetizujlca sila.
Na syntézu vedomosti nie je ani cas, lebo vietko rychlo zastarava a stra-
ca hodnotu. Tento trend podporuju aj masové média, ¢o si este v predin-
formacnej dobe viimol aj T. Adorno: ,Moderné masové médid strukturdine
podporuju tato formu polovzdelanosti, ktord sa tym stdva univerzdlna.® Ve-
domostna spoloc¢nost sa chape v nadvaznosti na ekonomiku, v schopnosti
ekonomizovat kazdu vedomost, ¢o asi najviac znepokojuje Liessmanna.
Podla neho dochadza ku kapitalizacii a konzumacii vedomosti. Skuto¢né
poznanie, pravda alebo mudrost nie su cielom vedomostnej spolo¢nosti.
To potvrdzuje aj ¢asto zdéraznovand idea celoZivotného vzdeldvania, pre
ktoru ciel poznania sa stava prostriedkom. Vzdelanie je uz len adaptaciou
na zmenenu ekonomicku situaciu. Ako hovori Liessmann:,, o pravde ako cieli
vedy sa uz hovorilen pri sldvnostnych prileZitostiach.”® \/’zdelanie podla Liess-
manna klesa a navyse nie je ani garantom bezproblémového fungovania
ekonomiky, ktord je zamerand na vykon.

Liessmannove konstatovanie o Upadku vzdelanosti podporuju aj rozne
vyskumy. Jeden z rozsiahlych vyskumov v oblasti vedomosti a vzdelanosti
americkej stredoskolskej a vysokoskolskej mladeze zrealizoval napriklad M.
Bauerlein. Jeho vyskum sa sice uskuto¢nil v USA, ale méZzeme predpokladat,
Ze podobna situdcia je aj v krajinach EU. V obidvoch pripadoch sa na verej-
nosti deklaruje prechod spolo¢nosti do informacného, ¢i vedomostného
stadia a v obidvoch pripadoch existuje masivne prenikanie informacnych
technoldgii do vietkych oblasti Zivota. Bauerleinove vyskumy neboli za-
merané len na poznatky, ale aj na vyuzivanie volného ¢asu mladeze. Podla

25 LIESSMANN, K. P: Teorie nevzdélanosti. Omyly spolecnosti védéni, s. 9.
26 Tamze,s.23.
27 Tamze,s. 10.
28 Tamze,s. 10.
29 Tamze,s. 29.
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jeho vyskumov stredoskolskej a vysokoskolskej mladezi dramaticky klesaju
schopnosti ¢itania a interpretovania textu. To suvisi s jednoduchou vecou:
v nadmernom vyuzivani elektronickych médii, osobitne internetovej ko-
munikacie cez mail, chat a facebook a v minimalnom ¢itani knih. Na zaklade
Upadku citania Bauerlein zistil, Ze doslo aj k upadku vedomosti. Bauerlein
hovori: ,Mladi ludia sa nikdy tak intenzivne nezaoberali sami sebou, nemali
k sebe tak blizko, neboli tolko aktivni v adolescentnom kontakte. KedZe tine-
dzerské symboly a pesnicky, hortce klebety a hry, komunikdcia mladych neob-
medzend v Case a priestore, vnikla az do ich spdlni, zakuklila ich do generacnej
izoldcie. Autondmia priniesla svoje obete: ¢im viac sa venuju sami sebe, tym
menej si pamdtaju minulost a predstavuji budicnost®° Bauerlein dokonca
tvrdi, Ze nedostatok vedomosti u mladeze je hrozbou pre spolo¢nost. Ak
budu na dolezitych a rozhodujucich miestach v spolo¢nosti polovzdelani
ludia, tak to mdéze mat fatalne nasledky pre spolo¢nost, vratane ekono-
miky. Namiesto optimistickej vizie deklarovanej vedomostnej spolo¢nosti
prichddza tak podla Bauerleina pesimisticky pokles vedomosti a Upadok
vzdelanosti.

4, Priciny upadku vzdelania

1. Dominancia priestoru nad ¢asom. Elektronické média, osobit-
ne internet, priniesli novu sprostredkovanu formu komunikacie, ktord sa
odohréva vo virtudlnom priestore. Presnejsie ide o kyberpriestor, ktory je
priestorom len v analogickom slova zmysle, lebo mu chyba fyzicka realita
v podobe odporu, sily a meratelnych vzdialenosti. V kyberpriestore sa na
jednej strane marginalizuje dimenziu ¢asu, lebo prenos informacii je tak-
mer okamzity, a na strane druhej posilfiuje dimenziu (kyber)priestoru, lebo
informacie sa sietovo spajaju. Tento fenomén si viimol aj teoretik kyberkul-
tury P. Lévy, ktory hovori: ,Kyberkultura stelesriuje horizontdlnu, simultdnnu,
Cisto priestorovd formu prenosu. ... Jej hlavnd ¢innostje prepdjat'v priestore, bu-
dovat a sirit rizom vyznamu.®’ Ak teda vypadéva v kyberpriestore dimenzia
Casu, ako sa potom komunikuje, pripadne traduje kultura v kyberpriestore?
Kultura sa vzdy tradovala, prendsala v ¢ase bud' istnym podanim alebo pi-

30 BAUERLEIN, M.: Najhlupejsia generdcia, s. 19. L. Volko uz dlhsiu dobu zistuje na
FMK UCM stav vedomosti u Studentov, predovietkym z oblasti kultury, dejin
a humanistickej orientacie vobec. Vysledky jeho skiimania potvrdzuju nepria-
znivy trend Upadku vedomosti. Na zIU uroven vedomosti Studenti navyse re-
aguju frazou, ze ,v3etko je na webe” In: VOLKO, L.: Internetova komunikdcia
ako sucast medidlnej kultury, s. 92 — 93.

31 LEVY, P: Kyberkultura, s. 229.
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somnou formou a ¢asova os v podobe histérie alebo tradicie bola dolezita
pri pochopeni pojmu kultury. Co sa viak deje s kultirou v kyberpriestore? P.
Rankov tvrdi, Ze ,koncept kultury ako dialégu s minulostou s cielom zanechat
nieco pre budtcnost sa meni na koncept dialégu so sucasnikmi. Kultdra v ére
sietovej komunikdcie strdca svoj historicky rozmer. Pili svoje korene, a pritom sa
kosati do priestoru, stdva sa globdInou.”*? Eliminuje sa teda kultira v komuni-
kacii v kyberpriestore? Rankov na to odpoveds, Ze ,...nemusi ist jednoznac-
ne o likviddciu minulej tradicie. Je moZné, Ze novd sietovd kultura pristupuje
k tradicii dplne inak — nelikviduje ju, ale rozkladd na jednotlivé elementy a tie
potom rozpusta, recykluje a vyuZiva vo svojej hypertextovej strukture. Akoby
premienala kulturu chronologicku na kultdru priestorovi.”®® Obsahy kultary
sa v komunikacii v kyberpriestore sice mozu rozlozit do hypertextu, ale
podstata chronologického tradovania mizne. Minulost a spdsob postup-
ného tradovania sa meni na sucasnost. Na zaklade tychto komunika¢nych
zmien predstava chronologickej minulosti prestava byt Ziva a aktivna v ko-
lektivnej mentalite. Z tohto dovodu je potom pochopitelny aj nezdujem
sucasnej mladeze o vietko minulé, pripadne hodnoty, ktoré sa nejakym
spésobom spdjaju s minulostou. Tento nezaujem o minulost oslabuje aj su-
¢asnu vzdelanost.

2. Dominancia obrazu nad znakom. S oslabenim alebo rozpadom li-
nedrneho kédu sa oslabuje aj pozicia knihy, ktord je zaloZzend na postupnej
sekvencii znakov. Namiesto linedrnej sekvencie znakov prichadzaju elektro-
nické médid, ktoré akcentuju obraz pred znakom. G. Sartori, sic¢asny vy-
znamny politoldg a sociol g, zastdva nazor, Ze obrazové média ako televizia
a internet menia nase myslenie, predstavivost a poznanie. Sartori tvrdi, Ze
sa vytvara novy typ ¢loveka — homo videns, ktorého vnimanie a poznanie
je podstatne ovplyvnené medidlnymi obrazmi. Podla neho, v prechode od
pojmovej reci alebo textov k medidlnym obrazom, dochadza k strate abs-
traktného myslenia. Nad obrazom netreba premyslat, staci ho vidiet. Sartori
hovori: ,Televizia spésobuje metamorfézu, ktord zasahuje samotnu prirodze-
nost homo sapiens. Je nielen prostriedok komunikdcie, ale aj antropogeneticky
prostriedok, vytvdrajuci novy typ ludského bytia.** Podla Sartoriho tak docha-
dza k premene homo sapiens na homo videns, ¢o predstavuje Upadok kultu-
ry a vzdelanosti. Nie¢o podobné plati aj pre internet, ktory, oproti televizii,
je interaktivny. Ak don vstupuju kultdrni analfabeti, tak z neho budu vybe-
rat len to, ¢o ich zaujima, a to je oblast zabavy.

32 RANKOV, P: Informacnd spolocnost — perspektivy, problémy, paradoxy, s. 27.
33 Tamze,s. 27 - 28.
34 SARTORI, G.: Homo videns: La sociedad teledirigada, s. 40.
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3. Dominancia zabavy nad (vaznym) vzdelavanim. Potencial obra-
zovych médii ako TV a internet sa v kontexte stucasnych kultdrnych zmien
viac vyuziva na zabavu ako na vzdeldvanie. Zabava, ako si to v§imol N. Po-
stman este v osemdesiatich rokoch minulého storocia, dominovala nad
vaznymi, pripadne vzdeldvajicimi obsahmi. Tvrdil, ze ,zdbava je zastresu-
juca ideoldgia celej televiznej komunikdcie” Postmanovi viak nevadilo, ze
televizia ponuka zabavné témy, ale to, Ze vietky témy prevadza na zabavu.
To, ¢o platilo pre televiziu, dvojndsobne plati aj pre internet. Internet pre-
hibil a rozsiril tendencie televizie vo vztahu k virtudlnej realite, simultan-
nosti ¢asu a kyberpriestoru. Navyse, internet je interaktivne médium, ktoré
umoznuje rozne formy komunikacie od mailov aZ po zdielanie fotiek a videi
na socialnych sietach, ¢o mozno povazovat za formu zébavy. U Studentoy,
ako na to poukazali aj Bauerleinove vyskumy, sa velmi ¢asto objavuje aka-
demicka prokrastindcia, t. j. odkladanie povinnosti na neurcito v prospech
zabavy.

4. Zmena myslenia a predstavivosti. Internet podobne ako televizia
je obrazové médium, ale na rozdiel od televizie, internet méa ovela vacsie
moznosti interaktivity, napriklad v podobe surfovania, mailovania, chato-
vania, ¢i zdielania fotiek, videi a pod.. Jazyk internetu je technicko-digitélny
a ¢lovek, ak chce pomocou neho komunikovat, tak sa mu musi prisposobit.
Okrem toho, komunikacia na internete je diskontinuitna, bez vnutornych
suvislosti ako napriklad pri surfovani. Myslenie sa tak stava skratkovitym,
nesuvislym, bez sustredeného rozvijania informacii a logickej argumenta-
cie. N. Postman ndm ponuka velmi poucny priklad z 19. storocia, v ktorom
dominovalo médium tlace. Postman opisuje viachodinové verejné disputy
politikov (Lincoln vs. Douglas v USA),*® ktoré sa opierali o logicku argumen-
taciu, mnozstvo re¢nickych prostriedkov ako je sarkazmus, irénia, paradox,
metafory a pod., ¢o by v sucasnosti, v ére televizie a internetu, nebolo moz-
né.V prvom pripade ide o doraz na linedrnu segmentdciu znakov a mysle-
nia a vdruhom na nelinedrnu a diskontinuitnu organizéaciu znakov a mysle-
nia. Média ako pismo a tla¢ vzdelanie podporuju, ale obrazové, elektronické
média ho skor rozkladaju.

5. Dezinformacia vo svete informacii. Informacia v si¢asnom svete
prekracuje vyznacené hranice $tatov i vlad. Kontrola nad jej vplyvom je vel-
mi tazka, ak nie nemozna. Peter Drucker vystizne uvadza, ze ,informdcia, ¢i
uz dobrd alebo zld, sa skuto¢ne stala nadndrodnd a vymkla sa spod kontroly

35 POSTMAN, N.: Ubavit se k smrti. Verejnd komunikace ve véku zdbavy, s. 105.
36 Tamze,s.62 - 66.
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akéhokolvek ndroda.®” Pohlad, dokonca aj povrchny, na sic¢asny informacny
a globalizovany svet predsa len rodi pochybnost, ¢i univerzalna informacna
civilizacia nie je zatazend dezinformaciami? Dezinformdcia je informacia a
rebours. Urcujucou vlastnostou informacie je jej pravdivost. Dezinformdcia,
hoci strukturdlnym vzhladom pripomina informdciu, nie je opretd o pravdu.
Méze obsahovat isté pravdivé elementy, ale jej vSeobecny charakter je na
zdklade definicie nepravdivy. Funkcionalne stoji v opozicii voci informacii,
ktord popiera. Dezinformacia nie je novou vecou. Sprevadza ¢loveka od
usvitu dejin. Co viak vzbudzuje udiv, je jej si¢asny dosah a sila odozvy. Tak
ako informacia méze byt globdlna, podobne, globalnou sa méze stat aj de-
zinformdcia. Jej U¢inky mézu mat vplyv na politiku, medzinarodné vztahy,
ekonomicku situaciu alebo spotrebu. Paradoxne, jej rozsirenie ulahcuje
samotnad informacna civilizacia. V pretlaku dat, obsahov, obrazov, prikazov,
transferov a pod., rodi sa tzv. ,informacny Sum®, ktory sposobuje, ze ¢lovek
sam nie je schopny vyselektovat pravdivé informacie. Tvori sa vyhodny z4-
klad pre manipulaciu, ktord je globalna. V sucasnosti, viac ako inokedy, je
zdravy rozum klamany. Obycajny ¢lovek nie je schopny samostatne;j verifi-
kacie obsahov, ktoré prichadzaju cez vladne alebo globdlne média. V nich
je informdcia ¢asto miesand s komentarmi, ktoré sugestivne redukuju in-
terpretacie faktov. Zdravy usudok v informa¢nom svete zostava zastipeny
dojmami a hodnotenim expertov platenymi roznymi subjektami, ktoré nie
su slobodné ani od finan¢ného, ani od ideologického tlaku. Z tohto hla-
diska je ¢oraz tazsie oddelit pravdu od klamstva, informaciu od dezinfor-
macie. Netreba sa cudovat, Ze sucasnost je charakterizovana ako ,vekom
klamstva.*®

Pravda sa prestrojuje do verejnych, tzv. ,totalnych pravd’, ktoré pripo-
minaju absolutne a objektivne pravdy. FalSované alebo krajne subjektiv-
ne obrazy skutoc¢nosti sa vydéavaju za pravdy posledné. V demokratickom
svete za zovseobecnenie tohto typu pravd su zodpovedné predovietkym
masmédia.* A sila ich vplyvu na spoloc¢nost je skutoc¢ne silnd. Na zdklade
empirickych vyskumov americkych vedcov — Pratkanisa a Aronsona - sme
dospeli k dvom vysledkom. Po prvé, medialny svet sa zna¢ne odlisuje od
sveta realneho. Po druhé, mimo tohto rozdielu, odbornici v tejto oblasti
uznavaju, ze pravdiva je ta skutocnost, ktora je predstavovana v médiach.*

37 DRUCKER, PF.: Spofeczeristwo pokapitalistyczne, s. 120.

38 BAUMAN, Z.: Wiek ktamstwa, s. 4 - 9.

39 MODRZEJEWSKI, A.: O, prawdzie totalnej” w polityce, s. 166.

40 PRATKANIS, A., ARONSON, E.: Wiek propagandy. Uzywanie i naduzywanie per-
swazji na codzien, s. 72.
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Zaver

Sucasna informacna spolo¢nost Zije v iluzii rastu vedomosti a vzdela-
nia. Tato iluzia vznika na zaklade zavadzania informacnych technolégii do
vsetkych oblasti Zivota a exponencialneho rastu informdcii. Podla viacerych
autorov ako napriklad Liessmanna a Bauerleina nielenZe nie sme vzdela-
nejsi, ale nase vedomosti a vzdelanie upada. Pri¢inu Upadku vzdelanosti
podla nich treba hladat v zmendch v stcasnej kulture, ktoré iniciovali pre-
dovsetkym elektronické média. Elektronické médid, osobitne internet, vy-
tvoril kyberpriestor, v ktorom sa komunikacia odohréva v priestorove;j sieti
spojeni. Tento typ komunikacie zoslabuje ¢asovu dimenziu a s riou tradiciu
a celd kultdru. V elektronickych médidch dominuju obrazy nad znakmi, kto-
ré oslabuju abstraktné myslenie. Podla Sartoriho sa dokonca vytvéra novy
typ ¢loveka — homo videns. Obrazy tak isto podporuju zadbavnu formu ko-
munikacie s negativnou tendenciou odkladania povinnosti (vzdeldvania)
na neurcito. Elektronické média svojou formou menia myslenie, predsta-
vivost a poznavanie, ktoré skor smeruje k diskontinuitnému spajaniu obsa-
hov oproti sustredenému kontinualnemu rozvijaniu myslienok. Vo vztahu
k pravdivosti informacii, masmédia dokazu vytvarat informacnu virtudlnu
realitu, ktord sa mdze povazovat za pravdivejsiu ako je skuto¢na realita.

Ak vieme pomenovat pri¢iny Upadku vzdelanosti, tak by sme sa mali
usilovat o pozitivnu zmenu najma vo vztahu k elektronickym médiam. O to
sa snazi najma novorozvijajuca sa vedecka disciplina - mediélna vychova.
Jeden z jej najddlezitejsich vystupov je nadobudnutie schopnosti kritické-
ho myslenia, vdaka ktorému je mozné vytvorit si aspon ¢iastocne nezavisly
postoj k médiam.*

Tento prispevok je sticastou projektu VEGA s nazvom ,Moznosti
a nebezpedenstva internetovej medialnej komunikacie” (¢islo projek-
tu 1/0399/11, doba riesenia: 2011 - 2013).
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NEZNA REVOLUCIA V NOVEMBRI 1989
A PAD VLADY KOMUNISTOV
V CESKO-SLOVENSKU A NA SLOVENSKU -
ROZHODUJUCI PREDPOKLAD TRANSFORMACIE
MEDIi NA DUALNY SYSTEM

Velvet Revolution in November 1989 and Fall
of Communist Government in Czecho-Slovakia
and in Slovakia — Decisive Assumption
for Transformation of Media into Dual System.

Jaroslav Chovanec

Abstrakt: Autor vo svojom prispevku analyzuje a hodnoti neznu revoluciu
z novembra 1989 a jej dosledky na spolo¢nost a Stat, ako aj na Komunis-
ticku stranu Cesko-Slovenska, ktora stratila svoje veduce postavenie v spo-
lo¢nosti a State. Poukazuje i na pad vlady komunistov ako désledok neznej
revolUcie. V tejto suvislosti konstatuje, Ze pod tlakom demokratickych ob-
¢ianskych a politickych sil doslo k uskutocneniu rozsiahlych premien v poli-
tickom, $tatnom, hospodarskom a kultirnom Zivote ob¢anov Ceskej a Slo-
venskej Federativnej republiky. Pritom zdoraznuje, ze doslo k zmene $tatu,
ktory sa zacal budovat na novych principoch, a to na principe politickom
a ekonomickom pluralizme. To znamenalo, Zze uskuto¢nené premeny sme-
rovali k vytvoreniu pluralitného demokratického politického systému, ako
aj vytvoreniu trhového hospodarstva s reSpektovanim socidlneho a eko-
logického aspektu. Pritom poukazuje, ze doslo i k prebudovaniu celého
pravneho poriadku CSFR a SR. Autor prispevku poukazuje, Ze nezna revo-
[icia spolu s novym pravnym poriadkom podmienili i transformaciu ces-
ko-slovenskej a slovenskej spolo¢nosti a Statu. Taktiez poukazuje i na vyz-
namnu skutoc¢nost, ze nezna revolucia vytvorila predpoklady a podmienky
i na transformaciu médii v Cesko-Slovensku a na Slovensku, a to na dudlny
systém médii, ktory sa sklada z verejnopravnych médii a komerénych (su-
kromnych) médii. Autor dalej poukazuje na skuto¢nost, Ze novovzniknuta
pravna Uprava, resp. novy pravny poriadok SR, najma Ustava SR hovym sp6-
sobom zakotvuje i postavenie obc¢ana a jeho zékladné ludské a obcianske
prava a slobody vratane politickych prév, ako je sloboda prejavu a pravo na
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informdcie. TaktieZ zakotvuje zdkaz cenzury. Vo svojom vystupeni autor ok-
rem inych pravnych predpisov dotykajucich sa médii osobitnu pozornost
venuje zakonu ¢. 308/2000 Zb. z. o vysielani a transmisii a 0 zmene zdkona
¢. 195/2000 Zb. z. o telekomunikacidch a taktiez zdkonu ¢. 532/2010 Zb. z.
o Rozhlase a televizii Slovenska, ktory spojil dovtedy existujuce dva pravne
subjekty, a to Slovensky rozhlas a Slovensku televiziu do jedného subjektu
s pravnou subjektivitou. Vo svojom vystUpeni autor dalej poukazuje i na
nové fungovanie verejnopravnych médii, ktoré vyplyva z citovaného zéko-
na ¢. 532/2010 Zb. z. o RTVS. V zévere svojho prispevku autor konstatuje, Ze
i napriek este existujucim deficitom ¢i nedostatkom v ¢innosti a financo-
vani medidlneho systému v SR, je tento systém Zivota schopny a sposobily
zdokonalovat svoju ¢innost a fungovanie pri budovani demokratickej spo-
lo¢nosti a pravneho statu v SR.

Klaéové slova: Cesko-Slovensko, Slovensko, Ustava, zakon, Listina zaklad-
nych prav a slobod, CSSR, CSFR, samostatna Slovenska republika, sloboda
prejavu, pravo na informécie, média, dualny medialny systém, medidlny
priestor, nezna revolucia — november 1989, Slovensky rozhlas, Slovenska
televizia, komeréné — sukromné média, verejnopravne média, Rozhlas a te-
levizia Slovenska — RTVS, spolo¢nost, $tat, pravny Stat.

Abstract: In his speech the author analyses and evaluates the Velvet Revo-
lution from November 1989 and its consequences on the society and the
state, as well as on the Communist Party of Czecho-Slovakia, which lost
its leading position in the society and the state. He also points out the fall
of the communist government as a result of the Velvet Revolution. In this
connection, he states that under pressure of democratic civic and political
powers there came to realization of major changes in political, state, eco-
nomic lives of the citizens of the Czech and Slovak Federative Republic.
At the same time, he strengthens that it came to the change of the state,
which started to be built on new principles, and thus on the principle of
political and economic pluralism. It meant that executed changes led to
creation of a pluralist democratic political system, as well as to creation of
market economy while respecting social and ecological aspects. He also
shows that it came to re-building of the whole legal system of the Czech
and Slovak Federative Republic and the Slovak Republic. The author of the
study points out that Velvet Revolution together with new legal system
conditioned also the transformation of the Czecho-Slovak and Slovak so-
ciety and the state. He also emphasizes an important fact that the Velvet
Revolution made assumptions and conditions for transformation of media
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in Czecho-Slovakia and in Slovakia — into dual system of media, which con-
sists of public-service and commercial (private) media. Further, the author
deals with the fact that newly created legislation or new law of the Slovak
Republic, mainly the Constitution of Slovakia also anchors - in a new way
— the status of the citizen and their fundamental human and civil rights
and freedoms, including political rights, such as freedom of expression and
right to information. It also anchors the ban on censorship. In his speech,
the author — apart form other laws regarding media - pays special attention
to the Law no. 308/2000 Body of Laws on broadcasting and retransmission
and amendment of the Law no. 195/2000 Body of Laws on telecommunica-
tions and also the Law no. 532/2010 Body of Laws on Radio and Television
of Slovakia, which united two existing legal entities, thus Slovak Radio and
Slovak Television into one subject with legal personality. In his speech, the
author further points out new functioning of public-service media, which
results from the quoted Law no. 532/2010 Body of Laws on RTVS. In conclu-
sion, the author states that despite existing deficiencies or shortcomings
in operation and funding of media system in Slovak Republic, this system
is viable and eligible to improve its activities and functioning by building
democratic society and the rule of law in Slovakia.

Key words: Czecho-Slovakia, Slovakia, constitution, law, Charter of Funda-
mental Rights and Freedoms, CSSR, CSFR, independent Slovak Repubilic,
freedom of expression, right to information, media, dual media system,
media space, Velvet Revolution - November 1989, Slovak Radio, Slovak Tel-
evision, commercial — private media, public-service media, Radio and Tel-
evision of Slovakia — RTVS, society, state, rule of law.

Uvodom svojho prispevku povazujem za potrebné poukazat aspon
struéne na neznu revoluciu, jej pri¢iny a dosledky. Nou sa zacal transfor-
macny proces cesko-slovenskej a slovenskej spolo¢nosti a statu, ako i trans-
formacia médii na dudlny systém, ktory predstavuju verejnopravne a su-
kromnopravne - komeré¢né média v Slovenskej republike. Predpoklady
a pric¢iny neznej revolucie zacali vlastne v osemdesiatych rokoch minulého
storocia, ked v ¢esko-slovenskej federacii — CSSR —postupne narastala spo-
locensko-politickd a hospodarska kriza. Pritom v oficidlnych dokumentoch
Komunistickej strany Cesko-Slovenska i najvyssich statnych organoch sa
neustale proklamovali Uspechy. Predstavitelia $tadtu a komunistickej stra-
ny prehliadli alebo vyslovene nechceli vidiet signaly, Ze ¢esko-slovenska
spolo¢nost sa nachadzala v stave, ked bolo potrebné vykonat podstatné
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zasahy vo vietkych oblastiach politického, statneho, hospodarskeho, ale
aj v inych oblastiach Zivota spoloc¢nosti a $tatu. Pokial sa aj uvadzala po-
treba zmien, tak to vyznievalo len ako konzervovanie danych skuto¢nosti,
pripadne malo to len skor proklamativny charakter." Neustale sa prehlbu-
juce rozpory v Cesko-Slovensku a pritom i vplyv krachu komunistickych
autokracii prakticky vo vietkych tzv. socialistickych krajinach, vyustili v no-
vembri 1989 do revolucie, ktord dostala nazov nezna a ktord znamenala
koniec vlady komunistov. Dokonca sami komunisti si odhlasovali zrusenie
¢l. 4 Ustavy CSSR o veducej ulohe Komunistickej strany Cesko-Slovenska
ustavnym zakonom FZ CSSR €. 135/1989 Zb.; odvolanie ¢asti poslancov
Federalneho zhromazdenia CSSR, Ceskej narodnej rady, Slovenskej narod-
nej rady a narodnych vyborov vietkych stupriov za svoju politicku stranu,
v zdujme vyrovnania rozloZenia politickych sil, lebo vzhfadom na svoje do-
vtedajsie posobenie neposkytovali zaruky rozvoja politickej demokracie.
Taktiez uskuto¢nili i skratenie volebného obdobia existujucich i buducich
zakonodarnych zborov Ustavnym zdkonom ¢. 45/1990 Zb. Okrem toho sa
uskutocnil i cely rad dal3ich zmien dotykajucich sa ustavného vyvoja.? Pod
tlakom demokratickych obcianskych a politickych sil doslo k uskuto¢ne-
niu rozsiahlych premien v politickom, statnom, hospodarskom, socidlnom
a kultirnom Zivote ob&anov CSFR. Tieto premeny smerovali k vytvoreniu
pluralitného demokratického politického systému, ako aj k vytvoreniu tr-
hového hospodarstva s reSpektovanim socidlneho a ekologického aspektu.
Taktiez smerovali k vytvoreniu prdvneho a demokratického statu so zaru-
kami zékladnych fudskych a obcianskych prav a slobod pre vietkych ob-
¢anov CSFR. Okrem toho sa tieto transformaéné procesy dotkli i pravneho
poriadku CSFR, ako i Ceskej republiky a Slovenskej republiky ako subjektov
Cesko-slovenskej federacie? V tejto suvislosti sa Ziada osobitne zdéraznit
vyznamnu skuto€nost, Ze prebiehajlice transformacné procesy v CSFR, v jej
obidvoch ¢lenskych subjektoch - v Ceskej republike a Slovenskej republi-
ke — vyznamnym spdsobom zasiahli okrem iného i do transformacie médii
a mediélneho priestoru v Slovenskej republike. Z hladiska pohladu obcana
ale i médii ma nepochybne velky vyznam tiez Listina zakladnych prév a slo-
bod obsiahnutd v Gstavnom zakone FZ CSFR €. 23/1991 Zb. Listina zaklad-
nych prav a slobdd bola v podstate (jej ¢asti) prevzaté i do Ustavy Sloven-
skej republiky. Listina zakladnych prav a slobod v druhej hlave (Zakladné

1 CHOVANEG, J.: Ustava Slovenskej republiky - zakladny zakon $tatu. Bratislava:
Procom 2002, s. 81.

2  Tamze,s. 85

3  Tamze,s. 86.
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prava a slobody) druhy oddiel (Politické prava) v ¢l. 17 zakotvila: ,,Sloboda
prejavu a prava na informdacie st zarucené.” (ods. 1). Dalej v ¢l. 17 ods. 2 za-
kotvila: ,,Kazdy ma pravo vyjadrovat svoje nazory slovom, pismom, tlacou,
obrazom alebo inym sp6sobom, ako aj slobodne vyhladavat, prijimat a roz-
sirovat idey a informacie bez ohladu na hranice $tatu. V citovanom ¢lanku
odsek 3 zakotvuje: ,,Cenzira je nepripustnd.” Pritom sa Ziada este zd6raznit
vyznamnu skutocnost, ktoru ¢lanok 17 ods. 4 zakotvuje, Ze: ,,Slobodu pre-
javu a pravo vyhladavat a Sirit informdacie mozno obmedzit zékonom ak ide
0 opatrenia, ktoré su v demokratickej spolo¢nosti nevyhnutné na ochranu
prdv a slobdd inych, bezpecnost $tatu, verejni bezpecnost, ochranu verej-
ného zdravia a mravnosti.”

Ustava Slovenskej republiky, (ktord bola schvalend Slovenskou nérod-
nou radou dna 1. septembra 1992 a nadobudla pInu G¢innost 1. januara
1993, kedy sa na zaklade nej a Ustavného zakona FZ CSFR ¢&. 542/1992 Zb.
o zaniku CSFR konstituovala samostatna Slovenska republika), v druhej hla-
ve Zakladné ludské prava a slobody, treti oddiel (Politické prava) v ¢lanku
26 zakotvila slobodu prejavu a pravo na informécie a to tak ako ich zakot-
vuje v prislusnych ustanoveniach Listina zékladnych prav a slobod. Pritom
treba poukazat na skuto¢nost, Ze niektoré ustanovenia precizuje. Tak napr.:
v €l. 26 ods. 2 okrem iného zakotvuje, ze: ,,Vydévanie tlace nepodlieha po-
volovaciemu konaniu. Podnikanie v odbore rozhlasu a televizie sa méze
viazat na povolenie $tatu. Podmienky ustanovuje zakon Dalej v €l. 26 ods.
3 zakotvuje: ,,Cenzura sa zakazuje!" V tejto suvislosti sa Ziada zd6raznit vyz-
namnu skutocnost, Ze tieto dve zdkladné Ustavno-pravne normy boli spo-
lu s neZznou revoluciou vychodiskovou zdkladriou pre zacatie a postupne
uskutoc¢novanie transformécie médii a medialneho prostredia v Slovenskej
republike. Nasledne schvalené pravne normy — zdkony Néarodnej rady SR,
ktoré sa dotykaju médii a medidlneho prostredia tieto rozvijaju, a zabez-
pecuju realizaciu transformacného procesu smerujuceho k transformacii
médii na dudlny systém v Slovenskej republike. Pritom sa Ziada upozornit,
ze niektoré medialne zakony, ktoré boli schvalované este za socialistické-
ho 3tatu, to jest pred neznou revoluciou, po nej boli novelizované. Tieto,
spolu so zdkonmi schvadlenymi po neznej revolucii, pozitivne posobili na
transformaciu médii a medialneho priestoru a urychliliich. Ide vlastne o po-
merne vacsi pocet zakonov posobiacich v tomto smere v nasom platnom
pravnom poriadku. Vratane Ustavy Slovenskej republiky v novelizovanom
zneni a Zékladnej listiny prav a slobod. Celkovo je to 23 zakonov. V tejto
suvislosti povaZzujem za potrebné poukazat predovsetkym na tie, ktoré roz-
hodujucim sp6sobom ovplyvnili transformacny proces médii a mediadlneho
priestoru smerujuci bezprostredne k dudlnemu systému médii v Slovenskej
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republike. Ide vlastne o tieto pravne normy — zdkony: zakon ¢. 468/1991
Zb. o prevadzkovani rozhlasového a televizneho vysielania v zneni neskor-
Sich zmien (zdkony ¢. 597/1992 Zb., ¢. 166/1993 Zb. z., ¢. 325/1993 Zb. z,,
¢. 212/1995 Zb. z., ¢. 220/1996 Zb. z., ¢. 160/1997 Zb. z., ¢. 283/1997 Zb. z.,
. 187/1998 Zb. z,, ¢. 233/1998 Zb. z., ¢. 331/1998 Zb. z,, ¢. 46/1999 Zb. z.,
. 188/1999 Zb. z., a nalez Ustavného sudu ¢. 66/1999). Zakon ¢&. 254/1991
Zb. o Slovenskej televizii v zneni neskorsich zmien (zdkony ¢. 482/1992 Zb.,
¢. 166/1993 Zb. z., ¢. 82/1995 Zb. z., ¢. 321/1996 Zb. z. a ¢. 335/1998 Zb.
z.). Zakon ¢. 255/1991 Zb. o Slovenskom rozhlase v zneni neskorsich zmien
a doplnkov (zdkony ¢. 483/1992 Zb. z., ¢. 166/1993 Zb. z,, ¢. 83/1995 Zb. z,,
¢.321/1996 Zb. z., ¢. 380/1996 Zb. z. a ¢. 335/1998 Zb. z.). Zakon ¢. 166/1993
Zb. z. o niektorych opatreniach v oblasti rozhlasového a televizneho vy-
sielania v zneni neskorsich zmien (¢. 321/1996 Zb. z., ¢. 380/1996 Zb. z., ¢.
285/1997 Zb. z.). Zakon ¢&. 160/1997 Zb. z. o Rade Slovenskej republiky pre
rozhlasové a televizne vysielanie (dalej len ,Rada“). Ozndmenie MZV SR
o uzavreti Eurépskeho dohovoru o cezhranic¢nej televizii ¢. 168/1998 Zb.z.
Okrem uvedenych zdkladnych pravnych noriem upravujucich vlastne
vznik dudlneho systému médii v Slovenskej republike este sa v spolocen-
sko-politickej a pravnej praxi uplatnuje celd rada pravnych noriem, ktoré
sUvisia s prevadzkovanim rozhlasového a televizneho vysielania.
Nadvazujuic na uvedené zdkony mézeme teda konstatovat, Ze tieto
rozhodujucim spdsobom vytvorili predpoklady a podmienky pre transfor-
maciu médii a mediadlneho prostredia formou dudlneho systému. To zna-
mena3, Ze existujuce $tatne média: rozhlas a televizia sa transformovali na
verejnopravne médid. Popri nich sa prostrednictvom uvedenych zékonov
a moézeme povedat, ze tzv. transformacnych zakonov vytvorili i sikrom-
né — komer¢né média: rozhlas a televizia, ale i printové média.* Okrem
toho mozeme poukdzat na skuto¢nost, Ze uvedené transformacné zékony
umoznili uskutocnit i transformdciu statnych (resp. statom financovanych)
printovych médii na siukromné — verejnopravne médid). Pritom treba upo-
zornit na to, ze transformacné zakony menia — transformuju i za socializmu
existujuci medidlny priestor na medidlny priestor, v ktorom pdsobia verej-
nopravne a sukromné — komer¢né média a tomu, resp. im zodpovedajlce
i sukromno-vlastnicke vztahy, trh a ekonomicky a politicky pluralizmus, ako
i institucionalna béaza - Struktdra médii a moderny komunikacny systém

N N N

4 Pritom sa Ziada upozornit na skuto¢nost, Zze v sicasnosti v podstate neexistuju
verejnopravne printové médid v SR.
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a pravna Uprava.’ V novom medialnom priestore su vlastnici bud' pravnické
osoby alebo fyzické osoby, a to ako vysielatelia alebo ako vydavatelia. Co
sa tyka verejnopravnych médii tie su v SR financované jednak zo Statneho
rozpoctu a z koncesiondrskych poplatkov nasich obcanov (fyzickych a prav-
nickych osob) a taktiez z reklamy a edi¢nej ¢innosti. SUkromné — komerc-
né média su financované z podnikatelskych aktivit vlastnikov, najma vsak
z reklamy.® V tejto suvislosti sa Ziada poukdzat na skutoc¢nost, Ze reklama
musi re$pektovat zasady etiky a ochranu spotrebitela. Tak napriklad rekla-
ma nesmie prezentovat nasilie, urdzat ludsku doéstojnost, diskriminovat na
zaklade pohlavia, rasy, ndbozenského citenia a socidlneho pévodu. Taktiez
sa ziada poukazat na vyznamnu skutoc¢nost, Ze reklama je neodmyslitelnou
sucastou medialnej komunikacie a posobi na vietky oblasti fungovania zi-
vota v spoloc¢nosti a $tatu.” Pritom legislativne a ekonomické podmienky
musia zabezpecit zdravi hospodarsku sutaz a kvalitny rozvoj dualneho
systému médii (verejnopravnych ako aj sukromnych — komerénych médii),
a taktiez musi byt garantovany ich demokraticky a pluralitny charakter.?

Dudlny systém rozhlasového a televizneho vysielania v Slovenskej re-
publike je pravne upraveny v zdkone €. 308/2000 Z. z. o vysielani a retrans-
misii a 0 zmene zdkona ¢. 195/2000 Z. z. o telekomunikaciach. Pri tomto z&-
kone mo6zeme konstatovat, Ze ide o prvi najkomplexnejsiu prdvnu Upravu
v oblasti medidlneho systému, ktora bola schvalena v Slovenskej republike
po jej vzniku ako samostatny narodny $tat.

Zakonodarca — NRSR - v schvdlenom zdkone ¢. 308/2000 Z. z. o vysie-
lani a retransmisii a o zmene zdkona ¢. 195/2000 Z. z. urobil nasledovnu
Struktaru ¢i systematiku: zakon obsahuje patnast casti. Jednotlivé casti su
rozdelené do paragrafov, odsekov a pismen. V prvej casti zdkona v §1 je

5 BliZsie pozri: HOLINA, V.: Zmeny medialneho prostredia (sociologicky aspekt).
Bratislava 1998, s. 57 a s. 100.

6 Zahrani¢na literatdra uvadza r6zne formy financovania médii, resp. ziskavania
finan¢nych zdrojov pre svoju ¢innost. Ako priklad mézeme uviest tieto formy
ziskavania finan¢nych prostriedkov: — predaj prav inému vysielatelovi (subli-
cencia), — predaj budov a techniky, — koprodukcia (zlucenie niekolkych subjek-
tov so zamerom dosiahnutia spolo¢ného ciela a to tak na Urovni vnutrostatnej
ako aj na medzindrodnej), - mozné i bartrové obchody, ktoré by mali byt fi-
nanc¢ne ohodnotené (ide vlastne o koprodukciu v hmotnom plneni), - exter-
nd zdkazkové vyroba najma v oblasti televizie, pricom si copyright ponechava
objednévatel.

7 Blizsie o uplatriovani reklamy v spolo¢ensko-politickej praxi pozri: zadkon ¢.
147/2001 Z. z. o reklame a o zmene a doplneni niektorych zékonov.

8 BENKOVICOVA, D.: Regionalne a lokélne elektronické média. In: Otazky Zurnali-
stiky €. 3/1997, s. 203 — 204.
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zakotveny predmet Upravy a v §2 pdsobnost zdkona a taktiez v §3 si vyme-
dzené zakladné pojmy ako je: vysielanie, vysielatel, retransmisia, zakladna
programovia ponuka, programova sluzba, program, programova siet, prog-
ram vo verejnom zaujme, telex, videotelex, ¢asovy rozsah vysielania, teres-
tridlne vysielanie, celoplo3né vysielanie, multiregionalne vysielanie, regi-
onalne vysielanie, lokalne vysielanie, majetkové prepojenie a personalne
prepojenie. Dalej v prvej ¢asti citovaného zakona v §2 ods. 1 je zakotvena
posobnost zakona, ktord sa vztahuje na vysielatela, ktory ma opravnenie na
vysielanie na zdklade licencie podla tohto zdkona a taktieZ na prevadzkova-
tela retransmisie, ktory ziskal opravnenie na retransmisiu registraciou podla
tohto zdkona. V tejto suvislosti, ¢i v nadvaznosti na uvedené, povazujem za
potrebné este odcitovat aspon §2 ods. 2, ktory fixuje, Ze: , Tento zékon sa
vztahuje aj na pravnické osoby alebo fyzické osoby, ktoré nie su vysielatel-
mi podla odseku 1 pism. a) a b), ak maju svoje sidlo alebo sidlo organiza¢ne;j
zlozky: a) v Slovenskej republike, ale rozhodnutia o skladbe programovej
sluzby prijimaju v ¢lenskom State Eurépskej Unie, a ak zamestnavaju v Slo-
venskej republike podstatnu ¢ast zamestnancov, ktorych pracovna ¢innost
je priamo spojena s vysielanim, b) v ¢lenskom 3tate Eurépskej unie, ale roz-
hodnutia o skladbe programovej sluzby prijimaju v Slovenskej republike
a ak zamestnavaju v Slovenskej republike podstatnu ¢ast zamestnancov,
ktorych pracovna ¢innost je priamo spojend s vysielanim, ¢) v Slovenskej
republike, ale rozhodnutia o skladbe programovej sluzby prijimaju v $tate,
ktory nie je ¢lenom Eurépskej Unie, a ak zamestnavaju v Slovenskej republi-
ke podstatnu ¢ast zamestnancov, ktorych pracovna ¢innost je priamo spo-
jena s vysielanim.” Vzhladom na velky pocet vymedzenych, resp. definova-
nych pojmov v citovanom zdkone, v zmysle neho odcitujem len tri najcas-
tejsie frekventované v spolocenskej a pravnej praxi. Ide o tieto pojmy: v §3
citovaného zdkona pod pismenom a) vysielanie je Sirenie pévodnych koé-
dovanych alebo nekédovanych rozhlasovych programovych sluzieb, ako aj
daldich zvukovych, obrazovych alebo zvukovo-obrazovych informacii vra-
tane teletextu prostrednictvom verejnych telekomunikacnych sieti alebo
telekomunikac¢nych zariadeni uréenych na prijem verejnostou; vysielanie
nezahifia komunika¢né sluzby zamerané na poskytovanie informacii ale-
bo inych komunikatov na zaklade individudlnej poZiadavky ani vysielanie
prostrednictvom internetu; b) vysielatel je pravnicka osoba alebo fyzicka
osoba, ktora redakéne zodpoveda za skladbu a obsah programovej sluzby,
ktord sama 3iri alebo ktoru dava $irit v Uplnej a nezmenenej forme tretou
osobou; c) retransmisia je prijem a sucasny prenos Uplnych a nezmenenych
povodnych programovych sluzieb alebo dalSich zvukovych, obrazovych
alebo zvukovo-obrazovych informacii od vysielatelov ur¢enych na prijem
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verejnostou, ktory sa uskutoc¢riuje prostrednictvom telekomunikacnych
sieti alebo zariadeni, alebo prostrednictvom iného technologického systé-
mu na prijem a sucasny prenos programovych sluZzieb.

Citovany zdkon v §1 upravuje za: a) postavenie a pésobnost Rady pre
vysielanie a retransmisiu, b)prava a povinnosti vysielatela, prevadzkovatela
retransmisie a pravnickych oséb alebo fyzickych osob alebo fyzickych os6b
uvedenych v §2 ods. 2 a 4.

V druhej &asti citovany zakon upravuje poslanie a postavenie, posob-
nost, zloZenie, ¢lenstvo, funkéné obdobie ¢lenov rady, skonéenie ¢lenstva
v rade, naleZitosti spojené s ¢lenstvom v rade, rokovanie rady, zabezpece-
nie ¢innosti rady, kanceldria a su¢innost organov statnej spravy s radou (§4
az §14).

V tretej Casti citovaného zdkona su upravené zakladné préava a povin-
nosti vysielatelov a prevadzkovatelov retransmisie (§15 az 17). Vo Stvrtej
Casti sU upravené osobitné povinnosti vysielatela na zdklade zakona (§18).
V piatej Casti je upravena ochrana ludskej déstojnosti a ludskosti, malole-
tych a prédvo na opravu (8§19 az 21). V Siestej ¢asti su upravené eurdpske
diela a nezavisla produkcia vo vysielani televiznej programovej sluzby (§22
az 28).V siedmej Casti je upraveny pristup verejnosti k informaciam vo vy-
sielani televiznej programovej sluzby (§29 az 31). V 6smej Casti je upravené
vysielanie reklamy, telendkupu a sponzorovanych programov (§32 az 39).
V deviatej Casti je upravend programova sluzba urcena vyhradne na vlast-
nu propagaciu a telendkup (840 a 41). V desiatej Casti je upravend pluralita
informdcii a priehladnost majetkovych a personalnych vztahov vo vysielani
(842 az 44).V jedendstej Casti je upravené konanie o udelenie licencie (845
az 55).V dvanastej Casti je upravené konanie o registracii retransmisie (§56
- 63). V trinastej Casti su upravené sankcie (§64 — 68). V $trnastej Casti je
upravené frekvencné spektrum na vysielanie (8§68 az 70). V patnastej casti
su spoloc¢né, prechodné a zavere¢né ustanovenia (§71 - 77). Okrem uz vys-
Sie uvedeného citovany zékon obsahuje i ¢l. II. a ¢l. lll. §78, uc¢innost: , Tento
zakon nadobuda ucinnost driom vyhlasenia.”

V suvislosti s vyssie uvedenym citovanym zakonom a s jeho zhodnote-
nim sa Ziada upozornit na vyznamnu skuto¢nost, Ze druhou najkomplex-
nejSou pravnou normou (zakonom) upravujucou dudlny mediélny systém
v Slovenskej republike je zdkon ¢. 532/2010 Z. z. o Rozhlase a televizii Slo-
venska, ktory bol schvéaleny NR SR 15. decembra 2010, a ktory nadobudol
uc¢innost 1. januéra 2011. Zédkon ¢. 532/2010 Zb. z. o Rozhlase a televizii Slo-
venska je rozsiahly a z hladiska Struktury ¢i systematiky sa skladd z ¢lankov
oznacenych rimskymi ¢islicami, a to pocinajuc I. az VIl., dalej ma 28 para-
grafov a v ramci nich ma odseky a eSte pismena, a to od a) az po r) vratane.
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Tymto zakonom zakonodarca NR SR spojil dva dovtedy posobiace samos-
tatné pravne subjekty ¢i institucie: Rozhlas Slovenska a Televiziu Slovenska
do jedného subjektu to jest: Rozhlas a televizia Slovenska. Ich spojenie zd6-
vodnila vlddnuca garnitura Ivety Radicovej v dovodovej sprave k vladne-
mu navrhu zakona nasledovne: ,,Ziadna vlada Slovenskej republiky viak za
obdobie od vzniku dudlneho systému nepristupila k radikalnejSej zmene
filozofie zdkonov, ktoré upravuju podmienky existencie verejnopravneho
vysielania, aj ked'to bolo vzhfadom na velkost a charakter ndsho medialne-
ho trhu nevyhnutné? , Jeho hlavnym zémerom je zastavenie zadizovania
verejnopravneho vysielania, zefektivnenie hospodarenia, kontroly a ria-
denia verejnopravneho vysielania s cielom zvysit jeho kvalitu a prinavratit
mu jeho primarny atribut sluzbu verejnosti. Pre verejnopravne vysielanie
znamena finan¢né Uspory tak v rovine persondlnej a v rovine obsluznych
¢innosti hlavnych organizacnych procesov a ¢innosti, ako aj v rovine vyroby
programov a servisnych vykonov, techniky a novych technolégii, ktoré je
mozné vyuzit na skvalitnenie vysielania. Nezanedbatelnu Usporu by malo
v buducnosti priniest aj jednotné priestorové rieSenie novovzniknutého
verejnopravneho média, ako aj nova technologickd baza, ktord bude pre
rozhlasové a televizne vysielanie do istej miery spolo¢nd. ™

Citovany zakon v ¢lanku | zakotvuje: Predmet Upravy (§1); Postavenie
Rozhlasu a televizie Slovenska (§2); Poslanie Rozhlasu a televizie Slovenska
(§3); Ulohy Rozhlasu a televizie Slovenska (§4); Cinnost Rozhlasu a televi-
zie Slovenska (§5); Podnikanie Rozhlasu a televizie Slovenska (§6); Organy
Rozhlasu a televizie Slovenska (§7); P6sobnost rady (88); ZloZenie rady (8§9);
Clenstvo v rade (§10); Funk¢né obdobie ¢lenov rady (§11); Skoncenie vyko-
nu funkcie ¢lena rady (§12); NaleZitosti spojené s ¢lenstvom v rade (§13);
Rokovanie rady (§14); Postavenie generdlneho riaditela (§15); Podmienky
na vykon funkcie generalneho riaditela (§16); Volba generalneho riaditela
(§17); Skoncenie vykonu funkcie generalneho riaditela (§18); Hospodare-
nie Rozhlasu a televizie Slovenska (§19); Financovanie Rozhlasu a televizie
Slovenska (§20); Zmluva so statom (§21); Rezervny fond (§22); Prechodné
ustanovenia (§23); Volba prvého generalneho riaditela (§24); Volba prvych
¢lenov rady (§25); Prvé zasadnutie rady (§26); ZruSovacie ustanovenia (§28).
V suvislosti s uvedenou strukturou zakona sa ziada upozornit na skuto¢nos-

9 VIadny ndvrh: Zakon o Rozhlase a televizii Slovenska a o zmene a doplneni
niektorych zakonov, ¢islo: UV - 40459/2010, Bratislava 2010 - Dévodova sprava
(VSeobecnad cast), 1a 2.

10 VIadny ndvrh: Zékon o Rozhlase a televizii Slovenska a o zmene a doplneni
niektorych zakonov, ¢islo: UV - 40459/2010, Bratislava 2010 - Dovodovd sprava
(VSeobecnad cast), 1a 2.
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ti, ktoré su zakotvené v §27 a to: ,,Prvy generélny riaditel zvoleny po nado-
budnuti U¢innosti tohto zékona je povinny do 60 dni odo dria zvolenia do
funkcie predlozit rade na schvalenie: a) navrh rozpoctu Rozhlasu a televi-
zie Slovenska na rok 2011, b) $tatut RTVS, c) organizacny poriadok RTVS, d)
Statut programovych pracovnikov a spolupracovnikov RTVS, e) podmienky
poskytovania archivnych dokumentov (ods. 1). Dalej v citovanom §27 ods.
2 je stanovend povinnost prvého generalneho riaditela do 60 dni prehod-
notit obsah uzavretych kolektivnych zmldv. V ods. 3 sa hovori, Ze interné
predpisy podla ods. 1 pism. b) az e) prijaté podla doterajsich predpisov sa
uplatiiuju az do schvalenia novych internych predpisov radou podla tohto
zdkona. Podla odseku 4 je Rada povinna do 30 dni po Ucinnosti tohto zako-
na predlozit predsedovi ndrodnej rady na schvélenie Statut rady a rokovaci
poriadok rady.

V ¢lanku Il je uvedené, Ze zékon ¢. 308/2000 Zb. z. o vysielani a retrans-
misii a 0 zmene zékona ¢. 195/2000 Zb. z. o telekomunikaciach v zneni zdko-
nov... sa meni a dopifa okrem iného zdkonom ¢. 532/2010 Zb. z. o Rozhlase
a televizii Slovenska a o zmene a doplneni niektorych zakonov.

V ¢lanku Il sa zakotvuje, Ze zdkon €. 220/2007 Zb. z. o digitdlnom vysie-
lani programovych sluZieb a poskytovani inych obsahovych sluZieb pros-
trednictvom digitdlneho prenosu a zmene a doplneni niektorych zdkonov
(zdkon o digitdlnom vysielani) v zneni zékona ¢. 654/2007 Zb. z. a zadkona
498/2009 Zb. z. sa meni a dopifa.

V ¢lanku IV sa zakotvuje zmena zdkona ¢. 343/2007 Zb. z. o podmien-
kach evidencie, verejného Sirenia a uchovavania audiovizuélnych diel, mul-
timedialnych diel a zvukovych zdznamov umeleckych vykonov a o zmene
a doplneni niektorych zdkonov (audiovizudlny zdkon) v zneni zdkona ¢.
498/2009 Zb. z.

Clanok V zakotvuje zmenu zékona ¢. 68/2008 Zb. z. o Ghrade za sluz-
by verejnosti poskytované Slovenskou televiziou a Slovenskym rozhlasom
a o zmene a doplneni niektorych zadkonov.

Clanok VI zakotvuje zmenu zakona ¢. 515/2008 Zb. z. o Audiovizualnom
fonde a 0 zmene a doplneni niektorych zékonov.

Clanok VII zakotvuje, Ze: , Tento zdkon nadobuda ucinnost 1. januara
2011.

V zakone ¢. 532/2010 Zb. z. o Rozhlase a televizii Slovenska a o zme-
ne a doplneni niektorych zdkonov sa zakotvuje, Ze: ,Zriaduje sa Rozhlas
a televizia Slovenska ako verejnopravna, narodna, nezavisld, informacna,
kultdrna a vzdeldvacia institucia, ktorad poskytuje sluzbu verejnosti v oblasti
rozhlasového a televizneho vysielania (§2 ods. 1).V citovanom §2 odsek 2 je
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stanovené, Zze RTVS je pravnickd osoba so sidlom v Bratislave, a Ze svoju ¢in-
nost vykondva prostrednictvom organizacnych zloziek, ktorymi su a) Slo-
vensky rozhlas, prostrednictvom ktorého poskytuje sluzbu verejnosti v ob-
lasti rozhlasového vysielania, b) Slovenska televizia, prostrednictvom ktorej
sa poskytuje sluzba verejnosti v oblasti televizneho vysielania. V odseku 3
citovaného §2 sa zakotvuje, Ze: ,,Organiza¢né zlozky podla ods. 2 (RS a ST)
suU samostatne hospoddariacimi vnutornymi organiza¢nymi jednotkami bez
pravnej subjektivity.”

Poslanie Rozhlasu a televizie Slovenska je vyjadrené v §3 citovaného
zakona. Tento paragraf zakotvuje, Ze poslanie RTVS spociva v podstate
v poskytovani programovej sluzby RTVS. Podla tejto pravnej Upravy po-
skytovanie verejnej sluzby je univerzalne a to z hladiska geografického
dosahu, programovej rozmanitosti pri reSpektovani redakénej nezévislosti,
kvalifikovanosti a zodpovednosti v zaujme rozvijania kultdrnej Grovne po-
sluchac¢ov a divakov (ods. 1 a ods. 2). Okrem vyssie uvedeného v §3 ods. 3
je zakotvené, ze: Programovu sluzbu Rozhlasu a televizie Slovenska tvoria
spravodajské, publicistické, dokumentarne, hudobné, Sportové, zdbavné
a vzdeldvacie programy a programy pre deti a mladez a iné programy, ktoré
a) su zaloZené na zésadach demokracie, humanizmu a prispievaju k pravne-
mu vedomiu, etickému vedomiu a k enviromentélnej zodpovednosti verej-
nosti, b) poskytuju nestranné, overené, neskreslené, aktualne, zrozumitel-
né a vo svojom celku vyvéazené a pluralitné informdcie o diani v Slovenske;j
republike i v zahranici na slobodné utvaranie nazorov, c) rozvijaju kultdrnu
identitu obyvatelov Slovenskej republiky bez ohladu na pohlavie, rasu, far-
bu pleti, jazyk, vek, vieru, ndboZenstvo, politické ¢i iné zmyslanie, ndrodny
alebo socidlny pévod atd’, d) utvéraju podmienky na spolo¢enski dohodu
vo veciach verejnych s cielom posilnit vzajomné porozumenie, toleranciu
a podporovat sudrznost rozmanitej spolo¢nosti.’ Citovany zakon o RTVS
v 84 ods. 1 hovori, Ze: , Rozhlas a televizia Slovenska vykonava svoju ¢innost
vo vlastnom mene, na vlastny tGcet a na vlastni zodpovednost a neméze
svoje prava a povinnosti vysielatela rozhlasovej a televiznej programovej
sluzby previest zmluvou, ani inym pradvnym tukonom na inu pravnickd oso-
bu alebo fyzicku osobu. Pritom sa Ziada zdéraznit, Ze podla ods. 2 citované-
ho zadkona: ,,chrani a re$pektuje nezavislost svojich programovych pracov-
nikov a spolupracovnikov v stlade so statutom programovych pracovnikov
a spolupracovnikov Rozhlasu a televizie Slovenska (88 ods. 1 pism. f)."

Rozhlas a televizia Slovenska ako verejnopravna institicia ma povin-
nost poskytovat archivne dokumenty z oblasti vysielania, vratane tych,
ktoré vznikli pred 1. julom 1991, inym prévnickym osobam na vysielanie
alebo na vznik novych diel za thradu podla osobitného predpisu (zakon ¢.
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395/2002 Zb. z. o archivoch a registracidch a o doplneni niektorych zadkonov
v zneni neskorsich predpisov, ods. 3 citovaného zdkona). Okrem toho Roz-
hlas a televizia Slovenska plni ulohy zdkonného depozitéra podla osobitné-
ho predpisu (ods. 4 citovaného zakona).

V §5 zékona o Rozhlase a televizii Slovenska je zakotvena velmi rozsiah-
la hlavna ¢innost Rozhlasu a televizie Slovenska a to v ods. 1 pism. a) az r).
Dalej v ods. 2 citovaného paragrafu sa prikazuje RTVS kazdy def do vysiela-
nia v ¢ase od 23:30 hodiny zaradit $tatnu hymnu, a to do 00:30 hodiny.V od-
sekoch 3 a 4 citovaného paragrafu sa zakotvuje, ze RTVS vysiela medialnu
komer¢nu komunikaciu podla osobitného predpisu, a taktiez, Ze poskytuje
kopie archivnych dokumentov z oblasti vysielania za thradu.

Otdzka podnikatelskej ¢innosti Rozhlasu a televizie Slovenska je upra-
vena v §6 citovaného zdkona. Zakon umoznuje RTVS uskutoc¢novat podni-
katelsku ¢innost a to len tu, ktora suvisi s predmetom jej hlavnej ¢innosti,
a ktord nesmie ohrozit plnenie jej poslania a ziskané prostriedky maju slu-
Zit na vykondvanie svojej hlavnej ¢innosti (ods. 1). Citovany zdkon umoz-
fiuje na Ucel podnikania zalozit obchodnu spolo¢nost, za predpokladu,
7e jej podnikanie suvisi s poslanim a s ¢innostou RTVS (ods. 2 citovaného
paragrafu).

Organy Rozhlasu a televizie Slovenska su: a) rada, b) generalny riaditel
(§7 citovaného zakona).

V3etko o rade Rozhlasu a televizie Slovenska je uvedené, resp. pome-
nované v strukture citovaného zakona. Vzhladom v3ak na velky rozsah tu
uvedenych ustanoveni a maly priestor jednak ¢asovy a priestorovy pre pub-
likovanie ich nerozoberieme a nehodnotime.

Podla §15 ods. 1 generélny riaditel RTVS je Statutarnym orgadnom, ktory
riadi jej ¢innost a kond v mene jej a rozhoduje o vietkych otazkach tykaju-
cich sa RTVS, ktoré nie su podla tohto zdkona vyhradené do vylu¢nej po-
sobnosti rady. V zmysle ods. 2 citovaného paragrafu generélny riaditel si vy-
menuva dvoch svojich zastupcov, jedného pre Slovensky rozhlas a jedného
pre Slovensku televiziu. V zmysle §17 ods. 1 citovaného zdkona generalne-
ho riaditela voli ndrodnd rada na néavrh prislusného vyboru narodnej rady,
na zaklade verejného vypocutia prihlasenych kandidatov. Verejné vypocu-
tie kandidata zabezpecuje prislusny vybor narodnej rady a jeho sucastou
je prezentdcia projektu riadenia a rozvoja Rozhlasu a televizie Slovenska
podla §16 ods. 2 pism. a). Verejné vypocutie je vysielané na zivo na webo-
vom sidle narodnej rady.

Vykon funkcie generdlneho riaditela Rozhlasu a televizie Slovenska
podla §8 ods. 1 citovaného zdkona sa kon¢i: a) uplynutim funkéného obdo-
bia generalneho riaditela podla §16 ods. 4 (toto ustanovenie okrem iného
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hovori, ze vykon funkcie generédlneho riaditela trva pat rokov, a Ze méze byt
opatovne zvoleny najviac viak na dve po sebe nasledujice funkéné obdo-
bia), b) vzdanim sa funkcie generalneho riaditela, c¢) odvolanim generélne-
ho riaditela z funkcie alebo d) smrtou generélneho riaditela.

Rozhlas a televizia Slovenska podla §19 ods. 13 citovaného zakona vy-
pracovava vyro¢nu spravu o ¢innosti, ktord v zmysle citovaného ustanove-
nia musi obsahovat povinné nalezitosti, ktoré su uvedené pod pism. a) azf).
Okrem toho RTVS zverejiuje vyro¢nu spravu o svojej ¢innosti do desiatich
pracovnych dni od jej predloZenia nédrodnej rade na svojom webovom sidle
(ods. 14 vyssie citovaného paragrafu).

Vzhladom na skutoc¢nost, ze zadkon o RTVS upravuje otdzku financo-
vania Rozhlasu a televizie ako verejnopravnej institucie novym spésobom
uvadzame celé znenie §20, kde je tato problematika zakotvena. Podla cito-
vaného paragrafu ods. 1 ,,Prijmy Rozhlasu a televizie Slovenska su

a) uhrada za sluzby verejnosti v oblasti vysielania poskytované Rozhla-
som a televiziou Slovenska podla osobitného predpisu,

b) prispevok zo statneho rozpoctu podfa zakona o statnom rozpocte
na prislusny rozpoctovy rok poskytnuty na zaklade zmluvy so $ta-
tom urceny na uskutocnenie programov vo verejnom ziujme, na
uskutoc¢nenie Ucelovych investi¢nych projektov alebo na uhradu
vydavkov na zabezpecenie vysielania do zahranicia podla & 5 ods.
1 pism. m),

c) prijmy z vysielania medidlnej komerénej komunikacie,

d) sponzorské plnenia podla osobitného predpisu urcené na priame
alebo nepriame financovanie programov,

e) prijmy z prendjmu a predaja majetku Rozhlasu a televizie Slovenska,

f) vynosy z vkladov v banke alebo pobocke zahrani¢nej banky a z fi-
nancnych investicii; vynosy z vkladov prijmov podla pismena b) su
prijmom $tatneho rozpoctu,

g) dary od fyzickych os6b a pravnickych oséb, ktoré nie su sponzor-
skym pInenim podla pismena d),

h) dedicstvo v prospech Rozhlasu a televizie Slovenska,

i) granty od fyzickych os6b a pravnickych oséb na plnenie uloh vo ve-
rejnom zaujme, ktoré nie st sponzorskym plnenim podfa pismena d),

j) iné prijmy neuvedené v pismendch a) az i).

Financ¢né prostriedky Rozhlasu a televizie Slovenska a majetok RTVS sa
mozu pouzit len na ¢innosti vymedzené tymto zakonom (ods. 3 citovaného
§20). Rozhlas a televizia Slovenska uhradza vydavky spojené s ¢innostou
rady zo svojho rozpoc¢tu (ods. 4 §20). Okrem uhradzania vydavkov rady
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Rozhlas a televizia Slovenska uhradza prispevky do audiovizualneho fondu
podla osobitného predpisu (ods. 5 §20).

V zmysle §21 Rozhlas a televizia Slovenska uzatvara so Slovenskou re-
publikou, zastupenou Ministerstvom kultury Slovenskej republiky zmluvu
so $tadtom, na pat rokov o uskutoc¢neni urcitych programov vo verejnom
zaujme a Ucelovych investi¢nych projektoch alebo o zabezpeceni vysiela-
nia do zahranicia podla §5 ods. 1 pism. m) a za prispevok zo $tatneho roz-
poctu. Podla ods. 2 citovaného §21 je presny a zavazny rozsah a povaha
vzajomnych zavazkov vyplyvajucich zo zmluvy zo Statom na prislusny rok
sa upravuju v dodatku k zmluve so §tatom. Dodatok k zmluve so $tatom sa
uzatvara v pisomnej forme na jeden rok.

Rozhlas a televizia Slovenska podla zdkona ¢. 532/2010 Zb. z. §22 si vy-
tvara zo zisku rezervny fond.

Z hladiska obsahu, rozsahu a formy vyjadrenia zdkonodarcom obidva
zakony - zdkon ¢. 308/2000 Zb. z. o vysielani a retransmisii a 0 zmene zéko-
na ¢. 195/2000 Zb. z. o telekomunikdacidch a zékon ¢. 532/2010 Zb. z. o Roz-
hlase a televizii Slovenska maju dominantné postavenie v dudlnom me-
didlnom systéme Slovenskej republiky, a davaju mu zakladny pravny rdmec
pre jeho institucionalnu strukturu a fungovanie v spolocensko-politickej
a pravnej praxi. "

V suvislosti s dudlnym medidlnym systémom sa Ziada upozornit na sku-
tocnost, Ze globalizacia neobisla ani Slovensku republiku. ,,Globalny systém
komer¢nych médii je pomerne novy jav. ESte zac¢iatkom osemdesiatych ro-
kov sme mohli hovorit vac¢sinou iba o narodnych medialnych systémoch. Aj
ked sa vyvazali a dovézali knihy, filmy, hudobné diala a televizne programy,
zakladné vysielacie systémy spolu s novinovym priemyslom boli v doméa-
com vlastnictve:'? Dalej povaZujem za potrebné poukazat na to, Ze: ,,Popri
klasickych médiach zaujimaju ¢oraz dolezitejsie postavenie nové média -
najma internet a digitalne rozhlasové a televizne vysielanie. Technologicky
rozvoj prinasa nielen diferenciaciu distribu¢nych ciest, ale aj konvergenciu
médii, informacnych technolégii a telekomunikacii. Doteraz samostatné
distribu¢né média ako televizia alebo noviny su nahraditelné internetom."3
Pritom vyrazna vacsina prijmov zo svetovej filmovej a televiznej produkcie,

11 Vzhladom na velky rozsah zékonov a stanoveny ¢asovy priestor a ako aj ur¢eny
pocet stran pre publikovanie, autor urobil komentér a zhodnotenie citovanych
zdkonov len v takom rozsahu ako je vyssie uvedené.

12 BRECKA, S.: Nové trendy v rozvoji médii: Globalizacia. In: Média na prahu tre-
tieho tisicrocia. Zbornik prispevkov z odborného seminara. Trnava 21.11.2002.
Trnava FMK UCM 2003, s. 84.

13 Tamze, s. 84.
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ako i z vydéavania knih a casopisov a taktiez hudobnej produkcie je v ru-
kach 50 najvacsich mediélnych firiem, pricom devat najvacsich z nich do-
minuje vo viacerych z tychto sektorov.'* Osobitne sa v tejto suvislosti Ziada
zdoraznit skuto¢nost, ze: ,,Takato koncentracia vlastnictva a moci médii sa
priec¢i akymkolvek normam demokracie'* V zdujme zlepsenia fungovania
a ¢innosti dualneho systému médii vratane Zurnalistov to na strane jednej,
a na strane druhej i zlepSenia pristupu k médiam ich konzumentov - po-
sluchacov a citatelov, ¢i recipientoy, sa Ziada zlepsit medidlnu vychovu,
a tam, kde este nie je, tak ju bezpodmienecne zaviest. Osobitnu pozornost
je nutné venovat medidlnej vychove na skolach vietkych stupriov.'® Tuto
vyznamnu Ulohu - medialnej vychovy mézeme okrem iného zdovodnit aj
tym, Ze v médiach sa Casto prezentuje nasilie rozneho druhu. Toto nasilie
ma negativny dopad na jednotlivca (na jeho osobnost) a ¢asto je spdjané
s dosledkom nasledného agresivneho spravania sa jednotlivca v jeho real-
nom Zivote."” V tejto suvislosti povazujem za potrebné poukazat ako je v li-
terature definovany pojem nasilie v médiach. Autor L. R. Huesmann toto
nasilie definuje takto: ,,pod nasilim v médiach rozumieme explicitné vizu-
alne znazornenie aktu fyzickej agresie jednej ludskej bytosti voci druhej."’®
Nadvéazujuc na tento pojem méZzeme odcitovat autora Pavla Dinku z jeho
knihy, Ze: ,,..manipulacia médii je velmi blizka nasiliu, nie v3ak fyzickému
(aj ked’ho méze vyvolat), lez myslienkovému, ktoré méze obratit nds Zivot
zhladiska hodnotovej orientcie Uplne naruby.""* Zabranenie osvojovaniu si
nasilia produkovaného médiami si vyzaduje uskuto¢novanie najma medi-

14 TEHRANIEN, M.: Global Communication and Its Crisis. In: Journal of Commu-
nication, 4S (2), Spring 1995. Citované podla: Brec¢ka, S.: Nové trendy v rozvoji
médii: Globalizacia. In: Média na prahu tretieho tisicrocia. Zbornik prispevkov
z odborného seminara. Trnava 21.11.2002. Trnava FMK UCM 2003, s. 84.

15 Tamze, s. 84.

16 Blizsie pozri: MATUS, J. a kol.: Navrh koncepcie vychovy k medialnej gramot-
nosti na strednych 3koldch v podmienkach Slovenskej republiky. Trnava, FMK
UCM 2008. Petranovd, D. — Vrabec, N. editori: Medidlna vychova pre ucitelov
strednych $kél. Trnava, FMK UCM 2011, Jirdk, J. - Wolek, R. editori: Medialni gra-
motnost: Novy rozmér vzdeldvéni. Praha. Vydal Radioservis, s.r.o., 2007.

17 Porovnaj: LESKOVA, A.: MladeZ - cielova skupina medialneho priemyslu. In: Slo-
venské pohlady ¢. 4/2013, s. 38.

18 HUESMANN, L. R.: Nasilie na obrazovke a nasilie v readlnom Zivote: pochopme
suvislosti. In: STOP nésiliu v programoch TV! Bratislava, STV, 1997, s. 86 — 87.
Citované podla: Leskovd, A: Mlddez - cielovd skupina medidlneho priemyslu.
Slovenské pohlady ¢. 4/2013, s. 39.

19 DINKA, P: Slovenské masmédia — metdédy manipuldcie. Bratislava. Matica Slo-
venska 2008, s. 25.
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alnej vychovy, a to nie len na skolach vsetkych stupriov, ale i v rodinach. V
ramci medialnej vychovy sa Ziada viest posluchacov - ,,ziakov” ku kultivo-
vanému spravaniu sa, a k spravnej hodnotovej orientdcii. To znamena viest
ich k poznaniu a osvojeniu si vieobecne uzndvanych hodnét, ako je nap-
riklad: moralka, ¢estnost, spravodlivost, tolerancia, pravdovravnost, resp.
uzndvanie a obhajovanie pravdy a dalsich ob¢ianskych cnosti. Okrem uve-
deného by medialna vychova mala viest svojich posluchacov - ,,ziakov” ku
vzdelanosti, k reSpektovaniu humanizmu a principov demokracie, a taktiez
[udskych a obcianskych prav a slobdd ako i kultirneho spravania sa ¢loveka
ku ¢loveku.® Medidlna vychova na $kolach ako i v rodine by mala okrem uz
uvedeného smerovat k tomu, aby posluchadi -, Ziaci’, resp. recipienti mohli
vediet selektovat informdcie a zdbavu, z hladiska hodnotového systému,
a to konstruktivne a zodpovedne posudit velky pretlak zbyto¢nych infor-
macii, a pritom rozpoznat vymyslené polopravdy, klamstva a r6zne aféry,
a tak odmietnut Umyselne zakryty objektivny pohlad médii na redlne pro-
cesy kazdodenného Zivota ludi nasej spolo¢nosti.?! Vychadzajuc z potreby
uskutoc¢niovania medialnej vychovy v Slovenskej republike ,v roku 2010
vzniklo Centrum medidlnej gramotnosti (IMEC), ktoré je vlastne prvou insti-
tuciou na Slovensku spdjajucou aktivity a iniciativy vzdeldvania o medialnej
vychove!”22 V suvislosti s analyzou a hodnotenim medialneho (dudineho)
systému v Slovenskej republike sa Ziada upozornit na vyznamnu skutoc-
nost, Ze:,,Moc modernej spolo¢nosti sa ¢oraz viac spdja s informaciami. Cim
viac niekto vie o inom, tym viac ho moze ovladat. Spolo¢enska moc, ktord
vie menej, ma menej informacii nez ind struktura spoloc¢nosti, prestava byt
mocou. Od toho kto, v akom rozsahu, kedy a akymi informaciami méze na-
kladat zavisi hierarchia spolocenskych struktur a vztahov, vplyv, bohatstvo
a dalsie vSeobecne uznévané hodnoty.* Dalej treba zdoraznit, Ze: ,Nakla-
dat s informaciou v hromadnych informacnych prostriedkoch spravidla
znamena subjektivizovat ju pred uverejnenim informdcie s hou manipulo-
vat. Podfarbovat, dofarbovat, okresavat, dotvérat informaciu.”>* Nadvazujuc
na skutocnosti, ktoré suvisia s mocou médii a jej vplyv i na moc spolo¢-

20 LESKOVA, A.: Mladez - cielova skupina medialneho priemyslu. In: Slovenské po-
hlady ¢. 4/2013, s. 40-41.

21 DINKA, P: Slovenské masmédid — metédy manipuldcie. Bratislava. Matica Slo-
venskd 2008, s. 16.

22 LESKOVA, A.: Mladez - cielova skupina medialneho priemyslu. In: Slovenské po-
hlady ¢. 4/2013, s. 47.

23 DRGONEG, J.: Tla¢ové pravo na Slovensku. Bratislava, Archa spol. s.r.o., 1995,
s.7-8.

24 Tamze,s. 8.

138



Neznd revoltcia v novembri 1989 a pdd viddy komunistov ...

nosti, povazujem za potrebné poukazat na to, Ze: ,Kazdy, kto v masovych
médiach podsobi, si musi vzdy uvedomovat, aké doésledky ma zverejnenie
informacii a velmi zodpovedne posudzovat realizaciu prava na informacie
v praxi. Je potrebné vzdy mat na zreteli, aké dosledky méze mat zverejne-
nie aj pravdivej informdcie, ¢i pravdu skreslujucej informacie. V tejto suvis-
losti mozno hovorit aj o urc¢itych moréalnych aspektoch prace novinara i
redaktora a o ich etickej zodpovednosti.®

Ziada sa poukazat na skutoénost, Ze s fungovanim a ¢innostou médii je
nespokojnost a kritika médii v Slovenskej republike a to najma zo strany ob-
¢anov, vedcov a politikov, ale aj v ¢lenskych statoch Eurépskej Unie. Na tuto
skutoc¢nost kriticky poukazal vyznamny vedec Jurgen Habermas v jednej
Casti eseje nazvanej: ,,Nespokojnost s politicko-mediéalno triedou’, v ktorej
pise, Ze:,,Média nie su nezucastnené na polutovaniahodnej zmene podoby
politiky. Na jednej strane sa nechaju politici zvadzat neznym donutenim
médii k unahlenym sebainscenacidam. Na druhej strane sa ludia zodpoved-
ni za podobu médii sami nechaju nakazit chvatom tohto okazionalizmu."*
Dalej citovany autor pise, Ze: ,,Bodri moderatori a moderatorky v po¢etnych
televiznych talkshows vytvaraju so svojim stale rovnakym osadenstvom
taku kasu nazorov, ktord i toho posledného divédka oberie o nadej, Ze by
pri politickych témach este mohli jestvovat dévody, ktoré sa rataju. Obcas
vsak ukazuje reldcia ARD - Pressclub na prvom kanali, Ze sa to da robit aj
inak? Pritom moézZeme este upozornit aj na negativnu skuto¢nost v mé-
diach, ktora existuje v Nemecku a na ktord poukazuje Jurgen Habermas ked'
pise, Ze: , Treba uznat, Ze v medzindrodnom porovnani sa nasa kvalitna tlac
vonkoncom nevynima zle. Ale aj tieto $pickové média ostavaju postihnu-
té okolnostou, Ze medialna trieda zrasta dovedna s politickou triedou — ba
este je aj hrda na pasovanie na rytiera"?®

Z hladiska masmedialneho préava sloboda vymeny a 3irenie informécii
vo verejnopravnych ako i v komerénych médidch je kauzalne spéta s ¢in-
nostou a pésobenim médii vobec, ale aj s uplatfiovanim [udskych a ob¢ian-
skych prav a slobdd, s rozvojom kultary, kultdrnej, socidlnej a hospodar-
skej politiky. Slobodna vymena informdcii, ndzorov, mienok, prejavov by
sa nikdy nemala stat vylu¢nou stcastou podnikania, ale ani nijakych ma-
nipuldcii (napriklad stranickej politiky, zdujmov privatizacie). Politika, ma

25 VOJCIK, P. - MISCIKOVA, R.- BOTIK, M.: Mediélne pravo. Trnava. FMK UCM 2004,
s. 3.

26 HABERMAS, J: K ustave Eurépy. Eseje. Bratislava. Kaligram 2012, s. 138.

27 Tamze,s. 138.

28 Tamze,s. 138 a 139.

139



Sex, IZi a video: Aktudlne otdzky medidinej kultury - Megatrendy a médid 2013

vytvérat priestor pre optimalne podmienky slobodnej vymeny informdcii
ako fundamentalneho predpokladu formovania a rozvijania demokratickej
obcianskej spolo¢nosti ktora viak este vzdy nie je samozrejmostou v Slo-
venskej republike.

Politika ma minimalizovat hospodarske, financ¢nicke, skupinové, a iné
zaujmové vplyvy na fungovanie komunikativnych funkcii médii a to tak ve-
rejnopravnych ako aj sikromnych — komercnych, ako ich stanovuje pravny
poriadok SR. Zdkonodarca — NR SR by mal sledovat ich meniace sa vyvinové
moznosti a adekvatne ich modifikovat a to tak, aby to zodpovedalo rozvoju
demokracie a ochrane ludskych a ob¢ianskych prav a slobod.

V epoche rastu dolezitosti a posobnosti médii vdaka permanentnému
rozvoju medidlnej techniky a elektroniky, ktoré formuju $pecifické medial-
ne prostredie sucasnej slovenskej spoloc¢nosti, ktora dostava Specificky me-
didlny charakter, je potrebné komplexne skimat okrem inych subjektov aj
na nasej fakulte. Ziada sa pritom upozornit na skutoénost, ze vietky nase
analyzy a pravne opatrenia ¢i odporucania regulacie v podmienkach de-
mokratického pravneho $tatu musia vychadzat zo skusenosti a vedeckého
poznania. Treba pripomenut, Ze sme doteraz Uplne nezvladli a ani nezvla-
dame optimalizovat dudlny medidlny systém pravnych regulacii komuni-
kacnych celospolocenskych procesov vylucujicich jednostrannosti, mani-
puldcie a selektivnost Sirenia informdacii. Expanzivny vyvin medidlnej spo-
lo¢nosti neobycajne stupnuje aj tlohy suvisiace s komplexnostou nadobu-
dania a rozvoja medidlnych kompetencii* na obidvoch péloch mediélnej
komunikacie - na poéle produkcie i recepcie, vysielania i prijimania, plati
to o celku spolo¢nosti obc¢anov, pravdaze osobitne o mladych konzumen-
toch. Aj tu sa ukazuje, Ze aj masmedidlne pravo ma napomahat pestovaniu
hodnét prostrednictvom médii, vedomia univerzélne platnych a uznava-
nych, ale aj hodnét slovenskej identity kultirnej, socidlnej, jej miesta v Eu-
répe a vo svete vobec. Procesy internacionalizicie, globalizacie by mali aj
tu re$pektovat obidva poly: univerzélny i lokédlny, napokon Zijeme zvacsa
,in loca”. Aj média a ich celospolo¢enskd baza musia vystupovat proti radi-
kalnym excesom akychkolvek typov. Ak budu iba napomahat zvysovaniu
chaosu, musime ako spolo¢nost ratat s narastanim vieobecnej spolocen-
skej dezintegracie. Medidlna vychova mladeze, politickad vychova obcéanov,
kultdry spolunazivania patria dnes k centradlnym témam vychovy a vzdela-
vania vébec, osobitne medialnej a pradvnej edukacie.

29 Blizsie o medialnych kompetencidch pozri monografiu: Poldkova, E.: Medidlne
kompetencie. Trnava, FMKUCM 2007, s. 11 a nasl.
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Zoci-vodi realite médii treba aj z prdvneho hladiska, resp. z masmedial-
neho prava, vytvérat predpoklady zachovania hodnét klasického Zurnaliz-
mu, jeho foriem, nosi¢ov, ale dnes uz aj novinarov ako profesie. Digitalizacia
a jej technicizmy by nemali eliminovat tradiciu kultirnych technik klasické-
ho Zurnalizmu, ale nie na poslednom mieste aj pravnej argumentacie, ktoré
su také dolezité pre eurdpsku mentalitu. Ukazuje sa, Ze novinari a pravnici
Eurépskej Unie aj tu musia postupovat spoloc¢ne.

Sloboda informacii implikuje presnost a Gplnost, ktoré zahffaju vietky
uvadzané i dalSie nové predpoklady ich Sirenia v epoche infotechnolégii,
ktoré ovplyvnuju aj fudské vedomie, racionalitu myslenia, jeho celistvost.
Sloboda je tu bytostne spatd so zodpovednostou, ktord chdpeme aj ako
pravnu kategoériu prvej dolezitosti. Je tu vézba medzi slobodou, pravdivos-
tou a otvorenostou. SU to nevyhnutné dimenzie uchopovania a timocenia
celku faktov, ktory predpoklada otvorenost, diskusiu, kritiku, sebakritiku,
korigovatelnost. Iba tak sa formuje otvorend a vyvdzena mediéalna verej-
nost a demokraticka obcianska spoloc¢nost, jej baza na principe participa-
tivnosti obc¢anov, participacie ako vyznamného politického principu. lba
otvorena a pluralitnd komunikdcia umoznuje utvaranie, formovanie, rozvi-
janie nedeformovanej verejnej mienky ktord v kazdom pripade musia sle-
dovat verejnopravne i sukromné - komeréné média. Pritom treba zd6raznit
skuto¢nost, Ze nezastupitelné miesto ma funkcia kritiky a kontroly, a to zo
strany prdva, $tatu, institucii, nie na poslednom mieste vedeckych, akade-
mickych/. Ich uplathovanie staZuje politickd moc, ekonomické a ideologic-
ké tlaky - koncentracie zaujmov vietkych druhov — medidlna monopoliza-
Cia, ato aj nadnarodni a taktiez i globalV nasej spolo¢nosti a State sa zapasy
o slobodu vymeny informacii nikdy neskoncia, je to aj permanentna vyzva
pre masmedialne pravo - straZcu prava na informacie. Kazdy systém, ktory
sa neriadi pravidlami, sa sdm podkopava a odburava, pretoze ho napokon
pohltd chaos a anarchia.

Zaverom mobzeme konstatovat, Ze napriek vietkym pozitivam, ktoré
prindsa a ma dudlny medialny systém Slovenskej republiky pri napliovani
svojho poslania a funkcii, ma este i urcité deficity v rozvoji a upeviovani
demokracie, a osobitne pri zdokonalovani medidlneho systému, pri pravnej
regulacii a samoreguldcii, pri dodrziavani autorskych a osobnostnych pray,
pri dodrZiavani etického kédexu Zurnalistu, pri uskuto¢riovani medialnej
vychovy, pri odstranovani mediokracie, pri vytvarani optimalneho medial-
neho prostredia a pri odstranovani r6znych manipulacii pri svojej ¢innosti,
a vobec pri dodrziavani a ochrane ludskych a obcianskych prav a slobod.
Pritom sa Ziada, aby v3etci pracovnici posobiaci v medidlnom systéme nies-
li zodpovednost za svoje konanie a ¢innost. Okrem uvedeného sa dalej
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Ziada poukdzat na skutoc¢nost, Ze:, Tvorcovia televiznych relacii musia svoje
programy tak konstruovat, aby bolo rozliSitelné medzi skuto¢nostou a na-
zormi, pravdou a fikciou. Ako tvorcovia programov musia zodpovedat za to,
aby ich vypovede o skuto¢nych udalostiach, pokial sa tykaju konkrétnych
0s0b boli trefné a nie zneuctujuce.*° Dalej sa od televizie zida, Ze: ,Nositelia
spolocenskej a statnej moci musia byt zo strany televizie informovani o zi-
votnych podmienkach jednotlivcoy, silnych a slabych strankach v Struktu-
re spolo¢nosti, U¢innosti statnych rozhodnuti, mienke dotknutych, a to ¢o
najtrefnejsie a najobsaznejsie.”*' Nadvazujuc na uvedené ulohy televizie, sa
Ziada upozornit, Ze: Verejnopravne rozhlasové instituty (vysielatelia) maju
ponukat celti programovu ponuku, ktord zodpoveda Ustavnopravnym po-
ziadavkam na nezavisly, slobodnt a obsaznu sukromnu a verejni mienkot-
vorbu v na¢rtnutom zmysle. Verejnopravne rozhlasy teda musia byt pravne
samostatné a nezvislé na state: kvoli ich osobitnym programovym tloham
su opravnené pozadovat rozhlasové poplatky od domdacnosti za pripravené
zariadenia (za to, Ze maju doma prijimac) aby si udrzali primerané technic-
ké, organizac¢né a personalne podmienky na fungovanie

Vychadzajuc z uvedenej analyzy a hodnotenia pravnej Upravy dudlne-
ho medidlneho systému v Slovenskej republike a z jeho fungovania v spo-
locensko-politickej praxi, ako i napriek jeho deficitom, ¢i nedostatkom, mo-
Zzeme zaverom konstatovat, Ze medidlny systém je Zivotaschopny a dalej
sposobily zdokonalovat svoju ¢innost a fungovanie pri budovani sloven-
skej demokratickej spolo¢nosti a prdvneho $tatu.
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PRAVDA V MEDIACH NEVITAZiVZDY

Truth in the media does not always win

Jaroslav Janki

Abstrakt: Ani vtedy, ked sa obmedzime iba na ich informacnu funkciu.
Jednoznacné vitazstvo pravdy v médiach nie je objektivne mozné, pretoze
ich ovplyvnuju rozne faktory. Aj ked ponechame bokom Uvahy o tom co je
vlastne pravda, su tu otazky, spojené s historickym obdobim, do ktorého
je zasadena informdcia, so spolocensko-politickym usporiadanim krajiny,
vlastnickymi pomermi na poli médii a podobne.

Klaéové slova: Pravda, média, informacia, vlastnictvo médii

Abstract: Even if we restrict ourselves to their information function. Re-
sounding victory of the truth in the media is not objectively possible due to
the fact, that they are influenced by various factors. Even if we leave aside
consideration of what is actually true, there are issues related to the histo-
rical period in which the embedded information, the socio-political organi-
zation of the country, the ownership of the media and the like.

Key words: Truth, media, information, the ownership of the media

Pi$ pravdu, vzdy iba pravdu a ni¢ iné ako pravdu. Toto zakladné pravid-
lo novinarskej tvorby nas sprevadza od prvej chvile, kedy sme sa rozhodli
venovat sa niektorej jej forme. Som dokonca presvedceny, ze takmer nik
z nas, ktori sme sa novinarskej tvorbe venovali aj prakticky, nikdy nemal
prvorady zaujem Sirit jej prostrednictvom vyslovené Izi. Pripustam, ze ne-
mame dovod namyslat si, Ze az my sme ti spravodlivi. Takych, ktori sa tym ¢i
onym sposobom dostali k Sireniu informdcii a chceli sa drzat pravdy, boli od
vzniku novinarskeho povolania zastupy.

Napriek tomu su dejiny pIné prikladov, kedy sa uz prostrednictvom no-
vin a ovela viac potom rozhlasu a televizie Sirili 1Zi a klamstva, v tej chvili pre
nezasvatenych s netusenymi nasledkami. Ako pise Morav¢ik, ,tym spusta-
cim prvkom ndslednych prevratnych udalosti sa preto casto stala jednoduchd
vymyslend alebo polopravdivd informdcia, ktord vsak bola natolko prijatelnd
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a akceptovatelnd pre Siroké vrstvy, Ze sa na jej zdklade rozhodli aj konat! (5).
Dnes sa malo, alebo takmer vbébec nevie, Ze spustacim mechanizmom
Americkej revolucie, utoku na Bastilu, ¢i prusko-francizskej vojny v roku
1870 boli prave takéto informacie. Nemusime vsak chodit az tak daleko
do historie. Staci si pripomenut Gtok nemeckého komanda na rozhlasovu
stanicu v Gliwiciach a nasledny vpad hitlerovskych vojsk do Polska, ¢o bol
vlastne zaciatok druhej svetovej vojny. Alebo vymysleny incident v Tonkin-
skom zélive, ked' Americania hladali prijatelnd zdmienku na rozsirenie svojej
vojenskej pritomnosti v juhovychodnej Azii, ale predovietkym ospraved|-
nenie svojich masovych néletov na sever Vietnamu.

Podme v3ak do sucasnosti. Predneddvnom zomrel venezuelsky prezi-
dent Hugo Chéavez. To, ako o jeho smrti a nasledujuicich udalostiach infor-
movali média na Slovensku, je skuto¢ne nazornym prikladom nekompe-
tentnosti, ak uz nechcem nazvat silnejsim vyrazom Uroven spravodajstva
v nasich médidch. Nejdem sa vyjadrovat ku printom, lebo ako sa vravi —
papier znesie vietko. Ale aspon v televiziach - a je to Uplne jedno, ¢i vo
verejnopravnej, alebo v sukromnych - si,,profesionali”, ktori sa silou mocou
snazili znevazit a zosmiesnit Zivot, pracu i smrt Huga Chaveza mohli uvedo-
mit silu obrazu. Niektori teoretici vo svojich pracach poukazuju na povrch-
nost tvorcov televizneho spravodajstva. V tomto konkrétnom pripade viak
redaktori zrejme chceli dokazat svoju znalost problematiky. Ale kazdého
nezaujatého divaka, schopného naladit si aj iné ako slovenské stanice skor
presvedcili o tom, Ze nedostatok vedomosti a citu pre etiku, spojeny s mla-
dickou ,odvahou” povysili na metédu svojej prace.

Nie je asi jednoduché dostat sa k jednoznacnému vysledku pri hfadani
odpovede na otazky, spojené s pravdou v médiach. Tatiana Repkové o tom
pise: ,Najmd Sirokd verejnost od Zurnalistiky ¢asto ocakdva, Ze bude aj prav-
divd a objektivna. Sudiac podla principov logiky, akykolvek vyrok alebo tvr-
denie moZno oznacit za pravdivé, alebo nepravdivé. Ale pravda je aj filozofickd
kategdria. Je tolko prdvd, kolko je ludi. Ktord je td hlavnd pravda? BoZia? A kto-
rého boha? Krestanského? Hinduistického? Moslimského? V novindrskej praxi
by sa mala pravda ponimat skér ako presnost faktov.” (22).

So slovami Tatiany Repkovej mozZno suhlasit, podobne sa vyjadruju aj
dalsi teoretici. V novindrskej tvorbe vsak nie vzdy ide iba o presnost faktov,
ale aj o ich interpretéciu. A tu sa uz v plnej nahote ukazuje zavislost novi-
nara od réznych vplyvov, z ktorych su politické a finan¢né najicinnejsimi.

Minuly rok to bolo 45 rokov, ¢o bolivijské komando chytilo a zabilo Che
Guevaru. Predpokladdm, Ze viaceri si ho budete pamédtat, je to postava,
ktord uz pocas svojho Zivota bola vyraznou a charizmatickou. Pri 40. vy-
ro¢i jeho smrti poslal nemecky tyZdennik Spiegel svojho reportéra do La
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Hiquery, miesta smrti,najvacsieho revoluciondra’, ako ho nazval tyZzdennik,
ktory nemozno podozrievat zo sympatii voci socializmu a revolucii, s kto-
rymi bolo meno Guevaru vzdy spojené. Dovolte niekolko citacii z ¢lanku,
ktory ma titulok Guevarova kliatba: ,Najprv zastrelil jeden vojak Guevarovho
spolubojovnika Willyho. Okolo 11.30 vsttpil Mario Terrdn do vedlajsej miest-
nosti a vypdlil salvu zo svojej zbrane na leZiaceho vodcu rebelov. Guevaru za-
siahlo 9 guliek, bol okamzite mrtvy. Neexistuje Ziadna Terrdnova fotografia.
40 rokov nikdy na verejnosti o Guevarovi nehovoril. Md zmluvu zo CIA, ktord
ho chrdni, spekuluju byvali povstalci. Obdva sa pomsty kubdnskeho koman-
da, tvrdia Terrdnovi byvali spolubojovnici. Md strach z Guevarovej kliatby, je
presvedcend Julia Cortéz, byvald dedinskd ucitelka, ktord priniesla Guevarovi
polievku krdtko pred jeho smrtou. Ludia veria na Guevarovu kliatbu. Z politikov
a vojakov, ktori boli zodpvedni za jeho smrt, ich uz 6 zomrelo ndsilnou smrtou.”

Jedno iné periodikum pri rovnakej prilezitosti napisalo: ,Che nemohol
byt guerilovy bojovnik. Vtedajsieho vlddcu Kuby Fulgencia Batistu zvrhla stred-
nd a vyssia trieda, ktord prestala podporovat jeho viddu.”

Vraciam sa k prvému periodiku, v ktorom sa dalej pise: ,Turisti z celého
sveta putuju do La Higuery. Jeden Francuz si zriadil hostinec v byvalej telegraf-
nej stanici, kde revoluciondri hladali posledné spojenie zo svetom. Vedla ku-
bdnski lekdri zdarma osetruju tunajsich polnohospoddrskych robotnikov, ktori
st chudobni ani Zobrdci. Mdrio Terrdn sa do La Higuery nikdy nevrdtil. Jeho syn
vSak odovzdal najvdcsim novindm v najvicSom bolivijskom meste list. V riom
savrah Che Guevaru podakoval Fidelovi Castovi. Kubdnski lekdri mu totiz v jed-
nej nemocnici v Santa Cruz operovali o¢i. Zdarma.”

Vraciam sa k tomu, ¢o pisalo druhé spominané periodikum: ,Che bol
stratend existencia, povalac, ktory pisal necitatelnt poéziu a priZivnicil na Ze-
ndch, ked'stretol v Mexiku Fidela a Raula Castrovcov. Bez tohto Stastného stret-
nutia by Che povala¢om pravdepodobne zostal.”

Myslim, Ze nie je treba spominat meno novinara, ¢i v porovnani s re-
portérmi Spieglu novinarskeho,nymanda“, ani ndzov periodika, do ktorého
pise. Urcite ste vsak pochopili, Ze su to slovenské noviny a viete si predsta-
vit, ako ¢lanok v nich vznikol.

Aby bolo Uplne jasné - toto nebolo hodnotenie Che Guevaru, ale pou-
kazanie na tvorbu jedného typického slovenského redaktora, dalo by sa to
nazvat aj jeho samohodnotenim.

Ked hovorime o pravde a objektivite v médiach, nemézeme v Ziadnom
pripade ignorovat politicku situaciu v ktorej sa fakty a udalosti stali a v kto-
rej ju hodnotime. Zoberme si februdr v roku 1948. Azda najlepsim dokazom
zmien pohladu nan su uz zmeny v jeho oznacovani. Bol som Ziakom z3&-
kladnej skoly, ked sa hovorilo o ,februarovych udalostiach”, ktoré sa neskor
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zmenili na,Vitazny februar”. Nazov sa este zdokonalil a oficidlne sa hovorilo
a pisalo o ,Februarovom vitazstve pracujiceho ludu” No a teraz sa dozve-
dédme od novinarov bez ohladu na to, v ktorom médiu pracuju, Ze to bol
+komunisticky puc”.

Predpokladam, Ze nasi absolventi, pokial sa rozhodli po studiu pracovat
v médidch, uz teraz s nimi spolupracuji a mohli sa uz presvedcit o situacii,
ktord v nich vladne. Mali moznost spoznat, ze politicky vplyv v nich exis-
tuje iba v obmedzenej miere. V sukromnych médiach vébec, tam sa tvrdo
presadzuju ndzory majitelov a v jedinom verejnoprdvnom, v RTVS, je pria-
my a otvoreny politicky vplyv (mdm na mysli snahy politikov ovplyvriovat
vysielanie), do zna¢nej miery obmedzeny. Ak sa presadzuje, tak iba obsa-
dzovanim svojich fudi do najvyssich funkcii vitazom parlamentnych volieb.

Je len prirodzené, ze cast verejnosti, ktora sa este zaujima o média si
takéto ,Sachy” spdja nielen s tym, comu sa vznesene hovori sloboda slova,
ale predovsetkym s déveryhodnostou médii. Ked zoberieme za bernd min-
cu ¢itanost printov na Slovensku, tak z roka na rok klesa a na prvych dvoch
miestach sa tak ¢i tak usadili bulvarne periodika.

Novinarski teoretici venuju zna¢nu pozornost ekonomickému natlaku
na média prostrednictvom uverejhovania, alebo naopak neuverejiiovania
inzercie. Nebudem sa teraz zaoberat podrobnejsie tymto aspektom, je to
na dlhud debatu. Jedno je vsak isté a na to by sme mali nasich absolventov
dorazne upozornit. Ak si aj najdu v dnesnej napatej situdcii na slovenskom
medialnom trhu dobré miesto, budu sa musiet plne podriadit pravidlam,
ktoré diktuje majitel. Aj v pripade, Ze ich niekto bude nutit uverejnit nieco,
s ¢im vnutorne nesuhlasia, pretoze alternativou je iba odchod.

Je to smutné, ale je len malo novindrov na svete, ktori st finan¢ne tak
zabezpeceni, aby takyto diktat mohli odmietnut. | v krajinach, ktoré su
u nas pokladané za vzor demokracie. Inak by tak ¢asto spominany, citovany
a v odbornych kruhoch vazeny Noam Chomsky asi nemal dévod pri hod-
noteni tzv. boja proti terorizmu a po vymenovani niekolkych oblasti sveta,
kde Americ¢ania presadzuju svoje zaujmy s pouzitim svojej armady napisat:
» Obraz sveta, sprostredkovany ludom, nemd nikde ni¢ spolocného s realitou.
Pravda leZi pochovand pod obrovskymi haldami IZi" (39)
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NARODNA IDYLA AKO POPKULTURNY FENOMEN

National idyll as a popcultural phenomenon

Anna Kalusovad

Abstrakt: Je slovenskost, hlasenie sa k narodu, len deklarativnou zalezitos-
tou vyjadrenou vo vaznom, racionalizovanom postoji, alebo sa objavuje aj
ako prirodzena sucast popkultirneho diskurzu? Cielom nasej prace je na
semiotickej analyze niekolkych notoricky zndmych pesniciek rddiového
formatu slovenskych autorov ukézat, ako sa narodné povedomie konzer-
vuje a konzervativizuje aj v popularnej hudbe, ako sa ikonickost narodnych
symbolov prepdja so Struktirami jednoduchej pop- kultdry. Piesne ako V
dolinach, Horehronie, Tanecnice z Lu¢nice a dalie reprezentuju tradi¢né
hodnotové svety ukotvené vo videni Slovenska ako idylickej krajinky te-
mer panenskej prirody, zmieru, lasky, pochopenia a dobrej duse. Popular-
na kultura sa v ndrodnej téme prezentuje opat vo svojej ambivalentnosti,
ked je schopna nasat do svojich vyrazovych prvkov akékolvek posolstva od
radikdlneho odporu po tradicionalistické posolstvd, pricom svojou schop-
nostou veci splostovat, bagatelizovat, zjednodusovat a premienat na tovar
(komodifikacia) vytvara postmoderny diskurz, ktory je deradikalizovany,
prijatelny konzumnou vacsinou.

Kltacové slova: Narodna identita, popkultura, narodné symboly, marketing
krajiny

Abstract: Is Slovak nationality — the national claiming — only declaratory qu-
estion expressed as serious rationalized attitude or it appear also as natural
part of about popular culture discourse? Our work has demonstrated that
aim to semiotic analyse of several notoriously famous songs of radio format
of how authors Slovak national awareness and popular music are preser-
ved and how iconic character of national symbols is interconnected with
structures of modest popular culture. Songs as In valleys, Horehronie and
so on represent traditional value worlds anchored in vision of Slovakia as
idyllic country almost virgin nature, settlement, love, understanding and
a kind soul. Popular culture in national theme is presented again in it’s am-
bivalence when is able to absorb in it’s expression elements any messages
from radical resistance to traditionalistic messages however it’s ability to
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flatten, to trivialize and to transform to the goods (commodification) create
postmodern conversation is deradicalized which is acceptable by consu-
mer majority.

Key words: National identity, popular culture, national symbols, Nation
branding

1 Narodné ako sucast popularnej kultury

V dolindch - Clovek sdm svoju prirodu chrdni/ Kazdy strom, kazdd lika na
strdni je nds vzdcny liek/V dolindch - ludia nemaji zamknuté brdny/ Maji tam
srdcia ¢isté a vludne ako prady riek// Je to kraj kde prisne $tity hér/ Ticho dolin
mudro strdZia/ Pokym sinka lu¢ zazvoni /na jarné zvonce ovcich stdd/ Je to kraj
kde rdno vstdva skér/ Kde sa drevo z hory tisko zvdza/ Je to Slovensko ¢arovné
hrdé/ Mdm ho rdad (Lubos Zeman: V dolindch)

Pesnicka V dolinach patri medzi tie skladby, ktoré su ikonické pre nase
rozhlasové vysielanie vyse tridsat rokov. Povodnu verziu naspieval Karol
Duchon, hudbu zlozil Peter Hanzely, text Lubo$ Zeman. V ¢ase svojho vzni-
ku reprezentovala bezproblémovu podobu slovenského socialistického
popu, hudobne zastarana patetickd kantiléna, ktorej pomahal hlas Karola
Duchonia. Pesnicka v ¢ase svojho zrodu v konkurencii svetovej scény po-
sobila ako stara, zaprasend, aviak na domacej slovenskej pdde vyhovovala
hudobne i textovo vzoru ideovo bezproblémovej produkcie. Ideovy obsah
piesne - laska k vlasti zakédovana v romantickej predstave cistej prirody
(kaZdy strom, kaZdd Iika na strdni je liek...), Cistych, otvorenych a spravodli-
vych ludi (ludia nemaji zamknuté brdny/ Maju tam srdcia Eisté a vitidne ako
prudy riek) vrcholi vo vyznani lasky k domovine, ktord ma zarovern priznané
isté sebaidentifikacné crty (Je to Slovensko carovné hrdé/ Mdm ho rdd ). Po-
solstvo textu jednoznac¢ne odkazovalo na primeranu narodnu sebaidentifi-
kaciu s pocitom hrdosti, tradicionalizmu, vazby na vidiecku, ruradlnu kultu-
ru, ktora je nositelkou hodnot,ludu”. Takito podobu naroda moézeme najst
v basnach Janka Krala, Andreja Sladkovica a dalSich narodovcov, ¢i v Statnej
hymne Slovenskej republiky (text Janka Matusku z roku 1844), ¢i dalsich
hymnickych piesnach.

V roku 2006 tuto piesen v rockovom kabate prespievala skupina Des-
mod, pricom sa skladba stala v dalSich rokoch jednou z najobltubenejsich
rozhlasovych piesni radii strednopriudového formatu, ktorych je na Sloven-
sku vacsina. Ideové posolstvo skladby sa nezmenilo, laska k vlasti zostava
zakonzervovana v tradi¢nom kabdte, pricom popularna hudba tuto tradi-
cionalisticki a konzervativnu predstavu o narodnom citeni dalej posuva
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k novym generacidm. Avsak nie je to len Desmod, populdrna hudba ako
produkt masovej kultury sa snazi vyuzivat tradi¢né hodnotové obrazy aj vo
vztahu k ndrodnému povedomiu. Zd4 sa, Ze ndrodné moéze byt aj vyrazne
emocionalne a vytvarajuce pocit sunaleZitosti s ndrodom/statom, hoci pri-
hlasovanie sa k narodnému sa tu deje na Urovni prostoduchej zébavy bez
predchéadzajucej artikulacie zakladnych normotvornych hodnoét hrdosti na
narod. Toto ndrodné, sebaidentifika¢né posolstvo dokonca méze byt nielen
vyjadrenim lasky k vlasti, ale aj kalkulu s prijatim popkulturneho produktu
- pesnicky — posluchaéstvom.

Vo svojej praci sa pozrieme na to, ako definovat ndrodné povedomie
z pohladu pritazlivosti pre konzumenta a na zéklade textov niekolkych
piesni sa moézeme pozriet, ako sa v populdrnej hudbe realizuju tradi¢né
hodnoty spojené s narodnym.

2 Narodné povedomie ako marketingové lakadlo

Piano s hudobnikom, alebo hudobnik bez piéna. Stat bez naroda alebo
narod bez Statu.

Slovak slovom alebo Slovak srdcom...Zamyslenie sa nad kombindciou
tychto objektov, z pohladu ich funkénej opodstatnenosti, hierarchizacie
poslanie, zdmerne evokuje roztrieStenost a mnohopocetnost Uvah a dis-
kurzov. Vo vysledku sa viak zhodnu v jednej idey: kazdy pokus je len al-
ternativou, no riesenim je kompatibilita dvojic. Kli¢ovym koproducentom
vybranych dvojic tejto prace predstavuje reflexia narodnej identity pros-
trednictvom hudby.

Pytame sa: zakomponovanie ¢initelov, faktorov, procesov a udalosti, ¢i
uz mienkotvornych alebo normotvornych do linie kratkeho, dvadsatro¢-
ného Useku Zivota institucie, zvanej Slovenska republika, mé vplyv alebo
dopad na sucasnu civilnu spolo¢nost?

Nevyhnutnost upriamenia pozornosti na aktudlnost tejto témy vni-
mame pod vplyvom snah o fuziu v priestore multikultdrnej globalizécie.
Spomenuty model je prirodzenym sprievodnym javom globalizacie ako ta-
kej, avsak aby nedoslo k naplneniu podstaty modelu Uplnej akvizicie v ne-
prospech slab3ej, mensej kulturnej komunity, akou Slovensko v priestore
eurépskeho vyznamu bezpochyby je, vyZzaduje si to intenzivnejsiu a senzi-
tivnejsiu pracu pri budovani narodného povedomia ako sucasti narodnej
identity. Vyznam silného narodného povedomia je zakladnym staveb-
nym prvkom komplexu konkurencieschopnej narodnej znacky.

V dalsom texte budeme chapat adjektivum narodny /narodné po-
vedomie, narodna identita, ndrodnd znacka) nie v zmysle romanticko
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- osvieteneckych tradicii (Sturovskéa generacia), ale ako marketingovy ter-
min, ktory oznacuje charakteristické, formotvorné ¢rty istého spolocenstva.

V sucasnych dejinach, prvou a zda sa aj najdominantnejsou osobou,
ktora sa systematicky venuje kultivovaniu narodnych znaciek je Simon An-
holt. Stal sa odbornym poradcom mnohych vlad a ministerstiev vo svete pri
rieSeni stratégii budovania narodnej znacky. Je autorom publikacii a vedec-
kych ¢lankov, ktoré tvoria platformu pre odborné zamyslenie sa nad pro-
cesmi zuslachtenia, prehodnotenia a radikélnej zmeny Ziaducich reputacii
narodnych znaciek.

S prihliadnutim na fakt, Ze narodna znacka je zlozena z velkého mnoz-
stva vplyvajucich faktorov, bolo potrebné systémovo rozdelit hlavné toky,
ktoré umyselne, alebo ndhodne vytvéraju obraz danej krajiny v mysliach
[udi celého sveta.

Vyssie spomenuty autor zosumarizoval hlavné narodné kanaly, cez kto-
ré krajina komunikuje so zvyskom sveta. Tento proces, v ktorom sa miesa
Sest substancii nazval ,Hexagén narodnej znacky*, zndzorneny na obrazku
17

Exportovans || Ludia
produkty
Sprava Investicie a
krajiny migracia
Turizmus Kultirme
dediéstvo

Obr. €. 1 Hexagon narodnej znacky

Pri procesoch budovania konstrukcii konkurencieschopnej narodne;j
znacky je ¢asovy determinant zachyteny v sloviach znameho odbornika Si-
mona Anholta : ,Ndrodny imidZ je ako svetlo hviezdy, ktoré na nds dopadd
teraz, no je to len vzdialené echo nejakej udalosti, ktord sa zacala a skoncila
uz ddvno.

Co sved¢i o tom, Ze 20 rokov slovenskej indtitucionalizovanej samos-
tatnosti neméze mat a ani nema vplyv na narodné povedomie Slovdkov.
Navyse nie kratkodobé revolu¢né ale dlhodobé evolué¢né zmeny maju nor-

1 ANHOLT, S. (2007): Brands and Branding. [online] [citované 2010- 3- 28] Dostup-
né na: http://www.simonanholt.com/Publications/publications-other-articles.
aspx

2 ANHOLT, S. Competetive Identity. Londyn: Palgrave Macmillan, 2007.s. 27.
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mativny vplyv pri budovani narodného povedomia, nakolko ono preziva
v DNA génoch populacie a Siri sa prostrednictvom prirodzenej reprodukcie.
Avsak, populacia je vyvijana za stale sa meniacich externych podmienok
a vplyvov, ktoré mézu poznacit, narusit molekuly sebapoznania a narod-
nej prislusnosti. Ono ktora dvojica, v $kdlovacom teste poznania ob¢anov
Slovenska, by sa najviac pribliZila k ¢o najredlnejsej charakteristike?

Slovak - hokejista, Slovak - lacna pracovna sila, Slovak — Eurépan, Slo-
vak — high tech guru, Slovak - baca, Slovék - vzdelany intelektudl, Slovak
- environmentalista...?

Tak ako sa dobry bumerang vréti spat do ruk svojho vysielatela, po-
tom ¢o splni svoje posolstvo obeznej drahy, tak presne sa vrati vysielany
apel ,slovenskosti” z réznych obeznych drah zahrani¢nych ohlasov (cielmi
a profitmi heterogénnych zahrani¢nych trhov) na miesto iniciacného urce-
nia. Niekedy bez domyslenia principu akcie a reakcie potom méze vzniknut
kuriézna situacia, ked ma Slovensko priestor a prilezitost predstavit svetu
svoju hodnotu na vystave EXPO 2010 v Sanghai a tvorcovia konceptu pre-
zentdcie urcia ako najkreativnejsie ponatie posolstva kultury vystavenie
izieb zo 17. storocia a fotenie sa v dobovych kostymoch.?

Zjednodusene povedané, aku farbu ako komunikac¢ny apel natla¢ime
na Stetec maliarom, tak taky obraz o nas namaluju. Kazdy takto generalizo-
vany obraz je efemernym faktorom pri procesoch budovania znacky néro-
da, ¢ito bude pastier oviec, hokejista, montér na automobilovej linke, alebo
neidentifikovatelny ,man” postkomunistickej krajiny. Kazdy mentalny ste-
reotyp sa vytvara na zaklade urcujucich determinantov. Slovensko sa stalo
synonymom montaznej automobilovej dielne len vdaka myopii ndrodno-
hospodarskej politiky, dafiovym zvyhodneniam a investi¢cnym stimulom.
Z désledku ¢oho vznikla charakteristika Slovakov ako ludu s lacnou pracov-
nou silou. Nova, teda staronova, presnejsie povedané, cyklicky sa menia-
ci persondlny vladny aparét viak zac¢ina reagovat na narodny diskomfort
a zacal menit rétoriku, aspon co sa tyka teoretickych pristupov k stratégiam
a taktikdm budovania jednotnej ndrodnej znacky. Pocas badatelskych
procesov hladania vlastnej slovenskej identity zodpovedné a fundované
pracovné skupiny v zastupeni koordina¢ného orgdnu Ministerstva zahra-
ni¢nych veci SR, vidia Specificki perspektivu v narode, ktory nie je lacnou,
ale KVALIFIKOVANOU pracovnou silou. Urcite toto este nie je kone¢nou po-

3 Poznamka od, toho ¢asu riaditelky projetku KE-Eurépske hlavné mesto kultury,
Zory Jaurovej pocas konferencie, na poéde Ministerstva zahrani¢nych veci SR
(MZV SR) 24.11. 2010, ktorej cielom bolo otvorit verejnu diskusiu k systemati-
ckému manazovaniu znacky Slovenska doma a vo svete.
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dobou nérodnej idyly a narodného sebauznania. Historicka skisenost ho-
vori o nemalych Uspechoch a cene vlastnej identity, aj ked' Slovensko patri
k historicky mladym a po¢tom malym narodom.

Ales Debeliak, ako spisovatel ale najma obcan Slovinska sa v textoch
svojej knihy Kozmopolickd metafora zamysla nad urcujuci prvkami nérod-
nej identity a prislusnosti k $tatu, ktory je blizkym pribuznym Slovensku,
nielen o sa tyka slovnej gramatickej zhody, ale najma ¢o sa tyka historickej,
obcianskej a nérodnej skusenosti, hovori, Ze ,do poc¢tu maly ndrod nie je to
isté ako maly ndrod. Ba co viac: ndrod je maly presne do takej miery, do akej ne-
verivo vlastny tvorivy potencidl a bohatstvo viastného kultdrneho dedicstva.”

Tato praca nema za ciel dedukovat melancholicku histériu, ale prave
naopak, hladiet do budticnosti, lebo na nej je najlepsie to, ze ju mé-
Zeme sami vytvarat, ako hovori Charles Handy vo svojej Uvahe Jak najit
smysl v nejistote.”

Pre Uspesny vyber smeru je nutné odhalit sebaurcujuci spolocensky
potencial slovenského naroda. Z ¢oho automaticky plynie, Zze pojem na-
rodna identita je a bude ¢astym zdrojom velkych emdcii a konfliktov. M6ze
byt chapana ako isty prezitok, ahistoricky pojem, ktory je zakonzervovany
iba vo vystupoch folkléru alebo méze mat prave velky vyznam v cyklickej
epoche straty samostatnosti integritou do eurépskych a medzinarodnych
projektov.

Ako boli na zaciatku kapitoly uvedené dvojice, z ktorych diskurzu mézu
vzniknut rozne alternativy, rovnako aj tu plati, iba kompatibilita folklorizécie
so sucasnymi sebarucujicimi prejavmi narodnej identity, prinesu vysledok
v podobe vysokého hodnotového indexu konkurencieschopnej narodnej
znacky, ktora zapasi v boji o spotrebitelov, partnerov, investorov ¢i turistov
vo velkom geograficky bezhrani¢nom priestore trhového hospodarstva.

Ak chce vsak Slovensko ostat a obstat ako narod, podobne ako pise
o slovinskom narode Debeljak®, aj v obdobi nevyhnutnych ekonomickych
integracii a casto prazdnej rétoriky ,zjednotenej Eurépy” potom pre nasu
existenciu nema rozhodujuci vyznam len slovenské hospodarstvo, ale aj
produkty narodnej kultury, nielen snahy exportérov a Uspesnych investo-
rov, ale aj nastroje masmedialneho trhu, nielen politicka rozvaha, ale aj na-
rodna tvoriva a intelektualna energia.

4 DEBELJAK, A. Kozmopolitickd metafora. Bratislava: Kalligram, 1998. s. 39.

5 HANDY, Ch. Jak najit smysl v nejistote. In. Novy obraz budocnosti. Praha: Ma-
nazment Press, 2007. s. 32.

6 DEBELJAK, A. Kozmopolitickd metafora. Bratislava: Kalligram, 1998. s. 46.
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3 Narodné univerzum

Z celého komplexu hexagénu nérodnej znacky , sustrediac sa na na-
rodnu identitu a faktory ju tvoriace abstrahujeme narodnu symbolickost
ukotvenu v popularnej hudbe jednoduchej popkultury a izolujeme ju na
notoricky zndme hudobné produkty — Horehronie, Tane¢nice z Lu¢nice,

Hudba, ako vyrazovy prostriedok je tvoreny dvoma zlozkami, textom
a hudbou. Pre tGcely tejto prace sa zameriame na textovy podklad a v iom
prebyvajuce bohatstvo materinského jazyka, v ktorom su prirodzene pri-
tomné vietky kulturne, politické, zemepisné, symbolické a spolo¢enské
konstanty historickej doby.

Podla in3piracie Debeljaka nebudeme v tomto kontexte jazyk vnimat
ako prostriedok k dorozumievaniu sa, ale ako metafyzicky nazor na svet.

Multiaplikovatelnost materinského jazyka uzndva ako integritu symbo-
lickej, kulturnej a socidlnej skusenosti, ktord sa ukladé vo vrstvach dejinnej
narodnej existencie a kolektivnej mentality. Ako hovori a my s nim suhlasi-
me: ,Len v ndruc¢i materinského jazyka maju vsetky veci svoje meno.”

Domdéca hudobnd produkcia ako sucast populdrnej kulttry sa v ndrod-
nej téme prezentuje opat vo svojej ambivalentnosti, ked je schopna nasat
do svojich vyrazovych prvkov akékolvek posolstvé od radikdlneho odporu
po tradicionalistické posolstva, pricom svojou schopnostou veci splostovat,
bagatelizovat, zjednodusovat a premienat na tovar (komodifikacia) vytva-
ra postmoderny diskurz, ktory je deradikalizovany, prijatelny konzumnou
vacsinou.

Navyse svojim prevedenim je spojend s pospolitostou rovnako citia-
cich, ktorym ponuka kolektivnu transcendenciu na vasnivy, jednoduchy
a bezprostredny spdsob, ktorym nie je prirodzene mozné prerazit za hrani-
ce, Cize ani uspiet na Eurovision song...

Avsak byt kulturne kozmopolitnym predstavuje v prvom kroku mat
a zveladovat vlastnu kulturnu identitu. Zodpovednost za jej zuslachtovanie
v kazdej forme, aj tej popularnej hudobnej, je nasou spolo¢enskou zodpo-
vednostou, lebo ,kulttrne dedicstvo sme nedostali do daru od nasich predkov,
ale sme si ho vypoZzi¢ali od nasich vnukov." ®

4 Zakorenenost v duchovnej domovine

V roku 2009 vznikla piesen Horehronie, ktoru spievala spevacka Kris-
tina. Autorom textu je Kamil Peteraj, hudbu zlozil Martin Kavuli¢. Piesen

7 DEBELJAK, A. Kozmopolitickd metafora. Bratislava: Kalligram, 1998. s. 50.
8 DEBELJAK, A. Kozmopolitickd metafora. Bratislava: Kalligram, 1998. s. 47
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vznikla s cielom vytvorit dobry hudobny marketingovy produkt pre rozhla-
sové vysielanie, ale zarovern s velkymi ambiciami aj pre potencialnu sutaz
v medzinarodnom prostredi Eurovision Song Contest 2010.

V piesni sa od prvych slov tematizuje romanticka predstava sloven-
skej prirody (Ked'sa sinko skloni na Horehroni,/ Chce sa mi spievat, zomriet aj
Zit)), ktord je normotvorna pre extrémne polohy (zomriet aj Zit) existencie.
Horehronie je mystickou oblastou neracionalizovaného, nevedomého ale-
bo nadvedomého bytia (Na trdve lezim a snivam,/ O ¢om sama neviem.), kto-
ré neziada o formuldciu, prekracuje moznosti jazyka ¢i definuje bytie samo
o sebe, bytie ako také. Isto, dalo by sa to interpretovat aj ako vahanie sle¢ny,
ktorej sa racionalizacia ¢i reflexia bytia na trave v prirode nemusi este darit,
ale v kontexte deklarovaného exaltovaného stavu je opojenie slovenskou
prirodou opat mystické, charakterizovatelné slovami,stat v nemom uzase”
Dal3ie Peterajovo 3tvorveriie ndm ukazuje opat mysticizovanu silu slo-
venskej prirody, ktorej ulohou ma byt tradi¢nd ochrana pred zlym, pred
nepohodlim ,civilizovaného” sveta: Najkrajsie stromy st na Horehroni, /To
tiché bratstvo, vravi mi pod./ Sem sa vZdy vrdtim, ked' ma nieco zroni./ Vravia
tie stromy, z pliec to zhod. Navrat je vzdy navratom k povodnym koreriom,
k tradicii k pramerfiom, k istote. Stromy symbolizuju pokoj, su tradi¢nym
pozitivnym ochrannym prvkom, symbolizuju Zivot, ktory pretrvava a v my-
tologickom ponimani su tie, ktoré strazia tajomstvo. V naSom narodnom
povedomi su stromy miestom pozitivnej obnovy, nie¢oho, ¢o milujeme
a ¢o nas chrani. Tak, ako je v hymne Slovenska vyjadrena , bratskost” (Za-
stavme sa bratia...), aj tato piesen reflektuje tento silny emocionalny pocit
Lbratstva’, ako spojenia, ktoré je nielen pokrvné, ale hlboké, zalozené na
pocite identifikacie sa so spolo¢enstvom.

Podobné vyznenie ma aj autorskd piesen Jany Kirschner Krajina rovina
(2010), v ktorej sa tematizuje ideal Cistej krajiny medzi horami (Krajina rovi-
na cistd jak ludskd dlafi tam medzi horami/ Naspdt ma privold, utisi, pohladi
dobrymi slovami), krajiny, ktora Zije prirodne, mimo stres civilizacie. V pri-
pade Jany Kirschner v3ak nie je definovand tato krajina Ziadnymi zeme-
pisnymi suradnicami, ale vyuZitim symbolickym prvkov ako su nevadze,
cerstvy chlieb, na dlani mozole, kit sveta, nam pripomina mytizovanu
a idealizovanu krajinu detstva, rodiny, kam sa vraciame (Naspdt ma privold,
utisi, pohladi a ja sa nebranim/.../Ten kut sveta je mi blizky, tam utekdm, ked
smutno mi je.)

Peknu ukéazku prace s ndrodnymi prvkami predstavuju texty Borisa Fila-
na pre skupinu Elan. Napriklad piesen Tanecnice z Lu¢nice tematizuje dalsi
zo slovenskych populdrnych mytov — krasu slovenskych dievéat. V texte
piesne sa objavuju odkazy na tradi¢nu slovensku kultdru, najma v druhej
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Casti, ked prichddza stretnutiu na folklérnom festivale vo Vychodnej (Po-
¢kal som ju kym sa odstroji,/ este krajsia bude v bielom zdvoji./ Potom prisli taki
velki chlapi,/ spytali sa, ¢i ma nieco trdpi./ Mocni z bryndze, rychli z Zincice,/
kto mal vediet, Ze boli z Lucnice?). Tradi¢ny kroj ako eroticka fantazia sloven-
ského mlddenca sa premiena vo fantazii na svadobné 3aty, teda ziskanie
nevesty, ¢o je tradiény prvok nasej kultury viazany na rozpravky (Stas-
tny koniec = svadba). Chlapskost junakov, ktori patria k Lu¢nici a su silakmi
z tradi¢nych slovenskych jedal (bryndza, Zincica), pdsobi Usmevne, nie viak
komicky. V pripade tohto textu nejde o ironizaciu slovenskosti, ale vesely
pribeh o laske s folklérnymi prvkami, ktoré hovoria o tradi¢cnom chapani
nasej kultary.

Zaver

Isto by sa v slovenskej popularnej hudbe dalo najst mnoho dalsich
prikladov pretrvavania hodnotovych romantickych néarodnych prvkov.
Zamerne sme sa nechceli orientovat na celt scénu folkloru, folku a tzv.
world music, ktord priamo spdja slovenské ludové piesne, alebo ponasky
na slovenské ludové piesne a popularnu hudbu. Nasim cielom bolo ukazat
na textoch najhranejsich popovych radiovych produktov, ako sa vyuzivaju
a recykluju narodné prvky v masovej kulture. Isto, neda sa povedat, Zze by
to boli prave tieto prvky, ktoré pomahaju lepsie predavat piesen, alebo si
ju viac oblubit, ale budovanie pocitu spolupatri¢nosti, narodnej identity,
ukotvenosti v minulosti ukazuju, ze popularna hudba je schopna absorbo-
vat tradi¢né hodnoty a reflektovat ich svojimi nastrojmi, jednoduchymi jed-
noznacnymi a [Ubivymi posolstvami.
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SME MEDIA? PRESUN OD VYSIELACIEHO
MODELU K SIETOVEMU

Are we media? From the broadcast model towards
the network model

Zuzana Karasc¢dkovd

Abstrakt: Cielom prispevku je preskimanie aktualnych vyziev, ktorym ce-
lia ,staré” a ,nové” média v zmysle principu ,spornych kontinuit” (Meikle,
Young, 2012). Hlavnym taziskom préce je teoreticky prehlad problematiky
zbiehania tradi¢nych a digitdlnych médii. A to v otazkach obcianskej Zur-
nalistiky a relativity pojmu ,nové média“, kolektivnej inteligencie a infor-
macnej presytenosti, ako aj v otdzkach aktivheho publika a meniacich sa
roli v procese produkcie medidlnych obsahov. Prispevok zahffia pohlad na
aktudlne trendy v medialnej sfére, ako je rozostrenie hranic vo vztahoch
profesional — amatér, tvorba a prijem sprav, autorstvo a Citatel ako spolu-
autor. Clanok ponuka interpretaciu participacného obratu umozneného
interaktivitou novych komunikacnych technolégii.

KIucové slova: informacna zaplava, ,nové” média, obcianska Zurnalistika,
participacia.

Abstract: This paper aims to explore the current challenges that the “old”
and “new” media are facing, drawing on the principle of “contested con-
tinuities” (Meikle, Young, 2012). The core focus of the paper is to bring
a theoretical overview of traditional and digital media intersection to the
issues of citizen journalism, relativity of the newness of the term “new me-
dia", collective intelligence and information overload, audience activity and
changing the roles in the process of production of media content. It inclu-
des a view on the actual trends in media, such as blurring the boundaries
in understanding of the professional and amateur roles, production and
consumption process of the news, and finally the relationship between the
authorship and readers being co-authors. This paper also offers some inter-
pretations of the participatory turn, which was made possible by the means
of interactivity of the new communication technologies.
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Keywords: citizen journalism, information overload, ,new” media,
participation.

1 INTERNET AKO NOSITEL VYZIEV

Prienik ,novych” technolégii do medidlneho prostredia od konca 20.
storocia prinasa do diskurzu medialnych studii nové otazky. Moznost uziva-
telov tvorit vlastné obsahy a rozméahanie fenoménu obcianskej, resp. parti-
cipativnej zurnalistiky v si¢asnosti znamenaju vyzvu pre tradi¢nu zurnalis-
tiku. Podla Singerovej prechod novin do online podoby sp6sobil ich prerod
v nieco flexibilnejsie a amorfnejsie. Noviny v digitalnej ére v podstate nie su
nikdy kompletné, ani dokoncené, ani kone¢né.! Prave vdaka tejto situdcii je
potrebné reflektovat zmenu role printovych médii a profesionalnych Zurna-
listov, ako garantov spravodajskych informacii, a tiez zmenu role na Urovni
uzivatelov v kontexte nastavajucich technologickych inovdcii.

Predstavenie témy participativnej zurnalistiky sa zdd4, vzhladom na
aktualnost, potrebné. Charakteristickou ¢rtou su rozsirené moznosti v pro-
cese tvorby, publikovania a distribucie sprav, ktoré inicioval rozvoj novych
technoldgii. Vyber témy bol ovplyvneny sucasnym dianim vo sfére zurnalis-
tiky takej, akd sme ju poznali doposial. Z mnohych stran prichadzali spra-
vy s katastrofickymi posolstvami, ktoré hlasali, Ze noviny v printovej forme
Ziju v poslednej dekade svojej existencie. Zvesti o pomalom umierani novin
boli znacne hyperbolizované. No nepochybne plati, Ze ich sucasny stav je
ohrozeny krizou, ktord je désledkom néastupu tychto inovdcii. S myslienkou
krizového stavu suvisi i princip vyziev, ktoré nastoluju novovznikajuce spo-
lo¢nosti v medialnej sfére instittciam v nej uz ustalenym.

Otazku vyziev vo vztahu ,novych” a ,starych” médii reflektovali autori
Graham Meikle a Sherman Young vo svojej publikacii Media Convergence:
Networked Digital Media in Everyday Life.V ich interpretacii je tento princip
uvedeny pod pojmom ,contested continuity”?, t.j. spornd kontinuita. Ter-
min ilustruje situaciu v ére konvergentnych médii, kedy medidlny priemysel
Celi roznym stimulom. Pre etablované medialne institlucie ako BBC a News
Corporation su vyzvami rozsirené moznosti,novych” médii, zmeny na stra-
ne publika a novovznikajuce, pripadne transformujiice sa medialne institu-
cie zo spolo¢nosti povodne zameranych na vypoctovu techniku a webové

1 SINGER, B. J.: Introduction: Sharing The Road. In: Participatory journalism. Mal-
den, MA : Wiley-Blackwell, 2011, s. 1.

2 MEIKLE, G. — YOUNG, S.: Media Convergence. New York : Palgrave Macmillan,
2012,s.11.
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sluzby ako Apple ¢i Google. Nastava tak situacia, kedy nadnesene poveda-
né spolo¢nost Google je konkurentom pre News Corporation.,Tradi¢né” in-
Stitucie su nutené sa s danou situaciou vyrovnat a pripadne i vytvorit Uplne
novy model svojho fungovania.

1.1 Komunikaéne prepojeny svet

Predstava o komunikacne prepojenom svete bola popisana este pred
rozdirenim internetu. Autorom prorockej myslienky globdlnej dediny? bol
v Sestdesiatych rokoch zndmy teoretik torontskej skoly a predstavitel tech-
nologického determinizmu Marshall McLuhan. Obdobnému pojmu kolek-
tivnej inteligencie sa venuje vyznamny teoretik kyberkultiry Pierre Lévy,
ktory okrem toho reflektuje aj problematiku konceptu autora v digitalnej
ére. Na principe kolektivnej inteligencie vyvodzujeme, Ze v sucasnosti sa
prijem informacii stava viac kolektivna a dynamicka ¢innost, na ktorej sa
kazdy moéze spolupodielat. Kolektivna inteligencia méze byt nahliadana
ako alternativna sila voc¢i medidlnej, vychadzajuca z mikrosocialnej Grovne,
z kazdého z nés. Neexistuje viac staticky ¢lanok, ale stale sa meniaci rozho-
vor. Stiera sa vyhranenost konceptu autora a prijimatelia sa stavaju pomy-
selnymi spoluautormi.

Walter Ong v diele Orality and Literacy sa o sucasnej digitélne pretech-
nizovanej ére vyjadruje ako o veku ,sekundarnej orality”, kedZe blizsie ma
k oralnej a dynamickej, ako pisanej a statickej komunikacii. Jej fungovanie
je zalozené na systéme reciprocity, ¢im prijimatelia medialnych obsahov
maju vacsi pocit zaangazovanosti, kedZe sa im dostdva moznost spatnej
vazby. Dovodom demokratizacie v tvorbe informdcii je prave vzostup so-
cidlnych sieti, ¢i blogov, ktoré predstavuju jednoduché publika¢né nastroje,
a ktorych rolu v kontexte nastévajucich zmien povazujem za hodné blizsie-
ho preskimania. Ich demokratiza¢ny potencial vSak mozno vnimat disku-
tabilne, kedZe fakt, Ze poskytuju zdanlivo kazdému rovnaké Sance prajavit
svoj nazor, v realite méze fungovat odlisne. Co viak plati pre nové média
a internet vo veobecnosti bez pochyb, je, Ze narisaju moderné chapanie
Casopriestoru a podla slov polského socioléga Zygmunta Baumana ,rozbili
predstavu cestovania“, kedZe rovnaké informacie st dostupné behom se-
kundy v kazdom kute sveta.

3 MCLUHAN, H. M.: Clovék, média a elektronickd kultura: vybor z dila.Vlyd. 1. Brno :
Jota, 2000, s. 7.

4 ONG, J. W.: Orality and Literacy. New York : Routledge, 2002, s. 10.

5 BAUMAN, Z.: Globalizace: diisledky pro ¢lovéka.Vyd. 1. Praha : Mlada fronta, 1999,
s.24.
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1.2 Informacna zaplava v ,globalnej dedine”

S predstavou informacne prepojeného sveta je spojend demokratizacia
pristupu k informacidam. Pomyselny monopol na informacie uz zdanlivo ne-
patri nikomu. Avsak Bauman vo svojom diele o globalizacii vysvetluje i fakt,
preco tento novy sposob prisunu informacii pdsobi rusivo. Spésobuje totiz
informacnu presytenost a neupeviuje sa v pamdti. Dovodom je réznorody
povod informacii pochadzajucich z autonémnych kuatov sveta a narozdiel
od informdcii lokélne blizkych (ktoré sa vo svojej narativite navzajom do-
pifaju a posilhiuju tak proces zapamitania si), prinasaju internetové spravy
navzdjom nie velmi zlu¢itelné informacie.®

Pierre Lévy ,nové” médid stavia do pozicie tvorcu informacného chaosu
¢i zaplavy a metaforicky vykresluje potrebu orientacie v nej na biblickom
podobenstve o potope, kde Noe je vlastne kazdy z nas.” Preinformovanost
a zadplava informdcii vyvolavaju chaos a potrebu filtrovania medialneho ob-
sahu, v ktorom je Coraz tazsie sa zorientovat. Preto zasah v podobe mien-
kotvorného, resp. nazorového vodcu (vyberajuceho to najrelevantnejsie
a najvhodnejsie pre svojich ,nasledovnikov”) je vo sfére internetu opod-
statneny. Meikle a Young v tejto suvislosti interpretovali vyznamny postreh,
ktorého autorom je Clay Shirky. Princip ,gatekeepingu” vo vysielacej me-
didlnej paradigme ,filtruj a potom publikuj’, je nahradeny principom tzv.
»gatewatchingu” v prostredi konvergentnych médii - t.j.,,publikuj a potom
filtruj.”® Vlastny vyskum neskor planuje autorka orientovat na mikroblogo-
vaciu platformu Twitter, ktord prave so svojimi moznostami existenciu také-
ho obratu, podla jej mienky, ponuka.

S informacnou presytenostou je doélezité venovat pozornost otazke,
aku rolu zohrava filtrovanie, oznacovanie, kategorizacia a organizovanie
medidlnych obsahov. Su to zru¢nosti, ktoré je potrebné si osvojit pre schop-
nost orientacie v informacnej zaplave. V suvislosti s rozsirenymi moznos-
tami pre uzivatelov v ére konvergentnych médii Meikle a Young hovoria
prave o potrebe novej medialnej gramotnosti. Navrhuju ju vsak imple-
mentovat aj do praxe ,starych” médii, ktoré by mali upustit od tradi¢ného
spbésobu dodavania sprav v komplexnom ,baleni” vo forme novin. A teda
hladat efektivnejsie metddy pre svoj model fungovania.®

6 Ref.5,s.25.

LEVY, P: Kyberkultura. Vyd. 1. Praha : Karolinum, 2000, s. 12.

8 SHIRKY, C. In : MEIKLE, G. - YOUNG, S.: Media Convergence. New York : Palgrave
Macmillan, 2012, s. 118.

9 MEIKLE, G. — YOUNG, S.: Media Convergence. New York : Palgrave Macmillan,
2012,s.112.
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2 RELATIVITA POJMU,NOVE” MEDIA

Co je vlastne nové na ,novych” médiach?'® Nad touto otdzkou sa za-
mysla mnozstvo teoretikov, medzi inymi i Martin Lister, ktory reflektuje ne-
vhodnost terminu ,nové médid” a upozorfiuje na jeho vieobecnost a abs-
traktnost. Jeden pojem v sebe zahifia Sirokospektralne fenomény - ¢i uz
digitalnu televiziu, blogy, alebo pocitacové hry."" Novost médii komentuje
aj Tejkalov4, podla ktorej tzv. ,nové” médid ,...vo vacsine pripadov iba roz-
Siruju moznosti svojich predchodcov. ,Rozsirené médid’ by ale mozno boli
pre vedecky diskurz malo ,sexy’, navyse tento mozny nazov v sebe nema
potrebny revoluény potencial lAmania epoch, kvoli ktorému by stélo za to
sa nim zaoberat"'?

V diskusii o relevancii privlastku ,novy” Meikle a Young zase preferuju
pouzivanie terminu ,konvergentné médid” a distancuju sa od vyznamo-
vo nejednoznacnych, no v akademickom prostredi zauzZivanych terminov
,nové” a digitdlne” média. Dolezité je tu poukazat na relativitu pojmu
+novy’, ktoru reflektuje vo svojom diele When Old Technologies Were New:
Thinking About Electric Communication in the Late Nineteenth Century i Caro-
lyn Marvinova, a nenazerat na ich nastup optikou substittcie.,Nové” média
totiz tie ,staré” nenahradili, vzdjomne sa dopiﬁaju. Preto Meikle a Young
upozoriuju na doélezitost ponatia nového medidlneho prostredia v zmys-
le principu remedidcie Boltera a Grusina®, t.. reprezentacie jedného média
v druhom.

Pri rieSeni podstaty novych médii, je vhodné pozastavit sa aj pri otdz-
ke o technolégiach ako takych. Technolégie nemézeme chépat ako nieco
oddelené od spolo¢nosti, ale mali by sme o nich premyslat ako o integ-
ralnej casti vsetkého, ¢o robime. Meikle a Young spominaju nazorovu di-
chotémiu chéapania technolégii v diskurze medialnych studii. Jednak tech-
nologicky determinizmus hldsajuci, Ze technoldgia urcuje ludskd ¢innost
a opozi¢ny technologicky konstruktivizmus, ktory tvrdi, Ze technolégiu
tvaruju ludia, nie naopak." Tuto tézu podporuju uvedenim roéznych prik-

10 LISTER, M.: New media: a critical introduction. 2nd ed. New York, N.Y. : Routledge,
2009, s. 10.

11 Ref.10,s.12.

12 TEJKALOVA, A.: Vitézstvi a prohry tzv. novych médii. In: Zurnalistika v informaéni
spolecnosti. Praha : Karolinum, 2009, s. 47.

13 BOLTER, J.D. - GRUSIN, A.R.In : MEIKLE, G. - YOUNG, S.: Media Convergence. New
York : Palgrave Macmillan, 2012, s. 5.

14 MEIKLE, G. - YOUNG, S.: Media Convergence. New York : Palgrave Macmillan,
2012,s.21.
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ladov, kedy kone¢nu podobu vyuzitia technolégii tvarovali uzivatelia. Pri
zavedeni telefénu bolo prihliadané va¢smi na jeho praktickost nez na so-
cializa¢nu funkciu, t.j. primarne mal slizit na podnikatelské ucely, neskér na
nudzové Ucely a az poslednou funkciou bolo jeho domace vyuzitie. Prave
objavenie socializa¢nych funkcii telefonu ukazuje, ako uzivatelia mézu ino-
vovat technolégie a urcovat svojimi potrebami nové sposoby ich vyuzitia.”
Aj socialne siete na internete su vlastne vysledkom reflexie uzivatelskych
potrieb. Kedy internet, primarne technoldgia uréend na vedecké tcely, do-
stala v kontexte vyuzitia ,jednoduchymi uzivatelmi” (podla Bakardjievy je
»simple customer” ¢ ¢lovek bez odbornych znalosti, pripadne bez ekono-
mického zaujmu o internet) socializa¢ny rozmer v podobe r6znych chatov
a diskusnych for. Crossova zase rozobera inovaciu Twitteru jeho uzivatelmi,
ktoru zaiste zakladatelia pri spusteni sluzby nepredpokladali. Ide o pouzi-
vanie tzv. ,hashtagov’, zmienok a ,retweetov”'’, t.j. zdielania prispevkov od
inych uzivatelov na svojom profile. Vietky tieto inovacie vychadzajuce od
uzivatelov vlastne slizZia na sprehladnenie diskusie a zefektivnenie vyhla-
davania. Mozno ich chapat ako snahu o prekonavanie informacnej zéplavy,
ktord je pre tuto platformu charakteristicka.

Co sa tyka uzivatelskej aktivity a spolupodielania sa na tvorbe sprayv,
internet, ako inetraktivne médium prinasa moznosti participacie v tvorbe
medidlnych obsahov. Ustanovuju sa nové sposoby komunikacie a zdielania
vedomosti, avsak je skor na fudoch, ¢i dand mieru interaktivity vedia prijat
a ¢i ju aj aktivne vyuziju. Technolégie ponukaju len moznost, a az ich aktu-
alizacia v kontexte pouzitia redlnymi prijemcami jej dodava zmysel. Sama
o sebe preto technoldgia vyznam nema. Mozno vyvodit, Ze platformy Twit-
ter alebo Facebook automaticky neponukaju rozvoj participacie, iba k nej
poskytuji vhodné interaktivne podmienky s moznostou spatnej vazby.
Zaiste je preto zaujimavé venovat pozornost vyskumu postojov uzivatelov,
do akej miery toto prostredie redlne vyuzivaju.

2.1 Kyberoptimizmus versus kyberpesimizmus

Téma aktivneho publika je spaté s etnografickym alebo ,participacnym
obratom” (termin, ktory Miiller spaja s tzv. utopistickou liniou akademikov
reflektujucich nové média). Ide o taku situdciu v medidlnej kulture, v kto-
rej uzivatelia ziskavaju kontrolu nad produkciou a distribuciou medial-

15 Ref 14,s. 26.
16 BAKARDIIEVA, M.: Internet society. London : SAGE, 2005, s. 4.
17 CROSS, M.: Bloggerati, Twitterati. Santa Barbara : Praeger, 2011, s. 55.
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neho obsahu.'® Pre bliZSie pochopenie participa¢ného obratu je vhodné
pozastavit sa nad otazkou, ako tieto vyzvy a transformdcia tradi¢nych médii
skrz,,nové médid” zmenia spdsoby produkcie a konzumacie sprav. Bude zit
v ramci novin printova verzia v symbidze s digitdlnou? O stave akéhosi spo-
lunazivania svedcia pripady, kedy sa do klasickych dennikov implementuju
Utvary internetového pévodu; nézorové prispevky z blogov. Naopak, o sta-
ve vzdjomného ,opovrhovania” zase vypoveda nézorova bipolarita medzi
zastupcami sveta blogosféry a medzi profesionalmi, ktord vsak nemézeme
generalizovat ako nie¢o vSeobecne platné.

Neustalu ndzorovi vymenu medzi zastancami jednotlivych stanovisk
mozno oznacit ako vojnu kyberoptimistov a kyberpesimistov.' Na opti-
misticky pohlad problematiky reaguje v diele Globalizace Zygmunt Bau-
man, ktory kyberpriestor definovany a idealizovany kyberoptimistami, ako
miesto oslobodené od materializmu a negativity fyzického sveta dava do
analogie s definiciami neba ranymi krestanmi. Ti si kvoli zlej spolocenskej
situdcii potrebovali takyto Unik od reality vytvorit. Vhodné je zamyslenie
sa nad otazkou, ¢i si ho vytvdraju aj sucasni kyberoptimisti. Metaforicky
ich Bauman oznacuje ako ,apostolov kyberpriestoru“?® Badatelny je trend,
kedy sa amatérski prispievatelia mézu zaangaZovat do sveta Zurnalistiky
i profesionalne a stanu sa novinarmi, a naopak k blogovaniu sa uchyluju
¢asto najma uz fungujuci novinari. Aj tymto sposobom sa dotvara hybrid-
na koexistencia klasickej a digitalnej Zurnalistiky. Na tomto mieste viak do
Uvahy prichadza i otdzka, ¢i je mozné prispevky neprofesionalnych Zzurna-
listov vébec terminom ,Zurnalistika” nazyvat.

3 FENOMEN ALEBO MYTUS OBCIANSKEJ ZURNALISTIKY

Zdanlivo novodobd popularita obcianskej zurnalistiky, ktorej vzostup
sa véeobecne spaja s rozmachom informacnych technoldgii, siaha do ranej
historie printového média. Alfred Hermida upozornuje na jej davnu prax
a vyvracia mylnu predstavu o nej ako o novodobom fenoméne. Odvola-
va sa na participaciu uzivatelov v Zurnalistike v 18. storo¢i, na priklade an-
glickej tlace The General Evening Post, kde bolo zvykom, Ze posledna strana

18 MULLER, E.: Formatted spaces of participation: Interactive television and the
changing relationship between production and consumption. In: Digital Mate-
rial. Amsterdam : Amsterdam University Press, 2009, s. 49.

19 TEJKALOVA, A.: Vitézstvi a prohry tzv. novych médii. In: Zurnalistika v informaéni
spolecnosti. Praha : Karolinum, 2009, s. 46.

20 BAUMAN, Z.: Globalizace: diisledky pro ¢lovéka.Vyd. 1. Praha : Mlada fronta, 1999,
s.28.
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novin ostavala volna pre dodato¢né komentare citatelov. 1$lo aj o noviny
Benjamina Harrisa — Publick Occurrences: Both Foreign and Domestick, ktoré
s kratkou dobou fungovania prinasali priestor pre akysi predstupen obcian-
skej zurnalistiky. Tri strany aktualit, a Stvrtd, prazdna strana, s priestorom pre
postrehy citatelov.?' Tie boli délezitym prvkom, najma ak noviny putovali
do ruk dalsieho citatela. Tento princip mézeme chapat ako prehistériu su-
¢asnej mikroblogovacej platformy Twitter, v ktorej sa potvrdzuje, Ze nové
technoldgie rozsiruju funkcie starych médii. Hermida tiez vysvetluje zanik
konceptu prézdnych stran odvolavajic sa na obrat spdsobeny profesiona-
lizdciou Zurnalistiky, kedy sa noviny stali hotovym produktom. Jedinym
prispievanim citatelov do obashu novin boli formélne listy editorom, ktoré
koniec koncov v rozhodnuti o uverejneni podliehali redakcii. V ndstupe on-
line Zurnalistiky Hermida bada analégiu s tymito prvotnymi participa¢nymi
prejavmi a metaforicky tvrdi, Ze online noviny opét prenechali ludom ¢isté
strany.??

Zaiste plati, Ze sucasna prepracovanost novych technoldgii a uzivatel-
sky pristupné rozhrania, ponukaju zdanlivi demokratizaciu moznosti pre
kohokolvek stat sa ,novindrom” s potencialnym globalnym dosahom. Vy-
vodzujem, Ze novost fenoménu neexistuje, aviak dosahuje nové rozmery
a ma dalekosiahlejsi vplyv ako v minulosti, kedy redlne ludia nemobhli Sirit
svoje myslienky tak velkému potencialnemu publiku ako dnes. Boli obme-
dzeni na ludi vo svojom okoli, kdeZto sucasné technoldgie tuto nevyhodu
prekonavaju. Ciastkovy pohlad na problematiku novych médii v zmysle
obcianskej participacie, a konkrétne na aktivitu uzivatelov Twitteru, moz-
no reflektovat tvrdenim, Ze prave mikroblogovacia socidlna siet Twitter ma
v otdzke Zurnalistiky perspektivne postavenie. Samozrejme vacsinu obsahu
na Twitteri tvoria bandlne prispevky, ktoré so Zurnalistikou sotva suvisia.
Svojim obmedzenim na 140 znakov vsak Twitter vedie uzivatelov ku kon-
denzovanému vyjadrovaniu. Kvéli rozsahovym limitom su nuteni vyjadro-
vat sa priam az telegraficky stru¢ne, aby splnili podmienku informacnej na-
sytenosti textu. Bakshy, Mason, Hofman a Watts vo svojej studii Everyone’s
an Influencer hovoria o Twitteri s jeho skromnymi prispevkami, ¢o sa poctu
znakov tyka, ako o medidlnom ,ekosystéme”?, ktory je podla nich vhodny
pre vyskum role tzv. ovplyfhovacov.

21 HERMIDA, A.: Mechanisms of Participations: How audience options shape the con-
versation. In: Participatory journalism. Malden, WA : Wiley-Blackwell, 2011, s. 13.

22 Ref.21,s.14.

23 BAKSHY, E. — MASON, A.W. - HOFMAN, J.M. - WATTS D.J.: Everyone’s an Influ-
encer. In: MISC [online]. [cit. 2013-03-05]. Dostupné z: http://misc.si.umich.edu/
media/papers/wsdm333w-bakshy.pdf
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Mark Glaser definuje obciansku zurnalistiku ako situaciu, kedy Zurna-
listické ukony, t.,j. informovanie o aktudlnych javoch, vykonavaju ludia bez
profesného vzdelania. To im umoziuje a ulahcuje prave internet. Ako jeden
z hlavnych konceptov, ktory stoji za obcianskou Zurnalistikou popisuje stav,
kedy tvorcovia obsahov v tradi¢nych médiach nie su exkluzivhym stredo-
bodom informovania.?* Natalie Fenton popisuje dosledky existencie inter-
netu pre tradi¢nu Zurnalistiku a hovori o vzajomnom ovplyviovani obcian-
skej a mainstreamovej Zurnalistiky.”> M6Zeme sa zamysliet nad otazkou, ¢o
nastup internetu zmenil? Priniesol znovuzrodenie amatérskej zurnalistiky
v nebyvalych rozmeroch, ktora ale vystupuje vo vztahu k tradi¢nej Zurna-
listike v oblasti produkcie sprav viacmenej paraziticky. A ¢o v pripade pri-
jimatelov? | tu nastali zmeny - v spOsobe prijimania sprav skrz hyperlinky
a nelinearitu, ¢i v moznostiach zdielania a prispievania do diskusie.

4 AKTIVNE PUBLIKUM

V otazke aktivneho publika sa zameriavame na predstavu socialnych
médii umoznujucich ludom vyuzivat alternativny zdroj informacii a aj sa
podielat na ich tvorbe. V moZnostiach spolupodielania sa uZivatelov na
tvorbe informacii dostupnych online, vidi Singerova nieco, ¢o sa svojou
povahou znacne lisi od ranych foriem uzivatelsky tvoreného obsahu publi-
kovaného v médiach podliehajiceho rozhodnutiam novinarov a editorov.
Moznosti uzivatelskej participacie na tvorbe obsahov v sti¢asnosti nazyva
doslova ako ,prebiehajuci spolocensky experiment”.

Lister upozorfiuje na stav, kedy sme svedkami stierania rozdielov medzi
konzumentmi a producentmi. Sledujeme zmenu z,publika na uzivatelov“?.
Zamysla sa nad samotnym pojmom publikum, ¢i ma stale rovnaky vyznam,
aky mal v minulosti. U autorskej dvojice Meikle a Young sa stretdvame s poj-
mom ,fudia, predtym znédmi ako publikum”?® (ktory prebrali od mediélne-
ho kritika Jay Rosena). Tym sa mierne odklanaju od zauzivaného pojmu

24 GLASER, M.: Citizen Journalism. In: The Routledge companion to news and joruna-
lism. London : Routledge, 2010, s. 579.

25 FENTON, N.: News in the Digital Age. In: The Routledge Companion to News and
Journalism. London : Routledge, 2010, s. 8.

26 SINGER, B. J.: Introduction: Sharing The Road. In: Participatory journalism. Mal-
den, MA : Wiley-Blackwell, 2011, s. 1.

27 LISTER, M.: New media: a critical introduction. 2nd ed. New York, N.Y. : Routledge,
2009, s. 10.

28 ROSEN, J. In : MEIKLE, G. - YOUNG, S.: Media Convergence. New York : Palgrave
Macmillan, 2012,s. 110.
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Lpublikum” Zavrhuju viak terminy ako ,konzumenti” ¢i ,uzivatelia“, kedze
nezahifaju Uplnu podstatu medidlneho uzitia. Opét sa prinavracaju k ter-
minu publikum, ktory je aj z hladiska vyskumnej tradicie najviac zauzivany.
Zmena skor nastava v chapani kompetencii publika, ktoré uz nie je pasivne
a konzumujuce, ale aktivne a kreativne. Prechod od pasivneho k aktivnemu
publiku reflektuje aj Heinonen, ked' tvrdi, Ze uzivatelia uz viac neprijimaju
informdcie pasivne, ale sami si ich vyhladévaju, tvoria doplfiujuce informa-
cie a dostdvaju sa v komunika¢nom procese do interakcie s inymi aktérmi.
V tejto zmene vidi moZnost pre jednotlivcoy, stat sa aktivnejsimi i¢astnikmi
v zurnalistikckej tvorbe.?

Ako dalsie prejavy aktivity publika vnimame moznost uZzivatelov vy-
hranit sa voci pevne danym harmonogramom médii a tvorbu vlastného
harmonogramu interakcie s medidlnym obsahom, ktord umoznilo uz aj
nahravanie.® Dal3ou aktivitou je organizovanie medialnych obsahov, ma-
nipuldcia, poskytovanie odporucani, oznacovanie a zdielanie medialnych
obsahov. Nastava prelinanie roli na Urovni tvorby a prijmu, uzivatelia sa sta-
vaju spolutvorcami.

4.1 Citatel' alebo spoluautor?

Lévy reflektuje koncept autora, ktory je podla neho ¢oraz menej ucho-
pitelny. Tvrdi, Ze vo veku kyberkultury digitalizovana produkcia a interak-
tivita obsahov ,..obmedzuje néroky eventudlneho autora ako garanta
vyznamu“3' KedZe autor podla neho vytvara akési nedokoncené dielo, je na
Citateloch, aby ho ,dokoncili” v kontexte jeho mnohovyznamovosti, resp.
urcili smer ¢itania. Zmeny teda nastavaju aj v otazke hybridného prepdja-
nia sa role autor a prijemca. UZivatel sa stdva tvorcom, resp. spolutvorcom.
Zaujimavé bude sledovat aj to, ako tuto vyssiu mieru interaktivity vnimaju
samotni uZzivatelia, pochopit ¢o im dévaju tieto komunikacné prostriedky
navyse - interakcia, spatna vazba a aktivita. Ci a v akej miere dané moznosti
vyuzivaju.

A ¢o vlastne znamena nastup novych médii pre diskurz mediélnych stu-
dii? Faktom je, Ze sa meni charakteristika medialnych publik, predovietkym
sposob prijimania sprav, ale logicky sa zmeny dotykaju aj medialnych in-
Stitucii. Tato komunikacéna transformacia sa tyka predovietkym Zurnalistov

29 HEINONEN, A.:The Journalist’s Relationship with Users: New dimensions to con-
ventional roles. In: Participatory journalism. Malden, WA : Wiley-Blackwell, 2011,
s.35.

30 MEIKLE, G. — YOUNG, S.: Media Convergence. New York : Palgrave Macmillan,
2012,s.104.

31 LEVY, P: Kyberkultura.Vyd. 1. Praha : Karolinum, 2000, s. 133.

167



Sex, IZi a video: Aktudlne otdzky medidinej kultury - Megatrendy a médid 2013

ako autorov, ktori s nuteni prehodnotit svoju Ulohu v rdmci spolo¢nosti,
ale v podstate i kazdého z nds, kedZe sme zrazu vsetci dostali moznost byt
»novinarmi” bez Zurnalistického vzdelania. Je vSak polemické nazyvat pre-
javy uzivatelskej aktivity Zurnalistikou a prispievatelov novinarmi. Jill Rett-
berg v nadvaznosti na svoj vyskum, v ktorom skimal vnimanie vlastnych
aktivit blogermi, ponukol jeden zo zaverov, kedy vyvodzuje, Ze vacésina blo-
gerov sama seba za Zurnalistov ani nepovazuje. Skér sa vidia ako alternativa
k mainstreamovym médiam.3?

Postupne sa teda stieraju hranice medzi konzumentmi a producentmi
medidlnych obsahov, ¢im sa oslabuje uchopenie autorstva, pretoze aktivni
prijimatelia su v istej miere spoluatormi. Zaroven Zurnalisticky prejav viac
nepredstavuje komplexny a nemenny pribeh, ale skér proces a naslednu
diskusiu. S konceptom prechodu od Zurnalistiky ako prednasky k Zurna-
listike ako rozhovoru prichddza Dan Gillmor vyzdvihujuc demokratizacny
potencial tychto moznosti.®* Konzumacia sprav je zrazu kolektivna a dyna-
micka ¢innost, na ktorej méze kazdy participovat a prispiet svojim dielom
do konceptu Lévyho kolektivnej inteligencie. Stiera sa vyhranenost role
autora, prijimatelia sa stavaju spoluautormi. Odtial princip ,We are media” -
v nadvaznosti na uz spominany vyskum z blogosféry Rettberg konstatuje,
7e dnes moze byt médium ktokolvek.3*

ZHRNUTIE

Z optimistickej perspektivy maju neprofesionalni ,Zzurnalisti” vyhodu
objektivity a nestrannosti, t.j. funguju ako autonémne jednotky v procese
produkcie sprav, ¢im by teoreticky mali byt oslobodeni od podliehania re-
dakénym rozhodnutiam. Z opozi¢ného pohladu, z pesimistickej tradicie, sa
napr. Andrejevic na cely tento proces nazera opacne, ked tvrdi, Ze aktivna
participacia z vlastnej iniciativy je v podstate forma ,seba-komodifikacie’,
ktord vrcholi vo ,vykoristovatelskd” neplatent produkciu.®** Na tento spor
medzi participacnym a komerénym potencidlom webu 2.0 reaguju aj Meik-
le a Young odvoléavajuc sa na tvrdenie Williama Gibsona, ktory hlasal, ze my
sami tvorime produkty pre Google, kazdé nase vyhladavanie je prispenim

32 RETTBERG, W. J.: Blogging. Cambridge : Polity Press, 2008, s. 87.

33 GILLMOR, D.: We the media. Pbk. ed. Sebastopol, CA : O'Reilly, 2006, s. 126.

34 Ref.32,s5.108.

35 ANDREJEVIC, M.: Exploiting YouTube. In: The YouTube reader. Stockholm: Natio-
nal Library of Sweden, Mediehistoriskt arkiv, 2009, 12. s. 416.
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kich rozvoju. Takisto ako pre Facebook kazdé odkliknutie ikony, like".,Goog-
le je vyrobeny z nds, nieco ako kordl z fudskych mysli a ich produktov.”¢
Fenomén blogov a Twitteru prirovnava Mary Crossova k subkultdram.
Podla nej sa tieto novodobé javy zmocnuju kédov konvenéného spravo-
dajského zberu dat skrz obciansku Zurnalistiku, ktord vyvoldva obrovské
poburenie v mainstreamovych médiach.?” Je to velmi individudlne, ale tak-
tieZ pochopitelné. Mierne xenofobicky pristup je zda sa s otdzkou nastupu
Lnovych” médii spaty od nepamati. Vzdy s nastupom nového média, ¢i uz
knihtlace, televizie, pripadne fotografie, sa fudia obavali, Ze nové vytesni
staré a odsudi ho k zaniku. Ako konstatovala relativitu pojmu novych mé-
dii Marvinova.*® Ked bola v roku 1839 patentovana daguerrotypia a s riou
hldsany progresivny nastup fotografie, zdalo sa, ze maliari odlozia svoje
Stetce, palety a farby. To sa v3ak nestalo, ba naopak oslobodil ju od autenti-
city a umoznil hladat nové vyrazové prostriedky a experimentovanie. Stane
sa nie¢o podobné aj v pripade tradi¢nej Zurnalistiky obavajlcej sa svojej
mladsej,sestry” — online Zurnalistiky? Ak ano, aké nové ,vyrazové prostried-
ky” sa objavia v printe? Tradi¢né média sa jednoducho postupne asimilu-
ju novym principom fungovania medialneho sveta, v ktorom bezni ludia
dostali do ruk nastroje pre tvorbu vlastnych obsahov. Zaiste to bude pre
obe strany obohacujuca interakcia. Plati vSak zasada, Ze na seba nemusia
nahliadat konkurenc¢nou optikou, ale snaZit sa skér o spolupracu.
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POP-PORNOGRAFIZACIA
VYPREDAJ ZLACNENEJ EROTIKY
V POPULARNEJ LITERATURE

Pop-pornographysation
On sale: erotica in pop literature

Martin Kasarda

Abstrakt: Erotika je sucastou literatury od prvopociatku pisomnictva.
Nova medialita s nastupom videokomercie (privatneho pozerania filmov)
v sedemdesiatych a osemdesiatych rokoch 20. storocia, a internetizaciou
pornopriemyslu v dalsich dvoch desatrociach sposobila dramatické po-
suny vo vnimani erotiky aj v populdrnej literatire. Marketingové sex sells
preniklo aj do literdrnej komunikacie, pricom to, ¢o kedysi vyvolavalo kon-
troverzie, sudy a cenzurovanie (James Joyce, Henry Miller, Vladimir Nabo-
kov) sa dnes da povazovat za cudnu literaturu oproti beznym komerénym
titulom pracujicim s prvoplanovou erotizaciou obsahu. Zaujimavé je, ze
tuto prvopldnovu vinu vyprazdnenej erotiky so sebou nesu Zenské autorky.
Vinu pop-detabuizicie (u nds napr. zenska autorka pisuca pod pseudony-
mom Matkin, v zahranici napriklad C. Bushnell, autorka série Sex v meste)
nahradila prvoplanova erotika (E. L. James a jej 50 odtienov sivej, ktord uz
dnes napodobnuju daldie autorky). Literatdra tak zrkadli trendy nastupe-
né v inych medidlnych oblastiach (najma Zenské ¢asopisy), ktoré odrazaju
rozpad tradi¢nej hodnotovej schémy klasickej partnerskej rodiny a Zzensko-
muzskych uloh vo svete.

v

Klucové slova: masové média, erotika, pornografia, literatura

Abstract: Erotica was a part of literature since the beginning of writing.
With the New media - the rise of videocommerce in the 80s and interne-
tization of porn industry in the following two centuries — a dramatic chan-
ge of view on erotica in pop literature was caused. The ,sex sells” motto
of marketing influenced the literary commerce caused that what induced
controversy, court proceedings and censorship in the past (James Joyce,
Henry Miller, Vladimir Nabokov) can now be considered modest compa-
red to regular commercial books that work with obvious erotization of the
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content. It is interesting that this wave of shallow, empty erotica is brought
by female writers. The vawe of pop-de-tabooing (e. g. a Slovak female wri-
ting under the name Matkin or C. Bushnell, the author of Sex in the City
series) was replaced by superficial erotica (E. L. James and her 50 Shades
of Grey that is — at this time — being emulated by other writers). Literature
mirrors the trends set in other fields of media (female magazines, mostly)
that reflect the fall of the value scheme of traditional family and the male-
female positions in life.

Key Words: mass media, erotica, pornography, literature

1. Uvod

Pornografia za peniaze nie je vysadou ludstva. Vedci z Duke Universi-
ty v Severnej Karoline urobili v roku 2005 experiment, pri ktorom sledovali
spravanie makakov, pricom samce mali moznost sledovat obrazky pozadia
samic, ale za podmienky, Ze sa vzdaju ovocnej Stavy. Vyhrali zadky samic.!

Veselu prihodu o vedcoch, ktori sledovali vnimanie obrazov u maka-
kov, cituje aj kniha neurogenetika Sharoma Moalema Jak funguje sex. Pri-
nasa zaujimavy pohlad do Zivota zvieracieho druhu zvaného ¢lovek, ktory
sa sprava v mnohych svojich sexualnych preferenciach ako bezny ludoop,
pricom mnohé z ritualov veducich k pareniu dokazal skvele zakamuflovat
do réznych kulturnych nanosov. S. Moalem pise: , Jednim z vedlejsich Gcin-
kl rozhodnuti pfirody dotlacit nas k rozmnozovani tim, ze ho ucini tak pfi-
jemnym, je i skute¢nost, Ze se spousta lidi zajima o sex cisté kvili nému
samotnému, nikoli z evolu¢nich ddvoda.?

Sucastou zdujmu o sex ako vzrusujicu a prijemnu aktivitu bolo od
prvopociatkov dochovanych dejinnych pamiatok [udstva aj zobrazovanie
pohlavnych symbolov. V najstarsich jaskynnych malbéch ¢&i soskach, ktoré
archeolégovia nasli, sa ikonizuju dve najdolezitejsie ¢innosti potrebné pre
prezitie: potrava a sexualita.® Sosky Zien bujnych tvarov su staré viac nez
28 tisic rokov.* Ci i$lo o ritualizované sosky, ktoré mali podporovat plod-

1 DEANER, R.O,, KHERA, A. V., PLATT, M. M.l.: Monkeys Pay Per View: Adaptive Va-
luation of Social Images by Rhesus Macaques. Current Biology, 2005. Vol. 15,
543 -548

2 MOALEM, Sharon: Jak funguje sex. Praha, Dokofan 2010. Str. 212.

3 MORUS (Lewinsohn, Richard): Svétové déjiny sexuality. Praha, Nase vojsko
1992.

4 CUNNINGHAM, Lawrence, REICH John: Culture & Values. Boston, Wadsworth
Cengage Learning 2010.
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nost, alebo o formu pornografickych obrazkov, ktoré mali sluzit na pote-
Senie, dnes nezistime. Aj ked' presadzovanie prvej — ndbozensko-ritualizo-
vanej formy interpretacie povazujeme za pokus intelektualizovat davne
generacie mordlnym nanosom sucasnej civilizacie, teda chapeme to ako
nadinterpretaciu tychto symbolov s siefom predstavovat si nasich predkov
ako duchovnejsich, nez v skuto¢nosti boli. My sa priklaname sa skoér k in-
terpretacidam odkazujicim do sféry erotiky: nazdadvame sa, Ze sosky svojou
hyperbolizaciou Zenskych tvarov a zdérazriovanim primarnych pohlavnych
znakov mali skor hovorit o pohlavnej tuzbe, sexualite, radosti, poteseni,
zivocisnosti — teda o comsi, o dnes pozname ako eroticku literaturu ci
pornografiu.

2. Erotika a pornografia

Aby sme si mohli odhalit vztahy medzi pornografiou, erotikou, sexuali-
tou a populdrnou kulttrou, je nevyhnutné nacriet do definicii, o vlastne
budeme pod jednotlivymi terminmi rozumiet. Pod sexualitou chdpeme nie
len samotny biologicky pohlavny akt rozmnoZovania, ale cely systém spra-
vania sa ¢loveka, ktorého cielom je dosiahnut pohlavny akt: vratane psy-
chologizacie tohto spravania a sublimacie tejto sexuality do intelektovej
umeleckej tvorivej ¢innosti.

Ludia maju pomerne zlozité ritudly veduce k sexudlnemu spravaniu.
Spolo¢ensky su obmedzené mnozstvom tabu, ktoré sa dnes zacina tak
zdanlivo jednoznaénou vecou, ako je nase oblecenie — sme jediné oblece-
né zivocichy - cez mnozstvo spolo¢enskych predsudkov, pisanych i nepi-
sanych pravidiel. K samotnému pdéreniu — ¢i uz pre naplnenie rozmnoZzova-
cieho pudu alebo pre radost - pristupuje ¢lovek po absolvovani viacerych
stupnov zoznamovania sa a prestupovania bariér, spolocenskych zén. Pria-
my styk bez suhlasu obidvoch partnerov, bez vyuZzitia ritudlov a Uspesné-
ho zloZenia ,Uloh” sa povazuje za nasilie (zva¢sa ak si akt vynucuje muz na
zene), ktoré je trestné, alebo za nizky obchod, nevhodny a spolocensky ne-
akceptovatelny (ak jeden z dvojice predava svoje telo za peniaze).V pripade
normalneho priebehu nasho sexudlneho spravania sa ndm biologicko-so-
cidlna podstata odmeriuje pomerne dobrymi psychickymi stavmi. Ale, ke-
dysi prudérne predstavy, Ze ,zvieratd” to robia len aby sa mnozili, kym ,my*
[udia, aby sme z toho mali potesenie, su dnes viacerymi Studiami vyvratené
— mnohé zvierata sexuju tiez preto, ze im to jednoducho robi dobre. Pod
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sexualitu mézeme teda zahfnat biologické spravanie i mnohé kulturne (v
sirokom zmysle slova kultura) formy sprévania sa ¢loveka.

Dal3i termin, s ktorym sa budeme stretavat, je erotika. Toto slovo je od-
vodené od gréckeho bozika lasky nazyvaného Eros. V popularnej kultdre
a zgycovatelej podobe je to ten vieobecne oblubeny bozik s lukom vystre-
[ujucim Sipy do srdca s cielom ,nakazit nas” laskou. Erotika je dnes rovnako
nejasné a sirokospektralne slovo ako sexualita, ale jeho primarny vyznam
krasne definuje klasicky Slovnik cudzich slov: erotika = javy suvisiace so se-
xudlnou aktivitou, citenim, so sexudlnymi zdZitkami, pohlavnd ldska, oblast
zmyselnosti; jej ludsky kultivovand, kultirou zjemnend sublimdcia.® Erotické
je teda cosi, ¢o je kultirou ziemnend sublimacia sexudlnych zéazitkov, res-
pektive sublimacia tuzby po sexudlnych zazitkoch. Sexualita je teda najma
biologicka telesnost, erotika je jej kultirou obmedzovany a kédovany pre-
rod, ktory je definovany medidlnym prostredim. Prejavuje sa vo vytvarnom
umeni, vo filme, vo fotografii, v literarnom diani ako délezity tematizacny
moment, v mnohych tzemiach kulturnej produkcie jednozna¢ne dominu-
juci. Pritom erotické nemusi byt hned primarne aj sexudlne, ale je drazdivé,
podnecujuce fantazie. Médny Zensky casopis je plny erotickych vzorcov,
symbolov stelesnenych v rafinovanej mdéde, ale nemusi by primarne se-
xualny. Herecky idol méze mat pritazlivy, eroticky pdsobiaci zjav, aj ked je
z neho vidiet iba tvar.

Treti termin, s ktorym sa stretneme, je pornografia. New Keywords —
A Revisited Vocabulary of Culture and Society z roku 2005 hovori o necis-
tom, nemravnom explicithom zobrazovani sexuality v pisomnej a obrazo-
vej forme. Zaroven viak nezabuda dodat, Ze ,explicit erotic representations
are as old as human civilization.” Cize, ni¢ nového pod sinkom. Prvé pouzi-
tie slova pornografia v anglictine sa viaze az na polovicu 19. storocia, ked'sa
v ramci viktorianskych noriem snazili urcit, ¢o je normalne a ¢o nenormalne
erotické spravanie a zobrazenie. Pre zaujimavost, Markyz de Sade, porno-
graf najvacsi na svete, bol v tom case uz temer pol storocia mftvy (umrel
v roku 1814). Etymologicky je spojenim dvoch gréckych slov, kde mépvn
(porné) znamend prostitutku a ypagetv (graphein) znamena opisovat. Ked-
Ze samotné slovo vo vyzname ,neslusného” opisovania a zobrazovania po-
hlavného aktu sa ujalo v polovici 19. storocia, nie nepravom by sme mohli

5 DAWKINS, Richard: Sobecky gen. Praha, Mlada fronta, 2003; Wright, Robert:
Moralni zvite. Praha, Nakladatalestvi Lidové noviny, 2002.

6  SALING, Samuel: Slovnik cudzich slov. Bratislava, SAMO 2008.

7 BENNETT, Tony, GROSSBERG Lawrence, MORRIS Meaghan: New Keywords —
A Revisited Vocabulary of Culture and society. Blackwell publishing, 2005. Str.
265
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hovorit o prudérnosti burzodznej moralky, ktora sa snazila vytesnit ¢okol-
vek spojené s radostou zo sexuality mimo spolo¢enské konvencie. Vznik
psychoanalyzy na konci 19. storocia asi nebol nahodny. Na druhej strane,
18. a 19. storocie sa postupne stava obdobim masifikacie literarnej i gra-
fickej produkcie (fotografia prichddza az neskor), pricom nerestné obrazky
¢i ¢udesné pribehy, akym sa venoval vo volnych chvilach pri posedeniach
v Bastille markyz de Sade ako extrémny priklad erotickej literatury sa mohli
dostdvat stéle Sirsim masam. Snaha uvaznit erotiku a pornografiu v euro-
americkej spoloc¢nosti za hranicami moralky bola vyjadrenim formovania
novej, postnabozenskej moralky sekularizujuceho sa osvietenského, mo-
derného sveta.

Dodnes nie su hranice medzi sexualitou, erotikou a pornografiou jas-
né a vyvijaju sa. To, ¢o je u nas napriklad temer nevinné, méze byt v ingj,
konzervativnej kulture povazované za erotické az pornografické. Napriek
nejasnosti plati, ze sexualita je biologicka kategoria, erotika je jej kultirna
sublimédcia a pornografia zasa zvulgarizovana, explicitnd erotika.

3. Literarna erotika

Aj najstarsie dochované umelecké pisomné pamiatky ¢asto problema-
tizuju sexudlne vztahy. Ukazuju ndm, ze ziadostivost, vasen, sexualita boli
vzdy hnacimi silami literarnej tvorby. Aj ked' nemusi ist o explicitnu porno-
grafiu, erotika a popisovanie vztahov, laska a tuzba su tie vlastnosti, kto-
ré hybu dejinami. Tréjska vojna zachytena v homérskom epose je predsa
konfliktom medzi dvoma muzmi bojujucimi o krasnu Helenu. Mytologické
rozpravania civilizacii Eurépy a Azie su pIné nasilia, vojen a milostnych vzta-
hov medzi bohmi, bohyriami, muzmi a Zenami. Erotika sa do literdrneho
stvérnenia dostévala ¢asto, neraz ju nachddzame tam, kde by sme ju ne-
Cakali. Platénova Hostina je diskusiou skupinky vinom rozjarenych muzov
o ,Cistej laske”, ktord je mozna jedine medzi muzom a chlapcom aj v sexu-
alnom zmysle, pricom muzsko-zZensku lasku chape ako lasku potrebnu pre
splodenie deti. Délezitost sexuality ako hybnej sily dejin ukazuje aj Aristo-
fanova eroticka komédia Lysistrata, ktorej pribeh je jednoduchy: pocas dI-
hej, nezmyselnej peloponézskej vojny sa zeny Atén a Sparty pod vedenim
Lysistraty rozhodnu, Ze muzom odopru sex, kym neskoncia vojnu. Sexudlna
laska nad vojnou zvitazi.

Dejiny literatury su popretkavané erotickou spisbou, pricom v drvivej
vacsine zachovanych diel eurépskeho literarneho kdnonu — akym je nap-
riklad Dekameron Giovanniho Bocaccia - ide o rydzu dvorsku literdrnu
erotiku, ktora pésobi Sarmantne, neraz temer nevinne. To viak neznamen4,
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ze v prostredi folklérnej tvorby nejestvovali hrubé versovanky ¢i pribehy,
akurat sa pisané slovo v krestanskej Eurdpe akosi nevyuzivalo na zapiso-
vanie obscenit, ale pochybovat by sme nemali o tom, Ze nasi prapredkovia
nepoznali pornografické versovanky a lascivnu erotiku.

Z rychlika dejin literatury treba pripomenut spolo¢ensku i technologic-
ku zmenu rodiacej sa modernej burzoaznej spolo¢nosti, ktord znamenala
v umeni aj novy spdsob pristupu k laske a erotike: ,Romantizmus vyvolal
v dnednych c¢asoch vzburu, ktora si zaklada na svojej ,primitivnosti”. Uz sa
neidealizuje cit, ale pud.”® Napriek tomu sa vacsina literarnej erotiky a por-
nografie diala v 19. a 20. storo¢i mimo oficidlny svet médii, ,neslusné” knihy
vychadzali v obskurnych vydavatelstvach, neraz ako sikromné tlace, pri-
¢om trh s erotickou/pornografickou literatdrou stal mimo ,velkd” literataru,
ale aj mimo oddychové ¢itanie. Erotika navyse aj v 20. storoci bola drazdi-
vou a znepokojujicou témou z pohladu mestianskej moralky. James Joyce,
dnes povazovany za jeden z vrcholov literatury vobec, bol spociatku ob-
viflovany za roman Odysseus z pornografie. Lolita Vladimira Nabokova sa
v USA stala predmetom sidneho sporu a obvinenia z obscenity.

4. Kedysi nové média

Histdria filmu je Uzko prepojend s histériou erotiky a pornografie.V roku
1895 uvadzaju Louis a August Lumierovci prvy film — znamy to prijazd vla-
ku. Uz o pol roka neskor vznika prvy film, ktory je v dejinach zapisany ako
eroticky. Ide o 7 minutovy film Le Coucher de la Mariee, ktory nakrutil Albert
Kirchner a Eugene Priou. Film zobrazuje z dneSného pohladu temer nevin-
nu pripravu na kupel a samotny kupel kyprejsej krasavice.

Tak ako v literature, aj film s nahotou bol dlho povazovany za hlboko
nemravny a pornografia — vo filme primarne chapana ako zobrazovanie
pohlavného aktu vratane zobrazovania pohlavnych orgdnov muza a Zeny
- bola trestnym ¢inom. Az na konci Sestdesiatych rokov minulého storo-
¢ia sa objavuju prvé pravne rozhodnutia, ktoré oslobodzuju pornografiu
vo filme. V Dansku v roku 1969 ako v prvej krajine na svete prestava byt
pornografia trestnym ¢inom a Uplne sa legalizuje, ¢o sposobuje postupné
uvolfiovanie zadkonodarstva v dalsich krajinach.® Sibezne s uvolfiovanim
v ramci proklamovanej sexualnej revolucie 3estdesiatych rokov, ktora sa
spdja najma s populdrnou hudbou, sa technologicky vyvijaju moznosti lac-
ného a jednoduchého pozerania domaceho videa. Po,formatovej vojne” sa

8 ROUGEMONT, Denis de: Zépad a laska. Bratislava, Kalligram 2001.
9 RODLEY, Ch., VARMA, D., WILLIAMS K..: Pornography: The Secret History of Civi-
lization (DVD). Port Washington, NY: Koch Vision. 2006.
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v roku 1971 dostdva na trh videoprehravac a videokazety.'® Zacina sa zlata
éra pornografického filmu, pretoZe nastéva pre konzumentov nova social-
na situacia.

Privatizacia videa a individualizacia konzumu filmovej erotiky v sukro-
mi odstranila velku ¢ast bariér, ktoré branili masovej spotrebe pornografie.
Od vynélezu domaceho sledovania videa odrazu nebolo potrebné chodit
niekam do ,vykricanych” stvrti, polotajnych kin s hrozbou, Ze konzumenta
niekto uvidi. Pornografia sa presunula k televizorom a do stikromnych oby-
vaciek, nastal ¢as individualizacie masovej spotreby." Pornograficky filmo-
vy priemysel zacal enormne rast. Pornografia prestavala byt tabuizovanou
témou a zacina menit sex na sp6sob travenia volného c¢asu a zaroven su-
¢ast masovej popularnej kultury. Na druhej strane, pri stéle vulgarnejsom,
strojovejSom a odcudzenejsom sexe prezentovanom videokulturou sa aj
do mainstreamu dostéva stéle viac prvkov erotickej provokacie, ktord po-
stupne posuva hranice.

Nastup internetu tento trend dokonale rozsiril, dostat sa dnes k porno-
grafickému obsahu je absolutne jednoduché a privatne. Stranky s ,adiult
content’, teda s erotickyma pornografickym obsahom patria medzi 25 naj-
vyhladévanejSimi slovami roku 2012 na internete bolo 6 odkazujucich na
pornografiu (treba viak dodat, Ze 5 krét sa v rebricku vyskytuje facebook
s réznymi verziami pisania a 3 krat dalsie socidlne média, 4 krat mailové
sluzby, 3 krat vyhladavace, 2 obchod, ¢ize kym ostatné slova mézeme cha-
pat ako sluzby, pornografia je stéle najvyhladavanejsi obsah)."?

5. Pop-pornografizacia

Zaujimavym laboratériom sa stava videokultdra populdrnej hudby
osemdesiatych a devatdesiatych rokov, ktort azda najlepsie vystihuje pri-
beh spevacky Madonny. Jej prvé videoklipy sa zahravaju s lahko erotickym,
ale este stale romantickym ponimanim lasky (Like a Virgin, 1984 je pribe-
hom mladej sle¢ny, ktora nasla toho pravého a citi tlkot jeho srdca), jej os-
tatna produkcia (video Girls Gona Wild, 2012) je plnd sadomasochistickej
symboliky, priamociareho sexu bez rozdielu pohlavi. Toto tridsatro¢ie mé-
zeme oznacit za obdobie pop - pornografizacie.

10 BATCHELOR, Bob (ed): American pop: popular culture decade by decade. West-
port: Greenwood Publishing 2009.

11 LIPOVETSKY, Gilles: Paradoxni $tésti. Praha, Prostor 2007.

12 Najvyhladavanejsie slové na internete http://seattleorganicseo.com/sosblog/
top-google-searches-in-2012-the-most-popular-keywords-study-version-3/,
cit. 11.3.2013
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Pod terminom pop-pornografizacia rozumieme vyznamny posun
hranic konzumacie a spotreby erotického (sexudlne sublimovaného) ma-
teridlu v produktoch popularnej kultiry smerom k zobrazovaniu porno-
grafickému. Pop-pornografizicia je proces posuvania hranic spoloc¢enskej
tolerancie a vnimania sexudlneho tabu zobrazovaného v produktoch po-
puldrnej kultury. Je to posun rozsirujuci vulgarnejsie, pornografickejsie prv-
ky z okraja spoloc¢nosti k podstatne SirSiemu okruhu spotrebitelov, ktory
zaroven sposobuje aj vyrazni zmenu vnimania sexuality z pohladu médii.

Co bolo tabu kedysi pred tridsiatimi rokmi, je dnes bezproblémové,
mainstreamovy seridl Sex v meste (1998 — 2004) otvoril dvere priamemu
rozpravaniu zien o sexualite, ich potrebach, ich vybere partnerov a chuti
na sex v hlavnom vysielacom case. Co sa dialo pod perinou, vo fantaziach,
v tajnych $epkaniach sa postupne dostalo na piedestal konzumnej spoloc¢-
nosti. Z marketingového ,sex sells’, kde sa vyuzivala erotika a podprahové
symboly na podporu predaja inych produktov, sa stala modla tvorcov po-
pularnej kultary. Co bolo nemyslitelné vo filmoch premietanych v normal-
nych kinach, dnes na platne prileti v podobe penisu Sachu Barona Cohena
a jeho bizarnych sexom posadnutych postév ako Borat, Briino, ¢i Admiral
Aladeen. Nehovoriac o vulgarite reality Sou v televizidch. Tento trend, d4 sa
predpokladat, bude pokracovat a vyuzivanie stale priamociarejiej erotiky
nas neminie. V literature, kde je predsa len vizudlna stranka zakliata v slo-
vach, sa uz prejavil.

6. Vnimanie sexuality

Sexudlna revolucia spdsobila, Ze konzumujeme viac sexuality a mene;j
sa milujeme. Sex prestal byt tabu, ale jeho virtualita vyrazne potlacila rea-
litu. Sme voyeurmi, odcudzenymi vlastnej prirodzenosti. Ako upozornuje
Gilles Lipovetsky: ,sex je sice zpodobnovén a pfedvaden stale skandélnej-
sim zpUsobem, avsak kazdodenni chovani je pomérné krotké. Exploze sexu
ve sféfe obrazll jde ruku v ruce s hromadnou libidialni umirnénosti. (...)
Libido, imaginativné a symbolicky hypertrofované, se v readlu dobrovolné
omezuje a pocina si,slusné”. Orgii reprezentaci odpovida ustalenost mrav(;
i pfes pornografické vystrelky se tak Eros nadale civilizuje®

Zmena vnimania erotiky, sexuality a pornografie sa premietla aj do po-
puldrnej literatary. To, ¢o kedysi vyvolavalo kontroverzie, sudy a cenzurova-
nie (James Joyce, Henry Miller, Vladimir Nabokov) sa dnes da povazovat za
relativne cudnu literatdru oproti beznym komerénym titulom pracujucim

13 LIPOVETSKY, Gilles: Paradoxni stésti. Praha, Prostor 2007. Str. 270
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s prvoplanovou erotizaciou obsahu. Pozoruhodné pritom je, Ze prvoplano-
vu vinu vyprazdnenej literdrnej pop-erotiky a pop-pornografie so sebou
nesu Zenské autorky. Akoby strojovy, mechanicky hyperbolizovany sex fil-
move;j a internetovej produkcie chceli prave tieto autorky doplnit o svoj po-
hlad na vec, teda pornografiu doplnit o vztahy, vzrusenie, emécie. Mozno je
to sex viac urozpravany, viac spojeny so vztahmi, ale omnoho viac oddany
aj zenskym sexudlnym fantaziam, ktoré prekvapujui a Sokuju aj muzskych
Citatelov.

Postupnu pop-detabuizaciu sexu v duchu seridlu Sex v meste (u nas
napr. Zenska autorka piSuca pod pseudonymom Maxim E. Matkin, Eva Ur-
banikova a dalsie autorky v jej vydavatelstve, v zahranici napriklad Candan-
ce Bushnell, autorka série Sex v meste) z prelomu 20. a 21 storocia rokov
nahradila dnes prvoplanova pornografizovana ruzova kniznica. Autorka E.
L. James v romdanove;j trilogii Patdesiat odtieriov... priniesla na kost ohloda-
ny jednoduchy pribeh o submisivnej hrdinke a dominantnom muzovi, kto-
ry je plny sadomasochistickej pornografickej fantazie. Pritom ide o roman,
ktory sa preddva masovo, napriek otvorenej sexualite a priamemu porno-
grafickému opisu sexudlnych scén nie je ,vyliceny” zo spolo¢nosti ostatnej
literatary niekde do tajnych kdtov. Dnes tento model napodobnuju dalsie
autorky ako Sylvia Dayova a jej Crossfire séria, Robin Schoneova, Eve Berli-
nova. Spoloc¢nou ¢rtou ich eroticko-pornografickych roménov nie je prave
najlepsia Uroven prace s textom a jazykom, to sa vsak v pop-literature ani
prili$ neocakdva, ¢i rezignacia na nejaké hladania zmyslu Zivota. Prvoplano-
vo ide najma o otvorenu sexualitu pracujuca so sadomasochistickymi prv-
kami, vasriou smerujucou k sexu ako nie ako k biologickej potrebe, ale ako
k hedonistickej spotrebe.

7. Trendy

Literatdra zrkadli trendy nastupené v spoloc¢nosti a reflektované aj
v inych mediélnych oblastiach, ktoré odrazaju rozpad tradi¢nej hodnotovej
schémy klasickej partnerskej rodiny a zensko-muzskych uloh vo svete. Je to
badatelné na trendoch narastu Zivota ludi bez partnerov, resp. vo volnych
partnerskych zvazkoch, rozvodovosti. Aj ked'stale nie je zrejmé, Civiac a, tvr-
dsej” erotiky v medidlnom prostredi je vysledkom trendov v spolo¢nosti,
alebo ¢i su trendy v spolo¢nosti vysledkom medidlneho tlaku. Alebo, &i je
pop-pornografizacia plazivou marketingovou stratégiou pornografického
priemyslu rozsirovat svoje polia posobnosti an ,nevinnejsie” publikum.

Medidlna pop-pornografizicia presunula erotiku z tabuizova-
nej oblasti do prostredia hedonistického konzumu. Da sa hovorit, Ze

180



Pop-pornografizdcia - Vypredaj zlacnenej erotiky v populdrnej literattre

pop-pornografizacia je prienikom pornografického priemyslu do pop-kul-
turneho mainstreamu a mézeme ocakavat jej dalSie realizacie v produk-
toch pop-kultirneho biznisu.
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NARODNE AUTOSTEREOTYPY

National autostereotypes

Andrea Koltaiovad

Abstrakt: Na poli vedeckého badania bolo zaznamenanych niekolko poku-
sov, ktoré sa snazili o preskimanie narodnych stereotypov. Mnozstvo z nich
je venovanych prave otazke ich relevantnosti — teda tomu, ¢i su, alebo nie
su pravdivé, pripadne tomu, akd vysoka je miera ich pravdivosti. Narodné
stereotypy su ¢asto vnimané ako zjednodusené vyjadrenie existujucich et-
nocentrickych a xenofébnych predsudkov, a preto si odmietané. Aj nap-
riek tomu, Ze su ndrodné charakterové stereotypy do istej miery skreslenou
realitou, mozno v nich najst aj cast pravdy. Pri formovani narodnych, et-
nickych ¢i inych skupinovych mytov zohravaju vyznamnu dlohu najma dve
skupiny stereotypov: autostereotypy ako obrazy a stereotypy o sebe, a he-
terostereotypy — obrazy o tych druhych (inych, cudzich).Preto nés v ramci
nasho prieskumu zaujimalo, akym spésobom vnima predovsetkym mlada
generdacia typického Slovéka, aké vlastnosti mu pripisuje, ¢o je podla ich
nazoru pre neho charakteristické. ISlo ndam o charakterizovanie typického
¢lena kultury z pohladu vlastnych ¢lenov kultury.

Kltacové slova: stereotypy, autostereotypy, Struktira osobnosti, narodny
charakter.

Abstract: In the field of scientific research, a number of attempts to seek
a review of national stereotypes. Many of them are devoted to the questi-
on of relevance - that is, to whether or not they are true or fact how high
degree of accuracy. National stereotypes are often seen as a simplified re-
presentation of existing ethnocentric and xenophobic prejudices, and are
therefore rejected. Despite the fact that national character stereotypes are
somewhat distorted reality, they can find a part of the truth. In shaping na-
tional, ethnic or other groups of myths play an important role mainly two
groups of stereotypes: autostereotypy as images and stereotypes about
themselves, and heterostereotypy — Pictures of the others (other foreign).
Accordingly us in our survey wondering how | understand the young gene-
ration is typical of a Slovak, what qualities attributed to it, what is their opi-
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nion so characteristic of him. We were on the characterization of the typical
member of the culture from the perspective of their own culture members.

Key words: stereotypes, autostereotypes, personality structure, national
character.

Uvod

Presved¢enia o tom, Ze jednotlivé kultury ¢&i ndrody maju isté distink-
tivne osobnostné, socialne, fyzické ¢i dusevné charakteristiky, tvoria zaklad
pri snahdch o vymedzenie uréitého ndrodného charakteru, ale aj pri mode-
lovani narodnych stereotypov. Stereotypy sice predstavuju zjednodusené
a oklieStené videnie sveta, no aj napriek tomu mézu do istej miery pravdivo
odréazat vieobecny emocionalny, interpersonalny, skisenostny ¢i postojo-
vy a motivacny ,Styl” ¢lenov danej kultdry. Tieto presvedcenia ovplyviiuje
niekolko faktorov:

- moZu to byt zovieobecnenia zalozené na vieobecnom pozorovani

osobnostnych rysov ¢lenov kultary;

- mobzu vychadzat z ndrodného étosu’ (socidlno-ekonomickych pod-

mienok, histérie, zvykov, mytov, legiend a hodnot);

- alebo mézu byt formované na podobnostiach ¢i odlisnostiach geo-

graficky vzdialenych alebo konkurencnych kultur.

Aj napriek tomu, Ze su narodné charakterové stereotypy vseobecne
zdielanymi presvedceniami o osobnostnych rysoch, ktorymi disponuju
¢lenovia konkrétnej kultdry, mozno ich povazovat za presné a vierohodné?
Su Angli¢ania skutoc¢ne chladni, Taliani temperamentni, Japonci uctivi, Ne-
mci precizni a pod.? A ak narodné stereotypy neodrazaju skutocné osob-
nostné rysy, ako vznikaju a ako je mozné, ze su tak rozsirené a vieobecne
akceptované?

Pokusy o charakterizovanie narodov ¢i kultur na zéklade Specifickych
charakterovych vlastnosti, ktoré ako skupina vykazuju, nie st na poli soci-
olégie, psycholégie ¢i kulturolégie novinkou. Uz pred viac ako 60-timi rok-
mi sa vyskumnici zacali zaujimat o stereotypy narodnych skupin. Pévodne
bola vacsia cast pozornosti sustredena skér na popis ich obsahu (D. Katza K.

1V staroveku étos oznacoval spolocenské zvyky, mravy, alebo obycaje, ktorymi
sa vyznacovala konkrétna skupina. V sucasnosti je najcastejSie chapany ako
idedlny vzor spravania preferovany urcitou skupinou, pricom sa priamo viaze
ku hodnotédm, ktoré tato skupina vyzndva - vyplyva z hodn6t ¢lenov kultary
(Inglehart, 1997; Hofstede, 2001).
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Brali, 1933), pripadne na ich vizualizaciu. Neskor sa zacali sledovat podob-
nosti a odlisnosti v rdmci stereotypov jednotlivych narodov a objavuju sa
tiez snahy interpretovat rozdiely vo vnimani ndrodnych stereotypov ¢lenmi
konkrétneho naroda (in- skupiny) a ¢lenmi inych narodov (out-skupiny) (M.
Sherif, 1966; F.K. Berrien, 1969). Samozrejme tieto stereotypizované charak-
teristiky nemozno povazovat za pravdivé (relevantné), ak by sme nimi chce-
li charakterizovat kazdého jednotlivca v danej kulture, pretoze existuje celd
skala dalsich osobnostnych rysov, ktoré sa mozu prejavit u kazdého jedinca
bez ohladu na kulturu. Zatial ¢o osobnostné rysy maju svoje korene v bio-
|6gii, narodna povaha (ndrodny charakter) je skor socidlnou konstrukciou.
No aj napriek tomu, Ze su narodné charakterové stereotypy do istej miery
skreslenou realitou, mozno v nich ndjst aj cast pravdy.

Medzikultirne porovnavanie narodnych stereotypov

Na poli vedeckého badania bolo zaznamenanych niekolko pokusov,
ktoré sa snazili o preskimanie narodnych stereotypov. Mnozstvo z nich
je venovanych prave otazke ich relevantnosti — teda tomu, ¢i su, alebo nie
su pravdivé, pripadne tomu, aka vysoka je miera ich pravdivosti. Vysledky,
ku ktorym dospievaju novsie Studie, ¢erpaju z vyrazného pokroku, ktory
sa odohral na poli psycholégie, socioldgie, ¢i medzikultdrnych vyskumov.
Vdaka nim je mozné porovnat vysledky individualnych narodnych studii
a dospiet ku relevantnym zovseobecneniam. Uz starsie Studie vSak pouka-
zovali na fakt, Ze medzi vseobecne zdielanymi presvedceniami o charakte-
rovych rysoch jednotlivych narodov panuje naprie¢ kultirami istd zhoda
(napr. D. Peabody, 1985).2

Osobnostné rysy byvaju posudzované prostrednictvom $tandardizo-
vanych nastrojov. Vac¢sina psychologickych $tudii sa jednotne zhoduje na
tom, Ze osobnostné rysy ¢loveka vytvéraju hierarchicky usporiadanu struk-
taru, ktord mozno definovat na zaklade piatich dimenzii, v rdmci ktorych
sa jednotlivci lisia. Ide o dimenzie — neuroticizmus, extroverzia, otvorenost,
svedomitost a prijemnost.® Na tychto dimenziach je postaveny jeden z naj-
rozsirenejsich strukturnych modelov osobnosti Big five, neskor rozsireny

2 Sledoval podobnosti a rozdielnosti v hodnoteni Nemcov a Franctizov. Dospel
k zaveru, Ze pohlad Franctizov na Nemcov je priblizne zhodny s tym, ako sa vni-
maju sami Nemci, a naopak. Aj napriek urc¢itym etnocentrickym predsudkom
boli vysledky ,in” a,out” skupin priblizne rovnaké. BlizSie: D. Peabody.: National
characteristics. New York: Cambridge University Press, 1985.

3 Behaviordlne genetické studie (T.J. Bouchard, 1994) ukazali, Zze vlastnosti zo
vsetkych piatich faktorov su silne dedi¢né.
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v pojmoslovi na 5-faktorovy model FFM (Five-Factor Model, R.R. McCrae
a O.P. John, 1992)%, ktory sa stal Siroko pouzivanym diagnostickym a vy-
skumnym néstrojom. V suvislosti s otdzkou narodnych stereotypov patri
medzi najznamejsie diagnostické metddy dotaznik NEO Osobnostny inven-
tar (NEO-PI-R, P.T. Costa a R.R. McCrae, 1992; A. Terracciano, 2003) rovnako
vychadzajuci z FFM a vyuzivany vo viacerych medzikultdrnych vyskumoch.
Kazdy zo spominanych faktorov je v rdmci neho este blizsie a podrobnejsie
$pecifikovany (rozvadza ho o dalSich 3est Specifickych vlastnosti a faziet).

A. Terraciano neskor na zéklade NEO-PI-R vyvinul novy instrumentalny
nastroj hodnotenia narodnych charakterovych stereotypov NCS — Vyskum
narodného charakteru (National Character Survey, A.Terraciano a kol. 2005),
ktory bol zostaveny tak, aby umoznil respondentom popisat typického ¢le-
na sledovanej kultdry. Dotaznik sa sklada z 30 bodovej bipolarnej stupnice
s dvoma - troma adjektivami, alebo frazou na kazdom z pélov stupnice.®
Zatial ¢o FFM je komplexnym modelom osobnosti, NCS sa uz konkrétnej-
Sie zameriava na klic¢ové znaky narodného charakteru® — odréza vnimanie
vlastného naturelu jednotlivcami zijucimi v danej krajine.

Spominané diagnostické nastroje su casto vyuzivané na medzikultirne
vyskumy, v rdmci ktorych vysledné hodnoty presne odrézaju sposob, akym
¢lenovia skupiny vnimajui osobnost typického ¢lena vlastnej, pripadne cu-
dzej kultary (Church a Katigbak, 20027; R.R. McCrae a A. Terracciano, 20058).

4 FFM - vyskumy v réznych kultdrach ukazuju na to, Ze tychto pat dimenzii sa
hierarchicky vztahuje k daldim druhotnym rysom a strankam osobnosti.

5 Napriklad prva polozka dotaznika znie: Do akej miery je pravdepodobné, Ze ¢len
kultdry je nedockavy, nervézny a znepokojeny - v pohode, pokojny a uvolneny.

6 Faktorova analyza z NCS poloziek ukdzala, ze Struktirovanie dotaznika v plnej
miere kore$ponduje s komplexnym modelom osobnosti FFM, a Ze je relevantny
na zachytenie zakladnych rysov narodného charakteru. Udaje boli zhromazde-
né zo 49 kultdr alebo subkultur zo 6 kontinentov, a dotaznik bol prelozeny do
27 jazykov.

7  Sledovali stereotypy Americanov a Filipincov, kedy respondenti mali chrakte-
rizovat typického Ameri¢ana a typického Filipinca. BlizSie: A. T. Church, M. S.
Katigbak.:The Five-Factor Model of Personality Across Cultures, R. R. McCrae, J.
Allik, Eds. (Kluwer Academic/Plenum Publishers, New York, (2002), pp. 129-154.

8 Vo svojom projekte Osobnostné profily kultdry: sihrn osobnostnych znakov, tes-
tovali vysokoskolakov z 51 krajin, ktorych ulohou bolo hodnotit ¢lena vlastnej
kultdry — z kultary, ktord dobre poznaju.
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Etnocentrizmus a predsudky

Narodné stereotypy su casto vnimané ako zjednodudené vyjadre-
nie existujucich etnocentrickych a xenofébnych predsudkov, a preto su
odmietané. Uz G. W. Allport (1954) vo svojej analyze povahy predsudkov
argumentoval tym, Ze stereotypné presvedcenia vychadzaju z momental-
nych skupinovych rozdielov, pricom byvaju zveli¢ené a skreslené. Podobny
nazor vyjadril aj D.T.Campbell (1967), ktori hovori, Ze skupinové rozdiely
v ramci socialnej interakcie sa najcastejsie objavuju v stereotypoch, ktoré
dana skupina nesie.?

Vo vieobecnosti by sa dalo predpokladat, ze kazdy nérod automatic-
ky hodnoti sam seba pozitivne - pripisuje si pozitivne vlastnosti. Vysledky
vyskumov skuto¢ne ukazuju, Ze pri seba-hodnoteni vnimaju respondenti
vlastnych ¢lenov kultury vzdy o nie¢o pozitivnejsie. Rovnako pozitivne hod-
notia aj sebe blizke narody, ¢i spojencov. O nieco negativnejsie hodnote-
nie prisudzuju naopak nepriatelskym, alebo konkurené¢nym krajindm. Toto
potvrdzuju aj rozsiahle studie, ktoré prebiehali v 80. a 90. rokoch minulé-
ho storocia (Brewer a Campbell, 1976; Koomen a Bahler, 1996). Zistili, ze
vsetci respondenti hodnotili svoju krajinu priaznivejsie, nez akékolvek iné
skupiny. Tento typ etnocentrickych predsudkov mozno vysvetlit niekolky-
mi spésobmi:

- negativne postoje mdzu vychadzat z rivality medzi skupinami/nérod-

mi (napriklad v suvislosti s teritorialnymi, politickym, pripadne inymi
nezhodami) a mézu byt jednotlivcom ,vstepované” prostrednictvom
ideolégie a propagandy, ktoré mézu mat vyrazny vplyv na interakciu
medzi narodmi;

— druhu pri¢inu zvyhodnovania vlastnej skupiny mozno vidiet v snahe

a potrebe vytvarania si vlastnej pozitivnej identity.

Aj napriek tymto tendencidm znaky narodnych stereotypov in-skupiny
nemusia byt vyhradne pozitivnhe. MoZzno medzi nimi ndjst aj skalu vlastnos-
ti, ktoré dana skupina vnima ako vlastné nedostatky.'" Vysledky priesku-

9 D.T.CAMPBELL.: Stereotypes and the perception of group diferences. American
Psychologist, 22, 1967, 819-829.

10 Brewer a Campbell sledovali medziskupinové postoje priblizne 30 etnickych
skupin vo vychodnej Afrike, Koomen a Bahler sa zamerali na Sest eur6pskych
krajin.

11 Napriklad: Ameri¢ania vnimaju seba samych ako asertivnych (ziaduci rys) a ne-
prijemnych (neziaduci rys), Indonézania sa definovali ako prijemni, no nie velmi
svedomiti (Terraciano, 2005)
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mov na vzorke priblizne 49 kultdr ukazali, ze ndrodné profily su postave-
né na sumari podobnych rysov, ktoré su vseobecne vnimané ako pozitiv-
ne a ziaduce. Napriklad vo vietkych sledovanych krajinach su priatelskost
a zodpovednost vnimané ako velmi pozitivne, ambicidéznost ako ciasto¢ne
priazniva a arogantnost ako nepriazniva vlastnost. Je samozrejmé, Ze kazda
skupina povazuje za doélezitejsie iné skupiny vlastnosti, pripadne im venu-
je vacsiu pozornost. Podobné informacie boli sledované aj v ramci Vysku-
mu eurdpskych hodnét (European Value Study EVS). Napriklad v suvislosti
s hodnotami, ku ktorym by podla ndzoru respondentov mala viest vychova
deti, mozno sledovat silnejuci priklon ku individualno-vykonovym kvali-
tam, nez ku prospolocenskym vlastnostiam. Na Slovensku bol d6raz klade-
ny predovietkym na pracovitost, zodpovednost a samostatnost, najmene;j
preferovanou bola napriklad predstavivost.™

Dalo by sa predpokladat, Ze nachylnost k urcitym etnocentrickym
predsudkom pri hodnoteni vlastného ndrodného charakteru by mala viest
k vyraznym odchylkam medzi hodnotenim naroda jej vlastnymi ¢lenmi
a medzi tym, ako je tento narod vnimany inym narodom. No vysledky aj
napriek tomu ukazujui na istu konvergenciu.”® Samozrejme miera konver-
gencie vo vyraznej miere zavisi od znalosti/poznania fudi z danej krajiny,
pripadne od poznania stereotypov, ktoré sa k nim viazu (ak ich nepoznali,
prejavilo sa to niekedy v probléme ich charakterizovat, alebo v odmietnuti
ich chrakterizovat).

Stereotypy a narodna identita

Pojem kulturnej a ndrodnej identity sa v kontexte eurépskych krajin za-
¢ina objavovat Coraz Castejsie a naliehavejsie. Predovsetkym ako potreba
definovat sa ako skupina, vo vztahu k sebe, aj okoliu. Prejavuje sa to v sna-
he ukazat, Ze spolo¢enstvo existuje ako svojbytné a rovnocenné, pricom
rovnocennost sa hldsa aj na politickej, aj na kultdrnej Grovni aj na narodnej
urovni.

Pri formovani narodnych, etnickych ¢i inych skupinovych mytov zohra-
vaju vyznamnu Ulohu najma dve skupiny stereotypov: autostereotypy ako
obrazy a stereotypy o sebe, a heterostereotypy - obrazy o tych druhych

12 Blizsie: KUSA, Z. - ZEMAN, M. 2008. Vyskum eurépskych hodnét 2008 - Slovensko.
Bratislava : Sociologicky ustav SAV, 2008, s. 104-106.

13 Boli ndjdené vyrazné zhody - napriklad v rdmci jedného z najrozsiahlejsich vy-
skumov podobného charakteru (Peabody, 1985) sa eurépski hodnotitelia vie-
obecne zhodli na zdkladnych rysoch narodného charakteru eurépskych naro-
dov, USA a Ruska.
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(inych, cudzich). Autostereotypy mézu odkazovat na vieobecné postavy,
spolocenské statusy, konkrétne historické postavy, ale i historické udalos-
ti, pripadne zobrazenie konkrétneho kultirneho kontextu (mytus poroby,
mytus plebejskosti a pod.). V niektorych pripadoch sa naopak nase vlastné
obrazy o nas samych tesne prelinaju s kontextami, ktoré su ndm skor prisu-
dené. Ku tradi¢nym historickym autostereotypom a Slovéka patria: biedny
pastier, biedny rolnik/vidiecan, zbojnik, alebo fantazijna (rozpravkova) po-
stava Jano alebo Popolvar.

Obraz Slovéka ako biedneho pastiera (so vsetkymi atributmi: fujara,
stado oviec, slobodny Zivot atd.) vznikd aj napriek tomu, Ze tradi¢nd kultura
slovenského vidieka mala na prevaznej vacsine tzemia polnohospodarsky
charakter (tak ako aj vdcsina eurépskych nérodov). Tento stereotyp ma ko-
rene aj v heteroobraze, aky si o Slovékoch vytvorili iné narody, pricom je
prijimany, zrozumitelny a bezny dodnes. Vyraznejsie funguje skor v, oficial-
nej” narodnej kulture (tymto spésobom je Slovék pravidelne zobrazovany
napr. v karikatdrach, vtipoch, ale aj prezentacia nasej krajiny navonok sa
nesie predovsetkym vo folklérnom duchu). Menej sa uz tento autoobraz
objavuje v spontannom identifikovani sa bezného Slovéka. Pravdou vsak
zostdva, Ze aj pri sebaidentifikacii sa v ramci prieskumu kolektivnej identity
na Slovensku (Krivy, 2004) respondenti najcastejsie definovali ako ludia zo
strednej vrstvy a vidieckeho, pripadne malomestského prostredia.

E. Barth (1969) rozsiril definiciu ndrodnej identity o socialno-psycholo-
gicky kontext, pricom vymedzenie prislusnosti k narodnému spolocenstvu
vidi v spolo¢nostou vygenerovanych vzoroch spravania sa a konania, kto-
ré su spolocensky ziadané a akceptované. Nérod a kolektivna identita su
teda budované nie len na historii, jazyku, citoch spolupatri¢nosti, ale aj ako
aktudlny sebaobraz deklarovany normami, hodnotami a pravidlami, ktoré
reguluju zZivot. Narodnu identitu teda nemozno definovat ako danost, ale
ako neustale sa tvoriaci a rekonstruujuci koncept, ktory odraza spoloc¢ensku
pritomnost. Preto nds v rdmci nasho prieskumu zaujimalo, akym sp6sobom
vnima predovsetkym mlada generdcia typického Slovaka, aké vlastnosti mu
pripisuje, ¢o je podla ich ndzoru pre neho charakteristické. I15lo ndm o cha-
rakterizovanie typického ¢lena kultury z pohladu vlastnych ¢lenov kultary.

Realizovali sme maly sondazny dotaznikovy prieskum, v ramci ktorého
nas zaujimalo niekolko otazok:
- ako respondenti vnimaju nase kulturne zaradenie v rdmci eurdépske-
ho priestoru (minulost pritomnost, budicnost);
— akymi vlastnostami, dobrymi aj zlymi, mozno podla ich nazoru cha-
rakterizovat typického Slovéka.
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Pytali sme sa tieZ na to, i respondent stravil nejaky dlhsi ¢as v zahranici,
pri¢om nas zaujimala krajina, aj dizka pobytu. Zaujimalo nas, ¢i tento fakt
nejakym spdsobom ovplyvni odpovede respondentov. Oslovenych bolo
priblizne 180 respondentov - studentov prvého roc¢nika (va¢sinou denné-
ho studia) na Fakulte masmediédlnej komunikacie vo veku od 17-25 rokov.
Vysledny pocet vyhodnotenych testov bol 162 (51 muzov a 11 Zien).

Obraz typického Slovaka - vysledky sondazneho
prieskumu

V rdmci sondazneho prieskumu bol pouzity anonymny dotaznik tema-
ticky rozdeleny do niekolkych ¢asti. Zo zakladnych tdajov boli pre nés rele-
vantné: vek, pohlavie a to, ¢i respondent stravil nejaky dIhsi ¢as v zahranici
(minimalne mesiac, nezahfiaju sa dovolenkové pobyty). V pripade kladne;j
odpovede nas zaujimalo miesto a dizka pobytu.

Prvd Cast dotaznika bola venovana otdzkam nasho kultdrneho zara-
denia. Indpirovali sme sa otazkami, ktoré boli pouZité v rdmci spominané-
ho vyskumu kolektivnych identit na si¢asnom Slovensku™. Zaujimali nés
predovsetkym otazky tykajuce sa narodnej identity. Otazky sme upravili
podla vlastnych potrieb.” KedZe tento prieskum bol realizovany v celoslo-
venskom meradle a s odstupom niekolkych rokov, porovnanim vysledkov
mozno ukazat, akym smerom sa uberame.

Druhu ¢ast dotaznika tvoril Velky test osobnosti. Osobnostné testy
sU najviac vyuzivané pri urcovani typu charakteru ¢loveka, preto sme sa
rozhodli opriet o aj pri nasom prieskume. Je samozrejmé, Ze pri hilbSom
skimani by bolo pre zaruéenie potrebnej validity nevyhnutné opierat sa
o presnejsie sociometrické ndstroje merania, no pre nas sondazny pries-
kum bol osobnostny test tohto typu postacujuci. Velky test osobnosti tvori
sumar 160 charakterovych vlastnosti, ¢ft, kvalit ¢i schopnosti rozdeleny do

14 KRIVY, V.: Kolektivne identity na sic¢asnom Slovensku. Premennd publikdcia zo so-
ciologického vyskumu. Bratislava : SAV, 2004.

15 Otéazky boli formulované v duchu: 1. Do ktorej kulttry Slovensko podla Vasho
nazoru historicky patri: do vychodnej (Byzancia, Rusko), alebo do zdpadnej? 2.
Do ktorej kultury podla Vasho nédzoru Slovéci podla svojho vnutorného zalo-
Zenia patria v sucasnosti: do vychodnej (Byzancia, Rusko), alebo do zapadnej?
3. Kam by podla Vésho priania malo Slovensko v budutcnosti patrit? MoZnosti
odpovedi boli formulované nasledovne : urcite k zapadnej kulture; skor k za-
padnej kulture; rovnako blizko k zdpadneji vychodnej kulture; skor k vychodnej
kulture; ind odpoved (otvorena odpoved).
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dvoch skupin - na silné a slabé stranky. V oboch pripadoch su jednotlivé
charakteristiky zoradené do skupin po Styri, a z ponukanych Styroch moz-
nosti je potrebné vybrat len jednu. KedZe v niektorych pripadoch je moz-
né priklonit sa k viacerym odpovediam, dali sme respondentom moznost
vyberu viacerych moznosti. V pripade, Ze sa respondent rozhodol pre viac
ako jednu moznost, bolo potrebné, aby na zaroven vyznacil jednu, ktord je
najdominantnejsia - t.j. prejavuje sa zo vietkych najvyraznejsie a rozhodol
by sa pre riu, ak by mal moznost len jedného vyberu. Ziskali sme tak dva
typy vysledkov:
- prvy vyhodnotenie testu osobnosti, ktoré ukdzalo, ktory z typov je
v rdmci charakteru najdominantnejsi — teda ¢i je typicky prislusnik
nasho naroda skor cholerikom, sangvinikom, flegmatikom alebo me-
lancholikom (aj to, akd je kombindcia tychto typov);
—a sumar vsetkych vlastnosti, ktorymi by respondent charakterizoval
typického Slovéka.

Aj napriek tomu, Ze navratnost dotaznikov bola stopercentnd, niekolko
testov nesplfalo zakladné kritéria na vyhodnotenie a niektoré bolo moz-
né vyhodnotit len ciasto¢ne. Pri vyhodnocovani vysledkov sme vysledné
Udaje prepocitavali podla konkrétneho poctu spravne (dostatocne) vypl-
nenych udajov v jednotlivych kategdriach.'®

Ako sme spominali, prva ¢ast dotaznika bola venovana otazkam kultur-
nej identity. Konkrétne nas zaujimalo, do ktorej kultary — vychodnej ¢i za-
padnej, Slovensko patrilo v minulosti, kam patri v sic¢asnosti a kam by pod-
[a priania respondenta malo patrit v buducnosti. Vysledky ukazali na fakt,
7e odpovede respondentov boli z globélneho hladiska dost jednoznacné,
hoci bolo mozné badat viditelné rozdiely medzi odpovedami muzov a Zien
(ako aj medzi tymi, ktori mali moznost stravit nejaky ¢as v zahranici a tymi,
ktori tuto moznost nemali). Najvyraznejsia zhoda panovala v odpovediach
tykajucich sa nasej minulosti. Takmer polovi¢na vacsina opytanych 48%
sa zhodla na nazore, Ze Slovensko historicky patri k vychodnej kulture. Po-
merne vysoké percento 22% (skoro Stvrtina opytanych) zastdva nazor, ze
Slovensko patrilo skor ku zadpadnej kultdre a priblizne 16% sa priklana k na-
zoru, ze historicky stojime na pomedzi oboch kultuar.

16 Napriklad, V.... ¢ast venovana kultirnemu zaradeniu bola vyplnena spravne ....,
¢ast venovana osobnostnému testu ...ysledky st prepocitané individualne pod-
[a poctu vyhodnotenych dotaznikov v jednotlivych kategériach.
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Do ktorej kultury Slovensko historicky patri

B uréite k zapadnej M skér k zdpadnej O rovnako blizko k

kultire kultiire Zapadnej i
vychodnej kultire
M skér kvychodnej B uréite k vychodnej O ind odpoved
kultare kuftare

Graf 1 Odpovede respondentov na otazku historického zaradenia Slo-
venska v ramci kultirneho priestoru

V nasledujucich dvoch otdzkach tykajucich sa sucasnosti a Zelanej
buducnosti sa vyrazne prejavil tendencie priklanania k zapadnej kulture.
Tuto moznost volila velkd vac¢sina opytanych. Skér k zapadnej kulture by
Slovékov v sucasnosti zaradilo az 45% respondentov. Ak beriem do uvahy,
Ze daldich 10,5% zastava nézor, Ze patrime urcite k zdpadnej kultdre, moz-
no povedat, ze ide v priemere uz o nadpolovi¢nui vacsinu (55,5%). V ramci
kultarneho stredu sa identifikuje len nie¢o viac ako Stvrtina opytanych 28%
alen 11% sa priklana k ndzoru, Ze mame svojim vnutornym zaloZzenim bliz-
ko k vychodnej kulture.
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Do ktorej kultury patria Slovaci podla svojho vnutorného zalo:

B urcite k zapadnej M skér kzdpadnej [ rovnako blizko k

kultire kultire zapadneji
vy chodnej kultire
M skér kvychodnej B uréite kvychodnej 0 ind odpoved
kultare kultdre

Graf 2 Odpovede respondentov na otazku sucasného zaradenia Slo-
venska v ramci kultirneho priestoru

Rovnako vyrazne sa tendencie priklanania k zapadu prejavili aj v po-
slednej otdzke prvej ¢asti dotaznika. Napriek tomu, Ze sa posilnili odpove-
de, podla ktorych by Slovensko malo zostat v kultirnom strede — pre tuto
moznost sa rozhodlo najviac opytanych 31,5%, vyrazna vacsina by si priala
priblizit sa k zapadu. AZ 30% skor pre zapadnu kultdru a 23% urcite pre
zapadnu kultdru (spolu 53%). K vychodnej kulture by sa rado pripojilo len
15% respondentov.

Kam by podla priania respondentov malo Slovensko v budtcnosti patrit

B urcite k zapadne] B skér kzapadne] O rovnako blizko k

kultare kultdre zapadne] ivychodnej
kultare
M skdr kvychodnej B uréite kvychodne] Oina odpoved
kultire kultdre

Graf 3 Odpovede respondentov na otazku Zelaného zaradenia Sloven-
ska v ramci kulturneho priestoru

V ramci moznych odpovedi si respondenti mohli zvolit aj int - vlastnu
odpoved. Tato moznost bola vyuZitd len v zanedbatelnej miere. Vo vacsine
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tychto odpovedi sa opakoval nazor, Ze Slovaci by si mali vytvorit vlastnu
kultaru, pripadne by sa mali priklonit k severskej kulttre (2 odpovede). Ide
vsak skuto¢ne o velmi zanedbatelné percento. Ako sme spominali, bolo
mozné sledovat aj urcité rozdiely medzi odpovedami muzov a Zien. MuZi sa
percentualne castejsie priklanali k nazoru, ze Slovensko ma rovnako blizko
k obom spominanym kultiram, zatial ¢o Zeny sa vyraznejsie priklanali ku
zapadnej kultdre. Rovnako aj v priani, kam by sme mali smerovat v budic-
nosti, Zeny jednoznacnejsie volili odpoved zdpadnej kultury, zatial ¢o mu-
zom by vyhovoval kultdrny stred. Ur¢ité rozdiely bolo badat aj v suvislosti
s ¢asom stravenym v zahranici. V tomto smere bol identifikovatelny vyrazny
priklon k zédpadnej kulture a aj prianie do nej patrit predovsetkym u Zien,
ktoré prezili urcity ¢as v zahranici.

Druha cast dotaznika bola zamerana na nacrtnutie osobnosti ,typic-
kého" Slovéka. Vysledky mali na jednej strane ukézat, ku ktorému typu
osobnosti patri (sangvinik, cholerik, melancholik, flegmatik) a na strane
druhej ponuknut celkovy sumar vlastnosti, ktorymi ho bolo mozné vysti-
hnut. Ako sme spominali, vlastnosti boli rozdelené do dvoch kategdrii — sil-
né a slabé stranky. V tomto smere sa nepotvrdilo, ze by respondenti mali
tendencie Castejsie vyberat skor pozitivne vlastnosti ako negativne, rozdiel
medzi po¢tom zvolenych pozitivnych a negativnych vlastnosti nebol velky.
V oboch skupinéach vsak boli opytani skor kritickejsi (sumar: zvolené silné
vlastnosti 3186, zvolené slabé vlastnosti 3327).

SILNE STRANKY

idealista
poddajny
spontanny
posluchaé
sutazivy
poslusny
ukecany
spoloensky
priatel'sky
nenarocny
prispdsobivy

najpreferovanej$ie stranky

o

10 20 30 40 50 60 70 80
pocet odpovedi v %

Graf 4 Najpreferovanejsie silné stranky (odpovede nad 40%)
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Aj ked' mali respondenti moznost vyberu medzi 80 silnymi a 80 slaby-
mi strdnkami, mozZno povedat ze takmer tri Stvrtiny opytanych sa na svo-
jich odpovediach podstatne zhodla. Zaujimavym zistenim je, Ze aj napriek
kritickejSiemu pohladu sa respondenti vo vy$som percente zhodovali na
vyberanych silnych strankach, zatial ¢o pri slabych bol uz nazorovy rozptyl
vacsi. Zo vietkych skupin boli najkritickejsi muzi, ktori na otazku, ¢i stravili
nejaky dlhsi ¢as v zahranici odpovedali zdporne.

SLABE STRANKY

podrazdeny
bezcielny
mrmle
negativista
pochybujuci
lefioch

kritik

naivny
podozrievavy
tvrdohlavy

najpreferovanejsie stranky

nevyrazny

o

10 20 30 40 50 60 70
odpovede v %

Graf 5 Najpreferovanejsie slabé stranky (odpovede nad 40%)

Kategdria pohlavia sa v preferencii vyberanych silnych a slabych stra-
nok z globalneho hladiska neprejavila velmi vyrazne, no aj napriek tomu je
mozné vsimnut si Ze:

- muzi a Zeny pripisuju réznu mieru dolezitosti jednotlivym vlastnos-
tiam — mnohé z vlastnosti boli Zenami vyberané castejsie, ako muzmi
(napriklad: pre muzov je typicky Slovak skor trufaly, sutazivy a pro-
duktivny, zatial ¢o zeny povazuju typického Slovaka v ovela vacsej
miere za poddajného, mierumilovného a poslusného);

- muzi a zeny sa neprejavuju rovnako kriticky — ako sme spominali,
prekvapivo kritickejsi boli muzi;

- muzi a zeny maju rézne Siroké spektrum vyberanych vlastnosti — muzi
sa vyraznejsie zhodli na vybranych vlastnostiach, u zien bol rozptyl
vacsi, volili si Sirsie spektrum vlastnosti.

Prirodzene nie medzi véetkym zvolenymi vlastnostami panovala rovna-
ko vyrazna zhoda. Niektoré z nich sa objavili vylu¢ne len v odpovediach nie-
ktorej zo skupin (niekedy v$ak v tak vyraznom pocte, Ze ovplyvnili aj celkové

194



Ndrodné autostereotypy

poradie). Zatial ¢o pri silnych strankach predstavovala 100% zhoda: vyzna-
¢enie konkrétnej vlastnosti minimalne u 3 opytanych; pri slabych strankach
k takejto zhode nedoslo ani pri jednej z vlastnosti. Zo silnych stranok bola
v odpovediach najvyraznejsia zhoda (100%) pri vlastnosti prispdsobivy. Bola
vyznacena vo velmi vysokom (niekedy az najvy$Som) percente vo vietkych
skupinach. Medzi dalsie vyrazné patria: priatelsky (75%), spoloc¢ensky (75%),
nendrocny (50%) a dalej poslusny, poddajny trpezlivy a idealista (45%).

Ako sme uz spominali, pri slabych strankach bol ndzorovy rozptyl vacsi,
aj napriek tomu, Ze respondenti vybrali o nieco viac slabych strdnok, ako
pozitivnych. Najvyraznejsie sa respondenti zhodli pri vlastnosti nevyrazny
(85%), podozrievavy (75%), kritik, tvrdohlavy (60%) a dalej tvrdohlavy, kri-
tik, mrmle (50-45%).

Je zaujimavé, Ze niektoré z vlastnosti boli vo vyraznej miere vyberané
len u niektorych skupin, zatial ¢o v inych bol ich pocet zanedbatelny. Nap-
riklad zo silnych stranok:

- vynaliezavy — velmi vyrazne sa objavil len u muzov, ktori nemali za

sebou pobyt v zahranici;

- nenaroc¢ny — tuto odpoved oznacili muzi aj Zeny, ktori nemali za se-

bou pobyt v zahranici;

- sutazivy, posluchag, trufaly — vyznacili len muzi, ktori mali za sebou

pobyt v zahranici;

- vybojny - objavil sa len u muzov, ktori nemali za sebou pobyt v za-

hrani¢i (podfa nasho nazoru ide o jedno z najzaujimavejsich zisteni);

— mierumilovny — len u Zien, ktoré mali za sebou pobyt v zahranici;

Zo slabych stranok to boli napriklad:

- tvrdohlavy, neporiadny, lahostajny — velmi vyrazne sa objavil len
u muzov, ktori nemali za sebou pobyt v zahranici;

- hanblivy a pochybujuci — vyznacovali vo vyraznej vac¢sine muzi, ktori
mali za sebou pobyt v zahranici;

— bezcielny, pesimista a skeptik — takto vidia typického Slovaka zeny,
ktoré mali za sebou pobyt v zahranici;

- podrézdenost — velmi vyrazne sa objavil len u Zien, ktoré nemali za
sebou pobyt v zahranici.

Vysledky velkého testu osobnosti ukdzali, Ze typického Slovaka moz-
no v najvyraznejsie miere definovat ako flegmatika — viac ako 43% vybra-
nych vlastnosti je charakteristickd pre tento osobnostny typ. Vo vietkych
skupinach vysiel zhodne ako dominantny. V najmensej miere sa prejavili
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vlastnosti cholerika — priblizne 27%. Na poslednom mieste skoncil zhodne
vo vsetkych skupinach.

Profil osobnosti "typického" Slovaka
50,00%
45,00%
40,00%
35,00%
30,00%
25,00%
20,00%
15,00%
10,00%

5,00%

0,00%
Sangvinik Cholerik Melancholik Flegmatik

viastnosti typické pre jednotlivé typy v %

Graf 6 Vysledny profil spracovany na zaklade vysledkov velkého testu
osobnosti

Mozno konstatovat, Ze v odpovediach jednotlivych skupin panovala
vieobecna zhoda. Vysledky pre jednotlivé skupiny ukazali, Ze vo vietkych
jasne dominuje osobnost flegmatika. Je zaujimavé, ze najviac sa k tejto cha-
rakteristike priblizuju odpovede tych, ktori pobudli nejaky ¢as v zahranici.
Vysledky testu v rdmci vacsiny skupin ukazuju aj na druhy silny rys — melan-
cholika, no prakticky vo ziadnej skupine sa neprejavil vyrazne. Jedind sku-
pina, ktorej vysledky ukazali na iné poradie osobnostnych typov boli muzi,
ktori nemali za sebou pobyt v zahranici.

Poradie vysledkov
1.miesto | 2.miesto 3.miesto | 4.miesto

Skupina respondentov

Zeny, ktoré nemali za sebou
pobyt v zahranici

muzi, ktori nemali za sebou
pobyt v zahranici

Zeny, ktoré mali za sebou po-
byt v zahranici

muzi, ktori mali za sebou po-
byt v zahranici

Tabulka 1 Vysledky testov v jednotlivych skupinach

flegmatik | melancholik | sangvinik cholerik

flegmatik | sangvinik melancholik | cholerik

flegmatik | melancholik | sangvinik cholerik

flegmatik | melancholik | sangvinik cholerik
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Zaver

Ako teda mozno charakterizovat typického Slovaka? Vysledky, ku kto-
rym nds doviedol nas sondazny prieskum jednoznacne ukazuju na vyraznu
prevahu vlastnosti, ktoré ho predstavuju ako flegmatika. Ak sa budeme dr-
Zat vSeobecnych informacii o tomto povahovom type, mézeme konstato-
vat, Ze flegmatik vychadza zo vsetkych osobnostnych typov ako najmenej
narocny a konfliktny. Je povaZovany za tzv. stabilného introverta. S flegma-
tikom sa vychddza najlepsie zo vietkych povahovych typov, pretoze je spo-
kojny takmer vSade. M4 rad priatelov, ale je $tastny i o samote. Dokéze sa
l[ahko prispdsobit kazdej situdcii. Je cielavedomy. Medzi ostatnymi predsta-
vuje timenu osobnost, dobre odolava tlakom. Ku vietkému pristupuje klud-
ne, veci riesi postupne, je proste bezproblémovy. Jednou z jeho vyraznych
Cft je to, ze dokaze zachovat klud, chladnokrvnost a ststredenost za kazdej
situdcie. Nikdy sa nikam nepondhla a neda se vyviest z miery. Je zmiereny
so zékernostami zivota a do ni¢oho nevklada velké nadeje. Je spolahlivy
a vytrvaly, ma dobré uradnicke schopnosti. SnazZi sa okolo seba udrzovat
klud, p6ésobi ako sprostredkovatel a riesitel problémov. Ma vela priatelov,
pretoZe sa s nim dobre vychadza. Nikoho neurdza, dokdze pocuvat, nema
potrebu hovorit, vie byt ,butlavou vibou” alebo chapajucim publikom.™”

Medzi jeho slabé stranky, ale patri to, Ze sa nevie pre ¢okolvek nadc-
hnut a neexistuje situacia. Brani sa akymkolvek zmendm a nerad skdsa ale-
bo vymysla nové veci. Vyzerd ako lefioch, ve¢ne odkladd pracu alebo sa jej
Uplne vyhyba. Nerdd nesie zodpovednost za svoj Zivot. Nedava najavo svo-
je city, zd4 sa byt stra3ne mdly. Nerad hovori nie. Boji sa ucinit rozhodnutie.

Najmensiu podobnost s cholerikom mozZno vysvetlit tym, Ze cholerik
je definovany ako osobnost, ktord ma silnu vélu, je rozhodné a problémy
riesi rychlo. Je cielavedomy a skvely organizator a toto boli prave vlastnosti,
ktoré sa v odpovediach prejavovali minimalne. Prave naopak, dokonca bol
typicky Slovak ozna¢ovany ako neorganizovany, bezcielny a lenoch! Dalsi
vyrazny rozdiel spociva v tom, ze vysledky definuju Slovaka ako velmi spo-
locenského, priatelského, milého a mierumilovného, zatial ¢o typicky cho-
lerik sa zaobide bez priatelov, sta¢i mu jeho ciel' a miluje boj a konkurenciu.

Vysledky, ku ktorym sme dospeli maju prirodzene skor orientacny cha-
rakter. Aj napriek tomu poukazuju na mnozstvo zaujimavych suvislosti, kto-
ré by bolo (a bude) zaujimavé sledovat podrobnejsie. Aj z toho dévodu,
Ze ide o vekovu kategoériu respondentov, ktori su zaujimavou vyskumnou
vzorkou. Ide o vekové obdobie (17-25), kedy uz respondenti v plnej miere

17 Je to velmi zaujimavé, pretoze skutoc¢ne velka vac¢sina opytanych oznacovala za
typické vlastnosti aj vlastnosti ako: posluchac a prostrednik.
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,zazivaju” svoju individualitu, kedy ¢elia mnozstvu délezitych rozhodnuti
0 svojom Zivote a zacinaju sa aktivne sa zapdjat do spolo¢nosti. SU uz v do-
stato¢nej miere oslobodeni od ndzorového vplyvu rodi¢ov, prehodnocuju
hodnoty rodicov a svojho okolia, a vyberaju si tie, ktoré im umoznia fungo-
vanie v spolo¢nosti. Volia si svoje vlastné hodnoty, viazu sa k nim, vyhod-
nocuju informacie a formuju vlastné nazory. Je preto zaujimavé sledovat,
aky je pohlad tychto fudi na typického predstavitela ndsho naroda. Na to,
ako sa v tomto kontexte prejavi/vykresli nd$ narodny stereotyp. Sledova-
na skupina respondentov je zaujimava aj z dalSieho dévodu - jej kontak-
ty s okolim, s inymi krajinami, narodmi a kultirami si pomerne bohaté. Aj
napriek tomu, Ze v rdmci nasej sledovanej vzorky bol pocet respondentov
s tymito skdsenostami mensi, stale ide o priblizne 34,5% zo vsetkych opy-
tanych. Spektrum krajin, ktoré navstivili je velmi Siroké — spomenuté boli
krajiny takmer so vietkych kontinentov (okrem Antarktidy) a v sihrne stra-
vili respondenti v zahraniéi nie¢o viac ako 20 rokov. Zivot v multikultdrnom
svete je pre nich uz Zivotnou realitou. Vedia porovnat skusenosti zo Zivota
,tu” a zo zivota ,tam”.

Aj napriek tomu, Ze zéver bude vyznievat mierne pateticky, povazuje-
me za dolezité upozornit na to, ako je prave na tomto Usvite nového veku
nesmierne dolezité snazit sa spoznéavat samych seba. Ako je dolezité vediet
vytazit z pozitiv a ako najdolezitejsie vediet spravne popracovat na negati-
vach. Chceme upozornit na potrebu prace na nasom ,nadrodnom image*, ak
sa samozrejme nechceme stratit v prachu dejin.
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VPLYV PORNOGRAFIE
NA TECHNOLOGICKY VYVOJ MEDII

The Effects of Pornography on Media Technology
Michal Kabdt - Juraj Kovalcik

Abstrakt: Prispevok sleduje tesné previazanie pornografie, Cize tej ¢asti za-
bavného priemyslu, resp. kultdry, ktord prinésa recipientom/konzumentom
sexualnu gratifikaciu, s adaptaciou novych komunikacnych technolégii.
Hoci sa autori v prispevku sustredia predovietkym na digitalne technolé-
gie a internet, prepojenie medidlnych technoldgii a formatov so sexudlne
explicitnym obsahom je sucastou ludskej kultdry od prehistérie. V obdo-
bi rozsirenia technickych obrazov (od vyndlezu fotografie) pornografic-
ky priemysel zacal zohravat Coraz délezZitejSiu Ulohu pri implementacii
a eventualnom masovom rozsireni novych technoldgii, pretoze sexualne
explicitné obsahy prinasali producentom zisky aj v nelahkom obdobi pred
mainstreamovou adaptdaciou danej technolégie. Extrapoldciou poznatkov
zo vzdialenejsej i nedévnej minulosti je mozné vidiet perspektivy dalSieho
vyvoja mediédlnych technolégii v oblastiach, do ktorych investuju porno-
producenti, resp. ktoré su zatial vyuZzivané (s finan¢nym obratom) prevazne
na sexualnu gratifikdciu. Medzi tieto oblasti patria interaktivny videostre-
aming s decentralizovanym systémom monetizacie, mobilné technolégie
a virtuélne svety.

KIucové slova: pornografia, internet, adaptacia, monetizacia, interaktivita,
Chaturbate, Second Life.

Abstract: The article examines close connection between pornography, i.
e.abranch of entertainment or culture that affords sexual gratification to its
recipients/consumers, and adaptation of innovative communication tech-
nology. Although the authors concentrate mainly on the digital technology
and the internet, linkage of media technology and sexually explicit con-
tents is a part of human culture since prehistory. In the age of technical ima-
ges (since the invention of photography) the porn industry has been ever
more important for implementation and prospective mass dissemination
of new technology, because sexually explicit content has brought profit to
the producers even in a turbulent time before a mainstream adaptation of
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this technology. Extrapolating data from the distant and recent past it is
possible to see perspectives in the next development of media technology
in sectors, where porn producers invest their money or which are being
used (with revenue) predominantly as a source of sexual gratification. The
authors principally count interactive video-streaming with decentralized
monetization, mobiles and virtual worlds among such sectors.

Key words: pornography, internet, adaptation, monetization, interactivity,
Chaturbate, Second Life.

“We started this. Fuck this shit. Fuck all the old shit. Get with this new shit.”
Mr. Short, the Architect’

1 Uvod

.Nebyt obsahu, pornograficky priemysel by bol verejne vyzdvihovany ako
odvetvie, ktoré uspesne a svizne vyvija, adaptuje a rozsiruje nové technoldgie.
No kym je obsahom porno, typické reakcie su zamlciavanie a rozpaky:*> Tuto
vetu napisal Jonathan Coopersmith este v roku 1999, v prispevku venova-
nom vplyvu na vyvoj videopasok a internetu. Jeho ¢lanok ponuka dva zé-
kladné argumenty: po prvé, konzumenti pornografie ako skori uzivatelia
urychlili rozsirenie technolégii ako VCR a CD-ROM a po druhé, nové tech-
noldgie ,zdemokratizovali” pristup k pornografii tak, ako ktorukolvek inu
oblast spolo¢enského Zivota.

V tejto linii pokracuje Patchen Barss, ktory v knihe The Erotic Engine
(2010) rozsiruje Coopersmithove argumenty. Podla Barssa najneskér od
vzniku fotografie ,pornografi su skori uZivatelia’; ktori prevedu médium cez
nelahky rany vyvoj, kym nie je pripravené pre mainstreamové trhy®* Sexudlna
reprezentdcia bola od historickych pociatkov médii ako sposobov ludské-
ho (seba)vyjadrenia takmer vzdy pritomna pri posunoch v komunikécii, od
jaskynnych malieb, cez vystupy z Gutenbergovho tlaciarenského lisu az po
videohry a istad tabuizacia spojena s rozvojom masovych médii dlhodobo
zvysuje jej konzumnu hodnotu, ¢im umoziuje financovanie rozvoja no-
vych technoldgii s nizSou mierou reguldcie a (auto)cenzury.

1 BARSS, P: The Erotic Engine. Doubleday Canada, 2010, s. 389.

2 COOPERSMITH, J.:The Role of the Pornography Industry in the Development of
Videotape and the Internet. In: Women and Technology: Historical, Societal and
Professional Perspectives. IEEE, 1999, s. 175

3 BARSS,P:c.d.s.12.
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V nasom prispevku zhffiame historické doklady délezitosti sexudlnej
reprezentdcie (a pornografie) pri vyvoji a Sirokom adoptovani novych, pre-
dovsetkym vizudlnych médii. Nadvazujuc na tézy Coopersmitha a Barssa
predpokladdme, Ze aj sucasné inovacie v oblasti digitdlnych technolégii
najdu mainstreamové uplatnenie po prechode ,pornografickym” stadiom,
a Ze prave ich vyuzitie na pornografické ucely naznacuje potencidlne Uspes-
né modely ich vyuzitia v,mainstreamovej” komunikacii. Ak polodospelé la-
tinskoamerické ,modelky” dokazu vo vlastnej rézii produkovat obsah s ce-
losvetovym pokrytim a uzivit prijmom seba aj streamingovu sluzbu, je len
otazkou casu, kym tuto zru¢nost utilizuju aj ostatné profesie.

2 Skoré osvojenie novych médii v pornografii

Pornografia je pomerne novodoby (viktoriansky) pojem, hoci explicitné
zobrazenie sexuélnych ndmetov je zndme uz z prehistorickych cias. Otazka,
¢i praveké venuse - sosky Zien so zvyraznenymi pohlavnymi znakmi - sla-
zili aj na sexualne uspokojenie, je otvorend. Postaci, ak si uvedomime, ze
zrakové podnety su obvykle dostato¢nou podmienkou na vyvolanie sexu-
alneho vzrusenia. Kazdé sexudlne explicitné zobrazenie ma teda potencial
sluzit ako zdroj sexualnej gratifikacie. Zobrazenie odhaleného ludského
tela, nech sa uz oznacuje ako umelecké dielo, erotika alebo pornografia, je
sexualne explicitné.

V tejto suvislosti je tiez dolezité pripomenut, Ze ludské telo je jednym
zo zakladnych a najcastejsie vyuzivanych ndametov zobrazenia. Preto méze
Barss povedat, Ze ,v priebehu histérie, naprie¢ kultirami a v kaZdej Casti sve-
ta, vZdy, ked'vznikol novy sp6sob komunikdcie (moZno s vynimkou dymovych
signdlov), ludia ho adoptovali a adaptovali tak, aby nasli nové cesty produkcie,
distribdcie a sirenia pornografie” Fotografia, film a video su vizualne média,
ktoré zachytdvaju sexudlne explicitné ndamety bezprostrednejsie ako text.
Ich vyuzitie na pornografické Gcely sa ponuka priamociarejsie a dalo vynik-
nut pornografickému priemyslu v podobe, v akej ho pozname dnes. Peter
Nowak nie je jediny, kto povaZzuje sex, jedlo a nasilie za zadkladné pohnutky
[udského konania. Su to biologické, resp. fyziologické atributy ¢loveka ako
zivocisneho druhu. Ak podmienuju nase prezitie, musia ovplyvinovat nasu
kultdru. (Najma ak chapeme kultdru ako proces adaptacie ¢loveka vo svo-
jom Zivotnom prostredi.)®

4 BARSS,P:c.d.s.13.
5 NOWAK, P: Sex, Bombs and Burgers. Crows Nest NSW: Allen & Unwin, 2011.s.4-7.

202



Vplyv pornografie na technologicky vyvoj médii

Pornografia samotnd neiniciuje vyskum novych foriem komunikacie.
Ulohu iniciadtora sme zverili predovietkym inej, zdvaznejsej ludskej necnos-
ti: vojne. Vojensko-priemyselny komplex investuje obrovské prostriedky do
vyvoja novych technolégii vyuzitelnych alebo poskytujicich vyhodu vo
vojenskom konflikte. Tieto technoldgie maju ¢asto vyuzitie aj v mierovom
Zivote, len ho treba najst. ,Demilitarizovana” technoldégia moze sluzit nap-
riklad aj ako novy komunikacny kanal sprostredkujici sexualne potesenie.
Sexudlna motivacia je natolko prenikavd, ze vdaka nej si ludia ochotnejsie
zvykaju na nové technolédgie a média.

Obr. 1
Difizna krivka predstavujica podet

ufivatelov v jednodlivich fazach
adpopcie novej technoldgie
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Obr. 1 Difizna krivka predstavujica pocet uzivatelov v jednotlivych
fazach adpopcie novej technoldgie

2.1 Fotografia

Fotografia spociatku nebola povazovana za,umenie’, t.j. nieco hodnot-
né, za ¢o by ludia boli ochotni platit bez ,praktického” uzitku. No erotické
fotografie zrejme zakaznikom uzitok poskytovali, pretoze ich predaj vlastne
zivil vacsinu fotografickych studii v Parizi uz v 40. rokoch 19. storocia. Aj
ked este v druhej polovici 19. storocia bolo lacnejsie najat si prostitutku
nez kupit si eroticku fotografiu. Zo 17 verejne zaregistrovanych fotografii
v roku 1852 vysSe polovicu tvorili tzv. umelecké studie, o rok 40,5 % zo 417
obrazkov. Umelecké studie pozostavali primdarne zo Zenskych aktov a prile-
zitostnych Zanrovych scén.®

Najneskor od 40. rokov 19. storocia, ked' sa objavili prvé erotické foto-
grafie, spojenie medzi pornografiou a médiami bolo finan¢né. Konzumen-
ti pornografie su nachylnejsi vyskusat nové technoldgie, a najma platit za

6  MCCAULEY, E. A.: Industrial Madness. Cit. podla BARSS, P: Erotic Engine. s. 139.
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nové spdsoby ziskavania produktov. Velka ¢ast zarobku prvych profesional-
nych fotografov pochddzala z produkcie a predaja erotického obsahu. Do-
pyt po pornografii sa nezmensuje (dnes sa preddva viac pornografickych
obrazkov ako v roku 1860), zmens3uje sa len podiel tohto obsahu na trhu,
pretoze médium naslo mainstreamové vyuzitie.

2.2 Film

Podobne film ako realistické zobrazenie bez identifikovatelného autor-
ského vkladu vo svojich pociatkoch nebol vnimany ani plateny ako ume-
nie. Prvi osvojitelia konceptu skupinového premietania filmov neboli jeho
objavitelia ani tvorcovia filmov. Samotny Lumiére spociatku tvrdil, ze nevi-
di buducnost komeréného vyuzitia svojho vynalezu. Ekonomicky rozmer
skuto¢ne vyuzili az podnikavi jednotlivci, ktori videli vo filme spdsob, akym
okorenit svoje potulné kultdrne” stanky. Prvé zachované sexualne expli-
citné snimky mozno datovat do roku 1896. Filmova pornografia viak pod-
liehala prisnej cenzure, takze dlhé desatrocia fungovala v poloamatérskych
a,undergroundovych” podmienkach, dostupna ako ,podpultovy tovar”.

Sexudlna revolucia v 50. a 60. rokoch docasne zblizila porno s hlavnym
pradom. Prikladmi su flirtovanie Russa Meyera, reziséra sexploatacnych fil-
mov ako Faster Pussycat! Kill! Kill! alebo Vixen s hollywoodskymi stadiami
alebo sexudlne explicitné velkoprodukcie ako Caligula. Pornopriemyslu
nahréval aj povojnovy technologicky vyvoj. Dolezitym impulzom bolo roz-
Sirenie nenaroc¢nych lahkych ru¢nych kamier, pévodne vyuzivanych fron-
tovymi spravodajcami a dokumentaristami. V 70. rokoch v USA fungovala
siet kin Specializovanych na premietanie erotickych alebo pornografickych
filmov, ktoré sa tesili zna¢nej popularite.

K ozastnej mainstreamovej adaptécii porna vsak nikdy nedoslo. Kultur-
na klima na konci 70. a 80. rokov pod vplyvom epidémie AIDS a dalSich uda-
losti nepriala uvolnenej sexualnej morélke generacie ,deti kvetov” Porno-
producentom sa zaroven naskytla zlatd bara v podobe videa, ktoré vyrazne
znizilo naklady na produkciu a pre jeho sikromné vyuzivanie nepredstavo-
valo taky vda¢ny objekt requlacie ako verejné filmové premietania.

2.3 Video

Kym mainstreamovi filmovi producenti vnimali nastup VCR najprv
ako existen¢né ohrozenie, pornografia v tomto obdobi zazivala ,zlaty vek”.
Nové médium prinieslo moznost ziskavat a konzumovat obsahy v sukromi
(podobne ako storocia predtym vynalez knihtlace) a zaroven zjednodusilo

7 BARSS,P:c.d.s. 134-142.
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proces ich vyroby, ¢im podporilo rozvoj amatérskej produkcie. Prvé doma-
ce videoprehréavace viak predstavovali zna¢né investicie (ich cena sa pohy-
bovala na Urovni 800 dolédrov a prazdna kazeta vysla na 50 dolarov), nakol-
ko cely koncept nemal podporu tradi¢nych producentov ani distributorov,
ktori si uvedomovali hrozby suvisiace s jednoduchostou tvorby képii.

Koncom sedemdesiatych rokov preto predstavoval podiel sexualne ex-
plicitnych titulov zhruba polovicu celkovej produkcie filmov pre domace
video. Vzhladom na predpokladny objem ilegadlne produkovanych a/ale-
bo distribuovanych filmov a tiez ich niekofkondsobne vys$siu cenu mozno
povedat, Ze v pociato¢nom $tadiu porno nielen financovalo, ale aj priamo
ovplyvnovalo vyvoj formatu VHS a jeho dalsich derivatov. Podobne ako pri
ostatnych médiach, v polovici osemdesiatych rokov klesol podiel porna na
15-20% celkovej produkcie. Nie viak v désledku tupadku produkcie (td me-
dziro¢ne narastala az do prichodu DVD), ale adaptaciou mainstreamovych
producentov, ktori postupne zacali vytvarat obsah pre tuto platformu a pri-
chod nového, este anonymnejsieho a pohodlnejsieho kanalu pre distribu-
ciu v podobe spoplatneného satelitného a kablového vysielania.

3 Digitalna pornografia

Napriek tomu, Ze pojem digitadlne média existuje pomerne kratko, po-
Ciatky snah o vyuZzitie jednotiek a nul ako komunika¢ného média siahaju
dalej do minulosti a ich masovému rozsireniu predchadzal zlozity vyvoj.
Medzinarodna pocitacova siet ako armadny a vedecky projekt existovala
v podstate od 60. rokov 20. storocia, no jej komeréné vyuzitie bolo mozné
az zaciakom 90. rokov.

Tridsatro¢nd inkubacnd lehota internetu viedla k neredlnym ocakava-
niam ohladom vyuzitia jeho komeréného potencialu, ktoré do zna¢nej mie-
ry ovplyvnili Uspechy pornografického priemyslu. To vyustilo do zaujmu
investorov, ktori pohotovo preorientovali svoje portfélio v snahe ziskat ¢o
najlepsiu Startovaciu poziciu v tzv. dot-com® boome. Ako sa vsak ukazalo,
uzivatelia ani trh v tomto obdobi este neboli pripravené naplno vyuzit po-
tencidl internetu a prehnané ocakdvania vyustili do burzového krachu na
prelome tisicrocia, ktory prezilo len niekolko inovativnych sluzieb. Zna¢nu
Cast tvorili prave stranky zamerané na obsah pre dospelych. Aj vdaka nim
mohli vyvojari dalej pracovat na technoldgiach ovplyvnujucich neskorsi vy-
voj dalSich sluzi

8 pojem vychddza z doménovej pripony .com, ktord bola v USA Standardiza¢nou
komisiou rezervovana nadnarodnym serverom komer¢ného charakteru.
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3.1 Medzinarodna poc¢itacova siet

Internet pred prichodom hypertextovych odkazov a html standardu
fungoval na baze bulletin boardov (BBS), teda nasteniek, kde si uzivatelia
vymienali poznatky a data. Uz v tejto ranej faze mozno badat prvé snahy
o vyuzitie média k distribucii pornografie vo forme ASCIl obrazkov zloze-
nych z pismen a znakov. Netrvalo dlho a boardy zaplavili digitalizované
obrazky z panskych magazinov, ktoré pritiahli pozornost Sirsej verejnosti
a zvysili dopyt po pocitacoch a modemoch, ¢im pomohli vytvorit uzivatel-
sku zakladriu pre buduce online sluzby a internet ako taky.’

Zatial ¢o dnes, vyse 40 rokov od vzniku prvych BBS sluzieb, maju pro-
ducenti este stale problém ziskat peniaze za obsah, distributori pornografie
objavili cestu takmer okamzite. Frederick Lane, autor knihy Obscene Profits
uvadza, ze v roku 1992 fungovalo len v USA 45 tisic BBS serverov, ktorych
uzivatelia platili za pristup k nim ro¢ne 100 miliénov dolarov a dalsich 850
miliénov zarobili telefénne spolo¢nosti umoziujluce pripojenie. Mozno
teda povedat, Ze porno predstavovalo jednu z hybnych sil pri budovani
infrastruktary informacnej spolo¢nosti.’® DolezitejSim faktom vsak je, ze
vytvorilo dostato¢nu motivaciu pre zvladnutie na pomerne zlozitej techno-
|6gie, ktora mala daleko k jednoduchosti dnesného ,browsovania“

Zaujimavym prikladom z tohto obdobia je pribeh profesionalnej strip-
térky Danni Ash. T4 sa po problematickom preruseni svojej kariéry” naucila
pocas dovolenky zdklady HTML zo zaciatocnickej prirucky a do dvoch tyz-
dnov (v lete roku 1995) spustila stranku Danni’s Hard Drive, ktora sa stala na
nasledujuce dva roky najnavstevovanejsim miestom na internete. Za pri-
stup k archivu fotografii a videa Gc¢tovala 20 doléarov a z barovej tanec¢nice
bola v roku 2001 podnikatelka zamestndavajuca 45 ludi s ro¢nym obratom
8 milénov dolarov.”

V rovnakom obdobi objavovali potencial siete aj velki hraci vtedajsieho
pornobiznisu. Nie je velkym prekvapenim, ze to bol prave Playboy, ktory
ako prvy celostatny magazin v auguste 1994 spustil svoju oficidlnu stranku.
Ta uz v roku 1997 zaznamendvala denne okolo 5 miliénov navstev a bola
jednym z najpopulédrnejsich webov celkovo.’? V roku 1996 uz priame prij-
my z distriblcie pornografie prostrednictvom internetu predstavovali 52
az 100 miliénov dolérov. O tri roky neskor, ked' pripojenie k internetu mala
stale sotva Stvrtina Ameri¢anov, predstavoval ro¢ny obrat takmer 2 milardy

9 BARRS, P:c.d.s. 263.

10 BARRS, P:c.d.s.272.

11 BARRS, P:c.d.s. 378-380.
12 NOWAK, P:c.d.s. 208.
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dolérov. Porno teda ukazalo svetu, ze internet moze byt zdrojom zisku a dé
sa povedat, ze bolo jednym z hlavnych motivatorov nadchadzajicej ,zlatej
horucky”.

Vizuélna povaha pornografie v mnohom urychlila aj vyvoj v oblasti vi-
dea. Technoldgie, ktoré dnes pohanaju internetové televizie ¢i konferen¢né
videohovory, vdacia za mnohé prave dopytu po pohyblivych nahotinkach.
Uz celt dekadu pred YouTube, v roku 1995 stranka PythonVideo.com strea-
movala Zivé vystupenia damskych sex-show ako sucast ich reklamy. V roku
2001 uz PythonVideo poskytovalo obsah pre vyse 3000 stranok.” Podla Sta-
tistik a prieskumov v roku 2002 v Eurdpe vzrastla rozsirenost vysokorych-
lostného pripojenia 0 136% a hlavnymi pri¢cinami prechodu na Sirokopas-
movy internet boli online porno a sluzby umoznujuce zdielanie suborov
(teda piratstvo).”* Uz v tomto obdobi totiz bolo zauzivanou frazou, ze ,kto
plati za porno, nevie pouzivat internet”.

Vseobecne dostupna moznost kopirovat a Sirit obsah priniesla novu
vyzvu pre jeho tvorcov a zatial ¢o mainstreamové média hladali svoju cestu
na web, pornograficky priemysel musel hladat nové sp6soby monetizacie.
Aj ked mu mozno pripisat prvenstvo v niektorych represivnych snahach
(napr. Playboy financoval vyvoj digitdlneho vodoznaku na automatické sto-
povanie autorstva kradnutych fotografii), distribltori rychlo pochopili, ze
samotny boj proti pirdtstvu nie je cestou k profitu. A prave v tom spociva
zrejme najrevolucnejsi aspekt online pornografie, ktord dodnes dokaze ge-
nerovat zisky nie na zéklade obsahu, ale poskytovanych sluzieb. Nelegalne
ziskavanie pornografie sprevadzali rozne komplikacie vyzadujice nielen
$pecifické vedomosti o fungovani siete, ale aj zna¢nu mieru trpezlivosti.
Peniaze, ktoré uzivatelia platili, boli vyjadrenim hodnoty sluzby, ktord im
umoznuje jednoduchy a rychly pristup k obsahom. V dobe prebytku ob-
sahov sa totiz hodnotou stava prave cas konzumentov, na ich ziskavanie
a selekciu.’”

Logickym doésledkom vysokého obratu a nizkej technickej gramot-
nosti platiacich uzivatelov bola tiez zvysena snaha réznych podvodnikov
snaziacich sa zneuzit bankové ucty ni¢ netusiacich uzivatelov. Pochopitel-
ne, tak ako v pripade porusovania copyrightu, ani v otazke bezpecnosti
platieb nemohol pornograficky priemysel pocitat s otvorenou podporou

13 NOWAK, P: c.d.s. 209.

14 NOWAK, P:c.d.s. 215.

15 ORIHUELA, J. L.: eCommunication: the 10 paradigms of media in the digital age.
In: SALAVERRIA, R. - SADABA, Ch. (eds.): Towards New Media Paradigms: Content,
Producers, Organisations and Audiences. Pamplona: Ediciones Eunate, 2004, s.
135.
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statnych bezpecnostnych zloziek a bol nuteny investovat nemalé finan¢né
prostriedky prave do vyvoja bezpecnych platobnych bran. Tie neskor vy-
uzili obchodnici pri budovani portalov ako Amazon, ¢i E-bay, ktoré by inak
tazko ziskali déveru a popularitu aku maju dnes, ked uz ludia bezne platia
prostrednictvom internetu za najr6znejsie produkty ¢i sluzby.

3.2 Internet ako socialne médium (Porno 2.0)

Sami si Zivo pamatame, ako v case, ked' do nasich kon¢in prisiel inter-
net, [udia bezne tvrdili, Ze tri Stvrtiny webu su len porno. Mozno neboli
daleko od pravdy. Odvtedy sa v3ak internet etabloval do pozicie globélnej
komunikacnej platformy, ktora umoznila zlucit vietky predchadzajuce mé-
dia a priniesla viacdroviovu komunikéciu v zmysle volby podmienok pri-
jimania a vytvdrania obsahu v redlnom case.'® Mainstreamovd adaptacia
zmensila podiel obsahu pre dospelych a hlavné autority v selekcii obsahu
ako Google a Facebook napomahaju jeho izolacii od ,bezného uzivatela®,
aby nestratili reputaciu (podobne ako v radiu, televizii ¢i filme). Ako priklad
mozno uviest standardne nastavend filtraciu obsahu pre vyhladavanie, kto-
ra nefiltruje nasilny, ilegalny ani iny obsah, ale dokaze (Ciasto¢ne) zabranit
zobrazovaniu sexualne explicitného materidlu. Zndma je aj funkcia Face-
booku znemozZnujica verejné a dokonca aj sukromné Sirenie odkazov na
stranky obsahujuce takyto material. Faktom tiez je, Ze konzumenti porna
zvdcsa nemaju ambicie verejne propagovat svoju zalubu.

Podla Orihuelu mal internet v tejto faze ,povahu meta-média, ktoré
poskytuje priestor obsahom tradi¢nych médii, no ¢asom zacne vytvérat
vlastny jazyk a obsahy Specifické pre online prostredie a tradi¢né média
budu nutené redefinovat svoje poslanie”"” M6zeme preto pozorovat, ako
sa pornografia opat pokusa ndjst nové sposoby dosahovania zisku odhalu-
juc nové trendy v oblasti digitalnych médii a ich monetizacie.

Okrem samotnych platobnych procesov prinieslo porno este vo svojich
prvotnych fazach zékladné koncepty affiliate marketingu, ktorého podsta-
tou je vyplacanie ,provizii strankam, prostrednictvom ktorych sa uzivatel
Jpreklikal” ku zakipenému produktu. Tento model v podstate prindsa na
web systém platenej reklamy osvojeny z tradi¢nych médii a predstavuje
jadro biznisu internetovych gigantov ako Google ¢i Facebook. Za ,bezplat-
nym” vyuzivanim takychto sluzieb je vsak viac nez trhova potreba investo-
vat ¢ast ceny produktu do jeho propagécie prostrednictvom reklamy.

16 ORIHUELA, J.L:c.d.s. 135.
17 ORIHUELA, J.L:c.d.s. 136.
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Interaktivny rozmer umoznuje vytvérat hodnotné déta aj sledovanim
aktivity uzivatelov. Mimo marketingovej hodnoty sukromnych dat ako
takych totiz uzivatelia neustale generuju rozhodnutia, ktoré napomahaju
dalSiemu vyvoju tychto sluzieb. Kazdé jedno hladané heslo v Googli pred-
stavuje prdacu, ktorej vysledok v globdlnej skdle umoznuje ludstvu jedno-
duchsiu navigaciu v nelinedrnom prostredi. Koncept ostava rovnaky. Cim
Castejsie sa uzivatel dostane k hladanému obsahu v rdmci danej sluzby, tym
viac platenej reklamy ,skonzumuje” Vacsina lokalit, kde si dostupné sexu-
alne explicitné materialy, vSak nepredstavuje pre mainstreamovy trh velmi
lukrativny reklamny priestor a preto musia hladat zdroje zisku inde.

3.3 Interaktivna pornografia

Podobne ako filmovy, ¢i hudobny priemysel, aj ten pornograficky
ovplyvnuje pirdtstvo a ,legalna” agregdcia platenych obsahov, proti ktorej
je tazké efektivne bojovat (obzvlast, ak vzhladom na povahu podnikania
zalozeného na diskrétnosti nepreferuje spolupracu s policiou a neméze sa
spoliehat ani na verejnu podporu pri formovani legislativy). V poslednych
rokoch preto mozno sledovat zna¢ny posun od produkcie a distribticie ob-
sahov k experimentom s modelmi $pecifickymi pre digitdlne média. Jed-
nym z hlavnych trendov v online pornografii je masivny prechod k produk-
cii zivého obsahu, ktory tazi z interaktivnej povahy siete a jej decentralizo-
vaného charakteru umoznujiceho pracu na dialku.

Fenomén webkamier ako nastroja pre tvorbu sexualne explicitnych ob-
sahov nie je ziadna novinka a pornograficky priemysel s nimi experimentu-
je prakticky od ich uvedenia na trh zaciatkom devéatdesiatych rokov. Prvé
videochatové sluzby ponukali najma poskytovatelia telefonickych sluzieb
pre dospelych, ktoré v tom ¢ase poskytovali jedini moznost Uc¢tovania po-
platkov za interakciu. Uz koncom osemdesiatych rokov odvadzali priblizne
polovicu sumy z hovorov uskuto¢nenych na Specidlne audiotexové pred-
volby a pomohli tak spopularizovat platbu prostrednictvom navysenia te-
lefbnneho Gctu. V sucasnosti tieto sluzby uz funguju primarne v rdmci bez-
platnych predvolieb, pomocou ktorych sa zékaznik dovola do centra, kde si
vyberie partnera a nasledne je presmerovany na spoplatnené telefénne ¢is-
lo. Specifickym pokusom bolo prepojenie televizneho vysielania s moznos-
tou priamej interakcie, ktoru vsak do zna¢nej miery limitovala vieobecna
dostupnost vysielania. To nemohlo obsahovat otvorené,vopred neschvale-
né” depikcie sexualnych praktik, a tak ich ¢oskoro po uvedeni nahradili zivé
vysielania poskytujuce ¢isla na klasické audiotexové sluzby.

Podobny monetiza¢ny model vyuziva aj prva generacia online chatov,
zdruzujucich zvacsa “profesiondlne” sexudlne partnerky, ktoré maju (Zial,

209



Sex, IZi a video: Aktudlne otdzky medidinej kultury - Megatrendy a médid 2013

este stale casto ,sprostredkovane”) uzatvorent zmluvu s konkrétnou sluz-
bou na to, aby sa mohli venovat platiacim zdkaznikom. Weby prevadzku-
juce tzv. sexcamy pri ndvsteve zvacsa nevyzaduju registraciu ani platobné
informacie. Uzivatel md moznost sledovat Zivy videostream momentalne
dostupnych modeliek a modelov, ktoré sa interakciou snazia ziskat zékazni-
kov pre ¢asovo spoplatneny privatny alebo skupinovy chat.

Tento systém reflektuje potencial digitadlnych médii len do urcitej miery.
Ndavstevnici stranky maju moznost ,ochutnat” produkt, no samotné show
su urcené len uzkej skupine ,obsluzenych” zékaznikov ochotnych inves-
tovat do tejto formy zdbavy vacsi finan¢ny obnos (v slangu vystupujucich
ide o tzv. ,velké ryby*, ktorym ¢asto modelky robia dlhodobejsie virtualne
spolo¢nicky aj v inych oblastiach'®). Uzavreté chatroomy zaloZené na prin-
cipoch casove;j tarifikacie ¢asto vyuzivaju aj rézne formy cross-marketingu
a bezplatnu cast ich obsahu, produkovani momentalne ,volnymi“ model-
kami, zdielaju desiatky uzsie $pecializovanych webov, ktorych ulohou je
oslovit rézne $pecifické segmenty divakov.

Sukromny videochat (¢i uz prostrednictvom Specializovanych, alebo aj
vseobecne dostupnych VOIP sluZieb typu Skype) ako alternativny sposob
dosahovania zisku vyuziva tiez stale vac¢sie mnozstvo tradi¢ne orientova-
nych produkénych spolo¢nosti v rdmci poskytovania doplnkovych sluzieb
zahrnutych v predplatnom. Mézeme sledovat pociatky mainstreamovej
adaptacie v zadbavnom priemysle a umeni: mnozstvo interpretov sa rozhod-
lo Sirit obsah prostrednictvom digitalnych médii a sucastou pouzivanych
nastrojov je aj interaktivny video streaming, napr. ako komunikac¢ny kanal
pre platenu interakciu (s odbornikom pri rieseni problému, ktory si nevyza-
duje jeho osobnu pritomnost).

3.4 Decentralizovana monetizacia obsahov

Takmer vietky média v ur¢itom bode zazZiju moment,znovuobjavenia”
(angl. reinvention), ked uzivatelia nachadzaju alternativne vyuzitie existu-
jucich konceptov a ¢asto primarnym popudom byva prave sexualna mo-
tivacia. Pornograficky priemysel zriedkavo ,produkuje” nové technoldégie.
Je viak pravidelne medzi tymi, ¢o objavuju spdsob, ako na nich zarobit.
Analyzou funkcionality a Uspesnosti réznych druhov sluzieb, (legalne) po-
skytujucich sexualne explicitny obsah vo formatoch digitalnych médii sme
ako potencidlne najrevolu¢nejsi (z pohladu mainstreamovej adaptacie)
identifikovali portal chaturbate.com. Na jeho priklade popiSeme principy
fungovania nového modelu monetizécie obsahov v prostredi internetu.

18 STABILE, M.: How Live Sex Will Save the Porn Industry. 2012. [online]
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Ako nazov napoveds, sluzba Chaturbate kombinuje sledovanie porna
(resp. priamo aktu masturbacie) s moznostou priamej interakcie s,hercami”
prostrednictvom textovych sprav (chatu). Nazov tiez odkazuje na pévod-
ne nepornograficku sluzbu Chatrulette, ktord prepdjala ndhodne zvolené
webkamery momentalne pripojenych pouzivatelov. Vzhladom na anonym-
ny aspekt tejto zabavky sluzba pomerne ¢asto zobrazovala prave rézne me-
nej ¢i viac sexudlne explicitné prejavy uzivatelov. Na tento trend rychlo re-
agovali autori sluzby Chaturbate, ktori intimnu tdzbu byt sledovany nazivo
a bez nutnosti,vstupu do pornobiznisu” podporili aj zaujimavou formou fi-
nancnej motivacie. Ich model je znac¢ne in3pirovany starsou sluzbou cam4.
com a doplneny o dalsie funkcie, ktoré sa ukdzali klu¢ové pre ziskanie konu-
ren¢nej vyhody, nakolko Chaturbate dokazal v rekordnom ¢ase dosiahnut
priaznivé vysledky hned'v niekolkych délezitych aspektoch.

Toto novodobé online ,pasactvo” na prvy pohlad vyzera ako celkom
banalny koncept, no vzhladom na globalnu povahu internetu predstavuje
revolucny pristup v oblasti monetizacie obsahov, ktory sa zasadne Iii od
tradi¢nych modelov financovania zalozenych na prijmoch z reklamy a/ale-
bo predplatného. Vseobecné principy crowdfundingu uz dlhsie pomahaju
financovat rézne iné projekty pomocou sluzieb ako Kickstarter, ¢i Indigogo,
kde velké mnozstvo ludi prispeje malou sumou na ich realizaciu. Porno nas-
lo spdsob, akym ziskavat odmenu v redlnom case za aktualne produkovany
obsah, ¢o moze znamenat velky posun v sposoboch financovania nezavis-
lych medialnych producentov aj v inych odvetviach.

Sluzba samotna pozostava z ,miestnosti” (rooms)'?, ktoré predstavuju
separatne kandly jednotlivych vysielatelov a okrem profilu obsahuju zivy
videostream a okno pre interakciu s publikom prostrednictvom textu, sta-
tickych alebo pohybliych obrazkov alebo obojstranného videochatu. Klu-
¢ovou funkciou je vsak moznost vysielatelov prijimat od uzivatelov priame
prispevky vo forme virtudlnej meny obojstranne zamenitelnej za redlne
peniaze (sluzba si pri prevode ponechdva cca 30% sumy, ¢o predstavuje jej
hlavny prijem). Medzi autormi produkovaného obsahu a sluzbou pri vypla-
cani provizie vznikd zmluva zavdzujuca vysielatelov dodrziavat zakony (v
pripade vysetrovania sluzba vyda zdznam), no inak nijak blizsie nespecifi-
kuje podmienky ziskavania kreditov od divakov.

Teda velmi jednoduchy systém: viac prispenych kreditov znamend viac
kontroly nad doru¢enym obsahom. Navstevnik stranky ma moznost ovplyv-
nit tempo alebo smerovanie show, a to individualne alebo s pomocou

19 Pomenovanie nereflektuje “izbovi” povahu vysielania, ale pochddza z dob tex-
tovych chatroomov, teda uzavretych diskusnych skupin.
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ostatnych platiacich zdkaznikov. Okrem toho stranka ziskava peniaze zo-
brazovanim rekldam (napr. online zoznamiek pre partnerov na jednu noc)
neregistrovanym a neplatiacim divdkom, bez pomoci ktorych nedokaze
(podobne ako moderné vyhladavacie mechanizmy typu Google) efektivne
ur¢ovat momentélnu atraktivitu obsahu jednotlivych kanalov a nasledne
umoznovat jeho filtraciu podla individuédlnych preferencii.

Vdaka tymto mechanizmom vyuzivajucim socialny rozmer webu do-
kaze sluzba aj s ndrastom obsahu upriamovat pozornost vzdy na aktudlne
najzaujimavejsi obsah v preferovanej oblasti. Vysledkom toho je aj vyborna
hodnota ukazovatelov urcujucich schopnost ziskat si (obr. 2) a udrzat (obr.
3) pozornost navstevnikov, ktord prekondva nielen bezprostrednu konku-
renciu (sluzby livejasmin.com a cam4.com), ale aj lidrov v oblasti live stre-
amingu pre Siroku verejnost (ustream.tv a livestream.com)
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20 zdroj udajov: http://www.alexa.com/siteinfo/chaturbate.com
21 zdroj udajov: http://www.alexa.com/siteinfo/chaturbate.com
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Podstatnejsie z hladiska vyvoja digitalnych médii je, ze Uc¢inkujuci maju
slobodu vo vietkych aspektoch tvorby (v podobe volby partnera, casu,
miesta a obsahu show), pokial dokazu motivovat ,prispievatelov’, ale aj
moznost prispevky Uplne zablokovat a poskytovat obsahy bezplatne. Zaro-
ven maju plnd kontrolu nad dostupnostou ich obsahu na zéklade veku, po-
hlavia ¢i lokality (va¢sina amatérskych pornohercov vedie aj ,slusny zivot”
a predstava, Ze sa na nich diva sused ¢i zamestnavatel, im moze prekazat).
Pocas show maju tiez moznost obmedzovat prava konkrétnym divdkom
¢i vykazat ich z miesnosti, alebo naopak pridelovat vybranym uzivatelom
(zdarma v rdmci lojality alebo za odmenu) pravo drzat dohlad nad disku-
siou a prijmom prispevkov, aby sa interpreti mohli naplno venovat tvorbe
obsahu.

V rdmci prispevkov v chate maju pre jednoduchsiu orientaciu jednot-
livi uzivatelia svoje mend zafarbené v zavislosti od ich aktualneho statusu.
Okrem moderatorov a spravcu miestnosti je tiez mozné rozlisit diskutu-
jucich podla ,bonity” Uzivatelia, ktori na svojom konte nemaju ziadny kre-
dit, maju sivé mena a ich poziadavky su vo vacsine pripadov ignorované
v prospech uzivatelov, ktori maja kredit a nedavno prispeli alebo fanua-
Sikov, ktori platia mesacnu sumu za exkluzivne benefity (ako napr. zdzna-
my vystupeni alebo zasielanie sikromnych sprav). Zaroven sa v hlavhom
rozhovore zobrazuje, ked' uzivatel prispel urcity pocet kreditov. Tento
oznam je doplneny zvukovym signalom zddérazriujucim to, ¢o sa pocas
show tazko da sledovat zrakom. Zvlastnu motivaciu doddva vystupujicim
tzv. yellow wall (zvac¢sa iniciovany moderatorom pocas vyvrcholenia pred-
stavenia), ¢o je vlastne séria mensich a vacsich prispevkov bez prerusenia
poziadavkami ¢i odkazmi.

Samotnd show pre ucinkujucich, ktori tuto sluzbu bert ako nieco viac
nez spestrenie sexualneho Zivota, znamena kratke obdobie, ked' sa snazia
tvorivo zurocit vsetok ¢as a energiu investovanu do neustaleho hladania
efektivnych metdd vyberania prispevkov a udrziavania dynamiky vystipe-
nia a tiez budovania puta s vernymi zékaznikmi cez dalSie komunikacné
kanaly. Porno pouziva kreditovy systém a uzivatelské statusy tak, ako mo-
derné hry platenymi vylepseniami zvy$uju vzrusenie z hrania a jeho pris-
posobenie individudlnym hra¢om. Vysielatelia zapajaju publikum a udr-
ZUju si jeho podporu roznymi skriptami, od zaddvania cielov v odlisnych
hodnotach po rozmanité pravidla prispievania, ktoré povzbudzuju minanie
a/alebo lakaju viac divakov. Aby ucinkujuci pouzivali kredity a nezarabali
peniaze privatnymi show mimo sluzby, stranky cast zo zisku z prevodu kre-
ditov na peniaze venuju na zvlastne ceny pre najsledovanejsich alebo naj-
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podporovanejsich interpretov vo viacerych kategdriach. Tak ich motivuju
na zvysenie svojho prijmu a popularity pouzivanim danej sluzby.

Pred par rokmi sme nevedeli, Ze zdielanie obsahu a komentovanie na
socidlnych sietach bude predstavovat seriézne platenu pracu. Aj v tejto
oblasti mozno postupne sledovat vznik novych pracovnych pozicii zame-
ranych na budovanie dévery ku konkrétnym tvorcom obsahov ako aj ich
automatizovanej selekcie, ktoré budu klu¢ové v obdobi mainstreamovej
adopcie online video streamingu a zahlteniu obrazoviek obsahom tvore-
nym uzivatelmi v redlnom case.

3.5 Mobilné technolégie

Jednym z hlavnych atributov digitalnych médii je ich vSadepritomnost.
Vdacdia za fu miniaturizacii a rozvoju mobilnych technolégii, ktoré sa po-
stupne stali neoddelitelnou stc¢astou Zivota ludi na celom svete. Inteligent-
né telefony vyuzivajuce digitalne kanaly pre komunikaciu prostrednictvom
internetu dnes dosahuju vykon stolovych pocitacov, ¢im na jednej strane
vyvracaju vizie o tom, ze jedného dria budeme vsetci sediet uz len doma za
internetom a zabudneme, ako vyzera ,skuto¢ny” svet, no na druhej strane
znepokojujicim spdsobom redukuji moznost vymanit sa spod vplyvu toh-
to globéalneho média.

Pre pornograficky priemysel predstavovali telefény uz dédvno vhodny
nastroj. Ich individualizovanad povaha umoziuje vysoky stuperi sukromia
a vytvara priestor pre intimnejsiu komunikaciu nez zariadenia, ktorych po-
uzivanie moéze byt (fyzicky) sledované dalSimi osobami. V minulosti z tejto
vyhody cerpali najma uz spominané audiotexové sluzby, no s rozsirenim
ich funkcionality vznikda potencial aj pre distriblciu audiovizualnych obsa-
hov a interakciu prostrednictvom videa. Jej vyuzitiu vak stoji v ceste fakt,
ze moderné zariadenia Standardne ponukaju rozsirenia funkcionality vy-
hradne aplikdciami dostupnymi cez dedikované distribuc¢né sluzby, ktorych
obsah spravuju tvorcovia danych operacnych systémov. Vdaka ich masovej
rozsirenosti prave v mladej generacii maju v podstate vietky markety s ap-
likdciami nulovu toleranciu voci pornografickému obsahu ako aj samotnej
nahote (na rozdiel od drog alebo nasilnych obsahov s pomerne bohatym
vyskytom v mobilnych hracSpolo¢nosti poskytujuce obsahy pre dospelych
preto dlho hladali spésob, ako sa dostat aj na obrazovky mobilnych zaria-
deni, ktoré zéroven stale jednoduchsie uskuto¢nuju bezhotovostné platby.
Podarilo sa im najst efektivnejsie riesenie, nez by bola akceptacia na trhu
s aplikdciami. Vdaka neustalemu vyvoju jazyka, v ktorom su tvorené kla-
sické internetové stranky, je uz dnes mozné vytvarat tzv. webové aplikacie,
ktoré funkcionalitou konkuruju nativnym aplikacidam a zaroven poskytuju
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mnozstvo vyhod. Tou najdoélezitejsou je samozrejme pouzitelnost na lu-
bovolnom zariadeni umoznujucom pripojenie na internet bez akejkolvek
instalacie. V praxi to funguje tak, Ze uzivatel do okna prehliada¢a na mobile,
tablete alebo televizore zada adresu stranky a namiesto nej sa automaticky
nacita verzia stranky optimalizovana pre mensie displeje, dotykové ovlada-
nie a nizsi objem dat, ¢asto poskytujuca neprihlasenym (neplatiacim) uzi-
vatelom len obmedzenu funkcionalitu. Takyto sposob distribucie obsahov
poskytuje vzdy aktudlny obsah bez nutnosti pravidelnej instaldcie novej
verzie aplikacie, pricom vietka energia méze smerovat do vyvoja jednej
sluzby, namiesto separatneho spravovania samostatnych aplikacii pre r6z-
ne operacné systémy.

3.6 Virtualne svety

Internetova komunikacia ma kontinudlnu tendenciu v zmysle narastu
vizudlnych prvkov na ukor textu. Logickym vyustenim tohto procesu je aj
vznik virtudlnych trojdimenziondlnych prostredi umoznujucich interak-
ciu uzivatelov prostrednictvom ich grafickych zobrazeni (tzv. avatarov).
Momentalne najrozsirenejsim prostredim tohto druhu je siet s ndzvom
Second Life (druhym je alternativny systém OpenSim). Od svojho vzniku
v roku 2003 ziskala vyse 30 milionov uzivatelov, no z dévodu technickych
nedostatkov a zavislosti celého systému na uzivatelmi vytvaranych objek-
toch (ktoré je mozné budovat len na prenajatej ploche) tato sluzba upada
a v roku 2012 bol odhadovany pocet aktivnych uzivatelov len asi 600 tisic.?

Second Life pravdepodobne postihol rovnaky osud, aky mal vo svojich
pociatkoch aj samotny internet. Investicie komeréného charakteru do no-
vého priestoru pre reprezentaciu vysoko prekondvali redlny technologicky
aj ludsky potencidl a preto vacsina miest ¢oskoro zivala prazdnotou a ne-
bola ekonomicky udrzatelna. Pocet lokalit vytvarajucich toto,metaverzum”
Coskoro zacal klesat a ochabol aj zaujem Sirokej verejnosti, pre ktoru ne-
bol systém dostatocne intuitivny. Ked' sa vSak na $tatistiky pozrieme bliz-
Sie, mdzeme si vSimnut, Ze napriek rapidnemu poklesu majoritnej skupiny
lokalit s hodnotenim PG a G (teda s obsahom uréenym 3irokej verejnosti
a detom) systém kontinualne zaznamendva narast miest oznacenych ako
M, resp. A (teda objekty a sluzby zamerané na dospelé publikum). Rovna-
ko mozno sledovat neustdly rast objemu transakcii medzi uzivatelmi (vo
virtudlnej mene), ktory je jasnym znakom neutichajucej aktivity v urcitych
oblastiach. Vizualna povaha komunikacie zjavne prindsa benefity v oblasti
intimnej interakcie. Prihlaseni uzivatelia sa v tychto lokalitadch nielen pohy-

22 http://dwellonit.taterunino.net/sl-statistical-charts/
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buju a vzajomne komunikuju, ale tiez vyuzivaju rézne interaktivne objekty
a skripty umoznujuce sexudlne orientované aktivity v rozsahu, aky redlny
svet nedokaze poskytnut.

Prave moznost zhmotrovat najdivokejsie fantazie a vystupovat Uplne
anonymne v podobe plne modifikovatelného avatara, ktory moze v okami-
hu nadobudnut lubovolny vzhlad, predstavuje pridanu hodnotu, do ktorej
su uzivatelia ochotni investovat. Profesionalni tvorcovia obsahov im za pe-
niaze ponukaju najroznejsie vylepsenia kvality ich virtualneho Zivota (napr.
v zdkladnej verzii postava nedisponuje pohlavnymi organmi ani animdcia-
mi umoznujucim ,sex’, a prave tieto predstavuju dlhodobo najpredavanej-
sie polozky). Aj vdaka tabuizovanej stranke virtudlneho sveta sa systém
nadalej vyvija a zlep3uje, az kym jeho ovladanie a vzhlad nebudu priprave-
né pre masové rozsirenie. Uz v tejto ranej faze viak predstavuje fungujuci
model 3D sveta s virtudlnou menou, prostrednictvom ktorej si mnozstvo
uzivatelov privyrdba v ramci virtudlnej prostittcie. Tento trend reflektuje
sucasnu povahu online pornografie, zameranej na priamu interakciu v on-
line komunikacii, ako aj vyvoj technologii umoznujucich interakciu na baze
taktilnych vnemov.

Pri hlbsej analyze dat v kontexte tohto ¢lanku nie je velkym prekvape-
nim, Zze masivny pokles aktivity v Second Life, ktory zapocal v roku 2006,
koliduje so spustenim podobného projektu s ndzvom Utherverse. Uther-
verse je prakticky virtudlny svet ur¢eny primarne pre dospelych s pokroci-
lymi mechanizmami pre tento druh vyzitia. Jadrom sveta je virtualna verzia
slavnej amsterdamskej Stvrte Red Light Center, ktord prildkala len za prvé
dva roky vyse 1,5 miliona uzivatelov. Z nich priblizne 10% plati 20 dolérov
mesacne za prémiové funkcie (najma moznost vykonavat sexualne praktiky
s inymi avatarmi). Samotna ,pdda” v tomto svete nie je spoplatnena (plati
sa za jej kapacitu’, teda maximalny pocet simultannych navstevnikov) a vy-
vojari tak maju priestor pre tvorbu dalsich miest. Momentalne najvacsim
je virtudlny Vancouver ponukajuci svojim navstevnikom okrem prechadzky
mestom aj ndvstevu réznych vystav a streaming kultirnych podujati. Nie je
nahodou, Ze z desiatok alternativnych systémov sa prave tento stal lidrom
v oblasti vyvoja virtudlnych svetov. Ak ho aj v buducnosti prekonaju iné,
este jednoduchsie sluzby pre Siroku verejnost, bude to aj vdaka skisenos-
tiam a zru¢nostiam uzivatelov, nadobudnutym v snahe najst nové spdsoby
sexudlnej gratifikdcie pomocou technoldgie.
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Zaver

Pornograficky priemysel z ndsho pohladu casto vyuziva inovativne
technoldgie, ktorych mainstreamové uplatnenie je obmedzené pociatoc-
nou neochotou uzivatelov platit za obsahy produkované tymito technolé-
giami. Motivacia v pornografii je nielen zjavna, ale takpovediac nevycerpa-
telnd - je nou sexualne uspokojenie. Producenti a distributori v poslednych
rokoch nachadzaju tiez nové sposoby monetizacie obsahov v redlnom case,
¢im vytvaraju nové distribu¢né kanaly umoznujice nezavislym producen-
tom ziskavat odmenu v zloZitom obdobi postihnutom masovym rozsirenim
,bezplatnej” spotreby obsahov. Tento vyvoj do zna¢nej miery pripomina
pribeh vacsiny tradi¢nych médii, ktoré pred mainstreamovou adaptéaciou
tiez museli prekonat toto ,pornografické stadium?”,

Podobnu buducnost mozno podla nas ocakavat tiez v oblasti 3D vir-
tudlnych svetov, ktoré byvaju ozna¢ované minimalne za jeden z hlavnych
smerov vyvoja digitdlnych médii. Aj tie sa totiz v sucasnosti vyvijaju a zdo-
konaluju primarne vdaka sexudlne explicitnym obsahom a ich monetizcii
vo virtualnej mene, kym ich ovladanie a vzhlad nebudu pripravené pre ma-
sové rozsirenie. Prostitucia tak paradoxne nemusi byt len,,najstarsie remes-
lo”, ale vo svojej virtudlnej podobe méze aj niest inovacie v komunikaénych
technolégidch.V tomto vypocte chyba azda uz len vyvoj technolégii umoz-
nujucich interakciu na baze taktilnych vnemov, ktoré sa chapu ako najnovsi
posun v oblasti prehlbovania intenzity sprostredkovanych zaZzitkov. Tieto
technoldégie predstavovali Ustrednu tému konferencie AVN Expo 2013 za-
meranej na novinky v oblasti zdbavy pre dospelych.

Ako hovori motto v Uvode prispevku (,fuck all the old shit"), spojenie
pornopriemyslu a inovacif je organické. Pornoproducenti jednoducho ne-
mobzu efektivne fungovat v zabehanych médiach, a tak s v momente ma-
sovej adaptacie jedného média nuteni hladat konkurenénu vyhodu experi-
mentovanim v,panenskej divoc¢ine” novych médii.
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MEDIALNA KULTURA A JEJ VPLYV
NA CHARAKTER SPOLOCNOSTI

Media culture and its impact on the character
of the society

Tibor Mikus

Abstrakt: Prispevok skiima a poukazuje na moc médii a ich vplyv na ¢love-
ka. Média su sucastou nasej spoloc¢nosti a zohravaju velmi doélezitu ulohu pri
jej tvorbe a vyvoji. Prostriedky masovej komunikacie zblizuju ludi z celého
sveta. Ich vplyvu sme chtiac-nechtiac vystaveni prakticky vsetci. P6sobia
na povahu ¢loveka, respektive na vlastnosti, ktoré sa potom prejavia v jeho
konani a spésobe myslenia. V prvom rade si musime uvedomit, Ze najviac
ovplyvnitelné su deti a mladez, ktorym sa v tomto veku formuje charakter.
Dalo by sa povedat, Ze média su dobrym sluhom, ale zlym panom.

Klucové slova: globalizicia, hodnoty, komunikacia, medialna kultdra, mé-
di3, reality show, region, spolo¢nost, tradicie, verejna mienka.

Abstract: Contribution explores and highlights the power of the media
and their influence on man. The media is part of our society and play a very
important role in its formation and development. Means of mass communi-
cation converge people from all over the world. Willy-nilly they affect us all.
The natures of man, or the properties, which are then reflected in his way
of thinking and action, are influenced by the media. First of all, we must
remember that most influenced are children and youth, because their char-
acter is forming in this age. It could be said that the media is a good servant
but a bad master.

Key words: globalization, values, communication, media culture, media,
reality show, region, society, tradition, public opinion.
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Medialna kultura a spolo¢nost

Som presvedceny, Ze podstatna ¢ast spolo¢nosti nesuhlasi s totalitnym
vplyvom médii na nds kazdodenny Zivot, ale zd4 sa, Ze vzhladom na global-
ny tlak, ktory sa celosvetovo prejavuje v tokoch financii a informacii, nema-
me vyhnutia. Odvazim sa povedat, Ze padom Zeleznej opony doslo k po-
klesu vyznamu politiky samotnej a nahradila ju ekonomika. V dal3ej faze
sa ukdazalo, Ze tuto zase dostavaju do podrucia média, pretoze rozhoduju
o néladach, vkuse a spotrebnych zvyklostiach fudi na celom svete.

Na Slovensku sa nachadzame v etape prijimania hodnét, ktoré su nam
¢asto cudzie, ale lahko si ich osvojujeme, pretoze pod vplyvom médii nado-
budame dojem, Ze nase rodiny, susedia, znami a spolupracovnici su s nimi
stotozneni. Nie je to pravda. Medialna bublina pseudohodnét sa neustale
nafukuje, ale kazdodenny Zivot a nase potreby nés presviedcaju o opaku.

V politike sme si zvykli pouzivat miesto slov ¢lovek a ludia terminy
obcan a volici. Pri predmetoch a tovaroch dennej potreby hovorime zase
o produktoch a znackach. V médiach hovorime o reality show a zabuda-
me na skutoénu realitu. Clovek je najviac. Stoji na vrchole Zivej pyramidy
a samotného stvorenia. Ludia potrebuju pevné rodiny, teplo domova, pra-
cu a buducnost pre svoje deti. To su skutoc¢né hodnoty, ktorym sa média
vyhybaju.

Je tazko prijat Ucast na konferencii pInej kontroverznych nazvov a ter-
minov. Clovek nemusi byt konzervativec, aby sa pri ich pouzivani trodku
hibsie zamyslal. Nejde o to, Ze sa prili§ zapodievame pseudohodnotami,
zdvihame obchodné znacky nad skutoénu kvalitu, uprednostriujeme sex
pred laskou a prezivame Zivoty pred televizormi a na internete namiesto
zdhrad, promenéd a obyvaciek.

Pokial sa dostanem k samotnému predmetu prednasky, chcem defino-
vat tri okruhy mojich nézorov, ktoré mi potvrdil Zivot a kazdodenna prax
v riadeni velkych hospodarskych a spoloc¢enskych celkov. Zaroveri som pre-
svedceny, Ze aj univerzitné skolstvo a akademicky svet sa opatovne bude
musiet zakorenit v skuto¢nych hodnotach, ktoré jediné sa mézu stat Zivnou
podou pre zdravé a opodstatnené napredovanie nielen nasej spolo¢nosti,
ale i ludstva ako celku.

Prvy okruh predstavuje ludské bytie a ¢lovek samotny. Akosi sme sa
dostali od podstaty nasho bytia. Nevenujeme sa témam ako je rodina, do-
mov, region, narod a vlast. Ako potom mézeme fundovane hovorit o Euré-
pe? Eurépska Unia je predsa zjednotenim v r6znorodosti a désledne hovori
o principoch regionalizmu a subsidiarity. Témy, ktoré rezonuju za ocednom,
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predsa nemusia byt zivotne délezité pre nasich fudi. Neodmietame ich, ale
mame svoje vlastné a ¢asto vyznamnejsie.

Druhy okruh je to, ¢o robi z ¢loveka duchovnu a tvoriacu bytost. Su to
praca a kultarne prejavy, ktoré v mnohom nadvazuju a suvisia. Pracu nepo-
vazujem len za zdroj obzivy a nastroj tvorby zisku. Omnoho viac je faktorom
poludstovania a skvalitiovania nasej komunikacie a prehlbovania duchov-
ného Zivota. Kultira nasho prejavu zavisi od prace, ktord vykondvame a od
ludi, s ktorymi sa pri praci stretdvame. Ak plati Zivotne doélezita premisa, ze
sebestacnost je zaroven prejavom bezpecnosti, musime sa snazit vyrobit
vsetko, ¢o sa da u nas doma.

V prenesenom zmysle to znameng, ze ked'je nevyhnutné vyrabat doma
produkty, potraviny a energiu, ma rovnaky vyznam ,vyrabat doma“ aj kultu-
ru. Kultura je svojim spésobom duchovnou potravinou, pretoze na jednej
strane zabezpecuje vazbu na pracu predchadzajucich generacii a su¢asne
posuva toto posolstvo prostrednictvom vychovy v rodine a skoldch cez
mladu generéciu do buducnosti.

V tejto suvislosti zvyknem hovorit, Ze zem dedime po otcoch a re¢, teda
v prenesenom zmysle kultdru, po matkach. Zial, vzdali sme sa tohto skvost-
ného bohatstva a nase vlastné tradicie, zvyky, folklér a tradi¢ny celoro¢ny
kultarny kalendar nahrddzame importovanymi prvkami a zvykmi. Tomuto
marazmu a boreniu hodn6t napoméha cieleny globaliza¢ny tlak médii. Naj-
krajsia rec je materinska, ale prestali sme ¢itat. Narodné rozpravky sme na-
hradili internacionalnou produkciou, odkorefiujeme sa.

Treti okruh su samotné média. Ak na prezitie narodného a statneho
spolo¢enstva su dblezité hospodarske, ekonomické a finan¢né péky, rovna-
ko je to aj s kultirou. Bolo nezmyslom vzdat sa bank, sporitelni, poistovni,
strategického priemyslu a vyroby energie v prospech cudzich subjektov.
Samotny predaj bol podhodnoteny a o prinose v nasledujucom obdobi
tazko hovorit. Zaznamenali sme odliv penazi a ocitli sme sa v cudzich ru-
kach. Pozrime sa na média. Bol by zaujimavy rozbor ich vlastnickej Struktury
a hned by sme si urobili lepsi obraz o tom, komu vyhovuju témy, ktoré sa
v nich pertraktuju.

Fenoménom, ktory svojim rozsahom patri medzi najviac pretriasané
témy sucasnosti, je bezpochyby medidlna kultura. Je neodlucitelnym sub-
systémom kultury ako celku. Z jej charakteru, Struktury a povahy vyplyva jej
premenlivost vzhladom na meniace sa prostredie v rdmci jednotlivych sub-
systémov. Po prichode modernych technoldgii sa zrodilo nové medidlne
prostredie a medialna kultara tak, ako ich pozname v sti¢asnosti. Rozmach
médii a taktiez i rozmer ich pOsobnosti, priniesol so sebou nové vyzvy, otaz-
ky a problémy.
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Mediélna kultira zasahuje spolo¢nost a pdsobi na jej charakter ¢asto
negativne. Aviak musime pripustit, Ze vdaka médidm sa zvysuje prehlad
o spolocenskom diani, prezentuju schopnost zvysit vnimavost verejnosti
k ekologickym a dalsim otdzkam, alebo sucasnym problémom a podob-
ne Neblahy dopad medialnej kultiry na spolo¢nost spociva v globalizacii
zivota, banalizacii diania vo svete, v manipulacii a obmedzovani volného
priestoru na rozvoj myslenia.

Slovom médium mozeme oznacit vietko, ¢o sprostredkovava niekomu
nejaké posolstvo. Specificky typ socialnej komunikécie, ktory je s médiami
spojeny, reprezentuje zo dnia na den vyznamnejsiu formu spoloc¢enského,
politického a kulturneho Zivota dnesnej spolo¢nosti.

Povod pojmu médium: ,Vychddza z latinéiny a znamend prostriedok,
sprostredkovatela, sprostredkujuci ¢initel — teda to, ¢o nieco sprostredkovdva,
zaistuje. S vyrazom ¢&i pojmom médium sa tak méZeme stretnit vo fyzike, ché-
mii, bioldgii, vypoctovej technike i tedrii socidlnej komunikdcie. A prdve obory,
ktoré sa venuju réznym prejavom medziludskej, socidlnej komunikdcii, ozna-
¢uju pojmom médium/média to, ¢o sprostredkovdva niekomu nejaky odkaz,
teda médium komunikacné.”

Moderna technika a najroznejsie komunikacné néstroje maju dnes uz
dlhsiu dobu svoje nezastupitelné miesto vo svete. Informacie su ovela do-
stupnejsie a nasim svetom hybu média a masmédia. Bez masovych médii si
drviva vacsina z nas svoj volny cas, relax, i pracu ani nevie predstavit. Preto
maju v tejto dobe masmédia taku obrovskd moc a vplyv. Ak by zrazu zmizli,
vsetko by sa zmenilo a ni¢ by neostalo ako predtym. Vsetko od zakladov by
bolo inak — nds spésob zdbavy, nase chapanie politického, spolocenského,
kultdrneho Zivota a dokonca i celého sveta, ktory nas obklopuje.

Vplyv masmédii na verejni mienku

Medzi najvyznamnejsich spolutvorcov verejnej mienky patri masova
komunikacia. Aby masmédia mohli aspon priblizne reprezentovat verejnu
mienku, musia byt slobodné. Verejnd mienku viak s masovou komunika-
ciou nemozno stotozriovat — masmédia maju v mnohych délezitych otaz-
kach odlisné nazory ako je jestvujuca verejnd mienka, dokonca mnohokrat
reprezentujui rézne nézory na ten isty spolocensky ¢i politicky problém.

Vplyv masmédii na recipientov musi byt nepretrzity a presvedcivy.
Verejna mienka vznika na platforme rozdielnych nazorov, pricom verejna
mienka ich zblizuje. Masmédia maju obrovsky vplyv na formovanie verejnej

1 JIRAK, J., KOPPLOVA, B.: Média a spole¢nost. Praha: Portal, 2003, s. 16
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mienky, a tak vela zavisi aj od ich vlastnikov. Ich silu viak netreba prece-
novat, lebo existuju aj iné formy (¢innost $tatnych a politickych institucii,
osvety, umenia, kultiry a podobne).

Masmédia dodavaju verejnosti informdacie, a tak ndm dévaju podnet
na zaujatie stanoviska k verejnym otdzkam. Informacie, ktoré prijimame
prostrednictvom tlace, televizie, rozhlasu alebo internetu si predmetom
kazdodennych diskusii a pomahaju orientovat v réznych spolocenskych
skupinach pozornost na konkrétne spolocenské javy.?

Masmédia su predovsetkym nastrojom, ktorym oslovujeme velké a vel-
mi rozptylené cielové skupiny — masové publikum. UmoZznuju obojstrannu
komunikaciu, zaroven vsak ide ¢asto o komunikaciu skratkovitu, povrchnu
a neosobnu. A tak deformuju nase videnie reality, vztahy s druhymi fudmi
a schopnost posudzovat veci komplexne a do hibky.

Masmédia maju v spolocenskom Zivote Ustrednu funkciu a ich ulohou
je:

— sprostredkuvat ¢o najaktudlnejsie informacie,

- zabavit, rozveselit,

- odovzdat zasady, principy a hodnoty (socidlneho, politického alebo

nabozenského charakteru),
— spristupnovat poznatky a vzdelanie,
- pomahat v Zivote (inzercia, pravne rady a podobne).

Tieto ulohy plni televizia, rozhlas aj tlag, aviak selektivne. To znamena,
Ze si z tém vyberaju len niektoré, a tymto spdsobom vytvaraju vlastny po-
hlad na urcité skutoc¢nosti, ktoré vSak nemusia byt naozaj redlne.

Sila masmédii je dnes neobmedzena. V poslednych rokoch sa prudko
urychlil ich rozvoj, a tym padom sa este viac posilnil vplyv masmédii ako
sprostredkovatelov informacii a noviniek. Kazdodenne sa nam dostavaju
do podvedomia a chtiac-nechtiac nami manipuluju. Bohuzial nie vzdy im
ide o pravdu, ¢i moralku alebo etiku, ale o skér Uspech a moc. Ukazuju ndm
hlavne to, ¢o sami chcu skreslovanim, falSovanim, strihanim alebo podsu-
vanim nepravdivych informacii. Slovami Chomského: Jazko v masovych
médidch uvidite co i len mierneho demokratického socialistu, pricom skutocny
opozi¢ny hlas v médidch si je tazké vébec predstavit*Masmédia rozhoduju
o nasich pocitoch, ndzoroch, vkuse, dokazu vyrabat novych ludi a likvidovat

2 http://sk.wikipedia.org/wiki/Verejn%C3%A1_mienka
3 CHOMSKY, N.: On Power and Ideology. The Managua Lectures. Boston : South End
Press, 1987.5.126
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tych nepohodinych a vytvarat novu realitu, ktora je ¢asto daleko od prav-
dy. Slusnost a Ucta k ¢loveku je pre nich uz len trdpnym prezitkom. Pro-
ducenti masovej a populdrnej kultury sa snazia stimulovat spotrebitelské
spravanie, chcu vyvolat tuzbu spotrebitela po ponukanom tovare. Apeluju
na city, dokonca i pudy, pretoze fudska prirodzenost je lahko manipulova-
telnd. Reklamné agentury, ktoré pracuju pre producentov, vyvijaju techniky
a postupy, aby slobodnu vélu obisli. Chcu zasiahnut také zlozky osobnosti,
ktoré ¢lovek neovlada a vyvolat v hom tuzbu. Predstava naplnenia tuzob
dostupnym atraktivnym produktom je pre potencidlneho spotrebitela uz
sama o sebe vysoko uspokojujica a motivujuca. Konzumovanie je pasivne,
,0dovzdané” prijimanie, ktoré je podobné detskému postoju k svetu. Chy-
ba mu raciondlny odstup, reflexia.

Masmédid su v podstate Siritelmi globaliza¢nej kultary. Kultura je pre-
javom, ako aj produktom socidlneho Zivota ludi. Patri vo svojej podstate do
duchovne;j sféry a tyka sa vnutorného obohacovania sa jednotlivého ¢love-
ka. Bez nej by prestal osobnostne rast. Kultdra je neprestajnym pramenom
myslenia, vytvara individualitu ¢loveka a zuslachtuje ho, kedZe obohacuje
hodnoty jeho osoby a osobnosti. Stupen kulttrnosti ¢loveka sa stal vyjad-
renim rozsahom jeho poludstenia. Kultira napoméha oslobodzovat sa od
réznych zavislosti, umoznuje volnejsie mysliet.

Zaujimavé su poznatky ziskané v ramci vyskumu medidlnej gramotnos-
ti mladych fudi. Si¢asna mladé generacia v plnom rozsahu vyuziva moznos-
ti a prilezitosti, ktoré jej ¢oraz viac globalizovana mediélna kultdra ponuka.
V suvislosti s moznostami pristupu k jednotlivym médiam nie je ich poten-
ciadlny vyber takmer vébec obmedzeny. Pomerne velky pocet mladych ludi
vyuziva nové medidlne technolégie vylu¢ne na zabavu a neformalnu ko-
munikéciu s rovesnikmi. Tento aspekt komunikacie je vsak aj velkou prilezi-
tostou pre zainteresovanie skupin do neformalnych diskusii o spolo¢ensky
zavaznych témach. Vyskumy potvrdzuju, Zze ¢ast mladych fudi disponuje
istou mierou rezistencie voc¢i manipulativnym tendencidm v spravodajstve,
zabavnych i reklamnych obsahoch. Ide o akusi intuitivhu sposobilost, kto-
rd ma schopnost cCelit persuazivnym tendencidm a je vo vacsine pripadov
uplatnitelnd iba v rdmci otvorenych a velmi zretelnych foriem manipulacie
s publikom. Problematické je spojenie mladych ludi so skrytymi pokusmi
ovplyvnovat ich hodnotovy systém, podporovat konzumné modely spra-
vania. Sucasni mladi [udia su ¢oraz viac,,on-line” generaciou.

Verejnad mienka je vo vSeobecnosti zoskupenie verejne vyjadrovanych
nazorov prislusnikov réznych spolocenskych skupin o verejnych zaleZitos-

tiach, otazkach a problémoch.
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Zékladna charakteristika verejnej mienky:*

« je to hodnotenie usudku, myslienok velkého spolocenstva ludi, vyjad-
rujuci vztah k otdzkam a problémom socidlneho a verejného Zivota,
ako priese¢nik nazorov vyjadrujuci vztah fudi k aktudlnym otazkam -
odrazaju stanoviskd, nazory a mienku vacsiny obyvatelstva

- je to historicka kategoria, ktord sa neustéle vyvija (od najstarsich
prejavov v podstate bezpravnych systémoch, v ktorych jej prejavy
boli obmedzené, cez obdobie prvych priemyselnych revolicii az po
sucasnost)

« je to spolocensky jav, ktory je predmetom skiimania viacerych ved-
nych odborov - filozofie, socioldgie ¢i politologie

Ako uz bolo vyssie spomenuté, vznik verejnej mienky je podmieneny
existenciou rozdielnych néazorov, pricom verejnd mienka ich zblizuje. V su-
Casnosti sa ale prilis ¢asto zabuda na to, Ze verejnd mienka je subjektivna
a v poslednej dobe az prilis zavisla od médii. Bezni [udia su natolko zamest-
nani myslienkami o tom, ako prezit (respektive prezivat) v dneSnom svete,
Ze nemaju Cas hladat a skimat akd je pravda. Vtedy sa objavia médi3, ktoré
nadm vdacne vietko odprezentuji a vietko ndm spravne a objektivne vy-
svetlia. Je to peknd predstava, realite viak dost vzdialena. Médium vyvola-
va, riadi, uvolfuje alebo naopak sputava vietko to, o prezivame. Média de-
formuju skuto¢nost a vytvaraju takzvant mediélnu realitu, ktora ma spatny
vplyv na utvarani reality skuto¢nej. Toho d6sledkom je i to, Ze sa hodnotové
rebricky mnohych ludi menia na béaze st¢asného trendu prezentovaného
v médiach. Laska a klasické hodnoty rodiny sa pomaly vytracaju a vymiera-
ju. Zo spolo¢nosti odchadza unikatnost a nahradza ju nezazivna a opoze-
rand priemernost. Vnucovand kultdra je mocnd. Dne$nd spolo¢nost produ-
kuje takmer rovnakych a jednostranne zalozenych [udi, ktori sa stotozriuju
s ndzorom vacsiny.

Masové média viak na druhej strane zohravaju velmi doélezitu ulohu
v spoloc¢nosti. Prindsaju ndm mnozstvo faktov a informacii, ale ostava na
nas, ktoré spravy a ktoré média uzndme za spolahlivé a déveryhodné. Vela
masmédii uverejnuje bohuzial aj fakty, ktoré nie su Uplne overené a ktoré
maju k pravde daleko. Kazdy by sa mal zamysliet sam nad sebou a nad tym,
¢o bude akceptovat a aké informacie prijimat. Nemali by sme podliehat
vsetkému, ¢o dnesna moderna doba prindsa. Je potrebné, aby sme si udr-
zali originalitu, zachovali si zdravy Usudok a mali na veci svoj vlastny nézor.

4 http://sk.wikipedia.org/wiki/Verejn%C3%A1_mienka
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Reality show alebo slusnost a ludska dostojnost na Gstupe

Denne sme s médiami v bezprostrednom kontakte, ¢i uz prostrednic-
tvom televizie, tlace, rozhlasu a v neposlednom rade aj ¢oraz viac pouziva-
nym internetom. Pévodne vznikli média za i¢elom informovania verejnos-
ti. Dnes uz je bohuzial toto zakladné poslanie médii skor iba doplnkom. Ako
sa vyvijala spolo¢nost a s lou najréznejsie moderné technoldgie, sa z médii
v rukach vplyvnych ludi postupom ¢asu stala nebezpecnd zbran. Média
maju neobycajne silnd moc, ktord je schopna deformovat spolo¢nost na
ich obraz. Média oberaju ludi o vlastné nazory a podsuvaju im tie svoje.
Vplyvaju na nés hlavne v oblasti nasich usudkov a postojov, ale aj v oblasti
zivotného $tylu, v intelektudlnej, estetickej aj etickej rovine.

Producenti masovej a populdrnej kultury sa snaZia stimulovat spotre-
bitelské spravanie, chcu vyvolat tuzbu spotrebitela po ponukanom tovare.
Apeluju na city, dokonca i pudy, pretoZe ludské prirodzenost je lahko ma-
nipulovatelna. Reklamné agentury, ktoré pracuju pre producentov, vyvijaju
techniky a postupy, aby slobodnu volu obisli. Chcu zasiahnut také zlozky
osobnosti, ktoré ¢lovek neovlada a vyvolat v iom tuzbu. Predstava naplne-
nia tuzob dostupnym atraktivnym produktom je pre potencidlneho spot-
rebitela uz sama o sebe vysoko uspokojujuca a motivujica. Konzumovanie
je pasivne, ,odovzdané” prijimanie, ktoré je podobné detskému postoju
k svetu. Chyba mu raciondlny odstup, reflexia.

Doba informicii je akousi zdeformovanou realizaciou vlastnych ide-
alov. Miesto kvality informacii nds pohlcuje kvantita. Sme doslova denne
zasypavani kopou sprdv a noviniek. Pricom je jedno ¢oho sa tykaju, ako su
pre nas prospesné, alebo ako uzito¢né mozu byt. Skratka ¢im je ich viac,
tym je to lepsie. Na $kodu je teda to, Ze je ich tolko, Ze nie je v ludskych
silach ich vietky prijat, nieto este spracovat. Tak si zvolime jednoduchsiu
cestu a nechdme si ich vyberat a predpracovat. Neprijimame tak informa-
cie o skutocnej realite, ale prijimame virtualnu realitu, ktord zostavil niekto
Uplne iny. Média vyuzivaju dlhokansky rad moznosti, ako upravit tu ktoru
informdaciu tak, aby v podani daného média zap6sobila na recipienta podla
konkrétneho Zelania. Média na to vyuzivaju tie najroznejsie nastroje. To, ako
sa v médiach reprodukuje urcitd udalost, sa casto stava doélezitejsim ako
udalost sama a ak ndm to pride vhod, radsej uverime interpretécii v mé-
diach ako svedectvu priameho svedka. udalosti. Skuto¢né sa teda prispdso-
buje reprodukcii (prezentéacia v médiach). Takymto pristupom sa len upev-
fuje vlada kultdrneho priemyslu, ktory zdmerne smeruje k takémuto stavu.
Jeho cielom je snaha o ovladnutie reality, aby fudia premyslali nad tym, nad
¢im chcu, aby sme premyslali, aby sme diskutovali o tom, o ¢om chcu aby
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sme diskutovali. Naskytuje sa otdzka — preco by to robili? Pravdepodobne
kvoli tomu, ¢o od nepamati najviac kazilo ludsky charakter, a tym su penia-
ze amoc.

V stcasnosti je najvplyvnejsim masmédiom televizia a asi najzelanejsim
zanrom reality show. Reality show je tym najtypickejSim prejavom globali-
zacie. Takato show je spatd s aktudlnym ¢asom, a to recipientovi umozriuje
vnimat realitu” cez vlastnu Zivotnu skusenost. Ocakava od nej zazitok, kto-
ry mu vraj nedokaze dat umelecké zobrazenie. Tvorcovia konkrétnej reality
show sa pokusaju priblizit skuto¢nu ,realitu” prijemcovi za cenu ustavi¢né-
ho zniZzovania hodnoty (mravnej aj etickej) diela. Tradi¢né hodnoty sa vyt-
racaju, ako aj imunita niektorych tém. Televizia prenika do najintimnejsich
miest zivota ¢loveka - do manzelstva, do vzajomnych sporov, mileneckych
vztahov, do rodiny a do samotnej osobnosti ¢cloveka

Aby masmédium prezilo a obstélo v konkurencii, musi naplnit urcité
mnozstvo minut vysielania. Cim vaésiu pozornost od recipientov ziska,
tym lepsie. Toto v3ak vyzaduje mat neustéle nejaku aktudlnu ,tému dna‘,
prichddzat so stdle novymi odhaleniami, domnienkami, predpokladmi
a hypotézami.

Zastupitelstvo Trnavského samospravneho kraja zobralo na vedomie
list ministra kultdry Mareka Madari¢a a jeho,Vyzvu k zastaveniu vulgarnosti
a nekultdrnosti vo vysielani celoplosnych sukromnych televizii na Sloven-
sku’, ku ktorej sa jednohlasne pripojilo. Tymto spésobom dalo jednoznacne
najavo svoj nazor v prospech zastavenia vulgarnosti v médiach.

Poslanci Trnavského samospravneho kraja sa zaviazali, Ze budu poso-
bit v duchu tejto vyzvy na média a obcanov kraja pozitivnym prikladom.
V spominanej vyzve je uvedené nasledovné: ,V rdmci slobody prejavu musi-
me tolerovat bulvdr aj komerciu a v rdmci nich aj také obsahy programov, ktoré
st nevhodné pre urcité vekové skupiny divdkov. Ale na druhej strane viaceré
Jreality show” sa uz dostali na hranicu, kedy musime k takémuto javu zaujat
otvoreny postoj. Tento trend vulgarizdcie bude mat totiz dalekosiahly negativ-
ny vplyv na celt nasu spoloc¢nost a Specidlne na mladu generdciu.”

Sukromni vysielatelia na Slovensku zacali viest rozsiahly boj o divaka
a predovsetkym o svoj zisk. Tento ,zdpas” sa vsak casto ocitd za hranicou
vkusu, etiky a moralky. V poslednom obdobi je ocividné, Zze sa sukromni
kurencny boj sa zvrhol a ponukana zébava nema so slusnostou ni¢ spolo¢-
né. Tato tendencia sikromnych televizii ja osobne povazujem za utok proti
kultare a vietkému ludskému, ¢o je v nds. Tak ako funguje Rada pre vysie-
lanie a retransmisiu, mala by zacat pracovat aj Rada pre kontrolu a ¢innost
internetovych portalov.
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Masmédia zmenili svet a pokusaju sa zmenit aj nds, nase vnimanie sku-
tocnosti, nas charakter i konanie. Dari sa im to? Podla méjho nazoru, dno.
U niektorych mozno k lepSiemu, v podstatnej miere viak k horSiemu. Mas-
média by nam mali pomahat, nie vladnut.

Z praxe zupana Trnavského samospravneho kraja by som chcel pove-
dat, Ze v styku s verejnostou sme zacali razit heslo ,transparentne k obc¢ano-
vi, z ktorého sa vyvinul definitivny pristup k ob¢anom regiénu pod ndzvom
,Ootvorena samosprava“. Tento pojem predpoklada nielen priblizenie prace
samospravy potrebam ludi v regione, ale aj SirSi zdmer, ktorym je interin-
Stituciondlny dialég. V praxi nam ide o to, aby sme svojim prikladom a pri-
stupom k ostatnym subjektom v podmienkach kraja smerovali k takému
vykonu ¢innosti, ktory saturuje skutocné poziadavky obyvatelov.

Takto to vnimam aj u médii. Casto sa rozoberaju témy, ktoré obéanom
ni¢ nehovoria a dokonca im nemusia ani vyhovovat. Pytam sa, kto je potom
v regiéne doma a kto urcuje, ¢o sa ma ludom v fiom servirovat. Verim, ze
dvadsat rokov samostatnej slovenskej statnosti ndm prinieslo dostatok hr-
dosti a pochopenia, Ze niet pochybnosti o opodstatnenosti nasho spoluzi-
tia vo velkej eurépskej rodine. Budme preto hrdi aj na vlastnu kulturu a tra-
dicie a ziadajme ich od médii. Pocit domova vyzaduje spoluprécu, sudrz-
nost a solidaritu. Média nemozu stat nad tymito potrebami a opravnenymi
poziadavkami. Naopak, mali by sluzit a podporovat to, ¢o je v nas najlepsie.
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(NON) HABEMUS PAPAM:
ODSTUPENIE PAPEZA BENEDIKTA XVI.
VO VYBRANYCH SLOVENSKYCH DENNIKOCH

(NON) HABEMUS PAPAM: The resignation
of Pope Benedict XVI in selected Slovak
daily newspapers

Viktdria Mirvajova

Abstrakt: Vo februari 2013 prekvapila svet udalost, s ktorou sa moderné
masové média este nestretli. Hlava rimsko-katolickej cirkvi, Benedikt XVI.
prehlasil, ze uz nema viac sil na to, aby vykondval papezsky urad a rozhodol
sa odstupit. Udalost vzbudila velky zaujem médii na celom svete. Vynimkou
neboli ani slovenské denniky, ktoré téme venovali nemaly priestor. Studia
analyzuje spravodajské spracovanie témy odstUpenia papeza Benedikta
XVI. v slovenskych celo3tatnych dennikoch Hospodarske noviny, Novy Cas,
Plus jeden den, Pravda a SME. Priestor je venovany prikladom zékladnych
charakteristik kvality spravy (aktualnost, blizkost, nezvycajnost, ludsky za-
ujem) a akym spdsobom sa podarilo jednotlivym periodikam tieto kvality
naplnit. Prispevok zachytava aj osobu papeza, ako objekt bulvaru. Usiluje sa
podat komplexny obraz spracovania témy vybranymi dennikmi a vyhodno-
tit, preco bola téma rezignacie papeza spravodajsky Uspesna.

Klucové slova: Papez, Benedikt XVI., noviny, dennik, Hospodarske noviny,
Novy Cas, Plus jeden den, Pravda, SME, odstUpenie.

Abstract: In February 2013 the world was surprised by an event, the modern
mass media hasn't come across. The head of the Roman-Catholic church,
Benedict XVI, stated, he had no more strength to continue his duties in the
Pope bureau and decided to resign. This event has aroused a big interest of
the world’s media. No exception was the Slovak daily press, which dedica-
ted to this theme a great amount of space. The study treats the theme of
resignation of the Pope Benedict XVI as a journalistic analysis in the Slovak
daily newspapers Hospodarske noviny, Novy Cas, Plus Jeden Den, Pravda
and SME. The Space is dedicated to elementary examples of qualities of the
news ( timeliness, proximity, unusual nature, human interest) and how the
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particular newspapers achieved to fulfill these qualities. This study retains
the person of the Pope as well. It tries to give a complex image of the theme
handling by the selected daily press and to evaluate, why the theme of the
Popes' resignation was journalisticly successful.

Key words: Pope, Benedict XVI, newspaper, daily newspaper, Hospodarske
noviny, Novy Cas, Plus jeden den, Pravda, SME, resignation.

1 Masova a elitna tla¢

Periodikd mozeme rozdelit na elitné (seridzne) a masové (bulvarne).
Seridzna zurnalistika ma za ulohu pomahat Citatelovi orientovat sa v spo-
locenskom a politickom diani. Mala by uplatriovat etické zasady profesie,
objektivne a vecne informovat o tych najzavaznejsich udalostiach. Naproti
seridznej tlaci stoji tla¢ bulvarna. Andrej TuSer uvadza, Ze bulvérna tlac je
Jtlac so senzdciechtivym obsahom.”"

David Berry v publikcii Zurnalistika, etika a spolo¢nost (Journalism, Et-
hics and Society) uvadza, Ze bulvarna Zurnalistika je akousi podkategériou
zurnalistiky, ktord ma jedine¢ny spésob adresovania spravy aj stylu prezen-
tacie. Odbornici ju,0bvifuju” z,,ohlupovania” spolo¢nosti a kultury. 2

Medzinarodna encyklopédia komunikécie (International encyclopedia
of communication) vysvetluje rozdiel medzi,skuto¢nymi (resp. spravnymi)”
spravami a tymi bulvarnymi. Bulvarne spravy zabdavaju a drazdia, spravy se-
rioznych periodik maju schopnost ukotvovat spolocenské a politické vedo-
mosti u Citatela. Opieraju sa skor o argumenty nez o emécie. 3

2 Odchod papeza v slovenskych dennikoch

Slovenské média venovali téme rezignacie papeza Benedikta XVI. ne-
malu pozornost. Prave z tohto dovodu sme sa rozhodla analyzovat spraco-
vanie tejto témy v slovenskych dennikoch Hospodarske noviny, Novy Cas,
Plus jeden den, Pravda a SME.

1 TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava: SOFA, 1999, s.150.

2 BERRY, D.: Journalism, Ethics and Society. Burlington: Ashgate Publishing, 2008,
s.33.

3  GRABE, M. E. - KLEEMANS, M.: Tabloid Press [online]. 2008. [cit. 2013-03-
12]. Dostupné na WWW: http://www.communicationencyclopedia.com/
public/tocnode?query=tabloid&widen=1&result_number=2&from=s
earch&id=g9781405131995_yr2012_chunk_g978140513199525_ss1-
1&type=std&fuzzy=0&slop=
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V case od 12.2.2013 do 8.3.2012, teda odo diia, v ktory sa sprava o re-
zignacii objavila v tlaci prvy raz az po den oficidlneho ozndmenia terminu
konklave sa v analyzovanych dennikov vyskytli desiatky ¢lankov, ktoré sa
zaoberali touto témou (graf ¢.1). Najvacsiu pozornost venovali slovenské
denniky tejto téme prave den po ozndmeni rezignécie, teda 12.2.2013. In-
formacia o odchode papeza sa dostala na titulné strany kazdého z analy-
zovanych periodik. Vzhladom na rozdielny charakter periodik bolo grafické
spracovanie a scasti aj tematické spracovanie rézne.

Pocet ¢lankov publikovanych vo vybranych
slovenskych dennikoch (12.2. - 8.3.2013)

® Hospodarske noviny
mNovy Cas

M Plus jeden den

= PRAVDA

mSME

Graf 1 Pocet ¢lankov publikovanych vo vybranych slovenskych denni-
koch (12.2. - 8.3.2013)

Zdroj: Media search — medidlny archiv. In: Newton Media. [cit. 12.3.2013] Dostupné

na: http://search2.newtonit.sk/adv_search.php

Na zéklade porovnania titulkov na prvej strane vybranych periodik, mo-
Zeme poukdzat na isté rozdiely, ktoré sa pri spracovani témy vyskytli. Kazdé
z analyzovanych periodik malo 12.2.2013 na titulnej strane rovnaku tému
(odstupenie papeza), no titulky boli rozne (Tabulka 1). Titulky odzrkadluju
charakter periodika, obsah a kreativitu autorov. Dennik SME zvolil jednodu-
chy titulok - ,Pdpez Benedikt XVI. odstupil’, ktory podava zakladnu informa-
ciu. Hospodarske noviny vlozili do titulku (Odchddzam. Benedikt XVI. zmenil
dejiny cirkvi) emociu a k zdkladnej informacii prilozili aj informaciu doplfiu-
jucu (,...zmenil dejiny cirkvi”). Titulok dennika Pravda bol v priamej reci (Zbo-
hom, stratil som silu). Titulok vyznieva osobnejsie a ma silnejsiu emaociu nez
titulok dennika SME. Titulna strana dennika Novy Cas obsahovala titulok
,Papez Benedikt XVI. (85): REZIGNACIA!" Titulok obsahuje viacero znakov
charakteristickych pre bulvérne periodika. Titulok obsahuje udaj o veku pa-
peza. ,Bulvdr prehnane dbd o vek...Vseobecné uvddzanie veku v bulvdri vsak
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savisi so snahou o zachytenie detailov, podrobnosti a drobnosti zo Zivota ludi™
Dalsim typickym znakom su titulky s jasnym posolstvom a vykriénik. ,, Akc-
nost sa zvyrazije aj vykricnikmi v titulkoch... ““ Plus jeden den postavil svoj
titulok na otazke ,PdpeZ Benedikt XVI. Sokujuco rezignoval: Dobehla ho minu-
lost?”. Titulok tiez obsahuje znaky typické pre bulvarne periodika (,Sokuju-
co’ otdzka, negativny podtext ,Dobehla ho minulost?”).

periodikum titul na prvej strane

Hospodarske noviny Odchadzam. Benedikt XVI. zmenil dejiny cirkvi

Novy Cas Papez Benedikt XVI. (85): REZIGNACIA!

Plus jeden def :’jizﬁoBS:;\edikt XVI. $okujuco rezignoval: Dobehla ho
PRAVDA Zbohom, stratil som silu

SME Papez Benedikt XVI. odstupil

Tabulka 1 Tituly na prvej strane vybranych dennikov (12.2.2013)

3 Preco bolo odstupenie papeza medialne zaujimavou
témou?

Odstupenie papeza vyhodnotili redakcie médii v celej Eurépe ako mi-
moriadne dolezitu udalost. Prvé spravy o rezignacii hlavy katolickej cirkvi
sa okamzite objavili na najviditelnejsich pozicidch spravodajskych portéalov,
spravou zacinala vacsina spravodajskych blokov v televizii ¢i v rozhlase. Na-
sledujuci den sa Benedikt XVI. objavil na titulnych stranach dennikov.

Podla toho, kolko priestoru média udalosti venovali, mézeme o rezig-
nacii papeza hovorit, ako o silnej novinarskej informacii. Novinarskou infor-
maciou je ,kaZdd spolocenskd informdcia, stvdrnend v novindrskom prejave
arozsirovand spravidla v podobe novinového celku s poslanim informovat ad-
resdta.”°

Podla americkej profesorky Zurnalistiky Carole Richovej zavisi kvalita
spravy od styroch zakladnych vlastnosti, ktorymi su aktualnost, blizkost, ne-
zvycajnost, ludsky zaujem. Velmi dolezitd je aktualnost. Najvacsi potencial

4 ODALOS, P: O jazyku bulvdru [online]. 2008. [cit. 2013-03-12]. Dostupné na
WWW: http://www.pulib.sk/elpub2/FF/Bocak1/pdf_doc/odalos.pdf

5 ODALOS, P: O jazyku bulvdru [online]. 2008. [cit. 2013-03-12]. Dostupné na
WWW: http://www.pulib.sk/elpub2/FF/Bocak1/pdf_doc/odalos.pdf

6 JACZ, L.: Mala encyklopédia Zurnalistiky. Bratislava: Obzor, 1982, s. 550.
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maju spravy o udalosti, ktord sa stala v den, ked'spréava vysla, deri predtym
alebo sa prave deje. Délezita je aj blizkost ¢itatelovi. Cim blizsie k recipien-
tovi sa udalost odohrala, tym zaujimavejsia prenho je. Dolezitd je aj pritom-
nost nezvycajnosti udalosti, o ktorej noviny informuju. Ak je udalost nie¢im
nezvycajna, kuridézna, bizarna alebo necakang, tak je pre Citatela zaujimava.
Velmi délezZitou vlastnostou je aj ludsky zaujem, resp. ludska zvedavost.’

Rezignacia papeza spinala vacsinu kritérii. Udalost bola vysoko aktu-
alna. Udalost (odstupenie) sa stala 11.2.2013, informdcia sa v dennikoch
objavila hned' na druhy den. V suvislosti s udalostou sa objavovali dalsie
informdcie, Citatela zaujimal aj dalsi vyvoj udalosti (termin konklave, dalsie
posobenie Benedikta XVI., kandidati na papeza atd.).

Vzdialenost v tomto pripade nehrala az taku vyraznu rolu, kedZe papez
ma vplyv na celom svete. Kazdopadne, informacia rezonovala najma v Eu-
répe, kde je vysoky pocet stupencov rimsko-katolickej cirkvi.

Napriek tomu, Ze sa udalost neodohrala priamo na Slovensku, resp.
v susednej krajine, tak sa ju slovenské denniky usilovali priblizit prostred-
nictvom Slovékov, ktori mali s témou nejaki savis. Dennik Novy Cas spra-
coval udalost prostrednictvom kardinala Jozefa Tomka, ktory sa zdcastnil
konzistéria, na ktorom Benedikt XVI. svoje rozhodnutie oznamil (Kardindl
Tomko bol pri rezigndcii Svéitého Otca: Sadol si, Ze ndm musi nieco povedat)
a tiez prostrednictvom spravy o neuskuto¢nenej navsteve Slovenska (Vedel
pdpeZ, Ze na Slovensko uz nepride?!). Téma, ktord v minulych mesiacoch na
Slovensku silne rezonovala bolo odvolanie trnavského arcibiskupa Réberta
Bezaka. V suvislosti s Bezakom publikoval Novy Cas v deft odchodu péape-
za ¢lanok pod nazvom Rehabilituje Bezdka novy pdpez?!. Slovensko Novy
Cas do udalosti zapojil aj prostrednictvom nazorov slovenskych osobnosti
(Ivan Gasparovi¢, Jan Figel, Imrich Gazda, Robert Fico) na rezignaciu papeza
(Ohlasy na rozhodnutie). Hospoddarske noviny tému pribliZili aj prostrednic-
tvom rozhovoru s redaktorkou Vatikdnskeho rozhlasu Mariou Fabryovou
(Jeho tnavu som videla na kazdom kroku). Tiez uviedli ndzory slovenskych
vyznamnych osobnosti (Reakcie: Co povedali svetovi a slovenski lidri po oznd-
meni abdikdcie hlavy katolickej cirkvi?). Odchod papeza a dalsi vyvoj situ-
acie vo Vatikane Hospodarske noviny prepojili s odvolanim Réberta Beza-
ka (Krok, ktory méze pomdéct Bezdkovi) a tiez s pozvanim Benedikta XVI. na
Slovensko (Benedikta XVI. Idkala na Slovensko cirkev aj politici). Dennik SME
tiez publikoval ¢lanky, ktoré obsahovali informacie pre Slovakov zaujimavé.
Kratka sprava informovala o tom, Ze ziadny so slovenskych kardinélov sa

7  RICH, C.: Writing and reporting news. A coaching method. Boston: Wadsworth,
20009, s. 16.
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konklave nezucastni (Slovdci uz nevolia), anketu s vyznamnymi slovensky-
mi osobnostami, ktorym polozil konkrétnu otazku (Ako hodnotite pontifikdt
Benedikta XVI. a aky by mal byt jeho ndstupca?). Dennik tiez vydal rozsiah-
ly rozhovor s byvalou velvyslankynou vo Vatikdne Dagmar Babc¢anovou
(Je to velké gesto pokorného cloveka). Podobnou cestou sa vydal aj dennik
Pravda. Spravodajstvo obsahovalo spravu o tom, ze na Slovensku Benedikt
XVI. pocas svojho pontifikdtu nebol (Benedikt XVI. na cestdch Slovensko obi-
siel), vydal aj ohlasy vyznamnych Slovakov (Ohlasy na chystanu abdikdciu)
a tiez oslovil Miroslava Konstanca, ktory je rektorom PapeZzskej univerzity
sv. Tomasa Akvinského (Angelicum) v Rime (PdpeZovi na penzii musi cirkev
este len vymysliet ulohy). Bulvarny dennik Plus jeden der aplikoval tému
taktiez na R. Bezdka (Novy vyvoj v kauze?), publikoval tiez rozsiahlu anketu
(22 respondentov) s obc¢anmi (Ratzinger bol slaby pdpe?). Spracovanie témy
tiez doplnil kratkymi spravodajskymi rozhovormi s cirkevnym analytikom
Imrichom Gazdom (Favorit méZe lahko pohoriet), historickou Katarinou Za-
vackou (Nemal uz chut veci ovplyvriovat), hovorcom Konferencie biskupov
Slovenska Jozefom Kovécikom (Novy pdpez méze byt Slovdk) ¢i Slovenkou
Zijucou v Rime Veronikou Novakovou (Berlusconi do Vatikdnu?).

Podla Carole Richovej by mala mat dobra sprava aj mierne nezvycaj-
nu povahu, pribehy, ktoré si ,mimo zvycajnych udalosti, nie¢o bizarné,
zriedkavé.” Tejto zavaznej téme nezvycajnost dominuje. Faktom je, Ze pa-
pezov krok bol absolutne necakany a verejnost na toto rozhodnutie nebola
pripravend. Sprava podsobila prekvapivo. Zarover je dobrovolné odstupe-
nie papeza nezvycajnym krokom, kedZe v dejinach katolickej cirkvi doslo
k takémuto kroku iba raz.

Prvky nezvycajnosti a vietky kuriézne udalosti ako ndmety na spravy su
charakteristické pre bulvarne periodikd. Aj tému odstupenia papeza spre-
vadzali isté kuriozity. Za nieco, doposial nevidané, sa daju oznacit kandidati
na post hlavy cirkvi, ktori su ¢iernej pleti. Moznost, Ze buduci papez bude
Ciernej pleti zdérazriovali mnohé média po celom svete, kedZe doteraz sa
papezom muz Ciernej pleti nestal. Kardinala Petera Turksona z Ghany za-
radil medzi najhorucejsich kandidatov dennik Novy Cas. Dennik Plus je-
den den mu venoval samostatnu spravu s prizna¢nym az diskrimina¢nym
titulkom ,Bude ndstupcom svdtého Petra cernoch?; podobnym spdsobom
uviedla tému aj Pravda (Zasadne na Petrov stolec African?). Dennik SME sa
témy dotkol len nepriamo, ked medzi tromi kandidatmi uviedol Petera
Turksona z Ghany a Francisa Arinzeho z Nigérie (Papabili, favoriti na pdpe-
Za). Podobne tento fakt spracoval aj dennik Hospodarske noviny. Medzi

8 RICH,C,ref.6,s.13.
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piatimi kandidatmi sa tiez objavili mend P. Turkson a F. Arinze (Bookmakeri
tipuju za nového pdpeZa Kanadana i Africanov).

Dal3ou z charakteristickych ¢ft sprav publikovanych v médiach je pri-
rodzeny ludsky zdujem o problematiku. ,Ludia maju radi pribehy ludi, ktori
maju neobvyklé problémy, ispechy alebo sktsenosti, profily ludi, ktori prekona-
li tazkosti alebo tych, ktori chcu zlepsit spolocnost alebo inspirovat Citatelov.”
Aj tato Crta sa da aplikovat na tému odstupenia papeza, kedze hlava kato-
lickej cirkvi by mala byt istym moralnym idedlom. Je nutné zdéraznit fakt,
Ze pre (Citatelov su velmi atraktivne ludské osudy. Aj v pripade, Ze noviny
piSu o vyznamnej osobnosti z profesionalneho hladiska, tak kladu déraz na
¢loveka a priblizuju ho z ludskej stranky. Pri spracovani témy rezigndcie pa-
peza sa média dotkli (v mensej alebo vo vacsej miere) aj Josepha Ratzingera
ako sukromnej osoby.

Hospodarske noviny uverejnili ¢lanok s titulom ,Bloger a dogmatik. Taky
je Benedikt XVI.“ Clanok s podobnym titulkom uverejnil aj dennik Novy Cas
(Takyto bol Benedikt XVI.). Bulvdrnym sposobom sprostredkoval Zivot Be-
nedikta XVI. dennik Plus jeden den. Dennik zdéraznil fakt, Zze J. Ratzinger
bol ako mladik ¢lenom Hitlerjugend.(Z Hitlerjugend na Petrov stolec). Zivot
papeza spracoval aj dennik Pravda (Bozi rotvajler bol docasnym pastierom).
Dennik SME Zivot papeza zhrnul v ¢lanku ,Teolég bez citu pre ludi” Na zakla-
de titulkov je evidentné, Ze kazdy z dennikov uchopil tému rézne. Vietky
¢lanky sa viak dotkli pdpezovho detstva, Zivota pred zaciatkom pontifikéatu,
nevyhli sa ani kontroverznym momentom spojenych s jeho zivotom ¢i vy-
konavanim papezského uradu.

Téma rezigndcia bola citatelsky velmi atraktivna aj pre kontroverzné
momenty, ktoré Benedikta XVI. sprevadzali. VSetky denniky zdéraznili prob-
Iémy katolickej cirkvi, ktoré sa vyskytli v rokoch 2005 - 2013, teda pocas
pontifikdtu Benedikta XVI. (urdzka moslimov, pedofilné aféry, popieranie
holokaustu, vatileaks).

4 Papez ako objekt bulvaru

V suvislosti so spracovanim rezignacie papeza je dolezité zdoraznit
fakt, ze osobnost hlavy katolickej cirkvi sa stala osobou zaujimavou pre
bulvar. Na Slovensku, ale aj vo svete sa papez neraz ocitol na titulnych stra-
nach bulvarnych periodik. Ani v pripade jeho odstupenia to nebolo inak
a bulvarne periodika venovali téme nemaly priestor. Aj pri spracovani témy
papezovej rezignacie v bulvarnych periodikach Novy Cas a Plus jeden den

9 RICH,C,ref.6,s.13.
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sme sa stretli s ¢rtami charakteristickymi pre tento typ periodik. Mdme na
mysli grafiku, jazyk a vyber tém, ktoré s odstupenim suvisia. Pri spracovani
témy masovymi periodikami sme sa stretli aj s vloZenim zabavy do spravo-
dajskych materialov, teda infotainmentom. Ide o ,vyuZivanie prvkov zdbavy
v spravodajstve s cielom jeho spestrenia a zatraktivnenia alebo vyber menej
zdvaznych tém, resp. len niektorych skutocnosti z pokryvanej udalosti, kto-
ré vo svojej podstate maju potencidl prijimatela zabavit” '° Priklady takejto
formy podévania témy odchodu papeza ndjdeme aj v slovenskych denni-
koch. Sprava, ktora nesie prvky zabavy publikoval dennik Novy Cas. Mate-
rial s titulkom ,Odviate vetrom” zahffa sedem fotografii, ktoré zachytavaju
péapeza, ktorému vietor dvihol ¢asti richa. Clanok, ktorého nosnou ¢astou
su fotografie ma za Ulohu tému odlah¢it a zabavit ¢itatela. Podobnym prik-
ladom je aj kolaz uverejnena v denniku Plus jeden deri. Na fotografii, ktora
je sucastou spravy s titulkom ,Berlusconi do Vatikdnu?” je zobrazeny byvaly
taliansky premiér Silvio Berlusconi v papezskom ruchu.

Ak sa venujeme sprostredkovaniu témy bulvdrom, musime zdoraznit
aj dalsie typické crty pre tento typ tlace a uviest priklady. Bulvérna tlac je
podla Vlasty Hochelovej ,neseriézna tlaé, nadbiehajica lacnému vkusu, tla¢
s vulgdrnym prejavom a pod. Specializuje sa na senzdcie, ktoré poddva
jednoduchou a zdbavnou formou, a neniiti recipientov premysiat, ale
len konzumovat. V bulvdrnom médiu sa pouZiva obmedzend slovnd zdsoba,
rozlisovanie medzi realitou a fikciou, uprednostriovanie skanddlov, katastrof,
krimindlinych cinov, ktoré prezentuje ako najdéleZitejsie sprdvy.” "

Musime mat na zreteli najma fakt, ze bulvérna tla¢ je ur¢end, ¢o najsir-
Siemu publiku. Ned4 sa hovorit o tom, Ze by slovenské bulvéarne periodika
informovali svojich citatelov krajne senzacne. Skér ide o spravodajstvo po-
dané jednoduchou a vizuélne atraktivnou formou. Typickym prikladom su
napriklad infografiky. Pomerne komplikovany proces volby papeza (konk-
lave) spracoval Novy Cas graficky. Na zaklade jednoduchej mapky Sixtinskej
kaplnky, piktogramov a stru¢nym textom priblizuje citatelovi volbu papeza
(Volba papeza v Sixtinskej kaplnke). Pri spracovani témy nechybaju ani pri-
klady na uplatnenie principov senza¢nosti ¢i dérazu na $kandaly. Novy Cas
publikoval pod titulkom ,Benedikt XVI. Celil desiatkam cirkevnych skanddlov”
spolu 17 skandalov, ktoré sprevadzali pontifikat Benedikta XVI. Je zrejmé, Zze
sa dennik usiloval zamerat na témy, ktoré su pre cielovu skupinu atraktiv-
ne (sexudlny skandal, peniaze, nasilie, diskriminacia...) Clanok zachytil tému

10 REIFOVA, 1. a kol.: Slovnik medialni komunikace. Praha: Portal, 2004, s. 257.
11 HOCHELOVA, V.: Slovnik novindrskej terie a praxe. Nitra: UKF FF KU, 2001, s. 32.
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suspendovania homosexudlneho knaza, pocetné skandaly zneuzivania ma-
loletych, Sirenie pornografie, sprenevera knaza ¢i,pranie $pinavych penazi”
Podobnu cestu zvolil aj dennik Plus jeden den. Sprévu s titulkom ,Najvdécsie
skanddly pocas pontifikdtu” zalozil na informécidch o zneuzivani deti kiaz-
mi, vztahoch so Zidmi, drahych topankach, korupcii ¢i kontroverznom pla-
gate, na ktorom Benedikt XVI. bozkéava egyptského duchovného. Bulvérna
prezentdacia témy je zdéraznend velkymi farebnymi fotografiami a titulkami
charakteristickymi pren.

5 Zhrnutie

Studia sa venuje spracovaniu témy rezignacie papeza Benedikta XVI vo
vybranych slovenskych periodikdch. Zamerali sme sa na celostatne denni-
ky réznorodého zamerania. Na zéklade priestoru, aky denniky Hospodarske
noviny, Novy Cas, Plus jeden den, Pravda a SME téme venovali, usudzujeme,
Ze tému vyhodnotili ako spolocensky zavaznu a Citatelsky atraktivnu (Ta-
bulka 2).

celkovy pocet pocet stran casetr?ol::ie;(l;u
- stranvyda- | periodika veno- P .
periodikum . N . . venovaného
niazdnia vanych Benedik- Benediktovi
12.2.2013 tovi XVI. XVL. v %
Hospodarske noviny 10 3 30%
Novy Cas 32 9 28%
Plus jeden den 24 6 25%
Pravda 48 8 17%
SME 20 6,5 32,50%

Tabulka 2 Priestor venovany téme rezignacie papeza Benedikta XVI.
vo vybranych slovenskych dennikoch 12.2.2013

Okrem toho, Ze iSlo o udalost, ktora v modernych dejindch nema obdo-
by, musime si uvedomit aj blizkost témy beznému Slovakovi. Podla vysled-
kov S¢itania obyvatelov domov a bytov z roku 2011 sa na Slovensku az 62%
obyvatelov radi k rimskokatolickej cirkvi.’? Je teda prirodzené, Ze obyvatelia

12 Statisticky arad SR: Statisticky drad SR zverejnil nové udaje séitania obyvatelov
domov a bytov 2011 podla ndrodnosti a ndbozenského vyznania. [online]. 2011.
[cit. 2012-03-12]. Dostupné na WWW: http://portal.statistics.sk/showdoc.
do?docid=51728
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Slovenska sa o udalost budu zaujimat. Dalsim faktom, ktory hra v prospech
atraktivitu témy je neddvne odvolanie arcibiskupa Réberta Bezéka. Téma
v spoloc¢nosti silne rezonovala a média nezabudli dotknut sa kauzy aj v su-
vislosti s odstipenim Benedikta XVI. Vlastnostou, ktora tému robila este
putavejsou, bola osobnost zndma na celom svete, ale tiez medializované
problémy, ktoré sa fungovania cirkvi vyrazne dotkli.

Ak sa zameriame na vlastnosti kvalitnej spravy podla C. Richovej, mé-
7eme jednozna¢ne povedat, e téma vietky spominané kvality spifia, resp.
média tému spracovali takym spdsobom, aby tieto konkrétne kvality eSte
zdobraznili.

Zaujimavou skutoc¢nostou, ktora nie je viak Ziadnou novinkou je fakt,
Ze predstavitelia cirkvi sa stali zaujimavym objektom pre bulvar. Bulvérne
denniky tému spracovali v sulade so svojou cielovou. Zamerali sa na sen-
zacie, no nechybali ani prvky zabavy a jednoduché podavanie informdcii.

Cielom studie bolo ponuknut prehlad spésobov spracovania spolocen-
sky zavaznej zahrani¢nej témy prostrednictvom slovenskych dennikov, na
zadklade prikladov demonstrovat vlastnosti kvalitnej spravy a ukazat ¢i vy-
brané periodika vlastnosti vyuZili alebo nie a blizSie rozobrat spésob, akym
sa venovali bulvarne periodika téme, ktora je na prvy pohlad absoltutne
nebulvarna.
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REFLEXIA APOKALYPSY V MEDIALNEJ KULTURE

Reflection of Apocalypse in the Media Culture

Juraj Skacan - Erika Morav¢ikovad - Jan Moravcik

Abstrakt: Fenomén konca ludskych dejin prameni z kultdrnych pravzorov
uz kdesi na pociatku uvedomenia si identity a autoreflexie ¢loveka. Pojem
apokalypsa sa v ostatnom obdobi pertraktuje nielen v rovine filozoficko-
naboZenskej (apokalypsa v dejinach ludskej civilizacie), ale stava sa Casto
pouzivanym a aj naduzivanym pojmom v suvislosti s proroctvami a pred-
povedami tzv. sudneho dia. Scenare konca sveta a zobrazenie apokalypsy
neobislo ani sucasnu kinematografiu, o com sved¢i obrovska popularita
katastrofickych filmov. V sucasnom svete novodobych konzumnych uni-
verzalii dochadza tiez ku kultirnej agénii, veducej k apatickému vnimaniu
hodnotovych hranic u ¢loveka v jeho autonémne zvolenej mravnej eu-
tandazii. Autori riesia v prispevku i dopad mordlnej fudskej smrti v intraper-
sonalnej rovine vnimania dejinnej finality.

KIucové slova: apokalypsa, medialna kultura, existencia, moralka, societa,
popkulturny clovek, hyperrealita, kulturny upadok, fenomén ,rok 2012"

Abstract: The potential end of human history is a phenomenon which orig-
inates in cultural archetypes as early as humans realize their identity and
make a self-reflection. The idea of apocalypse is being discussed nowadays
not only in philosophical-religious provenience (apocalypse in the history
of human civilization), but it is also becoming an often used, sometimes
more overused concept, especially in relation to prophecies and predic-
tions of so called doomsday. The scenarios of the end of the world and dis-
playing of apocalypse appear more often in latter movies, what can be seen
on how popular the catastrophic movies are. The present days of modern
consumer universals are days of cultural agony leading to apathic approach
against relevant value limits in humans while they have willingly chosen
their own moral euthanasia. The research of authors submitted in these
papers includes also the impact of human moral death on intrapersonal
dimension of how the finality of history is perceived.
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1. Apokalypsa a dejiny

Moderny svet je pomerne paradoxne prespikovany mnozstvom sta-
rych proroctiey, ¢i uz ndbozenského alebo mimonébozenského pévodu,
ktoré su dnesnym ¢lovekom vyvolavané z dejin ako akisi nad¢asovi ducho-
via. Otazkou vsak aj dnes zostdva, ¢i nas maju strasit, varovat, poucovat ale-
bo iba prinutit k zamysleniu. K tejto skupine ,duchov” a proroctiev patria
i apokalyptické vizie ako ozveny davnych vekov, ktoré vzbudzuji nalezité
vzrusenie i zaujem dnednych médii a ich recipientov, ¢i uz hovorime o ki-
nematografii, tlaci, literature, alebo réznych webstrankach svetonazorovo
ukotvenych v tzv. New Age. Pojem apokalypsy sa v spominanych médiach
moze vyskytovat viacerymi spdsobmi, s rozlicnym podtextom a i¢elom ako
aj s rozlicnym dosahom na recipientov. V podstate by sme mohli jednotlivé
pripady zhrnut do Styroch alternativ vyskytu zmieneného pojmu: moéze ist
o fikciu, dalej o senzaciu snaziacu sa vyvolavat dojem reélnej hrozby, o ob-
sah (predovietkym) ndbozenskej viery alebo o pragmatickd tvahu vyché-
dzajucu z redlne podlozenych faktorov, prip. zkomplexného vyhodnotenia
doterajsieho vyvoja vztahu ¢loveka k svetu.

Dovolujeme si tvrdit, ze pritomnost apokalyptickych vizii v fudskych
dejinach viak na rozdiel od ich sucasnej revitalizacie nebola az natolko vy-
sledkom ucelovej snahy, ako skor prirodzene integrovanou zlozkou vyvoja
[udskej kultury, nabozenskych predstav a vyvinu vztahu ludstva k dejinam
ako linedrnemu procesu." Najvyznamnejsim zdrojom, ktory ndm prinasa in-
formacie o apokalyptickych proroctvach reflektovanych v dejinach (nielen
eurdpskeho) krestanského sveta su kanonické i nekanonické posvatné tex-
ty krestanského nabozenstva. Ku kanonickym textom, t. zn. textom, ktoré
su oficidlnou sucastou Biblie a dotykaju sa problematiky apokalypsy, patria
starozdkonné knihy Ezechiel a Daniel a rovnako najznamejsi apokalypticky
text — novozakonné Zjavenie apostola Jana.

Ezechiel je biblickd postava proroka, ktory Zil na prelome 7. a 6. storocia
p. n. 1.2 Je potrebné podotknut, Ze apokalyptické proroctvo sa v tejto knihe
viaze predovsetkym na Jeruzalem a savisi s trestom, ktory mal Boh na Zidov
uvalit kvoli tomu, Ze sa od neho odvracaju: ,Koniec prichadza, prichadza
koniec na styri konciny krajiny. Teraz prichddza koniec na teba, nuz vyslem

1 Z filozofie dejin vieme, Ze prave linedrne chdpanie dejin je konceptudlne
najblizsie apokalyptickym predstavdm o smerovani ¢asu.
2 Svdté pismo.Trnava : Spolok svatého Vojtecha, 2009, s. 1055.
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proti tebe svoj hnev, posudim ta podla tvojich ciest a uvalim na teba vietky
tvoje ohavnosti“? Pokial ide o knihu proroka Daniela, jej sucasna podoba
sa pripisuje nezndmemu zidovskému autorovi (resp. autorom?), ktory ju
mohol napisat okolo roku 165 p. n. |.* Pojednava o prorokovi Danielovi,
ktory mal byt ciasto¢ne Ezechielovym sucasnikom, avsak jeho historickost
nie je dokadzana. V knihe sa objavuje po prvykrét postava, ktord mozno in-
terpretovat ako Antikrista® — niektori autori kladu totiz otazku Antikrista
v ramci tejto knihy do suvisu s historickou postavou grécko-macedénskeho
vladdra Antiocha Epifana®, nakolko jeho sa kniha tematicky dotyka’. Apo-
kalypsa, v ktorej hrd rolu aj postava archanjela Michala, je spata s otazkou
oslobodenia zidovského néroda. ,Bude to cas uzkosti, aky nebol, odkedy
povstal narod az po ten ¢as. V tom case bude tvoj lud oslobodeny, kazdy,

3 Ez7,2-3.In:Svdté pismo. Trnava : Spolok svdtého Vojtecha, 2009, s. 1061.

»A hla, prichddzalo Sest muzov cestou od Hornej brany, ktord hladi na sever,
a kazdy mal v ruke hubiaci néstroj!” (Ez 9, 2; in: Svaté pismo. Trnava : Spolok
svatého Vojtecha, 2009, 1063).

4 Svdté pismo.Trnava : Spolok svatého Vojtecha, 2009, s. 1112.

5 Antikrist je postava, ktorej opozitny charakter ku Kristovi nadobuida vyznam
okrem iného v suvislosti s koncom sveta a apokalypsou. V Biblii sa tento po-
jem vyskytuje velmi sporadicky, aviak podla emeritného profesora Univerzity
v Sussexe N. Cohna (COHN, N.:The Antichrist Legend. In: pbs.org, [cit. 13.3.2013],
dostupné na: http://www.pbs.org/wgbh/pages/frontline/shows/apocalypse/
explanation/legend.html) je idea Antikrista pritomna uz v starozakonnej Da-
nielovej knihe a v urcitych pasézach novozdkonnych Pavlovych spisoch (hoci
dodajme, Ze v slovenskom preklade sa Antikrist spomina aj u Jana, ¢o je v pro-
tiklade k tomu, ¢o Cohn o knihe Zjavenie apostola Jana tvrdi...). Pojem a ideu
»Antikrista” by sme mohli tiez povazovat, odvolavajuc sa na profesora L. M.
Whitea z Texaskej univerzity, za vysledok istého vyvoja, ktory mohol byt ovp-
lyvneny napriklad aj mytologickym dualizmom dobra a zla. Postava Antikrista
sa ¢asto miesa so Satanom (WHITE, L. M.: The Antichrist: A Historical Puzzle. In:
pbs.org, [cit. 13.3.2013], dostupné na: http://www.pbs.org/wgbh/pages/frontli-
ne/shows/apocalypse/antichrist/white.html). Antikrist ma podla najcastejsich
interpretécii spoésobovat zlo vo svete a pokusat sa prelstit ludstvo az do doby
druhého prichodu Krista.

6 Antiochus si krutym spésobom podrobil na isty ¢as aj Zidov. Stal sa tak pre Da-
nielovu knihu historickou redliou a jednym z reprezentantov dejinného pozadia
apokalyptickych vizii v knihe proroka Daniela.

7 TABOR, J.: Apocalyptisicm Explained — The Book of Daniel. In: pbs.org, [cit.
13.3.2013], dostupné na: http://www.pbs.org/wgbh/pages/frontline/shows/
apocalypse/explanation/bdaniel.html.
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koho najdu zapisaného v knihe. A mnohi z tych, ¢o spia v prachu zeme, sa
zobudia; niektori na ve¢ny zivot, ini na hanbu a ve¢nu potupu”?

Zjavenie apostola Jana je jedinou novozdkonnou knihou, ktord sa za-
obera otdzkami konca sveta v takejto zasadnej miere a predpoklada sa, ze
bola napisana na konci 1. storocia n. .. Autor nie je dodnes jasny, ¢ast tradi-
cie hovori o JeziSovom ucenikovi Janovi, no ini biblisti pripisuju autorstvo
inému reprezentantovi apostolskej tradicie®. Jazyk najklasickejsieho apoka-
lyptického textu je zna¢ne symbolicky a teda aj ndro¢ny na interpretaciu.”
,Potom som videl otvorené nebo a hla, biely kén — a ten, ¢o sedel na iom,
sa volal Verny a Pravdivy.."", pricom ,..jeho meno je: Bozie Slovo"2. Spo-
minaju sa tu az dve vitazstva Krista nad zlom' a diablom: prvé sa udeje pri
rozhodujucej bitke pri hore Harmagedon, kde je Satan sputany a uvdzneny
v priepasti na 1000 rokov a druhé nastava po uplynuti tohto tisicrocia pri
druhom prichode Krista, kedy je Satan definitivne naveky porazeny.' N&-
sledne sa ma konat definitivny sud s fudskymi dusami, ktory ich roztriedi
na zaklade ich Zivota na spasenych a zatratenych'. Podotknime, ze Janova
apokalypsa, hoci je pInad nasilnych obrazov o tom, ako sa spociatku diablo-
vi (drakovi) dari opantat ludi, je v kone¢nom désledku scasti posolstvom
o Stastnom konci, ktoré vyzyva k trpezlivosti, oddanosti BoZziemu planu
a viere vo vitazstvo Bozej rise'® — aviak $tastny koniec bude naozaj Stastnym
samozrejme len pre tych, ktori st toho hodni."”

8 Dan 12,1 -2.In: Svité pismo. Trnava : Spolok svdtého Vojtecha, 2009, s. 1032.
Encyclopedia Britannica Concise. Encyclopedia Britannica, Inc, 2006, s. 1612.

10 Cast vyskumnikov ma tendenciu interpretovat Janovu Apokalypsu ako symbo-
licky obraz historického vyvoja ludstva a cirkvi, ini ju vykladaju ako proroctvo
toho, ¢o pride, dalsi je povazuju za ¢istu alegériu boja medzi dobrom a zlom.

11 Zjv 19, 11.In: Svdté pismo. Trnava : Spolok svatého Vojtecha, 2009, s. 1609.

12 Zjv 19, 13.In: Svdté pismo. Trnava : Spolok svatého Vojtecha, 2009, s. 1609.

13 V knihe sa objavuju alegorické obrazy 3eliem, neviestok, zverov. Podla niekto-
rych biblistov su tieto alegérie jasnymi odkazmi na rimskych panovnikov a na
to, ako zaobchédzali so Zidmi (NOVOTNY, A.: Biblicky slovnik. Praha : 1956, s.
1302).

14 K zretelnej aktualizacii viery v tisicro¢nu Kristovu riSu a jeho druhy prichod do-
$lo pod vplyvom historickej interpretacie Janovej knihy obzvlast na prelome
prvého a druhého tisicroc¢ia (ABANES, R.: End-Time Visions. New York : Four Walls
Eight Windows, 1998, s. 337).

15 Zjv 19, 17 - 20, 15. In: Svdité pismo. Trnava : Spolok svatého Vojtecha, 2009, s.
1609-1610. Zatratenych postihne tzv. druhd (definitivna) smrt.

16 NOVOTNY, A.: Biblicky slovnik. Praha : 1956, s. 1303.

17 Kniha Zjavenie apostola Jdna obsahuje (minimdlne ciasto¢ne) tak znaky dejin-
nospdsnej apokalypsy (vitazstvo dobra podla Bozieho planu), ako aj apokalypsy
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Okrem uvedenych kanonickych knih nachadzame apokalyptické vizie
aj vinych krestanskych textoch, ktoré neboli katolickou cirkvou uznané ako
sucasti Biblie. Nazyvame ich apokryfnymi a patria k nim napr. Henochova
apokalypsa'®, Mojzisov testament, Stvrta kniha Ezdrasova', Druhéa kniha
Baruchova, ¢i Abrahdmova apokalypsa. Nie je tomu tak dédvno, ¢o svetom
preleteli spravy o novych objavoch apokalyptickych textov v Kumréne,
¢o vsak cloveka neprekvapuje, nakolko tato lokalita bola po dve storocia
sidlom Zidovského mesianisticko-apokalyptického hnutia eséncov.?’ S apo-
kalyptickymi predpovedami sa stretdvame aj mimo bezprostrednej kres-
tanskej sféry, napr. u Sibyly, Nostradama, alebo tieZ v pripade intenzivne
medializovanej otazky konca mayského kalendara, no pri hlbSom patrani
by sme zmienky suvisiace s eschatolégiou dejin a fudstva nasli roztrisené
na najroznejsich miestach a u predstavitelov najréznejsich 3kol ¢i sfér Zivota
spolo¢nosti. Otazkou je, ¢i maju vietky tieto stanoviska, nazory a predstavy
nieco spolo¢né a ak maju, ¢o to je?

2. Apokalypsa ako filozoficky problém

Aby sme vedeli zretelne a prehfadne vy¢lenit znaky, ktoré podla nés
charakterizuju apokalypsu ako dejinno-kultirny fenomén, musime siah-
nut po jeho definicii. Etymologicky pévod tohto slova je potrebné hladat
v gréctine: grécky vyraz amokdAuyig (apokalypsis) sa preklada ako zjavenie,
resp. odhalenie. Ako vidno, v dejindch nastali v rdmci pojmu apokalypsy
v porovnani s vyznamom povodného vyrazu isté sémantické posuny, kedze
dnes ma pojem ,apokalypsa” Specifickejsi obsah, nakolko nejde o hocijaké
zjavenie, ale o zjavenie konca dejin, resp. posledného sudu. Napriek tejto
vyznamovej specifikacii pojmu badat na druhej strane aj jeho isté rozsirenie
- dochédza v hom totiz k spéjaniu teoretickej vizie s jej o¢akdvanym budu-
cim uskuto¢nenim: pojmom ,apokalypsa” dnes neoznacujeme iba zjavenie
v zmysle vizii o eschatologickych udalostiach, ale do neho zahfhiame aj sa-
motnu o¢akdvanu udalost (koniec sveta, dejin a pod.).

individudlnej (osud ¢loveka po prvej smrti) a kozmologickej (zjavenie o nebi).
Toto delenie typov apokalyptickych predstav nachddzame v predndske S. Vargu
(strana 2).

18 Henoch je biblickou postavou a v apokryfnej literature sa o iom pise, ze ,chodil
s Bohom"” a Boh mu zjavil tajomstva sveta (Gn 5, 22-24. In: Svdté pismo. Trnava :
Spolok svatého Vojtecha, 2009, s. 19).

19 Do Biblie patri len Kniha Ezdrasova.

20 Encyclopedia Britannica Concise. Encyclopedia Britannica, Inc, 2006, s. 521.
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Encyclopedia Britannica charakterizuje apokalypsu podla zédpadnej tra-
dicie ako,obdobie katastrofického zvratu, ktory ma podfa o¢akavani nastat
pred koncom sveta, kedy ma prist Boh aby vykonal sud nad [udstvom...(...)...
Prichod Poslednych dni ma byt poznaceny hladomorom, vojnami, zeme-
traseniami, pohromami a inymi prirodnymi katastrofami, ako aj zname-
niami na nebi“? Ak vSak nahliadneme do Oxfordského slovnika svetovych
nabozenstiev, dopracujeme sa k vieobecnejSej definicii, podla ktorej je
apokalypsa, resp. apokalyptika ,...zidovska a krestanska literatura zjavenia,
opisujuca bozsky alebo buduci ¢as, resp. svet, alebo vo vieobecnosti veci,
ktoré su pred sucasnym vedenim ukryté”?* Apokalypsa sa tu teda vnima
v zasade ako zjavenie niecoho, ¢o je inak ludskému chapaniu nedostupné.
Hoci treba dodat, Ze autor hesla v spominanej encyklopédii neopomina ani
katastrofické udalosti, ktoré sa s pojmom apokalypsy ¢asto spdjaju.2*

Ako vidno z uvedeného, pojem ,apokalypsa” nema v sucasnosti strikt-
ne vymedzené hranice a zahffiame do neho v podstate vietko, ¢o suvisi
nie len so zjavenim niecoho buduceho, ¢o je ¢loveku a jeho chapaniu inak
nedostupné, ale aj s koncom sveta a udalostami, ktoré mu majui predcha-
dzat. Uvedomuijuc si Sirku pojmu sme sa rozhodli viimat si v predkladanom
¢lanku predovsetkym tu zlozku apokalypsy, ktord je spata s otazkami konca
sveta a konca ludského jestvovania na zemi sprevadzaného katastrofami
a pohromami. Prave tato dimenzia nami skimaného fenoménu ma totiz
bezprostredny dosah na ¢loveka a jeho spdsob Zivota, resp. na jeho nahlad
na dejiny a vlastny Zivot v rdmci nich a takisto na obraz apokalypsy v me-

21 Encyclopedia Britannica Concise. Encyclopedia Britannica, Inc, 2006, s. 88.
Orig.:,In many Western religious traditions, the period of catastrophic upheaval
expected to occur just before the end of the world, when God will come to sit
in judgment on humankind...(...)..The approach of the Last Days is expected to
be marked by famines, wars, earthquakes, plagues, and other natural disasters,
along with signs in the heavens”

22 BOWKER, J.: The Concise Oxford Dictionary of World Religions. Oxford : Ox-
ford University Press, 1997. In: encyclopedia.com. [cit. 14.3.2013], dostupné na:
http://www.encyclopedia.com/topic/apocalypse.aspx#4.

Orig.:,...Jewish and Christian literature of revelations, making known the fea-
tures of a heavenly or future time or world, or, in general, things hidden from
present knowledge; hence ‘apocalyptic books’ or literature.”

23 Etymolégiu pojmu naznacuje aj ten fakt, ze pre Janov apokalypticky text sa
v Biblii dodnes pouziva ndzov ,Zjavenie apostola Jana“, pricom sa ma na mysli
zjavenie poslednych dni sveta.

24 BOWKER, J.: The Concise Oxford Dictionary of World Religions. Oxford : Ox-
ford University Press, 1997. In: encyclopedia.com. [cit. 14.3.2013], dostupné na:
http://www.encyclopedia.com/topic/apocalypse.aspxi4.
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didlnej kulture, ¢o je problematika, ku ktorej sa dostaneme v nasledujucej
kapitole. Adekvétne a kriticky zhodnotit aspekty spominaného dosahu na
zdkladné fundamenty ludského jestvovania a sebauvedomovania sa po-
kasime jednoduchou filozofickou interpretaciou fenoménu apokalypsy
a jeho prepojenia s fludskym Zivotom.

Co teda mézeme povedat o apokalypse z pohladu filozofie? Ak sa ma
stat tento fenomén predmetom filozofickej analyzy, musime sa ho usilovat
postihnut z tych hladisk, aké si filozofia viima predovsetkym.V nadvaznosti
na niektoré zakladné filozofické discipliny sa preto pokusame interpreto-
vat vplyv apokalypsy na zZivot ¢loveka z pohladu ontolégie ako tedrie bytia
(resp. metafyziky), gnozeoldgie ako tedrie poznania a filozofickej etiky. Za-
meriavame sa tak na hladanie odpovedi na otézky, o znamena apokalypsa
pre ¢loveka z pohladu problematiky bytia a jestvovania, dalej z pohfadu po-
znania a napokon z pohladu sprévania a moralky.

Ontoldgia si véima predovsetkym otézky konkrétneho jestvovania veci
(sucien) a je (nielen) v pripade nasej analyzy pevne zviazana s pribuznym
metafyzickym hladiskom - toto hladisko znamena rozsirenie a zovseobec-
nenie otazok bytia, kedZe metafyzika sa zaobera primarne bytim ako takym,
ktoré je este pred sformovanym sicnom, cize pred konkrétne jestvujicou
vecou, a az nasledne reflektuje konkretizaciu bytia v sicne®. Pokial ide
0 nds predmet vyskumu, metafyzické hladisko musime bezpodmienecne
zohladnovat predovietkym z toho dovodu, Ze v pripade apokalypsy a jej
nabozenskych koreriov ide nie len o bytie (existenciu) nas - [udi, ale o niec¢o
absolutnejsie, od ¢oho je zavisla - o bytie vo svojej prapodstate, ktoré by
sme mohli v pripade ndbozenskej (krestanskej) apokalyptiky stotoznit s Bo-
hom. Hoci by moderny ¢lovek pod vplyvom strachu o svoju existenciu pri-
jal kazdu spravu o hrozbe apokalypsy bezpochyby negativne a apokalypsu
vnima ako definitivny koniec svojho Zivota (Cize stavia sdm seba do pozicie
vo svete jednoducho existujuceho stcna bez reSpektovania bytia ako ta-
kého, ktoré je este pred samotnym sicnom a pred kazdou konkrétnostou),
v biblickej apokalypse (predovsetkym v tej, ktora je popisovand v knihe sv.
Jana) je napriek rozlicnym moznym interpretacidm zretelne vidno, Ze ko-
niec fudskych dejin na zemi a koniec pozemského Zivota (pozemskej exis-
tencie) ¢loveka nemusi znamenat koniec jeho bytia. Z ndbozenského hla-
diska moze ist za danych podmienok v kone¢nom désledku o pozdvihnutie
[udského bytia z irovne pozemskej existencie do vy3sej urovne, do Urovne,
ktord je ovela blizsie k Boziemu bytiu vo jeho prapodstate (ide o nastole-

25 PIACEK, J.:Metafyzika. In: FILIT-otvorend filozofickd encyklopédia, [cit. 15.3.2013],
dostupné na: http://ii.fmph.uniba.sk/~kravcik/filit/pojem.php?obl=Metafyzika.
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nie Bozej rise, v ktorej vladne bytie samo). Dovod je prosty — apokalypsa
je tu zjavenim Posledného sudu, pocas ktorého moze byt ¢loveku ,0zna-
mené’, ze bude spaseny. V duchu biblickej apokalypsy je teda akékolvek
redukované uvazovanie oscilujlce iba v rovine pozemského Zivota obme-
dzenim a nenélezitym ochudobnenim konceptu krestanskej eschatoldgie,
v ktorej ma zapadné chapanie apokalypsy svoj povod. Z pohladu bytia by
sme teda mohli hovorit o dvoch zdkladnych pristupoch k apokalypse: prvy
tento fenomén znacne zjednodusuje na zanik biologického Zivota, t. j. na
smrt ¢loveka ako konkrétne jestvujluceho suicna, na koniec jeho existencie,
pricom nezohladruje ziadny absolutny zdroj konkrétnych existencii (ako
v dalsich kapitolach uvidime, podobny pristup je typicky pre masovu spo-
lo¢nost a tiez pre Ucelové zobrazovanie apokalypsy v rdmci medialnej kul-
tury) a druhy ho vnima ako prejav Bozej vole, ako prostriedok na,oddelenie
zrna od pliev” a pre spasenych zaciatok ozajstného, ve¢ného Zivota, ktory
nie je viac sputany konkrétnou, obmedzujicou pozemskou existenciou.?
Druhym hladiskom, ktoré sme vyssie nacrtli, je hladisko tedrie pozna-
nia. Samotna tedria poznania, resp. gnozeoldgia (prip. epistemoldégia) je
filozofickou ndukou vyclenujucou subjekt-objektovy poznavaci vztah?
a analyzujucou metédy poznavacieho procesu. Z gnozeologického hladis-
ka sa aj apokalypsa viaze na $pecificky druh poznania so $pecifickou hod-
notou. Rovnako, ako v pripade ontologicko-metafyzickej analyzy, mézeme
aj v rdmci tedrie poznania hovorit o dvoch pristupoch k apokalypse. Prvy
je profannejsieho charakteru a viaze sa jednoducho na fudské vedomie ko-
necnosti dejin bez ohladu na akukolvek sakrélnu dimenziu, ktora by tuto
profannu kone¢nost preklenula. Clovek z poznatkov o diani vo svete vy-
vodzuje, ze dejiny sveta a ¢loveka su konecné, pricom ich koniec je vynu-
teny, resp. katalyzovany bud'fudskou aktivitou alebo vesmirnymi zakonmi,
kozmickymi cyklami a pod. Ide vlastne o poznanie prirodzenej nutnosti
konca, ktory méze mat charakter katastrofickych udalosti, ¢o nie je zjave-
nim v pravom zmysle, ale skér vedomostou odvodenou od prirodzenych
zakonov a skusenosti. Ako uvidime v dalSej casti nasej Studie, naznaceny
profanny rdmec apokalypsy ako pohromy vyustujucej do zaniku Zivota je
pre medialnu (i masovu) kultdru najbeznejsi. Druhy pristup sa viaZze na vieru
v sakralnu skutoc¢nost (resp. podstatu skuto¢nosti) - z pohladu tohto pri-
stupu je apokalypsa vo svojej podstate vy$sim poznanim a mohli by sme

26 Clovek si aj v pripade apokalypsy kladie existencialne otazky, tykajuce sa nielen
zmyslu Zivota, ale aj zmyslu pozemskej smrti.

27 PIACEK, J.. Gnozeolégia. In: FILIT - otvorend filozofickd encyklopédia, I[cit.
15.3.2013], dostupné na:  http://ii.fmph.uniba.sk/~kravcik/filit/pojem.
php?obl=Gnozeologia.
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ho porovnavat s mystickymi zazitkami niektorych vyznamnych osobnosti
nielen krestanskej proveniencie.® Na rozdiel od prvého pristupu tu uz ho-
vorime o zjavenom poznani, t. j. poznani niec¢oho, k ¢omu sa ¢lovek nema
$ancu dopracovat ,na vlastnu past”. Clovek tak vnima apokalypsu v escha-
tologickom kontexte, ¢ize ako tzv. Posledné dni sveta, aviak tieZ vyhradne
v kontexte vec¢nosti, nad¢asovosti a nadpriestorovosti. Z hladiska poznania
znamena teda apokalypsa pre ¢loveka bud' sprostredkované poznanie ko-
necnosti sveta na zaklade toho, ¢o uz ludstvo o svete a jeho fungovani vie
(tu je objektom pozndvacieho procesu priroda v $irSom zmysle slova a jej
zakonitosti, eventudlne fudské vplyvy na prostredie), alebo bezprostredné
poznanie akejsi Bozej vole, BoZieho planu a nim determinovanej kone¢nos-
ti pozemského sveta, ktory je iba doc¢asnym predstupriom vecnosti (objek-
tom ,pozndvacieho procesu“® je Boh, Bozia vola alebo to, ¢o nam zjavuje
o nasej buducnosti).

Etické hladisko suvisi s ludskou reflexiou apokalypsy snad’ najbytost-
nejsie a najorganickejsie, comu sa nemozno ¢udovat, ak etika ako filozofic-
ka disciplina skima moralku a ludské konanie, ktoré je moralne relevantné*.
Otédzky moraélky su pritomné tak v profdnnom ako aj sakralnom koncepte
apokalypsy a rozhodujucou okolnostou sa stava, ¢o sa v danom koncepte
za mordlne povazuje. V prvom pripade sa ako moralne spravidla javi ob-
zvlast také konanie, ktoré sa snazi v kone¢nom doésledku akejkolvek apo-
kalypse (v zmysle prirodnej katastrofy alebo pohromy) zabranit alebo ju
oddialit - ide tu o snahu prediZit dejiny a trvanie pozemského Zivota ako
aj o snahu zachovat podmienky pre dostojny fudsky Zivot (mbze to suvisiet
s ochranou prirody, so starostou o zivotné prostredie a pod.). Pre fenomén
apokalypsy v jej celistvosti a z nej vyplyvajucu etickd stranku ludského ko-
nania je vsak podla nasej mienky relevantny skor jej sakralno-nabozensky
koncept. Domnievame sa totiz, Ze z pohladu etiky znamena apokalypsa

28 Mystické zazitky su univerzdlnym fenoménom svetovych nabozenstiev a su za-
loZzené na bezprostrednej a tazko popisatelnej ludskej skisenosti absoltutna —
napr. v krestanstve sa Boh ¢loveku zjavuje v jeho dusi (napr. Jan od KriZa, Terézia
Avilska, Katarina Sienska, Johannes Eckhart a i.).

29 Uvodzovky su v pripade pouZitia vyrazu ,poznavaci proces” v ramci BoZieho
zjavenia naozaj na mieste — poznanie prostrednictvom zjavenia je poznanim
bezprostrednym a preto ho nezaradujeme medzi bezné a klasicky chapané
poznavacie procesy. Je to poznanie vierou, pasivne prijimanie toho, ¢o sa ndm
zjavuje s vedomim toho, Ze pravda, ktord sa ndm ukazuje, je vlastne milostou
danou zhora.

30 PIACEK, J.: Etika. In: FILIT - otvorend filozofickd encyklopédia, [cit. 15.3.2013], do-
stupné na: http://ii.fmph.uniba.sk/~kravcik/filit/pojem.php?obl=Etika.
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v ndboZenskom kontexte pre ¢loveka predovietkym akési memento spra-
vania, konania a Zivota. Morélne je preto také konanie, ktoré bezvyhradne
zohladriuje a respektuje to, ¢o pride po konci sveta, je to konanie, ktoré
rata s pokracovanim zivota na inej Urovni a vnima koniec sveta ako mozny
zaciatok obnoveného Zivota. Koniec fudskych dejin je totiz udalostou, po
ktorej bude ¢lovek odmeneny alebo potrestany v rdmci posmrtného Zivota
na zéklade spdsobu svojho pozemského Zivota. Ak si vsimneme najzasad-
nejsSie momenty v Janovej apokalypse, zistujeme, Ze z moralneho hladiska
je apokalypsa (a nie len v spomenutom texte) predovsetkym Poslednym
sudom, ktory ma pre ¢loveka zédsadné dosledky, odvijajice sa od jeho zi-
vota a konania. Apokalyptickd predstava sa tak stava z tohto hladiska pre
¢loveka akymsi stimulom morélneho konania, pretoZze mu neustale pripo-
mina, Ze to, ¢o sa blizi, méze byt nielen odmena v podobe spasy, ale i trest
v podobe ve¢ného zatratenia.

Moralnym otazkam suvisiacim s fenoménom apokalypsy sa budeme
konkrétnejsie venovat v poslednych kapitolach nasej studie a v tejto suvis-
losti otvorime tiez tému tzv. vnutornej apokalypsy, ktora si dnesny ¢lovek
v sebe samom takmer nevsima, ¢o méze byt danou za predimenzovanie
strachu z vonkajsieho ohrozenia jeho pozemského Zivota. V tejto chvili
uzavrime nase teoreticko-filozofické badanie a prenesme nasu pozornost
na medidlnu kulturu a spdésob, akym pristupuje k téme apokalypsy. Prave
v ramci medidlnej kultdry naberie na aktudlnosti otdzka, ktoru citatel prav-
depodobne tusil z predchéadzajucich riadkov: Je mozné povazovat apo-
kalypsu za definitivnu destrukciu ¢ohokolvek? Ide v pripade niekolkokrat
zmieneného profdnneho konceptu nami sledovaného fenoménu naozaj
o apokalypsu, ak zohladnime, Ze takmer v kazdej apokalyptickej literatdre
sa hovori o akejsi obnove dejin, obnove ¢lovecenstva, nastoleni nového po-
riadku, alebo o novej existencii na vyssej irovni?

3. Obraz apokalypsy v medialnej kulture

Ako vyplyva z predchadzajucich riadkov venovanych filozoficko-nabo-
zenskej reflexii fenoménu apokalypsa, tento termin sa spaja predovietkym
s Novozakonnym Janovym zjavenim, ktorého posolstvo je vyustenim celé-
ho posolstva Svatého Pisma. Uvedeny pojem sa v sucasnej (nielen) medi-
alnej kulture skloriuje vo vietkych padoch, je pouzivany, naduzivany, zne-
uzivany. Treba v3ak rozlisovat medzi apokalyptickostou a modernymi kata-
strofickymi predstavami, ktoré v tedriach aj umeleckom stvarneni vykres-
luju iba dramaticky zanik sveta, ale nie jeho obrodenu perspektivu, kedze
,naboZenské predstavy o zaniknuti sidobého poriadku zarover pramenili
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z presvedcenia, ze pride nové svetové usporiadanie, vykupené prekona-
nym utrpenim.®' Vac¢sina katastrofickych filmov bud' katastrofou vrcholi
alebo nou zacina. Vo svojej koncepcii premietaju zanik fudstva, neviimaju
si v8ak jeho hlbsie pri¢iny a suvislostia ani moznu nadej na znovuzrodenie
v duchu novych hodnét. Ich snaha je odrazom zitia ,tu a teraz”. Na druhej
strane sucasna kinematografia uz zareagovala na tento trend a do najnov-
Sich postapokalyptickych filmov uz kéduje vyssie uvedené nadcasové po-
solstva prespikované nadejou a vierou v lep3iu buducnost.

Ind rovina sa nam naskytne ked sa pozrieme na obraz apokalypsy
z perspektivy fudstva, ktoré 21.12.2012 marne c¢akalo na deri D, kedy mal
udajne nastat koniec mayského kalendara, a teda aj ludstva. Ibaze ten, na
sklamanie mnohych, neprisiel. Priam entuziastické ocakavanie konca dejin
ma mnohé socio-kultirne a psychologické dimenzie. Celosvetovy enormny
zaujem o tento magicky datum vyuzivali média a tazil z neho aj kultarny
priemysel — mame na mysli napr. hrané i dokumentarne filmy s tematikou
roka 2012 a ktory nasiel odozvu aj v mnohych popkultirnych dielach.’? Ako
inak, nasli sa aj vynaliezavi podnikavci, ktori tiez vedeli vyuzit potencial fud-
ského strachu: na mnohych miestach sveta sa konali obrovské party, na in-
ternete sa objavili listky predéavajuce listky do neba alebo do pekla, niektori
[udia preddvali majetky a utekali do podzemnych bunkrov a na odbyt isli aj
balicky zachrany.

V suvislosti s pojmom apokalypsa sa mnohym [udom vybavi datum 21.
12. 2012, ktory sa stal fenoménom vdaka mytmi opradenému mayskému
kalendaru. O obrovskej popularite rozmanitych koncov sveta, ktorymi sa
dnesny ¢lovek nechd rad unasat a fascinovat, sved¢i aj zaner katastrofic-
kého filmu, ktory operuje prave s apokalyptickymi viziami zaniku ludstva.
Diapazén moznych katastrofickych scenarov, s ktorymi tento filmovy Zaner
operuje je naozaj siroky: kolaps ludskej civilizacie, prirodné katastrofy, Ci
utoky mimozemstanov su len malou vybranou vzorkou. AZ na malé vynim-
ky (napr. film L. von Triera Melanchdlia, 201 1) hlavni protagonisti vzdy najdu
vychodisko z nepriaznivej situdcie, v ktorej sa ocitli ako prislusnici fudského
rodu. Tvorcovia pracuju s konceptom, ze z kazdej situdcie sa da uniknut,
moderny ¢lovek je schopny prekonat akékolvek prekézky na ceste k prezi-
tiu a po katastrofe nevyhnutne nasleduje novy zaciatok.

31 Apokalyptickost vyrazu. [Heslo] In: L. PLESNIK a kol.: Tezaurus estetickych vyra-
zovych kvalit. Nitra : Univerzita Konstantina Filozofa, Filozoficka fakulta, Ustav
literarnej a umeleckej komunikacie, 2008, s. 262.

32 Napr. Simpsonovci, Griffinovci, Futurama, Teéria velkého tresku, Mestec¢ko Sou-
th Park a iné.

250



Reflexia apokalypsy v medidlnej kulttre

Jednym z dévodov neutichajucej popularity katastrofickych filmov je
podla autorov knihy Apokalypsa 2012 Kurta Heeringa a Jo Millera okrem
iného i to, Zze ,sa navstevnik katastrofického filmu moze nechat desit bez
toho, aby bol sdm v nebezpecenstve. Moze zazivat, ako zanika svet a potom
sa,vybatolit” z kina, dat si dobru veceru a diskutovat o fiktivnej pohrome ¢i
bajit o realizme obrazov skazy.?

Vyrazové prostriedky apokalyptického jazyka maju svoje Specifikd a su-
marizujuco ich mézeme charakterizovat nasledovne:
« 0 pritomnosti vypovedaju pesimisticky;
- zdoraznuju katastrofickost, nestastie a utrpenie, no sicasne podavaju
optimisticky obraz buducnosti;
« sU pre nich charakteristické desivé obrazy zaniku a rozvinutd destruk-
tivna obraznost:
- netvory pohlcuju ludstvo i vietko zivé
- uplatriuje sa metaforickost a symbolickost rozburenych, besnia-
cich zivlov (ni¢iva sila ohna, vody, vichrice a praskajlcej zeme)
- patri sem vsetko, ¢im sa vyjadruje ni¢ivd monstruéznost, masova
destruktivnost®;

Cez vyrazové prostriedky apokalypsy by sme mohli identifikovat aj

predpokladanu recepciu na strane prijemcu, a to z dvoch hladisk:

a) Obraz apokalypsy ako fikcie a jeho predpokladané tcinky:

- strach/Uzkost/vzrusenie ako prostriedok katarzie;

- fascinacia témou agonie ludstva, dejinnej krizy a zaniku ¢loveka napr.
prostrednictvom Specidlnych efektov a sprostredkovanym ,potese-
nim” z nestastia druhych (hrané alebo dokumentérne filmy s témou
apokalypsy alebo postapokalypsy)

» mozny vysledok komunika¢ného procesu: esteticky zazitok

b) Obraz apokalypsy v mediovanej realite a jeho predpokladané
ucinky:

« strach/Uzkost/apatia/lahostajnost/desenzibilizacia®*® - redlne prob-
[émy sveta zobrazené v spravodajskych Zanroch médii masovej

33 HEERING, K. - MULLER, J.: Apokalypsa 2012. Proroctvi Mayt o konci svéta, Spéje
lidstvo k zdniku?. Praha: Brana, 2010.s. 151.

34 Apokalyptickost vyrazu. [Heslo] In: L. PLESNIK a kol.: Tezaurus estetickych vyra-
zovych kvalit. Nitra : Univerzita Konstantina Filozofa, Filozoficka fakulta, Ustav
literdrnej a umeleckej komunikacie, 2008, s. 263.

35 Desenzibilizacia = znizenie, strata citlivosti
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komunikacie (napr. hospodarsko-ekonomicka kriza) pripadne v do-
kumentérnych filmov anticipujucich redlne hrozby pre fudstvo (napr.
v stvislosti globalnymi problémami zivotného prostredia, vycerpanie
neobnovitelnych zdrojov energie, terorizmus, migracia a pod.)

+mozny vysledok komunika¢ného procesu: ego-obranny mechaniz-
mus - represia (potlacenie)3

Paradoxne, ¢im viac obrazov skazy dnesny ¢lovek vidi, a ¢im viac je
nimi fascinovany, stéle ich vnima ako ¢osi vzdialené, hoci si do istej miery
moéze uvedomovat ich podobnost so sucasnou situdciou [udstva. Ide najma
o skutoc¢né globdlne problémy, ktoré su pre Zivot na planéte Zem natolko
zavazné, Zze mnohé zo zobrazenych katastrof mézu v blizkej buducnosti na-
ozaj nastat. Nasa civilizidcia ma dostatok poznatkov o svojej aktudlnej, nie
velmi priaznivej situdcii (napr. nedostatok vody), napriek tomu zije v akom-
si oblaciku zdanlivo sladkej nevedomosti. Myslime tym vedomé zatvéranie
oc¢i pred hospodérsko-ekonomickou krizou, globalnymi problémami zi-
votného prostredia, fenoménom migracie a enviromentélnych utecencov,
chudobu a hlad v krajinach tretieho sveta ¢i neudrzatelné vzorce spotreby
Zapadu. Evidujeme coraz Castejsie stieranie rozdielov medzi fiktivnym zo-
brazenim konca sveta a jeho redlnou podobou. Sledovat zrdzku asteroidu
s planétou Zem z dielne 3pi¢kovych hollywoodskych odbornikov na Spe-
cidlne efekty je popularne, recipovat z médii varovné informacie o zZivot
ohrozujucich hrozbach, ktoré si fudské pokolenie zapric¢inilo v podstate
samo, uz také popularne nie je. Ludia sa ¢asto uchyluji k prehnanému opti-
mizmu na hranici s naivitou a prognézy odbornikov tradi¢ne oznacuju ako
katastrofické scendre. Vdaka médidm sme natolko zvyknuti na obrazy smr-
ti, nestastia, katastrof a utrpenia, Ze nés to privadza k ¢oraz vacsej a inten-
zivnejsej desenzibilizacii. Cudzia smrt, na ktord sa denno-denne pozerdme
nas laka a fascinuje, nie je pre nas tabu ako myslienky na vlastnd smrt alebo
smrt nasich blizkych. Z tejto perspektivy smrt vytesiiujeme a tabuizujeme.
V kazdom ¢loveku drieme strach z neznama, pretoze o smrti vie tak malo, da
sa povedat, ze prakticky o nej nevie ni¢. Smrt ako antropologicka konstanta

36 Ego-obranné mechanizmy - terminus technikus psychoanalyzy — znamenaju
rozli¢né typy operdcii, v ktorych sa méze $pecifikovat obrana ega. Ide o nevedo-
mé stratégie, ktoré sluzia k tomu, aby jedinca ochranili pred bolestnymi afektmi
(Uzkostou ¢i vidinou). ,Ja” ich pouZiva na vietko, ¢o moéze vyvolat rozmach Uz-
kosti: pudové poziadavky, city, situdcie, naroky ,ja“ Represia alebo potlacenie
znamend, ze znepokojujlice pohnutky alebo myslienky st odstrdnené z vedo-
mia, aby nesposobovali Uzkost. Volne dostupné na: http://www.psyx.cz/texty/
ego-obranne-mechanismy.php
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sa dotyka kazdého, nikto jej neunikne, hoci tuzba po nesmrtelnosti je stara
ako l[udstvo samé. V suvislosti so smrtou mame mnoho otazok, ale takmer
Ziadne odpovede. Fascinacia s cudzou, vzdialenou smrt nas vovadza hlbsie
a hlbsie do voyeristickych osidel. Konfrontacia s nasim vlastnym, bezpro-
strednym a redlnym zanikom, by znamenala vytrhnutie z letargie. Otazne
je, ¢i sme na takuto konfrontaciu pripraveni. Pre dneSného ¢loveka je pred-
sa len pohodinejsie je Zit v zmysle ,carpe diem”, ¢o sa este doneddvna - vo
vyspelych krajindch sveta — dalo. Je viak velmi otdzne, dokedy. Tento lu-
xusny koncept zivota pre dnesok je vycerpatelny a limitovany. Apokalypsu
si takto skor ¢i neskor sposobime sami. Bez zasahu mimozemstanov alebo
vybuchu supervulkénu.

4, Fenomén rok 2012 ako medialna senzacia

Katastroficky film Ronalda Emmericha 2072 natoceny v roku 2009 vy-
volal celosvetovy oSial'a,boom” okolo mytmi opradeného a symbolického
datumu 21. 12. 2012, kedy mal udajne nastat koniec mayského kalendara,
a teda aj koniec ludského pokolenia. Cez tento film a najma jeho okamzi-
té prijatie masovym publikom mo6Zeme sledovat, ako sa otvara nova linia
katastrofickych filmov v 21. storoci. Zaujimavy a podla nas trefny pohlad
na jeho Uspech zdévodnuju vyssie spomenuti autori K. Heering a J. Miller,
ked pisu, Ze dejiny kinematografie stale znovu dosvedcuju, ze filmové kata-
strofické scendre sa prave v obdobiach krizy tesia najvacsej oblube:,Roland
Emmerich ma so svojim Sokujucim filmom o zaniku sveta Uspech nielen
kvoli pésobivym katastrofickym scénam, ale tiez preto, ze sa mu dari dodat
svojmu pribehu realisticky nater, nakolko sa odvolava na vedecku tedriu -
i ked'td tedria je sporna.”*”

Medialna reflexia tohto fenoménu by mohla v zjednodusenej podobe
vyzerat takto: 1.,Co sa nas ¢aka v roku 2012?“ (,bombastické” a ,zaru¢ené”
spravy o konci sveta v decembri 2012 objavujuce sa v médiach niekolko
rokov pred danym datum) 2.,,Prichddza prelomovy rok 2012 (,boom” ¢lan-
kov, dokumentov a analyz o mytoch a faktoch v stvislosti so spominanym
rokom; medidlne parazitovanie par exellance) 3.,Pre¢o koniec sveta nena-
stal?” (reflexia moznych pri¢in,zlyhania” mayskej predpovede).

V entuziastickom ocakavani ¢o prinesie rok 2012 sa vietky média ve-
novali redlnosti tejto hrozby. K téme sa vyjadrovali nielen samozvani od-
bornici na astrolégiu, astrondmiu, rézne vestice, Samani, viziondri, ezoterici

37 HEERING, K. - MULLER, J.: Apokalypsa 2012. Proroctvi Mayu o konci svéta, Spéje
lidstvo k zaniku?. Praha: Brana, 2010. Str. 150.
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¢i mystici ale napr. aj archeolégovia, psycholégovia ¢i predstavitelia seridz-
nych vedeckych institucii. Hoci medializacia tohto fenoménu sa tykala pre-
dovsetkym bulvarnych médii, ani zdaleka neobisla seridzne tlacené média.
Mézeme konstatovat, ze téma mayskej predpovede sa stala vyhodnym biz-
nisom nielen pre réznych podnikavcoy, ale aj vyhodnym predajnym artik-
lom a doslova zlatou bariou celého medidlneho priemyslu. Ten parazitoval
na tejto téme, spdtne vsak silno podporoval o¢akavanie a paniku. O danom
fenoméne vznikli stovky knih, televizie na tuto vinu zareagovali vysielanim
desivych dokumentarnych filmov®, o enormnom mnozstve internetovych
diskusnych skupin ani nehovoriac. Dochédzalo k obojstrannému prizivova-
niu na tejto téme.

Casopis Respekt.cz uverejnil €lanok pod nazvom Jak skonéi svét este
v roku 2009. Jeho podtitul znel: Privodce apokalypsou, napldnovanou
na slunovrat roku 2012. V tomto ¢lanku zverejnil aj svedectvo uzndvané-
ho amerického astronéma Davida Morrisona z amerického Narodného
uradu pre letectvo a kozmonautiku (NASA), ktory zéroven prevadzkuje
internetovu poradiu Spytajte sa astrondma. Morrison v ¢asopise odhalu-
je zaujimavé pozadie vplyvu na ludi, ktori ho denno-denne bombarduju
otazkami na tuto tému: ,Niektori [udia su len zvedavi, ale mnoho ich je vy-
desenych. A mnoho ich tiez zuri, Ze ich tedrie o konci sveta v roku 2012
verejne vyvraciam.* V spravach adresovanych Morrisonovi sa objavuju aj
mnohé psychopatologické vylevy, v ktorych ¢itatelia redIne zvazuju samov-
razdu. Doveryhodnost a presvedcivost niecoho tak udajne prelomového
a zasadného pre ludstvo podporuju aj mnohé texty, blogy, knihy, vided i
filmy. Podla Petra Tresndaka, autora ¢lanku ,Jak skonci svét” existuje mnoz-
stvo teorii o roku 2012 a velmi réznorodé verzie jeho apokalypsy, vietky
ale spdja jedna vec: okrem divokych fantézii, prekratenych faktov pripad-
ne duchovnych nahladov nie su podlozené prakticky nic¢im, ¢o by stcasna
veda potvrdzovala. Za zdkladnu zdhadu roku 2012 teda povazuje to, kde
sa tak masovy fenomén vlastne vzal.* Jedna z moznych odpovedi na tuto
zdhadu sa ukryva v slovach religionistky a odbornicky na maysku kultaru
Zuzany Marie Kosticovej, ktora tvrdi, Ze ,prave v tomto kone¢nom zavrieni

38 Touto liniou vedecky nie velmi podloZenych a relevantnych dokumentov isli
napr. aj mnohé televizne kanaly ako napr. History Channel

39 TRESNAK, Petr. Jak skoné¢i svét. Respekt. [online]. Publikované 28. 12. 2009.
[cit. 2013-03-08]. Volne dostupné na: http://respekt.ihned.cz/z-noveho-cisla/
¢1-39633830-jak-skonci-svet

40 TRESNAK, Petr. Jak skonci svét. Respekt. [online]l. Publikované 28. 12. 2009.
[cit. 2013-03-08]. Volne dostupné na: http://respekt.ihned.cz/z-noveho-cisla/
¢1-39633830-jak-skonci-svet
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dejin sa vyrieSia vietky nesvary a bolesti sicasného ludstva. (...) Nie je to
jednoduché, zit v sicasnej dobe (a nebolo to jednoduché nikdy). Prave pre-
to potrebujeme myty o spase a vykipeni — mézu nam ulavit v ¢asto az prilis
naroc¢nej kazdodennej existencii.”*’ Hoci sa ndzory na vnimanie apokalypsy
mézu od jednotlivca k jednotlivcovi lisit, faktom zostdva, Ze sa z, konca sve-
ta” stal médny fenomén. Rok 2012 ziskal isty medialny status témy tém,
¢o ho autonomizovalo na Uroven relevantnych spoloc¢enskych problémov.
Média prispdsobili obsah i formu svojich posolstiev i sposob komunikacie
tohto problému s recipientmi.

5. Spriemyselhovanie konca sveta

Kym donedavna svet s napdtim ocakaval, ¢i bude mayské proroctvo
naplnené, alebo ludstvo dostane este druhu 3ancu, Sance sa chopili nielen
média, ktoré mali dlho o ¢om pisat, ale aj r6zni obchodnici. Cim sa hrozba
stavala realnejSou, priamo Umerne stupal aj jej permanentny vyskyt v me-
didInom éteri a paralelne s tym sme evidovali aj parazitovanie, ktoré by sme
mohli oznacit ako spriemyselnovanie konca sveta. Ved' obchodovat sa da
prakticky so vsetkym — kulturu, idey ¢i myty nevynimajuc.

Clovek hnany tuzbou prezit bliZiaci sa koniec sveta nevéha a podlahne
podnikavcom s bizarnostami najhrubsieho zrna — bali¢ckami zachrany poci-
najuc az po listky do raja alebo pekla, ktoré sice maju charakter viac-menej
humorno-recesisticky, ni¢ to viak nemeni na fakte, ze tieto listky boli na
trhu a aj sa skutoc¢ne predali. Na koniec sveta sa fudstvo pripravovalo réz-
nymi praktikami - humorne, vazne, recesisticky, veselo, flegmaticky alebo
vobec nijako. Po celom svete sa organizovali ,apokalyptické party” s vela-
vravnymi lakajucimi sloganmi,Zazite s nami koniec sveta” Ludia, ktori v ko-
niec sveta verili, odisli na miesta, ktoré mali byt dajne od skazy uchranené.
,In” boli aj rézne ochranné amulety a svet neprekvapili ani ponuky prezit
tento den v bezpecnych Ukrytoch. V Nemecku napriklad vzbudili rozruch
dvaja ,podnikatelia“, ktori ponukali rézne sluzby v suvislosti s mystickym
dadtumom. Kym jeden, znamy ezoterik Dieter Broers lakal ludi na seminar,
pocas ktorého zucastnenym ponukal osvietenie za 350 eur, predajca dut
a nehnutelnosti Rochus Geissel si chcel privyrobit ,prenajmom” bezpec-
ného ukrytu ¢oby byvalého protiatdmového bunkra za 500 eur na osobu.

41 KOSTICOVA, Z. M.: Rok 2012: Pro¢ ocekdvdme uddlost, kterd se mnohokrdt ne-
potvrdila? Pro¢ véfime konci svéta? Publikované 3.12.2012. [cit. 2013-03-11].
Volne dostupné na: http://www.national-geographic.cz/detail/rok-2012-proc-
ocekavame-udalost-ktera-se-mnohokrat-nepotvrdila-proc-verime-konci-sve-
ta-34474/.
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Kritika miestnych obyvatelov zaznievajuca z lokdlnych médii na seba nene-
chala dlho ¢akat a tak musel nemecky podnikatel od svojho zdmeru upus-
tit. Nemecky kanal Astro TV ponukal na predaj maysky amulet s ochrannou
modlitbou pre magicku silu svetla za 200 eur, s bliziacim sa koncom sveta
zlavil na 70 eur.*?

Viera ¢loveka v ¢okolvek nepozna hranic. Co viak spéja ludi, ktori sa
nechaju strhnut tymito ldkavymi ponukami? Zaiste je to tuzba o krécik sa
priblizit moznej zachrane seba samého. Hoci ak by teoreticky aj k nejakej
forme apokalypsy doslo a ak by ju urcitd vyvolena cast fudstva nejakym
zazrakom prezila, vyvstava otazka i by prezivsi chceli Zit vo svete, ktory by
uz nikdy nebol taky, aky poznali pred onou skazou a ¢i by radsej nevolili
dobrovolnu smrt ako Unik pred nim.

6. Renesancia alebo rozklad nadeje?

KedZe scenar konca sveta sa 21. 12. 2012 nenaplnil, Nostradamove ¢i
Sibyline proroctvé sa pomaly stavaju prezitkom, urcité sklamanie nastalo
aj z nesplneného Malchidsovho proroctva o poslednom zvolenom papezo-
vi Ciernej pleti, medialny trh zareagoval hladanim neustale novych foriem
zobrazenia zaniku, resp. toho, ¢o bude nasledovat po nom - v kurze su to-
tiz popri apokalyptickej pritomnosti ¢i budicnosti, utdépiach, antiutdpiach
- aj filmy postapokalyptické, ktoré ponukaju desivé, no vierohodné obra-
zy buducnosti. V sucasnosti sa stal napriklad obrovskym hitom americky
televizny serial Zivi métvi (Walking dead, 2010), ktory rozputal celosvetové
Sialenstvo. Dejova linia je originalna, kedZe v doterajsej historii televiznych
seridlov nikto nesiahol po jednoduchom hororovom nédmete Zivych mft-
vych, tzv.,zombie”, Seridl prindsa pohlad na boj o preZzitie ludi vo svete, kto-
ry ovladli tieto zivé nezivé bytosti. Fenomén ,zombie" a ,zombiefikacie” sa
v rdmci hororového Zanra tesil vzdy velkej oblube, aktudlne sa mu podarilo
prerazit aj do kategérie postapokalyptickych seridlov a filmov. Tvorcovia se-
ridlu prindsaju desivy a fascinujuci obraz sveta, ktory vtahuje divakov nielen
dokonalymi $pecialnymi efektmi za ktoré ziskal viaceré ocenenia, ale prina-
$a pohlad na stratu a destrukciu fudskosti a altruizmu v mene boja o holu
existenciu, ktord Zenie vpred uz len najprimarnejsi ludsky pud - t,j. pud se-
bazéchovy a ktory transformuje prezivsich na nemilosrdnych zabijakov. Na
¢o mozno bezny divak nebol zvyknuty v podobnom type seridlov je urcite
fakt, Ze miestami je tazké jednoznacne povedat, kto je ,dobry” a kto ten

42 Volne dostupné na: http://www.pluska.sk/spravy/zo-zahranicia/nemci-pripra-
vuju-koniec-sveta-amulety-aj-posledne-party-je-velky-zaujem.html
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,zly" inak povedané kto je hrdina a kto zase antihrdina. Seridlom sa nesie aj
otazka, i sa vobec oplati prezit a Zit vtomto novom, krutom a nelttostnom
svete.

Svet ovladnuty Zivymi mitvolami, svet po vymreti ludstva ¢i podoba
sveta, do ktorého sa prestali rodit deti — to je len mald ukazka z pestrej
palety toho, ¢o filmovy priemysel ponuka. Uspech tohto zanru zapricinili
nepochybne aj hrdinovia zobrazeni v tychto filmoch, tvrdia K. Heering a J.
Muller: katastrofické filmy su v istom ohlade nadcasové, pretoze sa viazu
k redlnym strachom, ktoré [udia maju. Ale je tu eSte nieco naviac: vacsinou
je to tak, ze v katastrofickych filmoch o konci sveta sa hrdinom stava — pres-
nejdie: musi stat — nejaky Uplne normalny ¢lovek. Je nateny bojovat jed-
noducho preto, aby prezZil. A tito hrdinovia nie st Ziadni tajni agenti, Ziadni
supermani. Su to ludia ako vy a ja"*

Dnesnd kinematografia napriek plejade ,béckovych” katastrofickych
¢i apokalyptickych filmov ponuka filmy a seridly, ktoré prekracuju hrani-
cu priemernosti ¢i podpriemernosti a okrem toho, ze mnohé su kvalitné
a maju nepopieratelny estetickd Uroven, vyznacuju sa este pridanou hod-
notou: akcentuju najpodstatnejsie témy dnesnej doby (migracia, teroriz-
mus a pod.) a do vSednej temnej reality je zapracovana strata ludskosti,
tyrania, anarchia ¢i upadok morélnych a mravnych hodnét: ,Apokalypsa sa
ponuka ako mozné vyslobodenie, ako sen o obnove a transcendencii ne-
uspokojivej pritomnosti. Preto sa v apokalypticky ladenych filmoch ako su
Potomkovia ludi ( r. Alfonso Cuarén, Children of Men, 2006) alebo Kniha pre-
Zitia (r. Albert a Allen Hughesovi, The Book of Eli, 2010), opakovanie vracia
motiv malého a chraneného spolocenstva, ktoré uprostred barbarstva a na
troskach zaniknutého sveta predstavuje zarodok novej a snad'i lep3ej bu-
ducnosti, pricom paralela s klastornymi komunitami ranného stredoveku
nie je vobec ndhodna.#

7. Driemajuca apokalypsa v nas

Bipolarny charakter vztahu medidlnej kultdry a apokalypsy poukazu-
je nielen na priame prezentovanie apokalyptickych predstav ¢i vizii kon-
ca ludskej existencie v priestore tradi¢nych i tzv. novych médii. Sleduje
zaroven fenomén uUpadku ich formalneho prejavu, medialneho obsahu

43 HEERING, K. - MULLER, J.: Apokalypsa 2012. Proroctvi May( o konci svéta, Spéje
lidstvo k zaniku?. Praha: Brana, 2010. Str. 166.

44 KAVALIR, O.: Apokalypsa a straceny smysl d&jin. Publikované 4.1.2012. [cit.
2013-03-10]. Volne dostupné na: http://www.advojka.cz/archiv/2012/1/
apokalypsa-a-ztraceny-smysl-dejin.
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a v kone¢nom dosledku procesu ludskej dehumanizéacie posobenim von-
kajsich (de)kultivacnych faktorov.

Cesko-slovensky rozhlas v ¢ase pociatku svojho pravidelného vysiela-
nia v roku 1923 riesil pochopitelne kvalitativne odlisné medialne posolstva,
ako ich riesi sucasny, marketingovo podmieneny rozhlasovy éter a to isté
plati i pre jeho neskorsiu audiovizualnu nadstavbu vo forme televizneho
vysielania z roku 1956. Viac-menej stagnujuica doba, v ktorej primarnym za-
ujmom rodiacich sa i zastabilizovanych médii bola funkénd informovanost
obyvatelstva sa demokratizaciou spolo¢nosti zmenila v dobu vyrovnévania
masmedialnej Urovne so vietkymi medialnymi obsahmi migrujicimi zo za-
hrani¢ia. Geometrickym radom nahor stupajici vyvoj v oblasti informac-
nej techniky priniesol v ostatnych rokoch moznosti, ktoré s odstupom ¢asu
mozno hodnotit de facto neredlne. Tu v8ak enormny ndrast vedomostnej
databazy zdaleka neskoncil. Kazdy den nas vyvojarska IT obec prekvapuje
novym objavnym prispevkom do portfélia nasho digitalneho veku. Nasky-
ta sa Stekliva otazka, ¢i tak prudky technologicky vyvoj, ktory sa vo svete
odohral v priebehu devétdesiatych rokov minulého storocia a nasledne
doznieval zatiatkom nového milénia, bol v kone¢nom désledku efektivny
z pohladu postmoderného redefinovania kultarnych vzorcov jednotlivych
narodov, ich kultirnej konsolidacie? Pochybnosti o pozitivnej reakcii na
predoslé otézniky vnasa napr. pokles logického myslenia (nielen) Zapa-
du v oblasti elementarnej matematiky, kde vzdeldvaci systém kladie vacsi
doraz na psycholégiu a emocionalitu dietata nez znalost a jeho praktické
schopnosti. Tie su v kone¢nom désledku suplované technologickymi vy-
dobytkami vo forme kalkulatorov v mobilnom teleféne, iphone ¢i tablete.

Vratme sa viak k problematike lavirujicej povahy kultirneho prejavu
¢loveka a jeho nasledného infikovania hrubozrnnou bulvarizaciou sucasnej
reality. To, s ¢im dnesny ¢lovek prichddza do styku je akasi ,tekutd opona”
simulakier®, umoznujuca vidiet, pocut, precitit prakticky vietko a na poc¢ka-
nie. Na jednej strane je uvedomenie si tohto civilizatného stavu Uzasné, na
strane druhej mézeme tusit skryté hrozby socialno-psychologického upad-
ku jednotlivca ¢i celych socidlnych mas za predpokladu, Ze miera technolo-
gickych vyziev a globalnej informatizacie rezignuje na mravné a moralno-
etické kddexy, plynuce z konsenzudlnych zaverov o ludskej prirodzenos-

45 Simulakrum (z lat. simulare = napodobriovat, javit sa) je pojmom filozofie po-
st8trukturalizmu, ktorym sa zaoberal najma francuzsky sociolég a filozof Jean
Baudrillard. Jeho koncepcia hovori o simulakre ako o virtudlnej képii uz neexi-
stujuceho origindlu, ktord je redlnejsia nez skuto¢nost sama. Simulakrum je ¢a-
sto sklorilované najma v suvislosti s vytvaranim virtualnej ilizie tzv. novymi mé-
diami a jej dopadom na kritické kompetencie a medidlnu gramotnost publika.
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ti. Kym proces dekdédovania spominanych negativnych aspektov sa ndm
moze javit zlozity (nakolko zmena kultdrnych foriem v chronologickych
usekoch asimiluje na nové vzorce pozvolna, dynamicky), ich kategorizacia
uz taka nelahka nie je. Vzhladom na mieru dolezitosti zasahu do osob(nost)
nej kultivacie ¢loveka z pozicie médii mézeme desifrovat viacero pric¢in
dekadentného trendu, negativne sprevadzajuceho najma dospievajucu
Cast populdcie (manifestovana verbédlna obmedzenost, extrémne postoje
verejne znamych jednotlivcov i organizovanych skupin, socidlna izoldcia,
individualizacia, odmietanie inej ludskej rasy, vysmech a sud nad kultdrnou
rozmanitostou a inakostou, dehonestéacia cudzokrajnych zvykov a tradicii,
inklinovanie k nendro¢nym masmedialnym obsahom apod.). Kvalitativny
pokles dimenzie vieobecnej kultury je désledkom pretinania jej parcidlne
negujucich podmnozin, pokryvajucich celt oblast imateridlnej sféry nasho
zZivota. Jednoducho povedané, kondme tak, ako nas pohana re¢ a usmer-
nuje nasa mysel. V zmysle tejto filozofie nutne nardzame na uz naznacené
degradacné linie kultirneho jadra v mene jeho ciastkovych podmnozin,
ktoré sa javia byt:

« ne-kultdrou mysle

« ne-kultdrou slova

« ne-kultdrou ¢inu

Na determina¢nom zaklade spomenutej ,antikultdrnej triady” sa ndm
otvara cesta k moznym scenarom dekultivacie ¢loveka zo stavu tzv. kultdr-
nej prosperity do stavu duchovného barbarstva. Tento jav méze nadobu-
dat formu zostupného viru, v ktorom postupne zlyhavaju funkcie kultarnej
a duchovnej stability a jeho vyvoj mo6zZeme sledovat od prvotnych prejavov
socio-kulturneho rozkladu az po fatalnu citovu deprivaciu ¢loveka v nasle-
dovnom modeli kultirneho dna.

P&t stupnov kultdrneho upadku (model kultirneho dna):
« dekonstrukcia kultdarnych univerzadlii

« relativizmus hodnotovej hierarchie

« kultdrna agdnia

« mravnd eutandzia

« kultdrne (duchovné) barbarstvo

Ulomky civiliza¢ného kultdrneho stretu s osobnou reflexiou vlastnych
hodnét, uvedomenim si SirSich moznosti, nez ponuka obmedzeny pohlad
spoza mantinelov osobnych hranic poznania, mézu znamenat potrebny
Jrefresh” spolocenskej zmeny. V pripade Ze kultiva¢né procesy tradi¢ného
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humanizmu zoslabnu a priestor chradntuceho duchovna zaberie vulgarna
kultarna zdivocelost, hrozi ndm uviaznutie vo veku duchovného barbar-
stva minimalne v monogenera¢nom Useku civiliza¢ného retazca. Je zrejmé,
a periodicita mnohych historickych lapsusov (napr. obciansko-instituci-
onalna cirkev a jej preciny vtemnom obdobi stredoveku) tomu nasvedcuje,
ze Upadok ludskych kultdrnych dejin nedokéze byt stély, konstantne sa to-
piaci v Zivoc¢isnom svete pravidiel silnejSieho a mravného balansu. Existuje
totiz akasi axidma, svetova pamat fudského rodu, uchovavajuca fragmenty
jeho vztahu k etickym, estetickym, moralnym, mravno-religiéznym ¢i be-
haviordlnym aspektom Zivota vo fungujucej societe. To, na ¢o sa snazime
upriamit pozornost, je strata empirickej zakladne zmyslu pre dobro - ako-
kolvek vieobecné a akokolvek osobné. Je na tomto mieste ale potrebné
varovat, Ze tento boj kultivacnych a destruujucich prvkov sa v buducnosti
nezaobide bez strat, minimalne strat ilizii mnohych dogmatikov.

kultdrne
(dug g

bar

mravnd eutandzia

kultdr Onia

relativizmus hodnotovej hierarchie

dekonstrukcia kultimych univerzalii

Schéma: model kultirneho dna

8. Hovorme o upadku, nie o konci dejin

Nasa mysel produkuje postoje, ktoré nasledne verbalizuje a procesu-
alne kodifikuje v Casopriestore. Tento zdkon platil daleko pred Guttenber-
govym vynalezom knihtla¢e a masovej alfabetizacie a bude determinovat
komunikacny vyvin aj v ¢ase ,posledného” ¢loveka v ultra-kyberpriestore.
Jedine, Ze by sa z trigondlneho vztahu dejinného pohybu zhmotnovania
idei vytratil sprostredkujuci ¢len, tak potrebny pri racionalizacii ludského
konania. Tym komunikaénym spojivom mame na mysli re¢, slovo v roz-
nych recepénych podobdach. Postmodernd linia filozofie (nielen) umenia
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dala za pravdu skeptikom a ¢repindm niekdajsich metapravd. Degradova-
nie kultovych dejinnych hybatelov zasiahlo nielen ich vy3si odkaz v dedi¢-
stve tradicionalistickych postuldtov, no podielalo sa (a neustale sa podie-
[a) aj na ideovej elementarizacii sucasného popkultirneho ¢loveka. To, ¢o
sa ale zda byt konstantou vcerajska, moze dnes a zajtra plnit rolu prezit-
ku, najma ak mame na mysli medidlny priestor so svojim marketingovym
pragmatizmom.

Ludska spolo¢nost prechddza prerodom vlastnej identity vo viac-me-
nej pravidelnych chronologickych etapach. St nimi generacné pdly, pri-
tahujuce a odpudzujuce predoslé kultirne vzorce society v SirSom histo-
rickom kontexte. Polsky medialny teoretik Tadeusz Zasepa tvrdi, ze ,kazdy
jednotlivec ale aj celd ludska spolo¢nost dedia bohatu siet sociokultirnych
a moralnych tradicii** a vzhladom na tuto devizu Zasepa dedukuje, ze ,vie-
obecny obraz kultury je neoddelitelny od toho, kto a ¢o ju odovzdéva, teda
od verejnych nositelov informacii”.*” Na tomto mieste sa dostavame k spros-
tredkovatelom posolstiev, sprav, v kone¢nom désledku mediovanych kul-
turnych foriem stcasnosti a ich reflexiam kultdrneho, resp. nekultdrneho
Zivota. Aktudlne miesto ¢loveka v ,kultdrnej mase” kaleidoskopickych te-
orém je, ako sa zda, datovo predimenzované. Slovami slovenského spisova-
tela a publicistu Petra Stoli¢ného: v porovnani s minulym storo¢im nastava
v kyberpriestore medidlne dusno. Spdsobuje ho privela informdcii, prive-
[a tzv. medidlneho smogu, stale sa zvySujuca paméat zdznamovych médii
a stale vacsie mnozstvo angeliem. A toto medidlne dusno paradoxne vytva-
ra v ludskej psychike horor vakui (strach z prazdnoty)“*® Podobny nazor na
stiesnujuci tlak informacii ma i ¢esky kulturolég a antropolég Vaclav Sou-
kup, ktory potvrdzuje, ze ,éra, v ktorej existoval ,hlad po informéciach bola
nahradend érou ,informacného zahltenia”.. ,Neustdle narastajica zaplava
informdcii, ktoré sa $iria zavratnou rychlostou, premenila Zivot miliénov
ludi na chaoticky sled unikajucich a upondhlanych okamihov“* Sucasna
Jposttraumatickd” doba nuti jedinca k selektivnemu a kazdopadne kritické-
mu mysleniu. Kritickost prijimania medialnych posolstiev tvori akusi para-
digmu na ceste k,pravej pravde”. O tendencnych atakoch smerom ku kritic-
kému mysleniu sucasného mediadlneho recipienta hovori medialny teoretik
Alexander Plencner, ktory ddva do pozornosti,nadmernu spotrebu masovej

46 ZASEPA, T.: Médid v case globalizdcie. Bratislava : Lu¢, 2002, s. 40.

47 ZASEPa, T.: Médid v case globalizdcie. Bratislava : Lu¢, 2002, s. 40.

48 STOLICNY, P: Medialne dusno na prelome tisicroéi. In: V labyrinte popkultdry. Ni-
tra : Ustav literarnej a umeleckej komunikacie UKF, 2004, s. 27.

49 SOUKUP, V.: Teorie sociokulturni zmény. In: Kultura v premendch globalizdcie, Ni-
tra: FF UKF, 2012, s. 383.
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a populdrnej kultury sirenej médiami, nedostatoc¢nu ochranu mladych pri-
jemcov kultury, nedostato¢né interpretacné a kritické kompetencie publika
a proliferaciu medidlnych obsahov so sexudlnou a nasilnou tematikou”*
Ochabnutie kulturnej drovne dnesného konzumenta suvisi pochopitelne
s dalSim trendom aktudlneho vyvoja v medializovanej spolo¢nosti, a tym
je agresivne zliatie tzv. vysokej a masovej kultiry do mnoziny rezignovanej
+middle cult” Ba ¢o viac, ide o zotretie vkusovej kredibility sirokého spektra
recipientov. Dnes nds preto neprekvapi vysokoskolsky vzdelana osobnost
inklinujuca k brakovej televiznej tvorbe, ale na druhej strane (¢o je potesi-
telné) i robotnik navstevujuci virtualne galérie svetovych online expozicii.

Na obzore apokalyptickych vizii konca ludského ducha objavujeme tiez
aspekt emociondlnej smrti, nazvime ju,psychickou smrtou” alebo,psychic-
kym zomieranim” pod vplyvom stres vyvolavajuicej doby a jej akcelerova-
ného tempa. Tato civiliza¢nd tarcha intenzity doby sa uz v minulosti pre-
javila v popkulture vo forme anarchistickych p6z ¢i popierania svetového
poriadku. Dnes ju mozno definovat ako psychosomaticku vycerpanost fud-
skej energie, ktord je nastastie obnovitelnd. Do tejto sféry psychickej rezig-
nacie vstupuju média ako ,vykondvatelia eutanazie’, pricom vyprazdnenej
[udskej forme podsuvaju efektné, no obsahovo chudobné masové formy
zabavy, ¢asto balansujuce na hranici etiky a mravnej déstojnosti prezento-
vanych subjektov.

9. Studena vojna na poli kultary slova

Postupné odomykanie intimnych komnat, ktoré minulost mytizovala
na uroven TABU, bori v ludskom systéme socidlnych kédov piliere istot, vite-
povanych dozrievajucim individualitdm. Hyperrealita, ktorej iluzionisticka
podstata prameni v prekondvani jedného simulakra za druhym v mene
virtualizacie sicasnej doby, sa snazi o dokonalu a ¢istu alegériu skutocnej
podstaty nas samych. Hyperrealita sflubuje Ze to, na ¢o sa prave pozerdme,
¢oho sa dotykame, s kym alebo ¢im komunikujeme (nech uz ide o nezivé
zdznamniky ¢i audiotextové roboty) je interpersonélny ,dotyk’, ktory nikdy
nebol Zivsi, ako prave teraz. Vytvara ¢asto hyperbolizovani komunika¢nu
akost medzi prijemcom a informacnym zdrojom ako aj medzi aktivnymi
prijemcami navzajom. Literarny vedec a kritik Peter Liba v tejto suvislosti
upozornuje na fakt, ze sa ,agresivne a nekontrolovane formuje nesurody
komunikacny systém masmedialnej kultury, ktorého posobnost na vzde-
lanie a vychovu, je neobycajne pdsobivd, neraz kontroverznd. Obchadzat

50 PLENCNER, A, 2012, s.298-303.
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tento fenomén v otvorenej spolo¢nosti znamend obchadzat silu moderné-
ho komunika¢ného néstroja, ktory sa akoby vytrhol z kontroly uznavanych
kultarnych noriem a zasad">' Miera rozvinutej komunikiacie, jej viacvrstvovo
bohatd skala znakov a symbolov aplikovanych v praxi urcuje Zivotaschop-
nost duchovného potencialu fudskej premennej. P. Liba tiez pripomina, ze
Jrozliovanie ,kultury komunikacie” sa primarne odvodzuje od vyvinovo
podmienenych socidlno-spolocenskych zmien a foriem fudskych zosku-
peni, pri ktorych komunikacna sustava plni identifika¢nu a tym aj zjedno-
covaciu funkciu. Pritom stupen ovladania komunika¢nych prostriedkov sa
vzdy vnima ako hodnotové vyjadrenie aj stupna kultirnosti“** So stavom
kultarnej vyspelosti spolocenstva z pohladu sucasného informacéného pre-
tlaku suvisi aj stav dnednej ,urozprévanej” doby. Na riu mézeme nahliadat
z dvoch uhlov vedeckého zaujmu:

1. zahltenie prebytoc¢nym a obsahovo prazdnym verbdlnym balastom
(sem patria vietky prejavy nekultdrnych presmyciek, sériovo sa mno-
Ziacich tautologii, aplikacia pejorativnych slovnych barliciek apod.)

2. verbdlna otupenost s minimalizovanym myslienkovym arzenalom
(naduzivanie expresiv a vulgarizmov, resp. vulgarne neologizova-
nych pojmov, vytvarajucich samostatné nekultirne esperanto)

Proces vulgarizacie vo verbdlnom prejave poukazuje na isty moédny
trend, ktory sa dostal z oblasti subkultur a prostredia niz3ej socialnej vrstvy
i do celkom beznej komunikacie ludi vyssieho spolocenského postavenia.
Obzvlast markantny je dosah apriori nevkusného kultirneho prejavu, za-
znamenany pozérskym statusom napr. v oblasti hudobného priemyslu,
definovaného subkultturou hip-hopu. Re$pektujuc ,bezservitkové” zmysla-
nie a pomenovavanie problémov stcasnej doby, postavenia jedinca v nej,
odpor voc¢i mocenskym skupindm na tkor inak mysliacej a citiacej mensiny
si vsak nutne musime uvedomit prekrocenie ideovo protestného interpre-
ta¢ného prudu vstipenim na Uzemie fatalneho estetického nevkusu. Ako
dokaz vyssie spomenutého problému nam poslizi reprezentacna vzorka
upadkovych textov sucasnych rapujucich interpretov:

»Daj mi konzumnu, milujem ten fake,
MobzZem ti ojebat ten tvoj koktail shake.

51 LIBA, P: Kultura/literatira, Kulturologicka spolo¢nost. Nitra : Kulturologicka spo-
lo¢nost, 2005, s. 30.

52 LIBA, P: Kultura/literatura, Kulturologicka spolo¢nost. Nitra : Kulturologicka spo-
lo¢nost, 2005, s. 21.
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Dve na n-tu, kukni na hentu,
jeb na zenu, pouzi cicinu”?

,Cajo¢ka ma v pici, 3ak sa jej to lubi,

hlavne, Ze ma $trndst a uz kokoty trubi,

pic¢u pouziva jak Slovensko dialnicu,

mal ju kazdy od Blavy, stred, vychod, Gelnicu”>*

Dneska ta vyjebem do ¢reva, do hrubého ¢reva,
budeme sa spolu jebat, o polnoci jebat,

nerob sa cundra moc mudra,

si ozrald kurva a ostim ti hlavu aj prsa

jak smradlavé prasa”*

Pri reflektovani predchadzajucich pseudotextov, ktoré explicitne de-
graduju fudsku dostojnost a nemaju nic¢ spolo¢né s vypovednou hodnotou
¢i nebodaj estetickou kvalitou je nutné si uvedomit, Ze tieto skladby sa vy-
dévaju na digitélnych nosic¢och ako druh posolstva(!). Ak zaostrime pohlad
len na slovenskd hudobnu scénu, zistime, Ze z niekdajsej americkej sub-
kultdry, odmietajucej tradi¢né stereotypy sa v priebehu niekolkych rokov
vyvinul (nadnesene povedané) stredny prud, i ked menej uchu lahodiaci.
Hoci ide o druh estetickej devastacie, ludia sa radi stotoznia s produktom,
ktory netreba dekédovat a dostanu ho hotovy na tanieri. V istom zmysle
by sa dal tento audiovizudlny produkt (vizualizacia zvacsa stroho ilustruje
vyznam textu) teda oznacit za formu gyca. Zaujimavy je tiez proces infil-
tracie a pohodinej adaptacie negativizmu, plyniceho z vulgérneho pre-
javu zvacsa recitujucich interpretov rytmicky chytlavych pasazi. Pozérske
spravanie putuje z Ust asocidlne sa definujucich individui do Ust citovo sa
formujucich osobnosti, ktoré nie su pripravené na kriticky postoj voci to-
muto fenoménu a taktiez dospievajucich a dospelych recipientov, ktorym
zas chybaju medidlne kompetencie vzhladom na svoju absorpénu pasivitu.

53 Rakby ft. Decky: Dneska sa rozjebem. [online]. Dostupné na: http://www.youtu-
be.com/watch?v=d-B-OvIrEdQ.

54 Gamba: Samicky. [online]. Dostupné na: http://www.youtube.com/
watch?v=1AITo669N34.

55 Kontrafakt: Polno¢nd pic¢akolada. [online]. Dostupné na: http://www.youtube.
com/watch?v=K3YV5UU8mtE.
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Prichadzame k zaverom prepotrebnej funkcie medialnej vychovy, ktord sa
u ndas vzhladom na kritickost stavu kultury formuje akosi pozvolna. Reno-
movana odborni¢ka v oblasti médii a literatdry Marta Zilkovéa poukazuje na
mozné dbévody stavu medidlnej kultury na Slovensku, a to najma z dévodu
meskania za eurépskymi trendmi ¢i pokracovania krizy hodnotovych krité-
rii. Zilkova sa dozaduje sirsieho priestoru pre medialnu vychovu a dodava:
,Cibri sa tym nielen vkus mladého ¢loveka, ale ziskavaju sa aj hodnotové
kritéria, ktoré mdze uplatnit pri recepcii akéhokolvek umenia“>® Medialne
prostredie ma vzhladom na vybudovanu schopnost urcovat kritéria vni-
mania (neraz) mystifikovanej skuto¢nosti publikom vacsiu moc ako kedy-
kolvek predtym. Odbornicka na medialnu vychovu Viera Kacinova potvr-
dzuje, Ze ,médid predstavuju v sti¢asnosti vplyvné socializa¢né a edukacné
prostriedky. Predovsetkym ako nositelia a Siritelia hodnotovych orientdcii,
etickych kategérii a ich vyznamov a svojimi ponukami diverznych modelov
a vzorov spoloc¢enského (rolového) spravania sa vyznamne spolupodielaju
na kreovani osobnosti deti a mladeze, ich fudskych kvalit“*”

Zo spoloc¢enského diania v minulosti dokdZzeme sledovat pozitivny i ne-
gativny kultirny vyvin jednotlivych obdobi, preto absolutizacia kultirneho
dna je viac vyli¢enda nez moznd. Dalo by sa dokonca namietat, Ze kazda
historickd etapa nasej civilizacie ako fudského druhu mala svoje vzostupy
a pady na ceste zdokonalovania. Na druhej strane je vSak potrebné pripo-
menut, ze k hodnotovej revitalizacii nikdy nedochddzalo samovolne, ale
bol potrebny ludsky faktor a dlhodobé prosociélne aktivity smerom k lud-
skej kultivacii.

Zaver

Apokalyptické vizie v kontextoch zéniku Zivota na Zemi i z pohladu
upadku duchovne;j sféry ¢loveka a jeho obrodenia sa z pohladu filozoficko-
kulturologickej a medidlnej studie spolo¢ne konverguji v jednom bode,
a tym je prekvapujico novy zaciatok. Ceska odborni¢ka na religionistiku
Zuzana Marie Kosti¢ova z pohladu dlhoro¢ného zdujmu o maysku a stre-
doamerickd kultdru hovori, ze ,aj v minulosti dochadzalo pri apokalyp-
tickych ocakavaniach k drastickym udalostiam, vojndm, nasilnostiam ale-
bo vieobecnému Sialenstvu, kedy ludia odhadzovali minulost, opustali
rodiny, rozdavali vietok majetok a odchédzali do pustatiny alebo pachali

56 ZILKOVA, M.: Intertextudlne a intermedidlne interpretdcie. Nitra : Ustav literarnej
a umeleckej komunikécie UKF, 2006, s 185.

57 KACINOVA, V.: Medialna vychova v rodine. In: Rodina a médid. XXIIl. Medzindrod-
ny kongres rodiny. PreSov : Vydavatelstvo Michala Vaska, 2009. s. 378.
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hromadné samovrazdy. Bez ohlfadu na to, ¢o si myslime o hrozivych kon-
junkciach, viudnych mimozemstanoch a zlych jasteroch z vesmiru, jedno
je isté: v nasej kulture je nahromadené ohromné mnozstvo nespokojnosti
a hnevu, ktory sa v tejto chvili vybija okrem iného v predstavach velkej kata-
strofy a nového zaciatku.*® S pojmom ,apokalypsa” dnes operuju nielen od-
bornici v ramci $pecializovanych pracovisk a vyskumnych stanic po celom
svete, ale zaoberd sa nim celd populdcia, vyhladavajuca moment fatalnej
skazy, pricom podvedome tuzi po zmene, ktora by znamenala Zivot v doko-
nalej symbidze, v dokonalom interakénom fungovani seba s prirodou a kul-
turou. Ak postmoderny ¢lovek hladel na univerzum s velkym pohfdanim,
tendencia sucasnika sa zda byt skuto¢ne nostalgickou tuzbou po obrode
velkého pribehu, tuzbe opatovne zazivat dejiny popri materidlnej recyklacii
ako zmenu. Tieto tuzby po zmene a po dejinach, ktoré maju svoje zavisenie,
okamzite vyuziva kultdrny priemysel, aby z nich vytvoril druh apokalyptic-
kej estetickej atrakcie, ktorou by zaujal znudenych konzumentov. Podla ces-
kého filmového a literdrneho vedca Ondfeja Kavalifa je tato tuzba,vyzvou
k autentickému premyslaniu zmyslu, smerovania a mozného konca dejin.
Len tak mozno prekonat relativizujicu iréniu a hedonicku konformitu pri-
tomnosti. Je potrebné ndjst novu vierohodnu formu apokalypsy, ktora by
nebola len hrozbou destrukcie, ale v pévodnom slova zmysle tiez nadejou
na skuto¢nu zmenu a novy zaciatok.”® Vychadzajuc z tejto filozofie ma této
studia snahu prispiet k stabiliza¢nému procesu nielen v oblasti pojmoldgie,
ale i predikcie moznych kultirnych zakopnuti v otdzkach riesenia aktudlne-
ho stavu v medialnej kultdre i duchovnej kultdre sucasného ¢loveka.

* Prispevok Reflexia apokalypsy v medidlnej kultire je z jednej treti-
ny (33%) ciastkovou prezentdciou vysledkov riesenia vyskumnej tilohy
KEGA ¢. 048UKF-4/2012 ,,Vychova k ob¢ianstvu v europskom kontexte —
inovdcia studijného programu’, ktord sa riesi na Katedre filozofie na FF
UKF v Nitre.

58 KOSTICOVA, Z. M.: Rok 2012: Pro¢ o¢ekdvdme uddlost, kterd se mnohokrdt nepotv-
rdila? Proc véfime konci svéta? [online]. Publikované 3.12.2012. [cit. 2013-03-11].
Volne dostupné na: http://www.national-geographic.cz/detail/rok-2012-proc-
ocekavame-udalost-ktera-se-mnohokrat-nepotvrdila-proc-verime-konci-sve-
ta-34474/.

59 KAVALIR, O.: Apokalypsa a straceny smys! déjin. [online].Publikované 4.1.2012.
[cit. 2013-03-10]. Dostupné na: http://www.advojka.cz/archiv/2012/1/
apokalypsa-a-ztraceny-smysl-dejin.
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REPREZENTACIA KULTURNYCH IDENTIT
A ODLISNOSTIi VO FRANCHISINGOVYCH
ZABAVNYCH TELEVIZNYCH PROGRAMOCH
NA SLOVENSKU

Representation of cultural identities and differences
in franchise entertainment television programs
in Slovakia

Jana Pazderovd

Abstrakt: Prispevok sa zameriava na franchising vybranych televiznych
programov odvysielanych v slovenskych komerénych televiziach. Ukazko-
vym formatom je na Slovensku nadpriemerne sledovany zabavny program
Reality TV — Farma. Autorka chce porovnat odlisné adaptacie znamych for-
matov zo zahranicia. Jej cielom je sledovat prispésobenie kipenych prog-
ramov divdkom na Slovensku. Sucastou kupy kazdej licencie je tzv. ,Biblia",
ktora urcuje pravidla kipeného formatu, ale rovnaky program je inym sp6-
sobom ponukany v réznych krajinach najma kvoli kultdrnym odliSnostiam.
Autorka chce tieto zmeny analyzovat a porovnat réznorodost spracovania
rovnakych programov na zaklade hlavnej idey v pévodnych krajinach, kde
program vznikol, so slovenskou adaptaciou. Cielom je poukazat nie na ne-
kvalitné formaty, ale na prisposobenie sa vybranych programov nasej kul-
ture, ¢o Casto znizi Uroven a hodnotu i kvalitného programu.

Klacové slova: Franchising televiznych formatov, adaptacia zabavnych
programov, hlavna idea, casting, Slovensko, komerc¢né televizie.

Abstract: This articel is focused on franchising selected television broad-
cast programs in the Slovak commercial TV stations. For example we can
choose the Reality TV — Farm. Author wants to compare different adaptati-
ons of the known foreign formats. Her aim is to monitor these adaptations
of the purchased programs to the viewers in Slovakia. Every purchase of li-
cense has a part called the ,Bible”, which determines the rules of the format,
but the same program is offered in different variations for each country,
mainly because of cultural differences. Author wants to analyze the main
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idea of the original program and compare the diversity of processing the
same program with the Slovak adaptations. The goal is not to point out the
poor quality formats, but the adaptations to our culture of selected prog-
rams, that often reduce the quality and value of the program.

Key words: Franchising of TV formats, adaptation of the entertainment
programs, main idea, casting, Slovakia, commercial televisions

1 Zabava na prvom mieste uz za ¢ias Rimanov

+Dajte im chlieb a hry!“ Heslo z ¢ias vlady Cézara plati aj dnes. Slovaci
maju za sebou zmeny rezimov, zmeny v systémoch, Strukturach, Zivotoch
a stale nie su spokojni. Dnes, v ¢ase nadvyroby a sucasne krizy sa spravaju
podobne, ako ostatné narody - orientuju sa na uspokojovanie svojich zak-
ladnych potrieb a chcd zabudnut na svoje trdpenia. | preto média stracaju
svoju zakladnu funkciu informovat, ale na prvom mieste stoji najma zabava.

Prvé gladiatorské hry mavali jednoduchy az primitivny priebeh. Neskor
sa za chlieb a zdbavu tlacilo na tribinach mnozstvo divakov. 15lo o pred-
stavenia subojov muza proti muzovi. V ociach starovekych Rimanov aréna
odréazala silu, neporazitelnost a odvahu rise. Bojovnici boli hrdinovia. U¢in-
kujuci starovekej reality show (angl., reality — skuto¢nost, show - ukazat)
boli odvazni. Postavili sa pred svojich divakov a bojovali o vetko - o svoj
Zivot. A problémy Rimanov sa vdaka nim odsunuli do Uzadia a 3lo len o to,
kto komu drzi palce, pripadne, Ze sa dobre najedia a zabavia.

My dnes sedime vo svojich kreslach a sledujeme arénu pInu spevékov,
tanecnikov, zdanlivo opustenych ludi na farme ¢i na ostrove. Svet a realne
problémy nie su doélezité. Cakame, ¢i sa dnes vyzleie Jana, Lucia alebo Ve-
ronika. Ci sa pohadaju. Nazrieme pred spanim do zakulisia intrig a zd4 sa, ze
mame za sebou plnohodnotny der.

Vela sa toho nezmenilo. AZ na to, Ze bojovnici v arénach boli viac-me-
nej ozajstni hrdinovia s dostatkom odvahy. Na rozdiel od dnednych celebrit.
Cielom ucinkujuceho v show je vyhrat finan¢ni odmenu a stat sa slavnym.
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1.1 Aj Slovensko sa potrebuje zabavit

Dna 28. mdja 2012 uverejnili Tvnoviny.sk prieskum Organizdcie pre hospo-
ddrsku spoluprdcu a rozvoj (angl., OECD), ktora vydala rebricek najstastnejsich
¢lenskych krajin sveta. Meraniu bolo podrobenych viac ako 30 sérii dat v réz-
nych kategériach: troven skolstva, zdravotnictva a zamestnanost, respektive
nezamestnanost. Slovensko sa ocitlo na konci rebricka, presnejsie z 34 krajin
skoncilo na 29. mieste. Zo susedov nas predbehlo Rakusko, ktoré ziskalo 5.
miesto a Cesi — 24. miesto. Madarsko a Polsko sa umiestnili na poslednom
mieste. Medzi najstastnejsie krajiny patri Holandsko, N6rsko a Dansko.

Umiestnenie: 3. miesto 2. miesto 1. miesto
Krajina: Holandsko No6rsko Dénsko
Spokojnost obyvatelov: | 7,5 bodov /max 10/ 7,6 bodov 7,8 bodov
Zamestnanost: 75 percent 75percent 73 percent
Uroven zdravia v krajine: 77 percent 80 percent 71 percent
Disponibilny d6chodok: 25,740 doldrov 30,465 doldrov | 23,213 dolarov
Dosiahnuté vzdelanie: 73 percent 81 percent 76 percent
Priemerna dlzka Zivota: 80,8 rokov 81,2 rokov. 79,3 rokov

Tabulka 1 Rebricek najStastnejsich statov'

Su Slovaci nestastni? Situacia na Slovensku je oproti inym vyspelym
krajindm znepokojujuca a fudia citia, Ze nepatria medzi najstastnejsie kraji-
ny i napriek neznalosti danej Statistiky. Zo Slovenska odchddzaju investori,
$pickovi odbornici, ludia zacinaju stracat pracu, chybaju im peniaze. Mnohi
neriesia svoje problémy, prispdsobuju sa a chcu zabudnut. Preto sleduju
problémy inych, ¢o ich upokoji. Jednoduchy obsah komercnych televizii
je pre nich velkym tahdkom. Obsah vysielania tak nielen odraza vyspelost
a kultdru nadsho naroda, ale vysielané posolstva ovplyvriuju spatne samot-
nych recipientov. ,Médid majt vyznamny dopad na jednotlivca i spoloc¢nost.
Ovplyviiuju sprdvanie, postoje ¢i ndzory jedincov a mézZu rozsirovat'ich obzory
poznania, vzdeldvat, pomdhat v spotrebitelskom i politickom rozhodovani,

1 Zdroj: Rebri¢ek najstastnejsich krajin sveta. In: Tvnoviny.sk. [cit. 12.3.2013] Do-
stupné na internete: http://tvnoviny.sk/sekcia/spravy/zaujimavosti/rebricek-
najstastnejsich-krajin-sveta-slovensko-je-na-chvoste.htmi
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ovplyviiovat Zivotny styl, ale takisto strasit, Sokovat, vyvoldvat napditie, navd-
dzat ku spolocensky neZiaducemu sprdvaniu ¢i uvddzat do omylu.?

A nielen to. Atakuju jednotlivcov i spolo¢nost nekvalitnym, primitiv-
nym a bezcennym obsahom, ktory je ¢asto plny nasilia a sexu a teda nie je
vhodny pre maloletého divéka, a tak by nemal byt zaradeny do vysielania
pred dvadsiatou druhou hodinou.

Podla A. Tusera (2010) pIni televizia ako elektronické masové médium
funkciu infromativno-poznavaciu, vychovno-vzdeldvaciu, rekrea¢no-oddy-
chovd, osvetovd, regulativnu, direktivnu, hedonisticku a iné. V sucasnosti
stoji na prvom mieste rekrea¢no-oddychova funkcia, ktord je zial, najma
v televizidch komeréného typu, najdolezitejsia. Dnes to tak funguje takmer
vo vsetkych krajinach, ale v kazdej krajine je rovnaky program inak prezen-
tovany, prisposobuje sa mentalite a kulturnej identite prijemcov.

2 Masivny franchising televiznych programov
na Slovensku

Slovenské komercné televizie ¢erpaju namety predovsetkym zo zahra-
ni¢nej tvorby. D4 sa povedat, ze ide o masivny franchising (angl., systém
predaja, prostrednictvom ktorého sa predavaju vyrobky, sluzby alebo aj
medidlne produkty) televiznych programov. Podstata spociva v zakupeni
licencie zahrani¢ného formatu, ktory mal v inych krajinach uspech. Tym sa
predpokladd, Ze aj nase publikum bude reagovat rovnako. Hlavnym vyvoz-
nym artiklom st najma reality show. Pri kiipe formatu s predpokladom ,za-
ruc¢enej sledovanosti” ziskava majitel prav tzv. ,Bibliu". Je to supis pravidiel
a sumar celej pripravy, realizacie aj likvidacie daného televizneho progra-
mu. Pre vietky takéto formaty plati, Ze koncept sa mdze prispdsobit krajine,
v ktorej sa bude vysielat. Ide teda najma o kultdrne rozdiely. U nas to boli
a su reality show ako Farmdr hladd Zenu, Farma, Big Brother, Superstar, Let’s
Dance, MasterChef ¢i iné.

Obsah v slovenskych mutécidch zakupenych programov byva casto
nizky a prizemny (napriklad Reality TV Farma vysielana na TV Markiza).V kra-
jine, kde vznikla prvotna myslienka tejto vidieckej TV reality show (angl., TV
reality — druh televiznej reality show, ktora vysiela priebeh deja bez zasa-
hovania zo strany tvorcov) a kde bola po prvy raz odvysielana, mal format
Farma uplne ind hodnotu. Adaptacia franchisingovych programov sa odvija

2 JIRAK, J., KOPPLOVA, B.: Vliv médii. In: Média a spole¢nost., Praha: Portal, 2003,
s.151
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od krajiny, kultury ndroda, jeho mentdlnej irovne, od zloZenia obyvatelstva
a zavisi aj od inych faktorov.

2.1 Komer¢né televizie ziju z reklamy
Komercné televizie Ziju z reklamy. Nemaju ciel vychoviévat, ale pocitat
¢isla. Z toho vyplyva jednoducha matematika:

viac divakov = viac reklamy a sponzorov = vacsie zisky = viac pokracovani = vacsie zisky

Tabulka 2 Vzorec divaci vs. zisky komerénych televizii®

Ide o vzorec, ktorého zdkladom su peniaze. A kedze televizie musia
aj hospodarit, nakupuju overené programy zo zahranicia. Mierne ich pris-
posobia domécim divdkom a vysielaju ich v hlavnych vysielacich ¢asoch.
Medzi Uspesné formaty sucasnosti patria vietky druhy show — game show,
talent show, cooking show (angl., game show - hra, sutaz, talent show - ta-
lentova reldcia, cooking show — reldcia o vareni). Su to formaty bohaté na
emdcie a vztahy.

Komercné televizie su stéle najoblubenejSimi v slovenskych domac-
nostiach. Grafy z 29. novembra 2012 zverejnené na Medialne.sk ich domi-
nanciu potvrdzuju. Skupiny CME a JOJ maju v kontexte sledovanosti uz nie-
kolkoro¢né prvenstvo. Z hladiska televiznych skupin zaznamenali stanice
medidlnej skupiny CME (Markiza, Doma, Dajto) vo vekovej skupine 12 — 54
rokov suhrnny celotyzdnovy vykon 32,3 %. Skupina Joj (Joj, Plus) ziskala
hodnotu 26,9 %. Najsledovanej$im programom na trhu bol v skimanom
tyzdni findlovy priamy prenos taZiskového projektu televizie JOJ Cesko
Slovensko md talent (14,2 % / 34,8 % v 12 - 54). NajuspesnejSim zdbavnym
programom Markizy bola reality show Farma (12,1 % / 30,7 %) so 405-mi
tisicmi mladsich divakov pri obrazovkach.

3 Zdroj: vlastny
4 Grafy zaznamendvaju sledovanost 47. tyzdna v roku 2012, t. j. 19. az 25. novem-
ber 2012 v strategickej cielovej skupine 12 - 54 rokov.
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prime-time 12-54

Graf 1: Sledovanost v prime-time, ¢o je hlavny vysielaci ¢as (grafy za-
znamenavaju sledovanost 47. tyzdina v roku 2012 - 19. az 25.
november 2012 v strategickej cielovej skupine 12 - 54 rokov).’

cely den 12-54

madarské TV;
3,8%

Graf 2: Sledovanost pocas celého dia 12 - 54 (grafy zaznamenavaju
sledovanost 47. tyzdia v roku 2012 - 19. az 25. november 2012
v strategickej cielovej skupine 12-54 rokov)®

2.2 Aktualny stav v TV Markiza

V sucasnosti je v popredi aj éra domdcej seridlovej tvorby, ale reality
show neustupuje. Seridl Burlivé vino z dielne Media Pro Entertaintment Slova-
kia, vysielany v TV Markiza, sa povazuje za divacky uspesny. Ale talent show
Superstar - Novd éra je sledovanejsia. ,Burlivé vino chuti divdkom televizie
Markiza coraz viac. Novy pévodny rodinny seridl Idmal vo Stvrtok 10. janudra
2013 rekordy sledovanosti. V strategickej cielovej skupine 12 - 54 dosiahlo
Burlivé vino doposial najvyssi rating 11,7 %, ktory predstavuje 392-tisic divd-

5  Zdroj: Sledovanost In Medialne.sk. [cit. 12.3.2013] Dostupné na internete: http://
medialne.etrend.sk/televizia-spravy/stvrtkova-farma-bola-minuly-tyzden-sle-
dovanejsia-ako-modre-z-neba.html

6 Tamze.
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kov. S vysoko nadpriemernym trhovym podielom 36,9 % vyrazne predstihlo
konkurenént sudnu Sou.”

Domaca tvorba sa teda dostava do popredia, ale overené niekolkoroc-
ne fungujuce zahrani¢né show su stale v popredi. Superstar viak nepatri
k formatom, ktorych Uroven by po adaptacii na slovenské podmienky vy-
razne klesla. Vo vsetkych krajinach ide v kone¢nom doésledku o talent, ¢o
je prijemna zmena oproti inym slovenskych franchisingovym televiznym
programom. ,Nedela 10. februdra 2013: V nedelu programu dominoval tvod-
ny diel Superstar z novej éry, ktory sa stal najsledovanejsou reldciou dria. V ko-
mercnej cielovke sledovalo castingovy zostrih 597-tisic divdkov, ¢o znamenalo
39-percentny podiel na trhu. Reldcia oslovila priblizne rovnaky pocet ludi, ako
prvé vydanie predchddzajlcej série z 20. februdra 2011 - to vtedy sledovalo
621-tisic ludi v skupine 12-54. Markiza pocas Superstar zrejme vynimocne ne-
zaradila ani jeden reklamny brejk, vdaka comu televizia bola trhovou jednot-
kou od zaciatku az po koniec reldcie. Po prvej reklame na TV Joj, ktord vysiela-
la film s Angelinou Jolie Wanted, pocet divdkov este mierne stipol. Superstar
mala podla tlacovej sprdvy najlepsie zastupenie napriklad medzi Zenami vo
veku 12 az 34 rokov (podiel 49,5 %) ci vo velkych mestdch (45,9 %).”®

Sledovanost overenych zahrani¢nych relacii neustupuje. Superstar patri
podla nasho nazoru k hodnotnejSim programom, ktoré komercna televizia
Markiza po niekolky raz zatial Uspesne vysiela.

3 Vyber hlavného formatu sezony

1. Kreativny producenti predlozia navrhy - komerc¢na televizia chce
ponuknut divdkom ,tahdk” prichadzajucej sezény - predlozia sa in-
$piracie zo zahranicia;

2. Vyber relacie - na zéklade uspesnosti v inych krajinach sa vyberie
kltuc¢ova relacia;

3. Kupa licencie, ,Biblia” — zmena a pripomienkovanie a prispdsobe-
nie nasim slovenskym divakom;

4. Casting - vyber ucinkujucich podla archetypov - lazy ass (angl.,
povalac), workoholic (angl., pracant), sex symbol (angl., atraktivny

7  Burlivé vino ldmalo rekordy In: Markiza.sk. [cit. 13.3.2013] Dostupné na inter-
nete: http://www.markiza.sk/clanok/aktualne/burlive-vino-vo-stvrtok-lamalo-
rekordy.html

8 Vikendova sledovanost Superstar bez reklamy odstartovala takmer rovnako
ako v roku 2011 In: Markiza.sk. [cit. 13.3.2013] Dostupné na internete: http://
medialne.etrend.sk/televizia-spravy/vikendova-sledovanost-superstar-bez-re-
klamy-odstartovala-takmer-rovnako-ako-v-roku-2011.html
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typ cloveka), pretty face (angl., pekna tvaricka), explorer (angl., vy-
myselnik), creator (angl., kreativec), hero (angl., hrdina) a iné. Su to
reprezentativne vzorky, s ktorymi sa divaci stotoznia. A tym budu ich
pribehy v show sledovat;

5. Realizacia projektu - priprava, hladanie lokalit na nakrdcanie, stav-
ba, nakrucanie, postprodukcia;

6. Vysielanie;

7. Propagacné aktivity, reklama, sledovanost rastie/klesa — sponzoring
(angl., nastroj podpory urcitej udalosti, akcie, produktu alebo sluzby);

8.Vyhodnotenie uspesnosti projektu ( likvidacia projektu, uvaha
o dalsich sériach).

Komercné televizie obdobnym spdsobom vyberaju hlavné projekty
sezény, samozrejme pred tym, nez sa urci format, do ktorého televizia in-
vestuje svoje financie, vytvori sa tzv. pilot relacie. Pri formatoch, ktoré su vo
svete Uspesné, to nie je potrebné. Pri vac¢sich zmenach treba skusobnu ver-
ziu (1. cast) otestovat a na zaklade prieskumu v testovacej skupine upravit
koncept, pravidla a vyriesit sposob hladania ludi do relacie - casting (angl.,
vyber G¢inkujucich na zdklade povahy a predpokladov).

Rozdielnost a inakost krajin spdsobuje iné preferencie publika. Preto sa
stava, ze v réznych krajinach ma:

- ten isty projekt iné reakcie;

- ten isty projekt iny casting;

- ten isty projekt inu hlavnu tému;

- ten isty projekt INE POSOLSTVO.

4 Adaptacia vybranych zabavnych televiznych
programov

Za prvu reality show sa povazuje holandsky Big Brother. Vysielal sa
v roku 1999. Predchodcom tohto formatu je televizny fenomén ,skrytej ka-
mery", kedy divaci zasielaju televiznej stanici amatérske nahravky s auten-
ticky posobiacimi nehodami ¢i vtipnymi scénkami z domaceho prostredia.
Prvé reality show vysielané na Slovensku bol Big Brother a Vyvoleni, avsak
k ndm sa dostali az o niekolko rokov neskor, ako mali premiéru v inych $ta-
toch, a to v roku 2005.

Vytvorili sme prehlad niektorych i svetovo Uspesnych franchisingovych for-
matov komer¢nej televizie Markiza a TV JOJ, ktorého cielom je uviest povodnu
krajinu a rok premiéry programu a porovnat tieto fakty so situaciou na Sloven-
sku. Nahodne vybrané relacie Slovensko vysielalo i o desat rokov neskor.
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Originalny format, rok,
krajina

Slovenska adaptacia,
rok

Slovensky kanal, ktory
format vysielal

Big Brother, 1990,
Holandsko

Big Brother, 2005

Markiza

Fabulous Cakes
USA 2010-2011, Discovery

Najkrajsie torty — Naj-
lepsie slovenské torty,
2012

JOJ

Pop Idol, British Television,
2001, ITV

Slovensko hlada Super-
star, RTVS - 2004

RTVS, Markiza

UK, ITV

X Factor, UK, 2004 X Factor, 2013? JOJ
MasterChef, UK, 1990 MasterChef, 2012 Markiza
Farmer Wants a Wife, 2001, Farmar hlada zenu, 2010 |JOJ

Tabulka 3: Zoznam niektorych kapenych relacii v televizii JOJ a Marki-
za - komparacia povodna vs. slovenska verzia®

4.1 Kulturne rozdiely

Kulturne rozdiely st zdkladnym mostikom, od ktorého sa odvijaju zme-
ny v obsahu ¢i v pravidlach kdpenych - franchisingovych televiznych prog-
ramov. Uz na prvy pohlad vidno rozdiel uz v samotnej propagacii formatu,
ako sa realizovala vo svete a u nds, o ilustruju nasledujice priklady.

Indian

Tot

Friday - Saturday 9pm

y i L
Obrazok 1: Indicky Pop Idol™

9 Zdroj: vlastné

10 Zdroj:Indian Idol Promos, In: sonyliv.com. [cit. 12.3.2013] Dostupné na internete:

http://www.sonyliv.com/
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www.superstar2013.av ©

Obrazok 2 Superstar - nova éra, Slovensko™

Rozdiely su v3ak nielen v reklamnych kampaniach. Kym v indickej Su-
perstar, resp. Pop Idol ide o kultdrne vyzitie, u nas je to o modernej show,
o ludoch, ktori budu,in” a mozno prerazia aj vo svete. Vo vietkych krajinach
viak ide stale o talent.

Iné reality show ako napriklad dating show (angl., zoznamovacia relacia)
Farmdr hladd Zenu, ktora vznikla v Anglicku maju iné zamery. Zékladnym
posolstvom tohto formatu bolo ndjst osamelému muZovi na farme Zenu.
Jednoducha zoznamovacia reldcia, kde si aj Zeny z mesta vyskuasali, aky
je Zivot na vidieku a ¢i by sa vedeli zamilovat do niekoho, kto Zije v inom
prostredi ako ony. Na Slovensku bola show koncipovana skér na zéklade
myslienky stretnutia Uplne rozdielnych, jednoduchych fudi, ktori uz dlhsi
¢as nemali partnera. Slovenski tvorcovia ich nechali, aby uvolnili svoje tuz-
by a pudy priamo pred objektivmi. Neslo o lasku, ale jednoduchost zdmer-
ne vybranych ludi. Zakladnym rozdielom od pévodnej show v Anglicku je
casting. Prikladom je nas, slovenskymi divdkmi oblibeny i futovany farmar,
a farmar napriklad z Australie. Rozdiel v smerovani konceptu celej a tej istej
show v réznych krajinach je zrejmy uz z vyzoru oboch farmérov.

11 Zdroj: Superstar2013, In: www.superstar2013.tv. [cit. 12.3.2013] Dostupné na in-
ternete: www.superstar2013.tv
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Obrazok 4: Farmar z Australie

5 Odlisnosti vo franchinsingovych TV programoch u nas
avo svete

V roku 2001 vznikol vo Svédsku format Farma. Predal a roz3iril sa do
40-tich krajin sveta. Producentom bol Strix, ktory vyrobil rovnako uspesné
projekty ako Survivor ¢i Bar. Prvotnou ideou bolo zavriet na farmu 12 r6z-
nych [udi a nechat ich tam Zit v podmienkach ako z minulosti. Museli sa sta-
rat o zvierata, vyrabat syry, piect chlieb. Divaci videli samotnu vyrobu, pri-
pomenuli si zabudnuté remesla. Museli sa vratit o storocie-dva spat. Vsetko
nakrucali kamery, bez zédsahu $tabu. Nesmeli pouzivat modernu techniku

12 Zdroj: Slovensky farmar, In: Topky.sk. [cit. 12.3.2013] Dostupné na internete:
http://www.topky.sk/cl/15/745928/

13 Zdroj: Farmar  z Austrélie, In: Www.perthnow.com.au.  [cit.
12.3.2013] Dostupné na internete:  http://www.perthnow.com.au/
gallery-e6frg3mc-1225998265504?page=4
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a ludia telefonicky hlasovali, kto je na farme najsikovnejsi a kto ma farmu
opustit. Hlavnou myslienkou bol odkaz na nasich predkov a Zivot v sym-
biéze s prirodou. A tiez pomdct farmarom, ktori ziju v odlahlych, pustych
castiach Svédska, najst si zivotnu partnerku.

O niekolko rokov neskor vznikla anglicka verzia, kde na farme Zili
celebrity a museli pracovat ako klasicki farmari. Opéat hlasovanim divakov
ziskavali svoje sympatie a ten, kto vydrzal, ziskal titul - top farmar.

V slovenskej televizii Markiza sa format takisto ujal a uz niekolko sé-
rii ma priazen divakov. Velku sledovanost dokazuje nasledujici prieskum
z Medialne.sk. ,V piatok 14. decembra bol najsledovanejsim nespravodajskym
programom Paneldk na TV Joj (rating v 12-54: 10,1 % / share: 27,9 %). Najsle-
dovanejsi program Markizy mimo sprdv bola v piatok Farma, ktord podla in-
formdcii Medidlne.sk dosiahla podiel 25,8 percenta pri vyse 300-tisic divdkoch.
Nad 10-percentny rating (12,2 %) sa televizii dostali iba Televizne noviny pri
41-percentnom podiele na trhu ako najsledovanejsi program dra.”’

Rozdielom v3ak je UpIné potlacenie zakladnej idey formatu. Na sloven-
skej Farme nejde o zvieratd a spésob vyroby domacich produktov, ale najma
o vztahy. A to je rozdiel medzi zahrani¢nymi a nasimi divdakmi. U nds su na
prvom mieste intrigy, alkohol, sex, nasilie, hadky a potom ako kulisy vidime
zvieratd a prirodu, do ktorej su Ucinkujuci umiestneni. Slovenskd adaptdcia
programu Farma je prikladom klasického prispésobenia sa a odli3enia jed-
ného a toho istého projektu u nas a inde. Ceska Farma nemala tolko intrig
a ani taku sledovanost, ako jej slovenska verzia. Ceski divaci neprijali jedno-
duchost a povrchnost vysielaného posolstva. Dokonca z internych zdrojov
vieme, Ze sa Ceski Ucinkujuci branili intrigdm a na prvé miesto kladli spolu-
pracu. Samozrejme, rozhodujuci je okrem obsahu casting. Cieleny casting
na jednoduchych ludi podpori myslienku jednoduchého obsahu. Casting
zamerany na ludi, ktori su zanieteni a maju tuzbu vyskusat si Zivot ako na-
Sich starych mam, prinesie aj iny obsah toho istého formatu.

Podla Z. Hudikovej (2012) ide o tzv. Extrémnost — jednotvarnost for-
matov programov, ktoré deli na talentové sutaze (Superstar), kontajnerové
show (Farma), seridly, spravy, diskusie a programy pre deti. Vetky formaty
na Slovensku v3ak spéja rovnakost. ,V televiznej produkcii ndjdeme niekolko
klucovych tém, ktoré sa opakuji v réznych formdtoch a tym vytvdraju tzv. me-
didlnu realitu a to, ¢o sa stdva témou a problémom celej spolo¢nosti.””> Medzi

14 Farma 3 skoncila tak dobre ako prva, In: medidlne.sk. [cit. 12.3.2013] Dostupné
na internete: http://medialne.etrend.sk/televizia-spravy/farma-3-sa-skoncila-
tak-dobre-ako-prva.html

15 HUDIKOVA, Z.: Extrémnost — stigmaticky prvok v televiznej produkcii, In:Nové
trendy v marketingu. Spoloc¢enska zodpovednost. Trnava: Fakulta masmediélnej
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tieto znaky podla Z. Hudikovej (2012) patri nestastie, konflikt, intrigy, sex
a vulgarizmy, sutaz kto z koho, extrémne podmienky, mapovanie reality,
investigativa, individualne pribehy a kvazi-ankety.

To su znaky nasich slovenskych prevzatych programov. Nie vietky ich
najdeme v -rovnakom formate aj v zahranici. Niektoré su typické iba pre
krajiny, akou je napriklad Slovensko. Prieskum agentiry ACRC z roku 2005
predpovedal zanik reality show. Napriek tomu, prieskum skimanej vzorky
pozostavajlcej z 819-tich respondentov potvrdil si¢asny stav medidlneho
priemyslu. ,Bratislava 18. novembra (TASR) — Na slovenskom trhu sa prejavuje
nasytenost reldciami typu reality show, v ktorych Gcastnici Ziju v dome. Divdci
by si namiesto toho ovela radsej pozreli atraktivny film. Vyplyva to z najnovsie-
ho reprezentativneho vyskumu agentury ACRC, ktord sa zaoberd prieskumom
trhu a marketingovou komunikdciou. Z vysledkov vyplyva, Ze divdci preferuji
najmédi reality show, v ktorych musia ucastnici nieco dokdzat, preukdzat svoje
schopnosti alebo inteligenciu. Na prvom mieste v obltibenosti uviedlo 63 per-
cent opytanych SuperStar. Délezitymi atributmi pri sledovani reality show st
zaujimavi ucastnici, sutaze a moderdtori. Ti, ktori nesleduju reality show, to
zdbvodnuju zvécsa nezdujmom o tento Zdner, pripadne im vadi vulgarita a pri-
mitivnost ucastnikov. Respondentom chyba v reality show ,skutocnd realita”.
Ucastnikov pokladaju zvéi¢sa za umelych, vybranych na zdklade vzhladu. Na-
opak, privitali by Gcastnikov, ktorych je mozné stretnut aj v beznom Zivote."'®

Z aktudlneho stavu a zloZenia vysielania komerénych televizii vsak
vyplyva, Ze sa ni¢ nezmenilo a reality show sa este viac rozsirila. Jedinou
zmenou je, Ze je este primitivnejsou s cielenym castingom, ako pred ésmimi
rokmi.

6 Zmeny preferencii vo franchisingovych zabavnych
televiznych programoch

Komunikacné posolstvo vysielané k recipientom musi byt pochopené.
Preto cielom tvorcov je format prispdsobit jazyku recipientov. ,Televizna
komunikdcia, v ktorej sa periodicky realizuje prenos, sprostredkovanie a dis-
triblcia informdcii, sa realizuje v radmci systému modelového komunikacného
retazca, ktorého prvkami si:

- vysiela¢

komunikacie, Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2012, s. 109.

16 Na Slovensku sa podla prieskumu prejavuje nasytenost reldciami reality show,
In: Realityshow.sme.sk. [cit. 13.3.2013] Dostupné na internete: http://realitys-
how.sme.sk/c/2472576/na-slovensku-sa-podla-prieskumu-prejavuje-nasyte-
nost-relaciami-reality-show.html
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— profesionalny komunikator — redaktor, moderator

- produkt medidlnej komunikécie - televizny obsah, relacia
— médium, resp. komunikacny kanal - vysielacia stanica

- recipient — adresat"’”

Kvoli adaptacii zabavnych franchisingovych formatov na kultiru naroda
je dolezité zaoberat sa prvkami komunikacného procesu v tomto poradi
(¢o je upraveny a doplneny pévodny model komunika¢ného retazca):

1. prostredie recipienta - kultirna identita, resp. odlisnost krajiny, kde

sa format vysiela;

2. recipient - pre koho sa obsah vysiela, cielové publikum (inteligent-
né publikum alebo mainstream — angl., hlavny prud);

3. médium, vysielacia stanica - komercné alebo verejnopravne
televizie;

4, casting - produkt medialnej komunikacie - vyber ucinkujucich,
zaklad obsahu;

5. koncept - produkt medialnej komunikacie, ¢i sa obsah zachovs,
alebo zmeni podla krajiny;

6. profesionalny komunikator — nemusi byt nevyhnutnou stcastou
komunikacného retazca. Niektoré show moderdatora nepotrebuju -
je vyslovene ,vatou” v programe — casto nejde o profesiu modera-
tora, ale len 0 zndmu tvar, ktord bude propagovat show, preto show
moderuju zndmi herci ¢&i spevéci — ludia, ktori pre promo show po-
skytnu informdcie o svojom sukromi bulvaru.

Je zrejmé, ze pocas adaptécie sa aj z hodnotného formatu moéze stat
primitivny a prazdny program, ktory sa Zial' hrdi vysokou sledovanostou,
pretoze sa nepredpokladd, ze by slovenského divdka mohol zaujat obycaj-
ny zivot na farme. Stadi tiez, ak sa propagacné aktivity v podobe bulvarnych
¢lankov nastavia tak, aby prilakali SirSie publikum. Uz v nich treba Sokovat.
UkaZzkou su extrovertné typy, ktoré prindsaju do Zivota na vidieku vzruse-
nie, lacnost a slaboduchost.

Obsah zabavnych slovenskych formatov je ¢asto az na poslednom
mieste, pretoze zdkladnym cielom kazdého formatu je prilakat divakov.
Obsah nie je dolezity. Klu¢ovy je divédk a na zdklade neho sa vyberaju ar-
chetypy, ktoré budu reprezentovat cielové publikum. A to, ¢i sa dej bude
odohravat na ostrove, na vidieku, ¢i sa protagonisti budu opalovat nahi

17 TUSERA.: Televizia ako elektronické masmédium, In: Praktikum medidinej tvorby.
Bratislava : Bratislavska skola prava, 2010, s. 190.
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alebo obleceni, nie je podstatné. Slovaci podla tvorcov radi riesia vztahy —
Uspesné show a seridly su pIné intrig, amoralnosti a primitivizmu. Dokazom
je dlhodobo sledovany Paneldk ¢i Stdna sieri, rovnako Bdrlivé vino je opat
len o vztahoch. Slovensko je zrejme néarod ,vztahovy”.

Obrazok 5 Ukazka z diania na Farme'®

Zaver

Kupi sa idea hry, zmenia sa jej pravidld tak, aby im hrdci porozumeli, a di-
vdci méZu pri svojich obrazovkdch uz len konzumovat plytké obsahy. A tak za-
budnu na svoje problémy i na panovanie novodobych pdnov. Tak, ako to bolo
v ¢asoch gladidtorskych... Ponukané posolstvo je prispdsobené komunikac-
nému kandlu, kédu a jazyku prijimatelom informécie. MoZno preto vznika-
ju adaptdcie zahrani¢nych show s primitivnym obsahom. Pokial viak bude
divak svojou sledovanostou podporovat tieto verzie franchinsingovych for-
matov, ich hodnota sa nezvysi. Netreba sa odvratit od tychto show, staciim
vratit ich pévodné idey a uchovat ich hodnoty. Je to o konkrétnom spraco-
vani, nie o prvotne primitivnej myslienke.

Co nas ¢aka?

TV Pohoda v Ceskej republike chysta tento rok novy projekt Kde domov
mdj? Ide o reality TV z prostredia bezdomovcov. A v roku 2023 nas caka
dokonca prva reality TV vo vesmire. Tvorcom projektu je otec prvej reality

TV Big Brother, John De Mol. ,Reality show md byt prileZitostou pre dobrovol-
nikov, ktori budu chciet letiet na Mars. Musia to vsak chciet navzdy, pretoZe

18 Zdroj: Farma, In: Farma.markiza.sk. [cit. 12.3.2013] Dostupné na: http://farma.
markiza.sk/
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dostanti len jednosmerny listok. Cast pefiazi na projekt by mala vzist z reality
show, ktord by zacala uz na Zemi vyberom a tréningom kandiddtov, a vyvr-
cholila priblizne devitmesacnou cestou na planétu. Tu by potom reality show
pokracovala sledovanim Zivota osadnikov, ktorych pocet by postupne rdstol."”®

Ktovie, ¢i sa na Mars dostanu aj Slovaci. Urcite vak vieme, Ze po kipe
overenych Uspesnych formatov sa ich adaptaciou menia podstatné zloz-
ky relacie, predovsetkym nosna myslienka. Bolo by azda potrebné upravit
(mozno aj legislativne) rozsah zasahov do autorského formatu tak, aby sa
z neho nevytratil zdmer autorov. Pri reality show sa menia Ucinkujuci, pra-
vidla a niekedy aj obsah ¢i samotny zamer. Franchising programov je ove-
renou cestou, ako vysielat nieco, ¢o bolo vo svete Uspesné. Nemalo by sa
to teda menit, lebo tym prichadza divdk o hodnoty aj tam, kde ich uz je
zalostne malo. Kym budu divéci nadalej sledovat jednoduché obsahy plyt-
kych show, a kym ich budu televizie ponukat, éra prizemnych slovenskych
reality show neskonci.
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VIRTUALNA IDENTITAV KONTEXTE SOCIALNYCH
SIETi S AKCENTOM NA ADOLESCENCIU

Virtual identity in the context of social network
with emphasis on adolescence

Jana Porubcovd

Abstrakt: Témou prispevku je problematika tykajlca sa virtudlneho pro-
stredia, internetovej komunikacie, socidlnych sieti a socidlnych postojov
v kontexte adolescencie. Nasou snahou je ozrejmit vyvoj internetu ako
komunika¢ného média, on-line komunikaciu, pojmy ako Facebook alebo
on-line identita a venujeme sa tiez psychosocialnym hladiskam socialnych
sieti, ktoré su dnes kazdodennou sucastou zivota znacnej skupiny ludskej
populacie.

KIucové slova: virtualne prostredie, internetova komunikacia a jej Specifi-
ka, socialne siete, Facebook, on-line identita, socidlne postoje, adolescencia

Abstract: The theme of this paper is the issue related to virtual environ-
ments, online communication, social networking and social attitudes in the
context adolescencie.Nasou attempt to illustrate the evolution of the Inter-
net as a communication medium, online communication concepts as Face-
book or online identity and also devote the psychosocial aspects social ne-
tworks, which are now part of everyday life of the great human population.

Key words: virtual environment, internet communication and its par-
ticularities, social networks, Facebook, online identity, social attitudes,
adolescence

Vymedzenie pojmu identita

Identita - je prezivanie pocitu totoznosti, kto som, kde patrim. Je to
vlastna autenticita, jedine¢nost, konzistentnost. Zakladnym aspektom
sebauvedomovania v rdmci sebaobrazu je osobnd identita vyplyvajuca
z identity psychologickej a z identity socialnej.
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Virtudlna identita v kontexte socidlnych sieti s akcentom na adolescenciu

Rozoznavame tieto typy identity:

1. Psychofyziologicka identita — prijimanie svojho pohlavia , ktora je
podmienena vekom

2. Sociélna identita — prijimanie socialnych roli, a je podmienend zacle-
nenim sa do socialnych vztahov;

3. Osobnd identita — vysledkom ktorej je proces stavania sa sebou sa-
mym sebou, vyvoja dozrievanie ¢loveka v jedine¢nu osobnost. Pre-
bieha v interakcii s vnatornymi a vonkajsimi faktormi.

Aby sme spravne pochopili on-line identitu, dolezité je vediet, ¢o sa
rozumie pod pojmom identita. Podla Adamsa z roku 2003 je identita ¢lo-
veka kontinudlnym preZivanim totoznosti seba samého, jeho stotoZznenim
sa so Zivotnymi rolami a prezivanim prislusnosti k va¢sim ¢i mensim spolo-
¢enskym skupinam. Clovek musi o identitu aktivne bojovat, inak bude len
pasivnym prijatim cudzich noriem, nazorov, systému hodn6t a cielov.

Pojem on-line identity v kontexte socialnych sieti

Vo virtuélnej realite je fudska identita t4, pod ktorou jedinec vystupu-
je. Méze byt celkom odlisnd, alebo zhodna s redlnou identitou. Prostredie
internetu je miestom, kde ¢lovek Zije desiatky Zivotov, kazdy iny a kazdy
jeho. Internet otvéra branu do sveta, kde ma ¢lovek tendenciu byt dokonaly
a k dotknutiu,,neba” mu chyba len maly krok.

Smahel (2003) popisuje virtualnu identitu ako identitu priradent
nasej virtualnej reprezentacii. Tak ako bezna identita, aj virtudlna ma
aspekt osobnej a socialnej identity. Osobnd virtudlna identita sa vzta-
huje k tomu, ¢im sme ako osoby vo virtudlnom prostredi. Socidlna virtu-
alna identita charakterizuje to, kam patrime vo virtudlnom prostredi, ¢coho
sme sucastou. Autor dalej opisuje suvislosti virtudlnej reality a tedrie stavu
identity.

Smabhel rozlisuje 4 stavy identity:

1. nahradna, uzavreta (dospievajuci obvykle preberd svoje nazory od
autorit — najma rodicov, je na nich zavisly),

2. difazna, rozptylena (jedinec je lahko ovplyvnitelny vrstovnikmi,
¢asto meni svoje nazory i spravanie v sulade s o¢akavaniami, norma-
mi skupiny, ktorej je clenom)
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3. nezavazna (tzv. moratérium, adolescent preziva Uizkost, pochybnos-
ti, neistotu vo vztahu k vlastnej buducnosti, skisa nové role, objavu-
je nové hodnoty, je menej flexibilny)

4. dosiahnutie identity (jedinec prechadza krizou hladania a pochyb-
nosti, zaroven prijima zodpovednost za svoj Zivot, je flexibilny a ne-
zavisly, jeho sebaobraz je pozitivnejsi).

Na zaklade vyssie uvedeného Smahel (2003) opisuje tedriu v suvislosti
s vplyvom virtudlneho prostredia na vyvoj identity nasledovne: nahradna,
uzavretd identita — virtudlne prostredie je miesto bez zavazkov a to adoles-
cent potrebuje. Tu méze ,opustit ndruc¢” autorit, experimentovat so svojou
identitou, zaroven sa uci otvorene prejavovat svoj nazor.

difizna (rozptylend) identita — virtudlne prostredie sa méze stat pre
adolescenta bezpe¢nym miestom, uci sa komunikovat s ostatnymi, preja-
vovat svoj nazor bez strachu sankcii zo strany skupiny. Ziskava novych vir-
tualnych priatelov, kontakty a z nich pocit akceptacie a emocnu podporu.
Vdaka virtudlnej realite méze najst svoje pravé ja.

Nezavazna identita - pre fazu moratoria je virtualne prostredie idedl-
ne. Je bezpecné, anonymné a otvorené, ¢co umoznuje experimentovat so
vsetkymi aspektmi identity.

Dosiahnutie identity - adolescent spdja minulost, pritomnost a bu-
ducnost do zmysluplného celku. Prehlbuje sa sebareflexia, posiliuje ,ja“
Virtudlne prostredie umoziuje cez bezpecny,ndvrat” do fazy moratdria ref-
lexiu sucasnych cielov a hodnot.

Podla Kovécovej (2009) je jednym z typickych javov socidlnych sieti
promiskuita identit. Charakterizuje to tak, Ze uzivatelia prostrednic-
tvom precizne vyselektovanych fotografii, ale aj dokonale vypracova-
nym profilom manipuluju a fal$uji svoju identitu.

Svoju osobnost vidia egocentricky v lepSom svetle, ako je tomu v sku-
tocnosti. Ciefom tohto starostlivo vytvoreného virtudlneho obrazu je pri-
viest do virtudlneho sveta Uplne najlep3iu verziu samého seba - s novou
virtudlnou identitou. Uzivatelia vedia dobre utajit svoje pravé priezvisko,
vek, zamestnanie, taktieZ vyzor a charakterové vlastnosti.

Pohlad na on-line identitu ponuka aj Kone¢ny (2010) vo svojej dizertac-

nej praci. Popisuje, ako svoju identitu uzivatel internetu utvara v niekol-
kych arovniach:
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« V prvej prebieha vedomé rozhodovanie, pre aky ucel je prezentacia

vytvarana.

+V druhej urovni vyberd, ktoré informacie bude chciet o sebe

zverejnit.

« Tretia zahfna to, do akej hibky budu tieto informacie siahat, aka

bude bohatost sebaidentifikacnych tudajov.

Vo vsetkych Urovniach sa uplatriuje rozhodovanie, kedy a v akej miere
sa bude prezentovat pravdivymi, respektive nepravdivymi tidajmi. Vo svojej
praci dalej uvadza, ze niektori ludia maju problémy s vyjadrenim ,pravého
ja" v beznom socidlnom prostredi. Socialna interakcia v nich vyvolava so-
cidlnu uzkost.

Prave interakcia cez internet méze sluzit ako spdsob vyhnutia sa uve-
denej Uzkosti. Zjednodusene, ,pravé ja“ ¢loveka je viac dostupné v pamati
pocas interakcie s nezndmym na internete, nez tvarou v tvar. Takyto jedinci
sU viac Uspesni v prezentovani svojho pravého ja partnerovi, ako ostatni. Z
vyvojového hladiska je zamerna manipulacia, respektive hranie sa s identi-
tou typické najma pre obdobie adolescencie. Hladanie svojej vlastnej iden-
tity je Ustrednou ulohou tohto obdobia. Internet méze v tomto obdobi byt
jednym z prostriedkov, ktoré jedincovi napomahaju vytvorit svoje pravé ja,
respektive svoju identitu.

Socialne siete z psychosocialneho hladiska

Socidlne siete prezivaju za poslednych pér rokov neuveritelny boom.
Este doneddvna sme o nich takmer nepoculi, netusili sme, na ¢o slizia,
ako sa pouzivaju, komu su uréené. Vedeli sme sa bez nich zaobist, denne
sme ,fungovali” bez toho, aby sme svoje pocity, ndzory a myslienky zdielali
s inymi ludmi na akejsi virtuélnej nastenke. No dnes to uz neplati. Pouziva-
nie socialnych sieti sa stalo neodmyslitelnou st¢astou nasho kazdodenné-
ho Zivota. Hoci sa im eSte mnoho ludi brani, faktom je, Ze obrovska vacsina
z nich si svoj virtualny svet na jednej ¢i viacerych socidlnych sietach maxi-
malne uziva.

Socialne siete v kontexte ich vyvinu

Samotny vyvoj internetu a informacnych technoldgii poukazuje na to,
ako sa neuveritelnym spésobom meni virtudlny priestor. Udomacnili sa
v iom klasické médida, on-line verzie novin a ¢asopisov, pribudli Speciali-
zované internetové radia a televizie, ale takmer od zakladu sa zmenila cela
filozofia internetu, tvrdi Kyska (2010). Dalej pise, Ze technické prostredie sa
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zjednodusilo, zacalo sa este viac priblizovat uzivatelom, ktori sa zarover
stali jeho spolutvorcami. Hovoria tomu web 2.0.

V 90-tych rokoch bol internet len akousi kniznicou, v ktorej si uzivatel
mohol ndjst informdacie, ktoré hladal. Na zaciatku 21. storocia sa zacali ob-
javovat stranky, do ktorych mohol ¢lovek aktivnejsie vstupovat (napr. féra)
a po roku 2003 sa zacal presadzovat koncept webu 2.0, ktory samotnych
uzivatelov vtiahol do tvorby internetu.

Ludia tvoria jeho obsah, vytvaraji on-line spolocenstva a komunikuju
medzi sebou. Zacali pisat blogy, teda zverejrhovat svoje internetové denni-
ky, na siet pridavaju fotografie, vided, ale najma mozu vietko komentovat,
oznacovat a zdielat. Socidlne média sa tak stali velmi oblubenou aktivitou
na internete.

V socidlnych médiach ide o to byt sucastou komunity, zdielat svoje
pocity, nazory, skusenosti v podobe textu, fotografie alebo videa. Podla
socioléga chce byt ¢lovek sucastou komunity, pretoze sa to v hom spdja
s dobrym pocitom, zaroven socidlne média su jednym z charakteristickych
prvkov webu." Ich obsah tvoria samotni uzivatelia a maju mnoho rozli¢nych
foriem. Niektoré umoznuju podelit sa o svoje zazitky, nazory v podobe tex-
tu, iné zdielat vlastné fotografie alebo vided. Spomedzi socidlnych médii
zazili najvacsi rozmach socialne siete, osobitne Facebook.

Socidlne siete

Definovanie socialnych sieti je rézne, ale v istych bodoch zhodné. Kova-
¢ova (2009) pise, Zze ,Socidlne siete predstavuju technicku realizaciu komu-
nikacie cez internet a umozfuju virtudlne stretdvanie sa ludi so spolo¢ny-
mi zaujmami, zdielanie poznatkov, videi, fotografii a budovanie osobnych
vazieb.? Podla Porubcovej,ide o internetové stranky, na ktorych mézete po
registracii a naslednom vytvoreni profilu nadvazovat kontakty, komuniko-
vat a vytvorit si tak vlastnu on-line socialnu siet”? Jednotlivé sluzby, ktoré
ponuka, su chat, vkladanie fotiek, videi, ¢i blogov. Druhi fudia m6zu na vlo-
zené subory reagovat, komentovat ich, hodnotit.

Aktudlna doba prindsa niekolko druhov socidlnych sieti. Facebook ako
interaktivny dennik, MySpace a YouTube ako hudobné siete, LinkedIn ako
siet o kariére, vzdelani, pracovnych miestach, ale aj Twitter, Hi5, Orkut, Ci
slovensky portal Azet a mnohé dalsie. Samotni uzivatelia ich hodnotia r6z-
ne. Jedni ich povaZzuju za sociologicky experiment, druhi za priestor pre

1 KYSKA, R.: VSetci sme nahi na Facebooku.,2010 str.147
2 KOVACOVA, E.: Virtudlne realita verzus off-line svet.str.242,2009
3 PORUBCOVA, J: Psycholingvistické aspekty internetovej komunikdcie.str.224, 2010
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zabavu, on-line komunikdaciu a nadvazovanie kontaktov, treti za skvely bez-
platny reklamny priestor (od pozvanky na koncert lokalnej skupiny az po
dobre premyslenu politickd propagdciu), ti dalsi uz za tvrdy biznis. Jednou
z mnohych vyhod on-line socidlnych sieti je budovanie priatelstiev, pretoze
internet umoznuje pristup k socialnym sietam jednotlivcom z celého sve-
ta. Zaroven sa ¢lovek méze vzdelavat, naucit sa nie¢o nové o inej kultdre
a jazykoch.

Vzhladom k charakteristikdm socidlnych sieti m6Zzeme konstatovat, ze
kazda sa vyznacuje minimalne jednou z vlastnosti ako je informovat, pre-
svedcit, zabavat, kontaktovat sa, alebo sebaprezentovat sa.

Facebook ako novodoby fenomén spolo¢nosti

V dnesnej dobe sa v spojitosti so socidlnou sietou ¢asto objavuju a pre-
zentuju nazory typu:,,ak nemas vytvoreny profil aspon na jednej zo social-
nych sieti, akoby si ani neexistoval“*

Socialnu siet Facebook vytvoril harwardsky student Mark Zuckerberg
pre byvalych Studentov univerzity s ciefom nestratit medzi sebou kontakt.
Na Facebooku mali moznost vyhladat podla roku ukoncenia skoly svojich
spoluziakov skontaktovat sa s nimi , zistit, Co prave robia. Avsak od roku
2006 bola tato siet spristupnend vietkym uzivatelom s platnou emailovou
adresou a od tejto doby sa datuje jeho neuveritelny rozvoj.

Aby sme sa stali sucastou socialnej siete, je potrebna registracia na ser-
veri a nasledné vytvorenie zakladného profilu. Dalej je potrebné vyhladat si
na sieti svojich priatelov (uz existujucich, alebo novych), pridat si ich, s ¢im
musia oni suhlasit. Princip fungovania na Facebooku je velmi jednoduchy.
Uzivatel ma k dispozicii Specidlne policko, kde vpisuje slova, vety, ktoré in-
formuju o tom, o dotycny robi, planuje, na ¢o mysli, kde sa nachadza a pod.
Nasledne sa to objavi na strankach vsetkych jeho priatelov, ktori m6zu na
to reagovat, komentovat to. Okrem toho Facebook disponuje mnozstvom
dalsich funkcii, napr. pridavanie multimédii, posielanie pozvanok na akcie,
chat, posielanie sprav, hranie hier cez internet a pod.30 Facebook sa neus-
tale vyvija, pribudaju mu nové funkcionality, aplikacie, ale najma uzivatelia.
V auguste 2008 ich bolo 100 miliénov, v juli 2010 bola dosiahnutd magicka
hranica pol miliardy registracii, tvrdi Kyska (2010) vo svojej aktualnej publi-
kacii Vsetci sme nahi na Facebooku.

4 BALUCHOVA, B.: Transformovanie socidlnych sieti na masovokomunikacné mé-
dium na Slovensku.2009 str.38
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Nielen tieto cisla hovoria o tom, aky silny vplyv na ludi a spolo¢nost
urobila socialna siet len za 6 rokov svojej existencie. Je zrejmé, ze prave tri-
vialny princip fungovania Facebooku a preklad do minimalne 35 jazykov
zabezpecil obrovsku obltbenost u uzivatelov na celom svete.

Psychosocialne hladisko Facebooku

V tejto casti prace chceme poukazat na viacero psychosocidlnych as-
pektov socidlnej siete Facebook. Zaujima nas, aké typy uZivatelov existuju,
ako na nich vplyva uzivanie socialnej siete, ¢o vietko sa deje so psychikou
a osobnostou ¢loveka fungujuceho na Facebooku. Rovnako aj vyhody a ne-
vyhody pouzivania socidlnej siete v kontexte s jedincom. Vychadzame pri-
tom z existujucich vyskumov, ktoré prebiehali v tejto oblasti.

Kadlecova (2009) vo svojom ¢lanku poukazuje na to, Ze podla najnov-
Sieho vyskumu ma na Facebooku alebo na inej socidlnej sieti, vytvoreny
svoj profil viac ako 70% cCeskych internetovych uzivatelov. Uvadza tiez nie-
kolko typov uzivatelov.

»Prvi st najnadsenejsi, ktori danou socialnou sietou priamo Ziju, maju
potrebu o kazdej svojej myslienke alebo o akejkolvek udalosti informovat
svoje okolie. Zivo reaguju aj v diskusiach, ni¢ si nenechaju ujst.

Drubhi su vo svojich prejavoch umiernenejsi, prispievaju len zriedka.
Treti su ti, ktori Facebook odmietaju, alebo maju potrebu sa vo¢i nemu pria-
mo vymedzovat.”

Ludia na Facebook velmi radi vkladaju nie len svoje fotografie, ale aj
fotografie svojich deti, priatelov, obrazky a videa z réznych spolocenskych
akcii. Niektoré su ¢asto velmi intimne. To je prilezitost pre ludi, ktori sa radi
ukazuju. Uvedené zviditelfovanie a sebaprezentacia posobi skor ako snaha
o hladanie seba samého.

V suvislosti s Facebookom sa €asto hovori aj o anonymite, o moz-
nosti prezentovat sa tak, ako ¢lovek chce, aby ho ludia vnimali, ale aj mozno
tak, ako by sa on rad videl sdm. Délezité je uviest, ze prostrednictvom Face-
booku komunikujeme povacsine so skuto¢nymi priatelmi, ktorych pozna-
me z redlneho Zivota, takze problémy s anonymitou sa vytracaju. Podobne
aj iné negativne javy spojené s virtudlnym prostredim, ako napriklad kyber-
Sikana a pod.

Iné vyskumy hovoria o infantilnosti uzivatelov, neschopnosti empatie
a stratu zaujmov o redlny Zivot pod vplyvom neprimeraného ,pobytu” na
socialnej sieti. Argumentom podla Kadlecovej (2009) je to, ze Facebook

5 KADLECOVA, M.: Komunikaény fenomén doby. 2009 str. 30
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predstavuje pre vacsinu svojich uzivatelov len nova formu komunikacie, tu
beznl nenahradzuje, naopak dopifa. Vdaka nemu na$lo mnoho ludi svo-
jich starych znamych a kontakty vyustili do redlneho stretnutia. Podobne
Baluchova (2009) uvadza pozitivne aspekty socidlnej siete. Vdaka vieobec-
nej pristupnosti, rychlosti a finan¢nej dostupnosti sa mézu davat veci do
pohybu. Staci par minut a ako lokdlne obcianske zdruzenie moézete pozia-
dat svojich priatelov o venovanie 2% dani. Fantazii pozitivneho vyuZitia Fa-
cebooku sa medze nekladu.

Myslime si, Ze je dolezité uvazovat najma nad tym, do akej miery spri-
stupnime informacie o sebe v nasom ,interaktivnom denniku” zvanom Fa-
cebook. Je na kazdom uzivatelovi, aby mal na paméti aj mozné negativne
dopady a nasledky svojho zverejiiovania a sebaprezentovania.

Na zaklade vyssie uvedeného Smahel (2003) opisuje tedriu v suvislosti
s vplyvom virtudlneho prostredia na vyvoj identity nasledovne: ndhradnd,
uzavretd identita - virtudlne prostredie je miesto bez zavazkov a to adoles-
cent potrebuje. Tu méze ,opustit ndruc¢” autorit, experimentovat so svojou
identitou, zaroven sa uci otvorene prejavovat svoj nazor. Diftizna (rozpty-
lend) identita — virtualne prostredie sa moze stat pre adolescenta bezpec-
nym miestom, uci sa komunikovat s ostatnymi, prejavovat svoj ndzor bez
strachu sankcii zo strany

Adolescencia ako kluc¢ové obdobie v Zivote ¢cloveka

Viaceri autori popisujuci obdobie adolescencie sa v ndzoroch v niecom
zhoduju, v inom réznia. Koncekova (2007) sa o tomto Stadiu vyvinu ¢love-
ka vyjadruje nasledovne: adolescencia je obdobim ustalovania telesného
a dusevného vyvinu. Dochadza k psychickému dozretiu, jedinec dozrieva
v fudsku bytost spolocensky sa zaradujucu medzi dospelych ako rovno-
cenny partner. Pocas adolescencie mlady ¢lovek studuje na strednej skole
alebo sa pripravuje na vykon povolania. Na konci tohto obdobia sa snazi
o ekonomickl nezavislost a osobnu samostatnost. Vstupuje do zamestna-
nia alebo pokracuje v studiu na vysokej Skole. Tieto skuto¢nosti su z psy-
chologického hladiska zavazné, zohravaju podstatnu dlohu pri kone¢nom
dotvarani a diferencovani osobnosti mladého ¢loveka. Jeho psychika sa
utvéra réznorodo.

Vzhladom k roznemu spolo¢enskému postaveniu adolescentov na kon-
ci obdobia je ich psychika zna¢ne ovplyvnena. Jedni s zamestnani, viac sa-
mostatni, ini su Studentmi, Ziju na internatoch, v inych mestach, ¢asto krat
nepracuju a su viac ¢i menej stale zavisli na rodic¢och, dalsi su nezamest-
nani a ani neStuduju. Autorka dalej uvadza, Ze objektivne a jednoznacne
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stanovit horny medznik adolescencie, je velmi tazké. Zrejmé je, ze nastup
obdobia dospelosti zo subjektivneho hladiska zahfria rozne udalosti, napr.
ukoncenie vzdelania, zivotna nezavislost od rodicov, obcianska plnoletost
a pod. Tie v3ak nenastupuju u jedinca sucasne, preto sa ¢lovek zacina citit
byt dospelym postupne.

Pre ilustraciu uvadzame iny pohlad na spominané obdobie. Adolescen-
cia trva priblizne od 15 do 20 rokov s urcitou individualnou variabilitou. Ide
o obdobie komplexnejsej psychosocialnej premeny, meni sa osobnost do-
spievajuceho i jeho socidlna pozicia. Mlady ¢lovek ziskava nové role, ktoré
sU spojené s vyssou socialnou prestizou

Postoje v adolescencii

Ako sme uz uviedli, obdobie adolescencie je prizna¢né najma ustalo-
vanim vo vyvine, a to po fyzickej aj psychickej stranke. Na zaklade Erikso-
novej tedrie psychosocialneho vyvinu je adolescencia kli¢ovym obdobim
rozvoja identity. Jedna sa o stadium identita verzus konfuzia roli. Jedinec
si vytvara vlastny hodnotovy systém, ktory je v hlavnych bodoch
ovplyvneny kultirou a socialnym prostredim. Myslenie je v stave psy-
chosocidlneho moratéria, kedy jedinec eSte nemusi robit dblezité zivotné
rozhodnutia, hoci k tomu ma prostriedky . Kon¢ekova (2007) velmi vystiz-
ne popisuje, ¢o sa odohrava v procese vyvinu osobnosti mladého ¢loveka.
Hlada si primerané miesto v Zivote a v spolo¢nosti, rozmysla o buduicnosti,
formuju sa zivotné ciele. Spoloc¢nost a poziadavky s nou suvisiace vyzaduju
od jedinca, aby si stéle viac uvedomoval svoje zaujmy, schopnosti a charak-
terové vlastnosti, ¢o vedie k sebapoznavaniu a sebahodnoteniu.

Na zaklade vyssie uvedeného mézeme usudzovat, Ze sa u adolescen-
ta objavuju postoje k sebe samému a sucasne aj k jeho okoliu. Vzhladom
k tomu, do akej miery hodnoti sdm seba, svoj vzhlad, vnutro a osobnost,
taky postoj zaujme aj k vlastnej osobe. Autorka tvrdi, Ze pri sebahodnoteni
berie do Uvahy na jednej strane to, ako ho hodnotia pre neho vyznamni fu-
dia, na druhej strane sa sdm porovnava s inymi a treti spdsob sebahodnote-
nia spociva v porovnévani trovne svojich cielov s dosiahnutymi vysledkami.

S vyssie uvedenym suvisi aj sebaucta, sebavedomie. Na zdklade vyso-
kej, prip. nizkej urovne sebavedomia vznika aj adekvéatny postoj mladého
¢loveka k sebe samému.

Koncekova (2007) pise, Ze podobné ustalovanie sa tyka aj oblasti za-
ujmov adolescenta. Kym na zaciatku su zaujmy este premenlivé a nestéle,
ku koncu obdobia sa diferencuju, repertoar sa obmedzuje a definitivne
ustaluje. Okruh zaujmov je Siroky, prevlada najma Sport, hudba, film, veda
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a technika a iné.Vzhladom k aktualnej dobe uvedené zaujmy dopina oblast
pocitacovej techniky, hier a internetu, kam jednoznacne patri internetova
komunikacia a pohyb na socidlnych sietach. Podla autorky vyber urcitej za-
ujmovej ¢innosti suvisi aj so vztahmi s rovesnikmi. Mlady ¢lovek potrebuje
socialny kontakt a prave rovesnici su mu blizki, trdvi s nimi mnoZzstvo casu,
vyznavaju podobné hodnoty, maju rovnaké problémy, ¢i postoje k urcitym
javom, osobam a veciam.

On-line svet ma obrovsky vplyv na mladych ludi, na tzv. generaciu
~Y", alebo ,internetovi generaciu”, do ktorej zaradujeme jedincov na-
rodenych v rokoch 1982 -1994.

Hudbu pocivaju zasadne vo formate MP3, si majitelmi najnovsich mo-
bilov s internetom, zanechavaju si odkazy prostrednictvom aplikacie ICQ
alebo na Facebooku. Vzhladom k tomu, Ze internetu veli zdbava, socialne
siete a moznda komunikacia v pohodli za kldvesnicou pocitaca, je namieste
otazka, ¢o tento fakt urobi s nadim socidlnym spravanim. Kovacova tvrdi,
Ze ,stratégia socialnych sieti je zalozenda na ulahceni orientécie v spolocen-
skych vztahoch, avsak ¢as, ktory fudia travia vo virtualnej realite nedava
priestor na hibku a kvalitu tychto vztahov, ale na kvantitu a povrchnost.s

Aj takto méze byt vyjadreny postoj k prostrediu socidlnych sieti, komu-
nikdcie a socialnych vztahov v nich. Ako sme uz uviedli v predchadzajucich
kapitolach, prostredie internetu, internetovd komunikacia, ¢i pohyb na so-
cialnych sietach, to vietko su fenomény posledného desatrocia, ktoré znac-
ne ovplyvnili ¢loveka. Predovietkym pre spominanu internetovu generéciu
je internet Uplnou samozrejmostou, povazuju ho za prirodzenu sucast svoj-
ho Zivota. Tito mladi ludia trévia ¢oraz viac ¢asu v digitdlnom svete, nad-
vazuju v nom nové priatelstva, realizuju svoje zaluby, ziskavaju, triedia, ale
aj distribuuju informacie, komunikuju najroznejsimi kanalmi, zdielaju svoje
myslienky, buduju svoju identitu.

Motivacia on-line komunikacie

Ak hovorime o vyuzivani on-line komunikacie réznou vekovou kohor-
tou ludi, dblezité je spomenut motivy, zamer, preco fudia vyhladavaju taky-
to dorozumievaci sposob. Odpoved na otazku, ¢i su tieto motivy rovnaké,
alebo u kazdého iné, ponuka Smolik (in Porubcovd, 2010) nasledovne:

« Zdbava, odreagovanie, relaxdcia — vyskyt uvedenych motivov sa

najcastejsie objavuje u adolescentov, ktori tak zahanaju nudu redlne-
ho Zivota. Tyka sa to aj dospelych, ktori maju casto pri jednotvérnej

6 KOVACOVAE,: Virtudine realita verzus off-line svet. str. 187, 2009
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préci pri pocitaci paralelne otvorené chatovacie okno. Ak sa objavuju
na chate prilis ¢asto, mézu si tu budovat tzv. chatovaciu kariéru, kedy
su na chate znami, oblUbeni, chcu sa stat spravcami miestnosti a pod.

» MoZnost zozndmenia sa s novymi ludmi - tento motiv je pre mno-
hych velmi lakavy. Je tu moznost najst si potenciondineho priatela/
partnera za Ucelom zaloZenia dlhodobého vztahu, alebo kratkeho
sexualneho potesenia a na zaklade toho si ¢lovek zvoli miestnost na
chatovanie. Aj vyskumy dokazuju, ze 47% respondentov sa zozndmilo
s niektorym zo svojich partnerov vo virtudlnom svete.

« Snaha ndjst rieSenie svojich problémov - niektori to odmietaju, ale
stale sa ndjdu jedinci, ktori s rieSenim svojich problémov s cudzimi
osobami cez internet nemaju problém. Zrejme im to umoznuje,vypo-
cut” si ndzor viacerych ludi. Vac¢sina viak komunikuje cez chat so svoji-
mi znamymi a priatelmi, ¢o je jednoduchsia a lacnejsia alternativa ko-
munikacie tvarou v tvar (najma ak nas od seba deli velka vzdialenost).

« Samotnd komunikdcia - tento motiv odputava komunikujuceho od
problémov a znizuje napatie v redlnom zivote. M6Ze sa stat kazdoden-
nym zvykom a viest az k zavislosti.

« Zlepsovanie jazykovych schopnosti - ide o menej zastipeny motiv,
tyka sa konverzacie v cudzom jazyku. Motivaciou ¢loveka je obohaco-
vanie sa o poznatky a skusenosti fudi z inych krajin, kultar, hladanie
[udi s podobnymi zdujmami a nasledné vymienanie si informacii.

Porovnanie vzhfadom k motivom on-line komunikacie pontika Smahel
(in Holdo$ 2006), ktory zistoval, preco internet vyhladavaju dospievajuci
mladi ludia:

1. Hladanie a experimentovanie s identitou

2. Intimita a pocit zac¢lenenia

3. Separdcia od rodicov a rodiny

4. Odreagovanie frustracie

5.Socidlne ucenie

6. Sexudlne aktivity

Zrejme by sme ocakavali, ze jednym z najddlezitejsich motiva¢nych

faktorov vyuzivania internetu, bude vyhladavanie informacii. T4 sa vsak
u adolescentov nevyskytuje vobec, respektive vo velmi malej miere.
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Pozitiva a negativa internetovej komunikacie

Uz v ivode sme spominali, aky obrovsky vplyv priniesla veda a vyskum
v oblasti informacnych a komunika¢nych technolégii do spolo¢nosti, do
ludskych Zivotov. Faktom ostava, Ze tak ako kazdy novy fenomén ma svoju
prijemnu, uzito¢nu a prospednu tvar, objavuje sa aj jej menej ziaduca, od-
vratena strana. Rovnako to plati aj pre internet, internetovd komunikaciu
a vietko s iou spojené.

Zéroven nesmieme zabudat na jedinca, fudsku bytost, ktora stoji v cen-
tre vsetkého diania, pozrieme sa na pozitivnu i negativnu stranku komu-
nikacie vo virtudlnom svete v kontexte psychického a socidlneho vyvoja
¢loveka.

O tom, ako virtudlne prostredie vplyva na psychiku ¢loveka, ¢i ju len
odréza alebo aj nejakym sp6sobom meni, vypovedaju dva odlisné nazory.

Prvy znie: masové komunika¢né prostriedky maju vyznamnu social-
no-psychologicku charakteristiku, na ktoru sa sustredime. Z tohto hladiska
je podstatné, Ze takéto prostriedky ovplyvnujui ludsku psychiku a socidlne
spravanie fudi a zaroven sa im prispdsobuje.

Druhy hovori, Ze siet zapricinuje hlboké zmeny v ludskych instituciach,
ale nie v ludskej prirodzenosti.

Pozitivne znaky:

- ,komfort” komunikacie prostrednictvom IKT,

celosvetova studna informacii bez bariér,

demokratickost priestoru globélnej pocitacove;j siete,

najrychlejsie univerzélne spojenie,

moze sa napifat pédvodny vyznam slova,communicare’, t.j. vzajomne
odovzdévat informacie, stykat sa, rokovat,

komunikacia nie je centralizovana a jednostranna,

dochddza k hladaniu spolo¢nej reci, spolo¢ného média komunikacie,
pomoc fyzicky handicapovanym fudom,

rozvoj pocitacovej gramotnosti a iné.

Negativne znaky:

+ nedostatok pozitivnych emdcii, l[ahostajnost,

- ,homo sapiens” sa stale viac stdva,homo consumens’,

« atrofie pocitu zodpovednosti vo vztahu k sebe i druhym, k vlastnému
najblizSiemu zivotnému priestoru

« vzrastajuca podrazdenost, agresivita a brutalita,

. ,vytesfiovanie” osobného kontaktu,
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« Utrzkovitost a povrchnost dodavanych hotovych informicii,
« zhorsenie verbalnych schopnosti deti a mladeze a iné.

Kazdy z nas je jedinec¢ny a individualny tvor, a preto aj pozitivne a ne-
gativne javy on-line priestoru moézu vplyvat na jednotlivcov rozne. To, ¢o
pre jedného znamena vo virtudlnom svete nieco neprijemné a nevhodné,
moéze inému davat pocit bezpedia, istoty, ponukat radost a prijemné pocity.

Zaver

Na zaklade viacerych prieskumov moézeme tvrdit, Zze mnoho z dobre
vyvinutych on-line vztahov vedie k redInym socidlnym kontaktom, ¢o méze
znizovat socidlnu izoldciu. On-line vztahy sa vyrovnavaju redlnym vztahom
rozsahom, hibkou, podobnostou svojich tloh. Respondenti odpovedali,
ze e-mail zlepsil ich spojenie s rodinou a priatelmi, uzivatelia boli menej
socialne izolovani ako ti, ktori internet nepouzivaju. On-line komunikacia
mladych fudi neizoluje, prave naopak ich spéja aj v case, ked' nemézu byt
fyzicky spolu. Takéto prostredie im umoznuje okrem nadvézovania a udr-
Ziavania socialnych kontaktov aj hladanie, budovanie a experimentovanie
s vlastnou identitou v bezpeci za klavesnicou.

Toto zistenie ma stale vacsie uplatnenie aj u dospelej populacie.
+Prostriedky spoloc¢enskej komunikacie mézu byt pouzité pre dobro ludi
a spolocenstiev, mozu vsak rovnako sluzit na zneuzivanie, manipuldciu
a nadvladu.” Na zdklade uvedeného mdézeme teda konstatovat, Ze je do-
lezité podotknut, ze virtudlny svet ponuka nové, atraktivne moznosti inte-
rakcie a komunikécie s druhymi, ddva moznost zdielat s nimi zazitky, pred-
stavuje zdroj informdcii, oddychu i zabavy. Je zrejmé, ze uzivatelov toto
prostredie ovplyvnuje v mysleni, konani i citeni, formuje ich osobnosti a tak
sa objavuje moznost konfrontacie s realnym svetom, v ktorom Zziju. To, do
akej miery sa vplyv virtudlneho pésobenia prejavi na ¢loveku, zavisi aj od
neho samého. Otazkou nakoniec ostava, kam a akym smerom sa existencia
jedinca vo virtudlnom prostredi bude uberat, a aky dopad to bude mat na
jeho fungovanie v realnom svete.
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KARNEVALIZACIA MEDIALNEJ KULTURY

Carnivalization of media culture

Hana Pravdovad

Abstract: The study is focused on the carnivalization process of current
media culture. The author deals with the causal relations of this state. She
specifies and characterizes the symptomatic features of current hyper-
consumerist society, phenomenon of hedonism as a creative approach and
experience expectations of recipients in current media culture. Based on
the above mentioned she names the typological characteristics of carni-
valization process of current media culture under the key terms: the world
upside down, negation of higher ideals and hedonism as a creative dogma.

Key words: media culture, carnival, hedonism, hyper-consumerism, crea-
tive dogma

Uvod

Ked' C. Geertz vymedzil ontologicko-pragmatické vztahy medzi sym-
bolmi, vyznamami a kultdrami prostrednictvom slavnej metafory, mozno
ani netusil, Zze jeho vyrok sa stane mottom kultirnej antropolégie. Pointa
tvrdenia spociva v obraznom vyjadreni symbolickej kultiry a mieste homo
sapiens v nej. Hovori o ¢loveku ako zvieratku, zavesenom v pavucinach vy-
znamov, ,ktoré si samé upriadlo.” (Geertz, 2000, 15) Ak by sme mali toto me-
taforické vyjadrenie mali aplikovat na sucasnu uroven mediélnej kultury,
tak by sme museli konstatovat, Ze recipient je zvieratko zavesené v pavuci-
nach zazitkov, ktoré mu uplietli média.” Pri tejto na prvy pohlad Spekulativ-
nej formuldcii sa opierame tiez o brilantné postrehy francuzskeho socidlne-
ho vedca G. Lipovetského. V svojich Studiach sa venuje kritickej analyze su-
¢asnej sociokulturnej reality, Zivotnym $tylom jednotlivcov, preferovanym
hodnotovym $kélam a inym faktorom, urcujicim miesto a rolu jednotlivcov
v ,hyperkonzumnej” spolocnosti, ktord oznacuje privlastkami humorna
alebo komicka. (Lipovetsky, 2001, s. 169) V 3tudii na oznacenie sucasnej
spolo¢nosti, do velkej miery formovanej médiami, vymedzujeme privlastok
karnevalova. In3pirujeme sa vybranymi Studiami, v ktorych autori, in3piro-
vani studiou M. Bachtina, oznacuju sucasnu spolo¢nost ako karnevalovu.
(M. Bachtin, 1965, M. Petrusek, 2006, Z. Bauman, 2001, G. Lipovetsky, 2003).
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Studia sa viak explicitne nezaoberd fenoménom karnevalizacie sociokul-
turnej reality, ale na jej pozadi analyzuje proces karnevalizacie medialnej
reality. Vymedzuje a charakterizuje symptomatické ¢rty sucasnej hyperkon-
zumnej spolo¢nosti, fenomén hedonizmu ako tvorivého pristupu i zazitko-
vych ocakdvani recipientov v sucasnej medialnej kulture. Na ich zaklade
pomenuva typologické charakteristiky procesu karnevalizacie sidobej me-
dialnej kultury.

Symptomatické crty sucasnej hyperkonzumnej
spolo¢nosti

Pojmom ,hyperkonzumna spolo¢nost” oznacuje G. Lipovetsky osla-
benie dopytu spotrebitelov v dosledku vzniku hospodérskej recesie v 90.
rokov minulého storocia. Na rozdiel od zauzivaného terminu ,konzum-
na spolo¢nost” je presvedceny, ze je potrebné ovela vystiznejsie vyjadrit
symptomatické znaky novej kultury spotreby v zdpadnej civilizacii. Pojem
hyperkonzumnd spolo¢nost nahradzujuci termin konzumnd spolo¢nost
naznacuje novu sémanticku i javovu podstatu spotreby: konzumny ape-
tit zdpadnej spolo¢nosti sa meni, zdokonaluje a cibri svoje ritudly i naroky.
Jednotlivci sa prispdsobuju konzumnym trendom tym, Ze okazalo prezen-
tuju svoje spotrebitelské spravanie a prezentuju svoju vyspelost i naroc-
nost. Typickym reprezentantom takéhoto spravania je jednotlivec, ktory sa
prechddza,po gigantickych nakupnych centrach, nakupuje svetové znacky,
hlada vyrobky s oznac¢enim,light” ¢i,bio", vyzaduje certifikat kvality, surfuje
po sietach a stahuje si hudobné nahravky na mobilny telefén, je konzumen-
tom tretieho typu.” (Lipovetsky, 2007, s. 28.)

Jednotlivec v takomto type konzumnej spolo¢nosti si individualizuje
ponuky v ramci idealu aktualneho spbésobu Zivota (zijem v tejto chvili, prave
teraz), médy, vzorov socidlneho spravania a kulturnych vzorcov, ktoré mu
uMmoznuju socidlnu integraciu v rdmci vacsinovej spolo¢nosti i v nej exis-
tujucich subkultdr. Jeho potreby a postoje ku konzumnému spravaniu su
formované prostrednictvom kultdrnych imperativov implicitne pritomnych
v mediovanych obsahoch. Kultirne imperativy v komunikovanych obsa-
hoch ovplyviuju vieobecné kultdrne elementy (symboly, jazyk, normy,
hodnoty). Jednotlivcom diktuju to ¢o je dovolené, ¢o sa smie &i musi (,in")
a ¢o sa nesmie ¢i neméze (,out”). (Pravdova, 2009, s. 309) Pojmy sa objavuju
v priebehu 80. rokov minulého storocia v Specidlnych rubrikach americkych
a zdpadoeurdpskych bulvérnych ¢asopisov. Terminom in sa oznacuje to, ¢o
je nové, moderné, dovolené, Ziadané, prikdzané - ¢o si kupit, aké sluzby
uzivat, ako sa spravat, ako vyuzivat volny cas, budovat kariéru a pod. Ak
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bol jednotlivec zaradeny do kategérie ,in,” znamenalo to, Ze jeho imidz je
v suhlase so spolo¢enskou konvenciou, pretoze reSpektuje ,odporicania”
tvorcov médy, zivotného Stylu, ze sa sprava a mysli ,na urovni doby.” Ak
sa predpisovo cese, maluje, oblieka, stravuje, podla odporucani byva vo
vhodnom prostredi, mysli, kona a zastava vhodné postoje, a v intencidch
imperativov ,in” travi volny cas, dovolenky, vikendy, a pod., je spolo¢nostou
akceptovany, je,in"

Kultdrne imperativy na jednej strane mozno reflektovat v kazdom me-
didlnom obsahu (je reprezentantom symbolov, jazyka, noriem a hodnét
v danej kulture). Na strane druhej je ich pdsobnost striktne pragmatickd - su
cielene smerované ako roézne druhy identifika¢nych znakov ciefovym sku-
pindm recipientov. K tomuto Ucelu sluzi cely rad rubrik, reldcii, programov
¢i formatov v sucasnych médiach. L. Baran poukazuje na kultirny imperativ
ako na sucast ponuky kulturnych dizajnérov jednotlivcom s jedinym cielom
- ozvlastnit ich kazdodenny, fadny Zivot. Ponuknut akusi ,druhd prirodu,”
ktord nie je ani viedna, ani nudna:,Co je okolo, je viedné a nudné. Avsak
umely farebny svet madme ako druhu prirodu. Ked nés neuspokoji ten von-
kajsi, nachddzame zabudnutie v psychodelickych obrazoch nasho vnutra.
Tempo zivota pulzuje vo svetelnych efektoch na diskotéke, vo farebnych
iluziach kabaretu, medzi reklamami ulic. To st ohnostroje moderného by-
tia. A kto nie je,in”, zostane ,out”. Droga poskytuje vnutorné videnie a stava
sa modernym Siestym ludskym zmyslom: (Baran, 2002, s. 198)

V zableskoch svetiel ,ohnostrojov neskoro moderného bytia“ reflektu-
je jednotlivca tiez Ch. Lasch. Vykresluje jeho charakterovy a mentalny pro-
totyp, ktory oznacuje pomenovanim ,narcis” Podla neho takyto prototyp
vacsiny jednotlivcov réznych vekovych kategérii je formovany osobitymi
socidlnymi vplyvmi postmodernej spolo¢nosti. Tie z neho vytvaraju banal-
nu, naivny, ba az infantilnd bytost. Buducnost ani minulost pre fnu nemaju
ziadny zmysel, pretoZe Zije iba pre pritomnost, pre uchopenie momentélne
prezivanej reality. Spolo¢nost z jeho pdzy, a zarovern i zo Zivotného pocitu -
nostalgie, vyrobila tovar, vyhodne predajny na trhu zivotnych stylov. Narcis
trpi na nehynucu lasku k sebe samému, zaujima sa iba otazky, ktoré suvisia
s jeho egom, zivotom. Utekd od vlastnych citov, otupieva laskou k sebe a ve-
die tak napriklad svoj sexualny Zivot bez vyssich citov a podriaduje ho zivo-
¢iSnym, avsak dosledne kontrolovanym pudom. Ak bola podla Ch. Lascha
atmosféra predchéadzajucej spolo¢nosti ,religiézna®, atmosféra sicasnej je
Jterapeutickd”. Jednotlivci netUzia po spése, ale po iluziach, ziti v blahobyte
a spokojnosti, po zdravi a psychickom bezpeci. (Lasch, 1987, s. 9)

V takejto atmosfére zacina absentovat typ myslenia, umozniujuci,vidiet
svet v skuto¢nej a nie v medidlnej realite” (Petranovd, 2011, s. 68) Medialny
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idedl dobrého zdravia psychického i fyzického bezpecia a nehyntca laska
k sebe samému vedu totiz ku krajnému individualizmu, v ktorom nema
miesto hlbsi vztah s blizkymi, ale egoizmom a vztahovou vypocitavostou
podmienené konanie. G. Lipovetsky dokonca tvrdi, ze laska k sebe samému
a krajny individualizmus suc¢asnika vedu k patologickej mentalite kultary
a spolo¢nosti. Stali sme sa svedkami evidentnej antropologickej mutacie,
ktord podnietila zrod nového stadia ,krajného individualizmu a exhibici-
onistickej i nostalgickej nahoty homo sapiens.” (Lipovetsky, 2001, 71-72)

V tomto duchu je mentalita kultdry s hodnotou $kalou odvijajucou
sa od tradi¢nych hodnét preferujucich humanistické ideély vysostne in-
dividudlna a egoisticka. Ba dokonca podla M. Solika ,kultura, ktora je od
nas odlisna az ,prilis” je pre nas v skuto¢nosti zahmlend: (Solik, 2010, s.
49) Sociokulturne prostredie ,hyperkonzumnej” spolo¢nosti patriacej do
okruhu tzv. zdpadnej civilizicie (pozri Huntington, 2001) vytvéra priazni-
vé podmienky pre existenciu krajnych individualistov, egoistov a narcisov
segmentovanych podla ich pohlavia, socidlnych statusov, veku, subkultur-
nej sebaidentifikicie a pod. Mentalna disponovanost sticasnej narcistickej
kultary vytvara ideédlne podhubie pre uplathovanie hedonistickych princi-
pov a idedlov v Zivote jednotlivcov. SU disponovani pre to, aby sa ich svet
orientoval na zber zazitkov, pézitkov, vzrusenia, prostrednictvom recepcie
medidlnej zabavy. T4 im umoznuje, aj ked'iba imaginérne, ale emocionalne
velmiintenzivne, pozorovat osudy inych, prezivat rozne emociondlne stavy,
napodobnovat a Specifickym spdsobom si tak vytvarat vlastnu osobnostnu
identitu. Idedl ,hyperkonzumu” v ponuke i recepcii medidlnej produkcie je
pritazlivy tak ako nikdy doposial v fudskych dejinach. Prezentuje sa Siro-
kospektralnymi moznostami réznorodych pozitkov — paletou réznorodych
obrazov, rytmov, pribehov, exotickych médnych vystrelkov, dizajnom Zivot-
nych stylov, erotikou, a pod. Ideél Lipovetského ,hyperkonzumu” sa stal tiez
bazou pre uplatnenie hedonizmu ako tvorivého pristupu v sidobej medi-
alnej kultare.

Hedonizmus ako tvoriva dogma v medidlnej kulture

Chépanie hedonizmu v sic¢asnej medialnej kultire ma oproti chapaniu
hedonizmu v starom grécku zjavné odliSnosti. Starogrécky hedonizmus (gr.
hedone - rozko$) predstavoval konkrétne principy zdévodnovania mrav-
nych poziadaviek. Dobro sa chapalo ako to, ¢o ludom spdsobuje rozkos,
naopak zlo ako to, ¢o vedie k ich utrpeniu. Naproti tomu medidlny hedo-
nizmus mozno charakterizovat ako najvyssi princip, a zéroven ako tvori-
vu dogmu, ktord vyznamnym spésobom ovplyviuje tvorbu velkej casti
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medidlnych produktov s ciefom ponuknut recipientom ¢o najemocional-
nejsiu, najzazitkovejsiu medialnu rozkos.

Postulovanie idey a principov medidlneho hedonizmu ozrejmuju vy-
sledky vyskumy psycholégie osobnosti. Podla nich je jedinou a velmi silnou
motivaciou jednotlivca snaha o maximalizaciu kladnych a minimalizaciu z&-
pornych emdcii. Jeho Zivot sa riadi Usilim o dosiahnutie rozkose, uspokoje-
nie zékladnych potrieb, o vyhladavanie radosti a cielavedomé vyhybanie sa
bolesti a utrpeniu. (Czako, Semanov4, Bratskd, 1982, s. 18) Recipient vyhla-
déva r6zne moznosti rozptylenia medidlnou zdbavou, pretoZze mu okrem
iného, pomaha uvolfiovat nahromadenud emociondlnu energiu, umoziuje
kratkodoby unik pred kazdodennymi problémami a kratkodobé utimenie
pocitov nudy, vyvolanych rutinnym pristupom ku kazdodennym aktivitam.
(Rubin, 1994, s. 8)

Hedonisticky charakter medidlnej produkcie i recepcie, sa stal princi-
pom tvorby a recepcie medialnych obsahov a posolstiev nielen zanrov za-
bavného charakteru, ale stal sa sic¢astou takmer vietkej medialnej produk-
cie. Recipientov takato ponuka fascinuje, laka, uspokojuje, pretoze im po-
nuka obrovské mnozstvo zazitkov a emociondlnych stavov. Interpretujeme
ho ako princip tvorby i ako prejav extrémnej orientacie medialnych tvorcov
na oblast zabavy, pripravenych saturovat ocakdvania a tuzby recipientov
po medidlnych obsahoch, ktoré im navodia zvlastny pocit rozkose. Na za-
klade uvedenych vychodisk a suc¢asnej medialnej praxe mozno vymedzit
defini¢ny ramec fenoménu medidlneho hedonizmu, ktory je dany:

- posilhovanim zabavnej a relaxa¢nej funkcie médii,

- konstituovanim hedonizmu ako tvorivej dogmy,

— fascinéaciou recipientov medidlnymi obsahmi saturujicimi ich tuzbu

po rozkosi.

Mediélne obsahy majui nesporne oslobodzujucu i ked ¢asto Sokujucu
¢irelaxac¢nu alebo terapeuticku funkciu, vyvolévajucu rézne druhy emacii -
slzy, smiech, hrézu, uspokojenie a pod. Medidlny hedonizmus recipientom
pomaha ovela lahsie a jednoduchsie prekondvat zataz kazdodennej reality,
pretoZe im ponuka iné svety, témy, agendu ako tie, s ktorymi si neustale
konfrontovaniv svojom beznom, kazdodennom a rutinnom Zivote. Pristupy
psycholdgie ako aj filozofie a kultirnej antropolégie poukazuju na mental-
ne i fyzické dispozicie ludského druhu v suvislosti s ich potrebou motivovat
svoje spravanie a saturovat svoje predstavy istou formou rozkose. V oblasti
medidlnej produkcie ma rozkos rozne formalne i obsahové stvarnenie (te-
matické, jazykové, textové, pohybové, pisomné, obrazné, Zanrové a pod.).
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Dejiny médii su aj dejinami stvarfiovania a vyvolavania emacii. Pocas
vsetkych vyznamnych epoch a v réznych obdobiach dominancie jednot-
livych médii sme svedkami osobitého pristupu v tvorbe hedonistickych
obsahov. Hoci ich stvarnenie bolo i je podmienené dobovym myslenim
a moznostami i trendmi v rdmci stvarriovania témy, je zrejmé, Ze vietky pre-
javy, v réznych obdobiach modernych médii (od vzniku masove;j tlace, cez
hviezdne filmové, rozhlasové a televizne éry po internetové webové stran-
ky, pozri M. DeFleur, S. Rokeachové-Ballova, 1995), maju spolo¢ného me-
novatela - tvorcu riadeného hedonistickou dogmou a recipienta tuziaceho
po svojej dennej dadvke medidlnej rozkose. Tvorcovia sa snazili i snaZia zis-
kat pozornost recipientov obsahmi vyvolavajucimi u nich intenzivne citové
odozvy - dojatie, radost, strach alebo des a pod. Tento princip tvorby je
stary ako ludstvo samo. Tiahne sa réznymi prejavmi umenia i ndbozenskych
ritudlov, princip apelu na [udské emécie mozno reflektovat v obradoch, ri-
tudloch, poézii, divadle, literature, réznych formach ludovej zdbavy v staro-
veku, stredoveku i novoveku. Podla J. Jirdka a B. Kopplovej moderné média
rozsirili a technicky zdokonalili po formalnej i obsahovej stranke moznosti
hedonizmu ako tvorivého principu. ,Strasidelné pribehy, horory (a od po-
slednej tretiny 20. storocia i filmové a knizné thrillery) sa snazia vzbudit des,
strach, napatie, milostné pribehy sa pokusaju vyvolat dojatie... Od devat-
desiatych rokov sa k tejto mnozine medidlnych produktov pridali sutaze
reality show v televizii (Big Brother, VyVoleni, Zdmena manzeliek, Posta pre
teba atd.), ktoré su taktiez zamerané na vyvolavanie silnych emocionalnych
odoziev." (Jirdk, Kopplova, 2009, s. 359)

Napriek tomu je evidentné, Ze az 90. roky preexponovévaju hedonis-
ticky princip tvorby a vyvojovo ho posivaju na konstituovanie hedonistic-
kej tvorivej dogmy. Je to dosledok pdsobenia viacerych faktorov: postup-
nej liberalizcie a globalizicie medidlnych tokov, prudkej komercializacie
medidlnej sféry, narastu konkuren¢nych medidlnych podnikov a silnejuci
boj o ¢citatela, posluchaca, divaka, ako aj permanentné oslabovanie verej-
nopravneho vysielania. (pozri . Ramonet, 2003, D. Prokop, 2005, J. Jirdk,
G. Burton, 1999) Na tieto faktory a trendy v mediélnej tvorbe poukazuje P.
Bourdieu, ked popisuje spdsob, akym franctizske média, najma televizia,
ale aj seriézne sa tvériace denniky a tyzdenniky, interpretuju kultdrne javy
a vyznamy vo Francuzsku. Novécik na trhu - televizia v 50. rokoch sa snazila
byt skuto¢ne doslednou a zodpovednou kultdrnou institdciou. Produkova-
la a televiznym divékom vnucovala (vdaka svojmu monopolnému postave-
niu) produkty s vysokymi kultirnymi narokmi, ako napriklad dokumenty,
adaptacie klasickych literarnych diel, kultdrne debaty, atd. Usilovala sa po-
zitivne kultivovat,vkus Sirokej verejnosti”. Televizia 90. rokov sa podla neho
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»Shazi o jeho vyuzivanie, podkladanie sa tomuto vkusu, aby zasiahla ¢o naj-
SirSie publikum tym, ze ponuka divdkom primitivne produkty, ktorych para-
digmou je talkshow, reality show - realistické vyseky zo Zivota, exhibovanie
bez zdvoja casto extrémnych skdsenosti, ktoré su schopné uspokojit isty
voyeurizmus a exhibicionizmus”. (Bourdieu, 2002, s. 45)

Tieto postrehy potvrdzuju aj r6znorodé vyskumy sledovanosti, ktoré
zhodne hovoria o tom, Ze najoblibenejsimi programami vysielania tele-
viznych stanic su zabavné programy, alebo tzv., lahké dramatické Zanre
(thrillery, krimindlne filmy), tvoriace vacsinu televizneho vysielania. V rdm-
ci programove;j Struktury tvoria najpocetnejsiu skupinu Specificky zamera-
nych programov, ale zabava je tiez zdkladnym stavebnym prvkom i princi-
pom ostatnych programov a Zanrov, vratane spravodajstva a publicistiky
(infotainment). N. Postman na rozdiel od P. Bourdieua nevidi nebezpecen-
stvo v tom, Ze televizia ponuka zabavné témy, ale v tom, Ze akékolvek témy
— tragické, katastrofické, politické a pod.,,meni na zabavu” (Postman, 1999,
s.87)

Aj I. Ramonet moc televizie vidi v schopnosti rychlo informovat a po-
nukat extrémne silny emocionalny zazitok. Tejto technicko-technologickej
danosti a vymozZzenosti sa prisposobuju aj iné druhy médii. Ak este predne-
dévnom urcovala prioritu tém dennd tla¢, v sucasnosti televizia diktuje nor-
mu, presadzuje svoj poriadok a nuti ostatné médi4, aby ho dodrziavali.,,Tla¢
je nutena nasledovat televiziu, preto publikuje texty (repordze, svedectva,
vyznania), ktoré rovnakym sposobom ako obrazy hraju na afektivnu, citovu
strunu. Pozornost obracaju k srdcu a emdécidm a nie k rozumu a inteligencii,
cielom je priniest ¢o najpdsobivejsie divadlo. (Ramonet, 2003, 38) Dokonca
aj v spravach prevazuju udalosti, vytvarajuce silné obrazy - nasilie, vojny,
katastrofy, utrpenia: presadzuju sa na ukor inych tém, i ked' ich vyznam je
sekundarny. Emociondlny 30k, ktory vytvéraju televizne obrazy — najma ob-
razy Zialu, utrpenia a smrti — je neporovnatelne vacsi ako 3ok, aky dokazu
vyvolat iné médid." (Ramonet, 2003, s. 36-37) Z. Hudikova zdoraziuje, ze
~celou mediadlnou produkciou sa tiahne stutaz — vymysli a prines ako prvy,
¢o tu este nebolo. A kedZe v médiach uz skoro vietko bolo, vyuziva sa na
uputanie a udrzanie pozornosti zdkonitost zvySovania sily podnetu, ktora
sa neorientuje iba na formalne prvky (zvuk, farba, svetelnost), ale najma na
obsahov liniu, pricom sa vyuziva vyznamna fudska vlastnost psychiky ludi
- zvedavost, zaujem o osudy inych, pocit spolucitenia a spolupatri¢nosti,
fascinacia moznostou nazerat a zdielat osudy inych [udi, oblibenost prize-
rat sa konfliktom, hadkam a bojom”. (Hudikov4, s. 104 In Matus, Petranov4,
2012)

308



Karnevalizdcia medidlnej kultury

Medidlne publikum prijima medialnu realitu, ktord ma iné kvality ako
tvrdd sociokulturna realita, v ktorej musia jeho ¢lenovia existovat. Podla
L. Barana prvotné obrazy vznikali na zdklade mytov a legiend, tie sucasné
akoby sa obracali proti ¢lovekovi. ,Konzumny obraz v st¢asnej spolo¢nos-
ti vracia ¢loveka do nového mytu. Clovek je formovany reklamou, filmom,
televiziou, syntetickou skuto¢nostou, ktord mu ponuka i literatdra. Staré
literarne postavy a predlohy sa menia v moderny obraz nového ponatia.
Smetanova Predana nevesta sa v sucasnej inscenacii Narodného divadla
zmenila na dievca na predaj, Alexander Velky je v americkom megafilme
homosexudlom, hrdinovia sa premienaju na antihrdinov. (Baran, 2002, s. 46)

Médid javy, udalosti nesprostredkuivaju z hladiska logiky faktov - ich
pric¢inach, naslednosti a désledkoch ale ako teatrdlne predstavenie plné
dramatickych zvratov a situdcii, s cielom zabavit, zapdsobit a zanechat
u recipienta posobivy zazitok. Vedie ich k tomu konkurenc¢né prostredie
v hyperkonzumnej ére, ako aj poznanie, ze recipienta si mézu ziskat najma
takouto ponukou. G. Lipovetsky hovori o novom zivotnom pristupe stcas-
nika: ,Teraz sa nosi lacnd ,pop” komika, ktora nenaznacuje ziadnu nadra-
denost, ziadny hierarchicky odstup. Novi zvodcovia v masovych médiach
su poznamenani banalizaciou, desubstancionalizaciou, personifikaciou:
burleskné, heroické alebo melodramatické postavy patria minulosti, teraz
sa presadzuje otvoreny, nenuteny styl so zmyslom pre humor.” (Lipovetsky,
2001, s. 169) Sucasnik preferujuci ,pop” komiku vo vietkych jej podobach
a mentélnych désledkoch je viak iba ,produktom” hyperkonzumného zi-
votného Stylu a neustdle silnejuceho trendu karnevalizicie medialnej
kultary.

Zaver

V druhej polovici minulého storocia sa M. Bachtin zaoberal studiom
role a Uc¢inkovania blazna ako Ustrednej postavy — hrdinu stredovekych kar-
nevalov v knihe, ktora sa stala vedeckou autoritou v spolo¢enskych vedach
- F. Rabelais a lidova kultura stfedoveku a renesance. (1965) S odstupom
takmer patdesiatych rokov sa ukazuje, Ze jeho primarny popis blazna
prostrednictvom kultu telesnosti, antiintelektualizmu, prizemnosti, prev-
ratenych hodnét, sveta naopak v stredovekej a renesanénej kulture, je vyso-
ko nadcasovy. Nastavuje zrkadlo nielen sicasnikovi — ,hyperkonzumnému
spotrebitelovi’, ale aj,hyperkonzumnému recipientovi”. M. Petrusek v rdmci
typizacie jednotlivych charakteristik i vlastnosti neskoro modernych spo-
lo¢nosti sa indpiruje Bachtinovou Studiou, ako aj vychodiskami Z. Bauma-
na a G. Lipovetského, Cerpajucich inspiraciu v brilantnych Bachtinovych
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postrehoch a zaveroch. Na zdklade pomerne Sirokého zovseobecnenia
pomenuva jeden z typov neskoromodernych spolo¢nosti ako karnevalovu.
Nadvézuje na Bachtinovu zdkladnu ideu a stavia ju do kontextu aktualnych
procesov, ktoré prevracaju,naruby,” ¢i modifikuju hodnoty sudobych spolo-
¢nosti. Podla tejto myslienky sexualne obscénnosti, rézne druhy telesnych
pozitkov, vratane nadmerného obzZerstva, ako i idedl antiintelektualizmu
a stieranie rozdielov medzi vysokou a nizkou kultdrou typické pre stredo-
vekého hrdinu - blazna ako kréla karnevalovej kultury mozno reflektovat
aj v sucasnosti, pretoze vytvéraju nové kontexty. Karneval ako sucast eu-
répskej kulturnej tradicie je podla M. Petruska ,jasne netvorivy, nevytvara
alternativne hodnoty, je destruktivny, Zivelny, hravy (ludicky), ba dokonca
je aj parazitny, pretoze sa prizivuje na existujucej dominantnej kulture, bez
ktorej by stracal - ako opozicia - vlastny zmysel.” (Petrusek, 2006, s. 136) Ob-
dobne ako M. Petrusek, aj G. Lipovetsky sa odvoldva na M. Bachtina a zd6ra-
ziuje antiintelektualne dimenzie karnevalovej spolo¢nosti, upozornujic na
moment, kedy sa prevrétila celd hierarchia hore nohami a kedy lud vyhlasil
$asa za kréla. (Lipovetsky, 2003, 56)

Antiintelektualizmus ako hodnotovy princip je obrazom sveta, v kto-
rom tradi¢né principy mordlky a vzdelanosti vytlaca na perifériu zaujmov
spolo¢nosti okazalé ignorovanie a povysenie antiintelektuala zameraného
na kult tela a r6znorodych pézitkov, vratane medidlnych, na ,tron” hrdinu.
Mediélna kultura preferujica takéhoto hrdinu ,hyperkonzumnej” spolo¢-
nosti je tvorend v rdmcoch karnevalového osialu, v ktorom sa na zaklade
destrukcie ¢i transformacie alebo Gcelového prisposobovania platnych vie-
obecnych kultarnych elementov, kreuje osobita medialna realita, poznace-
na infantilizaciou, juvenilizaciou, narcizmom a krajnym individualizmom.
M. Bachtinova analyza karnevalovej kultury je podnetnd ako interpretac-
na baza pre vymedzenie typologickych charakteristik si¢asnych procesov
karnevalizacie medialnej kultary:

« Svet naruby - tematicky modifikuje vSetko ¢o suvisi s hierarchickymi
symbolickymi vyznamami (hrdinom zabavného priemyslu je svalna-
ty ¢i sexom posadnuty macho, alebo ignorant pohfdajuci tradi¢nymi
hodnotami, konvenciou, moralkou, nie idealista, ktory kond v pros-
pech vieobecného blaha, poznania, vyznavajluceho vyssie duchovné
principy).

» Negacia vyssich idealov — sémanticky sa Ucelovo stiera rozdiel me-
dzi vysokym a nizkym v tvorivych pristupoch (bizarnost a vznesenost,
bulvarnost a seriéznost, komickost a vaznost, moralnost a amoral-
nost, vynimocnost a stereotypnost a pod., sa vlievaju do medidlnych
obsahov cenzurnym lievikom - normou zéazitkovosti).
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» Hedonizmus ako tvoriva dogma - princip hedonizmu, komickosti
a karnevalového pozitkarstva a telesnosti sa stava tvorivou dogmou
zarucujucou vyvolanie réznorodych emdcii u recipientov (exotika,
moda, promiskuita, hyperkonzum medidlnych podnetov a pézitkov).
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GAMIFIKACIA - HRAT SA VZDY A VSADE

Gamification - to play everytime and everywhere
Martin Stropko

Abstrakt: Gamifikacia je vyuzivanie prvkov hier a hernych mechanizmov
v nehernych kontextoch (najma v rdmci roznych aplikécii) s ciefom zvysit
aktivitu uzivatelov, efektivitu, navratnost investicii, schopnosti, poznatky
a i. Je populdrna vo forme réznych aplikacii (napr. mobilnych), vyukovych
internetovych kurzov, programov. Dala by sa zéroven vyuzit aj v akademic-
kom prostredi prostrednictvom mobilnej aplikacie (resp. browserovej hry)
pre Studentov.

Kltucové slova: gamifikacia, hra, hrac, herny mechanizmus, motivacia, Uro-
ven, odmena, ukazovatel pokroku

Abstract: Gamification is the use of game elements and game mechanisms
in non-game contexts (primarly as various applications) in order to improve
user engagement, efectivity, return on investment, skills, knowledge etc. It
is popular as a form of various applications (f. e. mobile apps), educational
internet courses, programs. It also could be used in an academical environ-
ment as an mobile application (or a browser-based game) for students.

Key words: gamification, game, player, game mechanics, motivation, level,
reward, progress bar

Co je gamifikacia?

Mozno si to ani neuvedomujeme, ale s hrami sa stretdvame kazdy den.
SU nevyhnutnou sucastou nasho detstva a mladosti, ostavaju s nami aj po-
¢as produktivneho veku a stretdvame sa s nimi aj v starobe. Nemusime byt
ani vasnivymi hra¢mi digitalnych hier. Staci, ze sme prilezitostnymi hra¢mi
a bavi nas hra Angry Birds (Rovio, 2009) alebo strielame farebné gulécky na
svojich smartphoneoch pocas ¢akania u lekara, ¢i cestovani vo viaku.

Popularita hier (najma digitalnych) neustale narasta. Mézeme hovorit
o ,hernom priemysle” (ktory dokonca zardba viac ako ,filmovy priemysel”),
a hoci su digitalne hry pomerne mladou (okolo 30 rokov) formou multimé-
dii, ovplyvnili a nadalej ovplyvriuji mnoho oblasti. Hra a hranie sa su pre
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¢loveka prirodzené. Pocas detstva clovek prostrednictvom hier spoznava
svet okolo seba, vytvara a upevnuje socialne vztahy a samozrejme sa zaba-
va a oddychuje. Préve pre to, Ze je hra pre ¢loveka nieco celkom prirodze-
né, sa v sucasnosti ¢oraz Castejsie hovori o tzv. gamifikdcii. Gamifikacia je
vyuzivanie hernych prvkov, herného premyslania a hernych mechanizmov
v ramci nehernych kontextov. Odbornik na gamifikaciu, Gabe Zichermann,
ju definuje aj ako ,proces zapojenia/vtiahnutia uzivatelov a rieSenia problé-
mov prostrednictvom herného premyslania a hernych mechanizmov.” Auto-
rom vyrazu gamifikacia je britsky programator Nick Pelling, ktory ho pouzil
v roku 2002.

Gamifikacia sa da lahko uplatnit na akykolvek problém, ktory mozno
vyriesdit prostrednictvom ovplyviiovania ludského spravania a motivacie.
Ludia si ¢asto snazia sprijemnit nejaku trividlnu a nezaujimavu ¢innost tym,
Ze si z nej spravia hru, uplatnia na nej herné principy. Zichermann vo svojej
publikacii uvadza priklad s detmi a ich nevélou jest zeleninu (napr. broko-
licu). Ak rodicia dietata spravia jedenie brokolice zadbavnejsim, napriklad
spojenim s nejakou hrou, a zaroven pridaju nejaki odmenu za dosiahnutie
urcitého ciela, zmeni sa spravanie dietata. Je dost mozné, Ze to dieta povie
v $kole kamardtom a méze ich takto ovplyvnit. Podobné priklady spomina
aj dizajnér a vyskumnik Sebastian Deterding, ktory si pocas detstva vedel
z trividlnych ¢innosti vytvorit hry — napriklad pocas dlhej cesty domov sa
hral na vyskumnika a preskakoval praskliny na chodnikoch, alebo si kosenie
velkého travnika rozdelil na mensie ¢asti/ciele a nudna ¢innost tak dostala
rozmer hry s vyzvami a cielmi.

Gamifikécia v3ak nie je iba o jednoduchom umiestriovani nejakych od-
znakov na web, ¢i zlep3ovani zlého produktu. Nie je ani o vytvoreni nejakej
hry, ktord ma propagovat produkt.

Teoretické vychodiska hier a gamifikacie

Aby sme si mohli lepsie zadefinovat pojem gamifikacia z teoreti-
ckého hladiska, je potrebné definovat pojmy hra (prip. digitalna hra) a jej
prvky. O hry sa zaujimaju mnohi vyskumnici a snazia sa ich rozoberat z po-
hladov réznych vednych disciplin. Predovietkym z pohladu antropolégie,
socioldgie, psycholdgie, medidlnych studii, umenia, literatary a i.

1 ZICHERMANN, G.: Gamification by design. Sebastopol : O'Reilly Media Inc., 2011.
s.16
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Teoretické vychodiska hier

Definicii pojmu hra je niekolko. Holandsky historik, Johann Huizinga,
autor prevratnej studie o hrach a prvkoch hry Homo Ludens (1938) defi-
noval tieto znaky hry: nachddza sa mimo bezného Zivota; nie je ,vdzna”; je
uplne pohlcujuca; nie je spojend s materidlnym zdujmom, i ziskom; odohrdva
sa v osobitych hraniciach Casu a priestoru; prebieha podla pravidiel; vytvdra
spolocenské skupiny, ktoré sa separuju od vonkajsieho sveta. Huizinga sa sna-
Zil vyjadrit najma neuchopitelné a abstraktné vlastnosti hier. Nedostatkom
tejto definicie je napr. fakt, Zze vytvaranie spoloc¢enskych skupin, ktoré sa se-
paruju od vonkajsieho sveta je efektom vytvorenym hrami, nez samotnym
znakom hier.

Inu definiciu poskytol teoretik hernych studii Jesper Juul, ktory hru defi-
nuje ako:,formdlny systém zaloZeny na pravidldch, s variabilnymi a kvantifiko-
vatelnymi vysledkami, kde rozlicné vysledky st pripisané rozlicnym hodnotdm,
kde hrdc¢ vynaklada usilie, aby ovplyvnil vysledok, kde sa hrd¢ citi emociondline
priputany k vysledku a konsekvencie aktivity su volitelné a zamenitelné.?

Tieto definicie hier mozno aplikovat aj na digitélne hry. Digitalne hry
su vsak podmienené technickymi predpokladmi - vyzaduja hardvér (po-
¢ita¢, herna konzola), médium (nosi¢, na ktorom sa hra nachadza) a softvér
(hra vo forme softvérového programu). Rozozndvame Styri typické prvky
digitalnych hier: okamzitd, no obmedzend interaktivita; manipuldcia s infor-
mdciami; automatizované komplexné systémy; komunikdcia prostrednictvom
sieti. Aplikovanim doterajsich poznatkov na oblast digitédlnych hier, méze-
me hovorit o istom kdnone, ¢i Struktare hier: v kazdej hre je nejaky hrdina/
postava, ktord hra¢ ovlada a s ktorym sa hrac stotoznuje, alebo sam hrac je
tym hlavnym hrdinom; hra je Struktirovana na drovne, ktoré su postupne
zloZitejsie a predstavuju pre hraca rozne vyzvy a test schopnosti nadobud-
nutych hranim hry; hra ma urcité pravidld a moznosti; hra ma koniec (¢i po
strate vietkych Zivotov, alebo po prejdeni hry); hry mavaju tabulku najvys-
sieho skore a pod. Oblast digitalnych hier je viak celkom inovac¢na a tieto
prvky sa modifikuju réznymi spésobmi.

Herny dizajnér a vyskumnik Simon Egenfeldt-Nielsen uvadza vo svojej
knihe nasledovné aspekty hier: hry sivyzaduju cas; hry ovplyvriuji nasu ndla-
du; hry st komunikacnymi médiami; hry ovplyvriuju nase sprdvanie; hry mézu
priamo ovplyvnit vonkajsi svet. Tieto aspekty uzko suvisia aj s gamifikaciou

2 MAYRA, F.: An Introduction To Game Studies. London : SAGE Publications Ltd.
2008, s. 34-35

3 EGENFELDT-NIELSEN, S. a kol. Understanding Video Games — The Essential Intro-
duction. New York : Routledge, 2009, s. 25
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nehernych kontextov. Gamifikacia si vyzaduje nas cas, dokaze nas ovplyvnit
(predovsetkym motivovat), podporuje komunikaciu, budovanie a udrziava-
nie vztahov s inymi uzivatelmi, méze zmenit nase spravanie a nase vstupy
dokéze zmenit na vystupy ovplyvnujuce svet okolo nas.

Teoretické vychodiska gamifikacie

Klac¢ovym aspektom hier je zdbava. Ako sme uz spomenuli, mnoZzstvo
¢innosti sa neda pokladat za zabavu (napr. ¢akanie v rade, navsteva zubara
a pod.). Ulohou gamifikacie je implementovat herné (a tym padom zabav-
né) prvky a vytvorit z trividlnych a nudnych ¢innosti zabavnejsie ¢innosti.
Zaroven sa snazia poskytnut hracovi motivaciu, moznost superenia, pocit
virtuozity (majstrovstva) a obohatit ho v mnohych smeroch. Zichermann
vo svojej knihe tvrdi, Ze tematické zameranie hier nemusi zohréavat Glohu.
Populdrnymi hrami poslednych rokov bola napr. FarmVille (Zynga, 2009),
v ktorom hraci sadia polnohospodarske plodiny, alebo Flight Control (Fi-
remint, 2009), v ktorej ma hrac za ulohu navadzat lietadla na pristavaciu
drahu. Pricom povolanie letového dispecera je jedno z najstresujucejsich
povolani. Délezitymi sy, podla Zichermanna, samotné herné mechanizmy,
ktoré hry robia zabavnymi.*

Medzi zdkladné herné mechanizmy, ktoré gamifikdcia vyuziva patria:

Body - uzivatel/hra¢ ziskava body za Uspesne splnené ulohy. Napr. na
gamifika¢nom portéli Duolingo zameranom na ucenie cudzich jazykov zis-
kava hrac body za Uspeiné absolvovanie jednotlivych casti kurzu. Podobne
aj stranka nadsencov analégovej fotografie lomography.com vyuziva prvky
gamifikacie — ¢lenovia komunity moézu ziskavat body za pisanie recenzii,
preklady ¢lankov, ¢i vitazstva v sutaziach, ktoré maju zaroverh monetérnu
hodnotu.

Tabulky - po ziskani bodov sa hrac zapisuje do tabulky skore. Zicher-
mann hovori, Ze tradi¢né tabulky vysokého skére, zndme zo zabavnych
parkov, boli pre hracov demotivujuce, lebo ¢asto zobrazovali len troch
najlepsich hracov, ktori mali velmi vysoké skoére. Tabulky na gamifika¢nych
portaloch su zvacsa rieSené tak, Ze hrac sa nachadza akoby uprostred tabul-
ky a pod sebou a nad sebou ma svojich priatelov, aby mal na jednu stranu
pocit, Ze je Uspednejsi ako kamarati a na druhu stranu, aby mal motivaciu
predbehnut kamaratov nad nim.

4 ZICHERMANN, G.: Gamification by design. Sebastopol : O'Reilly Media Inc., 2011.
s.24
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Ukazovatele pokroku - Prvky, ktoré sa nachadzaju najma v RPG hrach
(role-playing game - ,rolové hry*, hry na hrdinov). Hra¢ ziskava za splnenie
uloh body skusenosti a po dosiahnuti urcitého po¢tu bodov postupi na vys-
Siu uroven. Ukazovatele sluzia zaroven aj na ziskanie prehfadu o tom kolko
hrac zvladol” a kolko ma toho este pred sebou”

Odznaky/achievementy - odznaky a achievementy su virtudlnou
odmenou za splnenie uloh, ¢asto Specifického charakteru. Pripominaju
odznaky, ktoré ziskavaju skauti za splnenie urcitych povinnosti, pripadne
vojenské odznaky a hodnosti. Francuzsky vojensky a politicky vodca Napo-
leon Bonaparte povedal: ,Vojak bude bojovat dlho a tvrdo za kusok farebnej
stuzky.” Achievementy sa vyuzivaju najma v sucasnych digitédlnych hrach
a predstavuju spestrenie hrania hry, vyzvy pre hracov a dodavaju samotné-

Kreativna dizajnérka Catherine Aurelio hovori o tychto potrebach ¢lo-
veka: odmena; prestiz/status; Uspech; sebavyjadrenie; sutazivost; altruiz-
mus. Podla nej, gamifikacia tieto potreby dokaze uspokojit a herni dizajnéri
vedia prostrednictvom hernych mechanizmov motivovat spravanie hra-
¢ov k tomu, aby tieto potreby uspokojili. Catherine Aurelio hovori o tychto
konkrétnych mechanizmoch: body; drovne/levely; vyzvy; virtudlne odme-
ny; tabulky skére; dary a dobrocinnost.’ Pri hrani digitélnych hier sa s jed-
notlivymi mechanizmami stretdvame - ziskavame body za rézne aktivity,
ktoré v hre vykondme (zbieranie predmetov, zneskodnenie nepriateloy,
prejdenie levelu a i.), prechddzame jednotlivé levely hry, ziskavame skuse-
nosti, hra nas odmenuje réznymi bonusmi a predmetmi a po Uspesnom,
¢i neuspesnom ukonceni hry sa mézeme zapisat do tabulky najvyssieho
skére. Portaly zamerané na gamifikaciu tieto mechanizmy vyuzivaju, aby
podnietili prirodzenu vlastnost ¢loveka inklinovat k hre a hraniu sa, pod-
nietili v iom sutazivost a tuzbu dosiahnut nielen virtudlne odmeny v rdmci
internych Struktur hry, ale najma externé odmeny, ktoré sa prenasaju do
osobného Zivota uzivatelov (t. j. napr. naudit sa novy jazyk, zdokonalit sa
v urcitej oblasti, lepsie vyuzivat ¢as a i.).

Catherine Aurelio vo svojej prezentacii ukazala tabulku vzajomnej su-
vislosti hernych mechanizmov a ludskych potrieb, ktoré tieto mechanizmy
naplnaju:

5 AURELIO, C.: Gamification. [online]. Santa Cruz : TEDxTalks, 2011. [cit. 2013-03-
20]. Dostupné na: https://www.youtube.com/watch?v=5jSzwSJmzRY
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; Ludské potreby

Herné — — -

mechanizmy Odmena Prestiz/ Uspech _Sebavy- Suta'zn- Altruiz-
Status jadrenie |vost mus

Body . . . . .

Urovne/Levely . . .

Vyzvy . . . ) . .

Virtualne odmeny . . . . .

Tabulky skore . . R .

Dary

a dobrocinnost

Cervené body znazornuju, ktory konkrétny herny mechanizmus najlep-
3ie uspokojuje konkrétnu ludsku potrebu. Cierne body znazorfiuju, ktoré
iné fudské potreby dany herny mechanizmus uspokojuje. Napriklad virtu-
alnou odmenou méze byt odznak, alebo doplnky pre uZivatelovho avatara
- to primarne uspokojuje potrebu sebavyjadrenia, odlisit sa od ostatnych
a vyzdvihnut vynimocnost osobnosti. Zaroven vsak poukazuje na dosia-
hnutie urcitého uspechu (achievementu) a vyjadruje urciti mieru prestize/
statusu v spoloc¢nosti. Podobne je to aj s tabulkami skore, ktoré primarne
podnecuju sutazivost a taktiez predstavuju vyjadrenie prestize/statusu.

Sebastian Deterding vo svojej prezentacii o gamifikacii hovoril, na
¢o by sa mali herni a webovi dizajnéri pri tvorbe gamifika¢nych portalov
sustredit a s akymi problémami sa mozu stretnut. Jednotlivé ciele, ulohy
alebo achievementy by mali mat zmysel nielen pre hraca, ale aj pre jeho
priatelov. Ak su jednotlivé prvky gamifikacie spojené s putavym pribehom
a su podlozené pritazlivym vizualnym stylom, nadobuda vietka hracova
snaha vacsi zmysel, lepsie sa vie stotoznit s Ulohami a cielmi, je pre hraca
prirodzenejsi a zvysuje sa aj jeho motivacia. Tvorcovia gamifikacnych porta-
lov by si mali davat pozor aj na vyznamy v rdmci spolocenskych kontextov.
Deterding uvadza priklad — ak by sme mali za Ulohu napr. ,pozvat niekoho
na nas oblUbeny zdkusok’, nemusi tato Uloha v kone¢nom désledku smero-
vat k zlepseniu nasich empatickych, ¢i socializa¢nych schopnosti, ale méze
sa iba obmedzit na obycajné ziskavanie bodov, aby sme sa posunuli dalej
v hre. Ba dokonca, ak sa doty¢nd osoba, ktorti sme pozvali na zakusok, do-
zvie, Ze nasim primarnym cielom bolo iba ziskat body v ramci hry, méze ju
to nahnevat.
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Deterding hovori, Ze by sa mali dizajnéri sustredit aj na poskytovanie
zaujimavych vyziev, rozmanitych uloh a cielov a zaroven poskytovat hra-
Covi dostato¢nu spatnu vazbu. Nakolko su fudia — hraci rozmaniti, mézu sa
dizajnéri stretnut aj s rozli¢cnym spravanim hracov, ¢asto negativneho cha-
rakteru, ked'sa snazia podvadzat alebo ndjst chyby v systéme, ktoré potom
vyuzivaju vo svoj prospech.®

Priklady portalov vyuzivajucich gamifikaciu

Existuje mnoho oblasti, v ktorych gamifikacia nachadza uplatnenie.
Spolocnost zaoberajlca sa vyskumom v oblasti informacnych technolégii,
Gartner Inc., predpokladd, Ze do roku 2015 viac ako 50% spolo¢nosti, ktoré
sa zameriavaju na inovacné procesy, uplatni v tychto procesoch gamifikaciu
a viac ako 70% celosvetovych spoloc¢nosti bude mat aspon jednu gamifiko-
vanu aplikaciu. Gamifikacia zvysuje mieru zapojenia uzivatelov, zvysuje ich
zaujem, meni spravanie a stimuluje inovaciu. Podla spolo¢nosti Gartner Inc.
Gamifikacia zrychluje cykly spatnej vézby, poskytuje jasnejsie ciele a pra-
vidla hry, pésobivé pribehy, tlohy, ktoré su vyzvou a daju sa aj dosiahnut.’

Uvadzame zopér zaujimavych prikladov portalov, ktoré vyuzivaju
gamifikaciu:

HabitRPG

Projekt programatora Tylera Renellea je zamerany na zlepsenie mo-
tivacie a osobnostného rozvoja uzivatelov. Projekt bol financovany pros-
trednictvom sluzby Kickstarter, ktord pomaha prezentovat rozli¢né nadejné
projekty, ktoré maju moznost uzivatelia financ¢ne podporit. HabitRPG vy-
uziva typické prvky rolovych hier, referencie na stredoveké fantasy pribehy
a zaroven vyuziva oblubeny graficky styl pixelovej grafiky. Uzivatel ma moz-
nost zadat si rézne typy uloh, prip. navykov za ktoré bud ziskava skusenost-
né body a mince, alebo za ich nesplnenie sa mu odobera Zivot. M6Zu to byt
navyky typu —,stravovat sa v reStauraciach s rychlym ob¢erstvenim” alebo
st po schodoch namiesto vytahu’, ¢i kazdodenné alebo jednorazové ulo-

7

hy (,hodinu ¢itaj odbornd literaturu®,,polej kvety” a pod.). Za nadobudnuté

6 DETERDING, S.: Meaningful Play: Getting gamification right. [online]. California :
Google Tech Talks, 2011. [cit. 2013-03-20]. Dostupné na: https://www.youtube.
com/watch?v=7ZGCPap7GkY

7 GARTNER, Inc.: Gartner says by 2015, more than 50 percent organizations that
manage inovation processes will gamify those processes. [online]. Egham : Gart-
ner, 2013. [cit. 2013-03-20]. Dostupné na: http://www.gartner.com/newsroom/
id/1629214
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mince ma uzivatel moznost zakupit si rézne predmety, ktoré nesluzia len
ako ozdobny prvok pre jeho avatara, ale maju aj prakticky vyznam - napr.
ak si uzivatel kipi me¢, bude moct ziskat za splnené ulohy viac skisenos-
ti, pripadne ak si zakupi stit, ¢i helmu, nesplnené Glohy mu uberd menej
zo Zivota. HabitRPG je stdle vo vyvoji a pripravuje sa i mobilnd aplikacia,
prostrednictvom ktorej si bude moct uzivatel oznacit svoje zadané Ulohy za
splnené ihned po ich dokon¢eni.

Duolingo

Vyukovy kurz cudzich jazykov vyuzivajuci prvky gamifikacie zacal Luis
von Ahn, profesor univerzity Carnegie Mellon v Pittsburghu, a jeho Student
Severin Hacker. Duolingo poskytuje bezplatné kurzy Spaniel¢iny, nemciny,
francuzstiny, portugalciny, talianc¢iny a angli¢tiny pre Spanielskych, fran-
cuzskych a talianskych uzivatelov. Kazdy kurz je zlozeny z réznych tema-
ticky zalozenych casti — uzivatel si precvicuje slovnu zasobu, gramatiku,
prekladanie, pripadne vyslovnost, ak ma mikrofén. Ma moznost vysledky
si porovndvat s ostatnymi, ma prehlad o svojom pokroku, ¢i ziskava rozne
odmeny. Kurzy mézu upravovat aj samotni uzivatelia a pridavat nové lekcie
¢i preklady.

Codecademy

Podobny vyukovy kurz ako Duolingo, avéak zamerany na programo-
vacie jazyky Python, Java, Ruby, HTML alebo CSS. Zalozili ho v roku 2011
Zach Sims a Ryan Bubinski. Kurzy su poskytované zadarmo. Uzivatel sa uci
interaktivnou formou a ziskava odznaky, ma prehlad o svojom postupe
a pokroku, moéze superit s kamaratmi.

Health Month

Hra zalozend na podpore a zlep3ovani zdravého Zivotného 3tylu (ne-
tyka sa to len zdravia ako takého, ale méze ist aj o finan¢né zdravie, zlep-
Sovanie spolocenskych vztahov a pod.). Vytvoril ju Buster Benson, tvorca
inych portalov na zvySovanie motivacie alebo osobnych schopnosti. Sluzba
je z ¢asti zadarmo, za pridavné funkcie sa plati poplatok. Uzivatel ma moz-
nost navrhnut si mesacny plan s vlastnymi pravidlami. Systém uzivatelovu
aktivitu vyhodnocuje a prezentuje prostrednictvom graficky spracovanych
grafov.

Mint.com

Sluzba zaloZena podnikatefom Aaronom Patzerom zamerana na ma-
nazment osobnych financii. Uzivatel si m6ze stanovit rozne ciele (usetrit
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peniaze na auto, dovolenku a i.) a sledovat postupny progres pomocou
ukazovatelov.

Na Slovensku prvky gamifikacie vyuzila Tatra Banka vo svojej kampani
Tatra Academy, v ktorej hraci (cielovou skupinou st najma mladi ludia od 15
do 26 rokov) odpovedaju na otazky z oblasti financii vo forme kvizu a ziska-
vaju nielen body, ale aj peniaze. Tie ziskaju k novému studentskému uctu.

Zaver

Gamifikacia je novym sucasnym trendom a hoci ma korene v minulos-
ti (napr. znama ,Skola hrou” Jana Amosa Komenského), je najma trendom
buducnosti. Zaujimavé by bolo uplatnit ju v akademickom prostredi a nap-
riklad prostrednictvom gamifka¢ného portalu alebo vyuzitim prvkov ga-
mifikacie v akademickom informac¢nom systéme, zvysit zaujem Studentov
o Studium, &i ich pozitivne motivovat k aktivitam, ktoré by prospeli nielen
ich osobnostnému rozvoju, ale i rozvoju fakulty, ¢i univerzity. Zalezi vsak na
viacerych faktoroch (prepracovany herny dizajn, zaujem zo strany uzivate-
lov a i), ¢i bude fenomén gamifikacie expandovat tak ako predpokladaju
analytici a ¢i bude mat jej implementéacia do mnohych oblasti Zivota prak-
ticky vyznam a zmysel.
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ESTETICKE SUVISLOSTI KOMUNIKACNEJ TEORIE
ROMANA JAKOBSONA

Aesthetic Context of Roman Jakobson’s
Communication Theory

Dagmar Valentovicovd

Abstrakt: Studia prezentuje teoreticky prinos Romana Jakobsona do este-
tickej tedrie 20. storocia a do tedrie komunikacie. UkazZe, Ze Jakobsonova
Specifikacia funkcii znakov v komunikacnej situacii vychadza z jeho lingvis-
tickych studii literdrnych avantgardnych textov, zameranych na ich poetiku.
Text predstavi vedecké vysledky prace Romana Jakobsona v jednotlivych
teoretickych obdobiach autora, v obdobi ruskej formalnej skoly, Struktura-
listickom obdobi a semiotickom obdobi.

Kltucové slova: Jakobson, lingvistika, poetickd funkcia, komunika¢ny mo-
del, funkcie komunikacie, poeticka funkcia esteticky aspekt.

VEDECKE VYCHODISKA

Moderna tedria komunikacie a médii vznikli v priebehu dvadsiateho
storocia z reflexie funkcii kazdodennej medidlnej a masmedialnej praxe,
pricom pre viacerych teoretikov boli indpiraciou a vychodiskom medialnych
vyskumov aj procesy v inych oblastiach spolocenskej praxe. V medidlnych
vyskumoch sa uplatnili aj teoretické zavery inych vedeckych disciplin, ktoré
vniesli do spociatku empiricky sa rozvijajuceho vyskumu médii a mediélnej
praxe systémovy teoreticko-metodologicky zaklad. Jednym z tych vedcoy,
ktori vytvorili vplyvny teoreticky koncept analyzy znaku ako néstroja na in-
terpretaciu medidlnych textov, bol rusko-americky teoretik Roman Jakob-
son (1996 - 1982). Sirkou kognitivneho zaberu a preciznostou formulacii
teoretickych zaverov patril Roman Osipovi¢ Jakobson medzi najvyznam-
nejsie a teoreticky najvplyvnejsie vedecké osobnosti dvadsiateho storocia.
Zaradil sa medzi tych vedcov, ktori sa podielali svojim dielom a vedeckymi
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principmi prace na celkovej zmene paradigmy humanitnych a socidlnych
vied v dvadsiatom storoci. Svojou pracou prispieval k zdsadnému rozvoju
mnohych vedeckych koncepcii - teérie komunikacie, lingvistiky, teérie li-
teratury, folkloristiky, etnografie, antropoldgie a tedrie kultury. Patril medzi
zakladatelov tedrie basnického jazyka nielen v ruskej formélnej skole, ale
v teodrii basnického jazyka vobec. Pévodne lingvistické a Strukturalistické
vyskumy praktického a basnického jazyka v re¢ovych prejavoch Jakobson
rozpracoval neskor do uceleného semiotického konceptu analyzy komuni-
kacnej situacie, jej ¢initelov a funkcii komunikacie. Vo vyskume lingvistic-
kych, umeleckych a kultdrnych javov dosledne uplatioval pristup zalozeny
na interdisciplinarite a bindrnom mysleni., Je mu blizky pluralizmus bada-
telskych metdd, najma metdd interdisciplindrnych (jeho traktovanie najza-
kladnejsich otézok lingvistiky casto gravituje napriklad az k antropologickej
interpretdcii.""

S Jakobsonovym [udskym osudom a teoretickym vyvojom sa spdjaju
takmer vietky vyznamné politické, teoretické a umelecké pohyby predcha-
dzajuceho storocia. V roku 1920 odchéadza zo Sovietskeho Ruska ako diplo-
mat do Ceskoslovenska a v roku 1926 zaklada spolu s ¢eskym teoretikom V.
Mathesiusom Prazsky lingvisticky krdzok. Jakobsonove vedecké vysledky
z tohto obdobia predznamenali jeho neskorsiu medzindrodnu akceptaciu
v Sirokej vedeckej komunite. Uz ako ¢eskoslovensky obcan uteka pred oku-
péciou Ceskoslovenska do Skandinavie a napokon cez Dénsko, Svédsko
a Norsko odisiel do Spojenych Statov, kde Zil az do smrti. Postupne posobil
v novej domovine na Kolumbijskej univerzite, Harvardovej univerzite a v
Massachusettskom technologickom institute.

Koch podla N(inninga? ¢leni vedecky vyvoj Romana Jakobsona na Styri
fazy:
a) formalisticka faza (1914 - 1920)
b) strukturalisticka faza (1920 - 1939)
c) sémioticka faza (1939 - 1949)
d) interdisciplinarna faza (1949 - 1982)

Uz jeho prvé prace a aktivity v moskovskom lingvistickom krazku a pet-
rohradskom OPOJAZe (Spolo¢nost pre studium basnického jazyka) pred-
znamenali jeho dalsie teoretické smerovanie. Vychodiskom Jakobsonovej
poetiky boli jeho avantgardistické skisenosti z mladosti. Avantgarda svojim

1 SABIK, V.: Homo aestheticus. Clovek esteticky. Bratislava : Procom, 2011, s. 189.
2 NUNNING, A. (ed.): Lexikon teorie literatury a kultury. Brno : Host, 2006, s. 358.
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zaujmom o autondémny vyraz umeleckého znaku ho neprestala fascinovat
po cely Zivot. Charakteristickym znakom umeleckej avantgardy na pociatku
dvadsiateho storocia bolo pretrhnutie vztahu umenia s realitou videného
a pocutého sveta, odmietnutie spojenia umeleckého znaku s pojmom, ide-
ologémou, teologémou. Avantgardné umelecké smery na pociatku nového
storocia absorbovali rychlejsie vznikajuce myslienkové priudy nez vedecka
komunita. Najviac Jakobsona ovplyvnila generacia svetovych a ruskych
umeleckych osobnosti narodenych v 80. rokoch 19. storo¢ia —3panielsky
maliar Pablo Picasso (1881), irsky spisovatel James Joyce (1882), francuz-
sky maliar a sochar Georges Braques (1882), rusky hudobny skladatel Igor
Stravinskij ( 1882), francuzsky architekt Svaj¢iarskeho povodu Le Corbusier
(1887), v Rusku zasa maliar Kazimir Malevic (1878) a experimentalni basnici
Velimir Chlebnikov (1885) a Vladimir Majakovskij (1893).

RUSKA FORMALNA SKOLA

Jakobsonova spolupatri¢nost s maliarmi, literatmi hudobnikmi nepred-
stavovala iba vonkajsie sympatie mladého teoretika s umenim moderny,
s umenim jeho genera¢nych druhov. Moderna, ktord podstatne ovplyvnila
kultarny Zivot 20. storodia, totiz intuitivne odhalovala indpira¢né a metodo-
logické zdroje moderného, rodiaceho sa sveta a jeho vedecko-technickej
civilizacie. Avantgardisti nasli novi odpoved na otdzku povahy a vyznamu
prvkov nesucich sémanticku funkciu v priestorovych Utvaroch vieobecne
a aj v jazyku (v poézii).,Nezaujimala ich genéza, ale vztahy, nie mechanicka
kauzalita, ale funkcia a vnutorna logika veci a procesov. Napokon znamy
a Casto citovany vyrok G. Braquea ,Neverim vo veci, verim len v ich vza-
jomné vztahy”, mohol byt pre R. Jakobsona prinajmensom tak in3piruju-
ci ako krédo Ferdinanda de Saussura, Ze ,jazyk je forma, nie substancia“..
Hladanie prvkov nesucich socidlne utvérané vyznamy, usivztaznovanie ich
vztahov, ktoré definuju urcity systém, takyto odkaz de Saussura rozvijal vo
svojej tedrii Roman Jakobson po cely vedecky Zivot.

Uz v Rusku zacal Jakobson vyskum funkcii jazyka a ich prejavov v kon-
krétnych jazykovych prehovoroch. Literarne diela symbolistov a futuristov
analyzoval v suvislosti so slovom ako literarnym znakom. Najma futuristom
sa stalo slovo hodnotou samé o sebe. Basnici odmietali nielen ideologické
funkcie slova a poetickych textov, ale aj komunikac¢nu funkciu slova v poézii
vobec. Futuristi V. Chlebnikov a V. Majakovskij so svojou ambiciou vytvorit

3 BOSAK, J : Pri storocnici Romana Jakobsona, pri zdkladoch lingvistiky 20. storocia.
Jazykovedny ¢asopis 2, ro¢nik 47. Bratislava : Jazykovedny Ustav Ludovita Stira
SAV, 1996, s. 82.
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nové umenie osamostatnili v umeni estetickd funkciu a povysili ju do tlohy
dominanty literarneho textu. Aj vyskum transmentéalneho jazyka — zaumnej
re¢i oboch basnikov — priviedol Jakobsona zakratko k uplne novym nazo-
rom na podstatu literatury. Zacal uplatrovat lingvisticky pohlad na poéziu
a basnicky jazyk. Jakobsonovu koncepciu tedrie literatury, ktora zacala vzni-
kat vo formalistickej faze jeho vedeckej tvorby, mézeme zhrnut do axiomy,
ktoru publikoval neskor: poézia je jazyk v jeho estetickej funkcii: pred-
metom vedy o literatdre nie je literatura, ale literarnost, t.j. literdrne a ume-
lecké kvality diela.* Takymto vedeckym pristupom vytvoril novd oblast
lingvistiky, poetiku. So svojim novym teoretickym pohladom na literattru
nebol vo vtedajsom Rusku Jakobson osamoteny. Umelecky postup ruskych
avantgardistov pozitivne ovplyvnil vznik a vyvoj vyznamného teoretického
zoskupenia, ktoré dostalo nazov ruska formalna skola. Skola bola volnym
zoskupenim ruskych lingvistov a literarnych vedcov. Medzi hlavnych pred-
stavitelov patrili okrem Jakobsona V. Sklovskij, B. Ejchenbaum, P. Bogatyrev,
J. Tynanov, V. Propp, N. Trubeckoj a dalsi. Literarni vedci spomedzi formal-
nych teoretikov sa zamerali na sebestacné slovo v poézii a nebrali do ivahy
mimoliterarne faktory, napriklad literdrne prostredie a socidlno-historicky
kontext. Podla nich prameni estetickd hodnota slova z neho samého, jeho
estetickd funkcia, umeleckost, literarnost vznika nie zo vztahu k realite
alebo nadrealite, ale prameni z basnickej tvorby. Na literaturu sa pozerali
ako na skutoc¢né jazykové javy, preto sa orientovali na lingvistiku. Lingvis-
ti ruskej formalnej skoly boli zasa in$pirovani strukturalnou lingvistikou de
Saussura, a preto vnimali dichotémiu praktického a poetického jazyka ako
doklad funk¢nej jazykovej tedrie, vychadzajucej z rozli¢nych spdsobov redi.
Skumali distinktivne sucasti jazykovych foriem a svojimi zavermi pre mo-
dernu lingvistiku vytvorili fonolégiu.

Rozsah a orientdcia nadsho textu ndm neumoznuju vyslovit sa komplex-
ne k vyznamu ruskej formalnej $koly pre estetické myslenie. Podstatnym sa
nam javi prinos ruskych formalnych teoretikov pre esteticku tedriu pociat-
ku dvadsiateho storocia. Lingvistickou interpretdciou avantgardne;j litera-
tury a jej formdlnych vybojov vniesli do teérie estetiky vyznamny pojem
- autonomnost umeleckého jazyka. Basnicky jazyk oslobodili zo sluzob-
ného pomeru k informacnej funkcii, ktord sa prejavuje v rozli¢nych stup-
foch intenzity v praktickom jazyku. Pri interpretdcii literarnych textov abs-
trahovali od vonkajsich faktorov, socidlnych determinant umenia. Zaujimali
sa 0 materidlnu a technickd podobu umeleckého diela. Zaujimalo ich, ako

4 JAKOBSON, R.: Slovesné uméni a umélecké slovo. Praha: Ceskoslovensky spisova-
tel, 1969.
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sa umelecké dielo utvara, koncipuje, nezaujima ich o ¢om umelecké dielo
vypoveda. Fascinovala ich analyza slova, jeho tvaru, rymu v basni, hlasok
vo versi. V procese estetického vnimania umeleckych diel podporovali Usi-
lie vidiet veci inak, koncipovali metédu ozvlastnenia. V takomto type este-
tického vnimania je dolezitd forma, tvar, podoba umeleckého diela. Odtial
pochédza aj ndzov tejto skupiny teoretikov — ruskda formalna skola. Napriek
svojmu nazvu nemala ruska formalna skola ni¢ spoloc¢né s formalizmom 19.
storocia. Jakobson podciarkuje najma hodnotu slova ako peirceovského
symbolu a jeho tézu o nerozlu¢nom spojeni slova s budicim ¢asom. Tvoriva
sila znaku anticipuje, predpoveda buducnost. Preto ono Jakobsonovo sto-
toZnenie sa s viziou basnika V. Chlebnikova:,Pochopil som, Ze vlast tvorenia
je v buducnosti; odtial putuje vietor, ktory ndm posielaji bohovia slova”?

PRAZSKY LINGVISTICKY KRUZOK

V roku 1920 odchadza Jakobson do Ceskoslovenska, kde pésobil de-
vatnast rokov. Hned' na pociatku svojho ceského pobytu (Praha, Brno)
vydava snad najdolezitejsie prace pre esteticku tedriu. Dielo O realismu
v uméni (1921), ktoré bolo neskoér prelozené do 13 jazykov. V tom istom
roku publikuje teoreticky nad¢asovu a ¢asto citovanu pracu Novejsaja russ-
kaja poezija, ktoru Jakobson venoval svojmu najoblubenejsiemu basnikovi
V. Chlebnikovovi. Okrem $tudia ruskej literatury Studoval aj literaturu cesku
a v roku 1923 vydal zasadnu préacu O ¢esskom stiche. Jakobson aj v Cechach
pokracoval vo svojom aktivnom kultirnom, umeleckom a vedeckom Zivo-
te. Spolu s V. Mathesiusom zalozil v roku 1926 Prazsky lingvisticky kra-
zok, v ktorom pokracoval s viacerymi ¢eskymi teoretikmi a umelcami vo
vyskume lingvistickych Struktur v poézii. Svojou koncepciou umenia ako
Struktary sa spolupodielal na vzniku ¢eského Strukturalizmu.

V literdrno-vedeckej a literdrno-umeleckej produkcii prazského zos-
kupenia mala centrdlnu Ulohu semioticka koncepcia Jana Mukarovského.
Okrem neho su pre esteticku tedriu prazskej skoly nemenej charakteristic-
ki F. Vodicka a R. Jakobson. Konzistentnostou metodologickych vychodisk
a teoretickych zaverov su prazsky strukturalizmus a ruska formalna skola
blizkymi pribuznymi. Aj stupenci prazskej $koly interpretuju jazyk ako sys-
tém, ako vzajomné posobenie funkcii. Ceski teoretici viak vychadzaju aj
z fenomenologicko - herbartovskej tradicie svojich predchodcov J. Dur-
dika, O. Hostinského a O. Zicha. Na rozdiel od de Saussura a jeho ruskych

5 JAKOBSON, R.: Hleddni podstaty jazyka. In: Dvanact esejd o jazyce. Praha. Mlada
fronta 1970, s. 45.
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nasledovnikov, ¢eski teoretici nevylucovali v jazykovom systéme a jazyko-
vych znakoch diachronicky princip a poskytli tak zaklad genetickému struk-
turalizmu.® Jakobson rozvijal po prichode do Ceskoslovenska svoju koncep-
ciu basnického jazyka v prostredi ¢eského umeleckého poetizmu a surrea-
lizmu spolu s Janom Mukarovskym. Spolupracuje s vyznamnymi ¢eskymi
avantgardnymi umelcami, s V. Nezvalom, J. Seifertom, Toyen, V. Van¢urom,
S. K. Neumannom, I. Olbrachtom, J. Voskovcom, J. Werichom a i.

Spolo¢ny esteticky koncept Jakobsona a Mukafovského sa orientuje
v zmysle saussurovskej tedrie na rovinu vyrazu umeleckého znaku, jeho auto-
némnost. Vzdjomne zdoraznuju Specifiénost basnického jazyka, prioritu
vyrazu pred vyznamom. Podla téz prazskych Strukturalistov, ktoré napisa-
li Jakobson s Mukafovskym, je organizujicim principom umenia ako semi-
ologického systému jeho zameranie nie na to, ¢o oznacuje, ale na znak sam.
Tym sa lidi od ostatnych semiologickych systémov.” Kantovskym principom
Lsumenie bez pojmu’, funkcionalistickym chdpanim umeleckého diela ako
dialektiky jeho funkcie, normy a hodnoty a zdérazriovanim vyznamu projek-
tu umeleckej avantgardy v celkovom vyvoji kultury na zaciatku dvadsiate-
ho storodia prispeli aj Jakobson spolu s Mukarovskym k teoreticky novému
vnimaniu umenia a umeleckého diela v dvadsiatom storo¢i. Nielen vedecké
a technické systémy, ale aj umenie sa v novom storo¢i zacalo interpretovat
ako dynamicky systém prvkov a ich vztahov s dominanciou jednej z funkcii
systému. Podla Mukarovského v systéme umenia dominuje estetickd funkcia,
Jakobson pomenoval tuto funkénd dominantu literarneho textu poetickou
funkciou. Podstatu jednej aj druhej tvori kantovska zameranost umelec-
kého znaku na seba, bezpojmovost, bezicelnost a autonémnost. Oslabuju
schopnost umeleckého diela sluzit na praktické ciele. Poeticka funkcia/este-
ticka funkcia sa utvaraju, vznikaju len vo vzdjomnej komunikécii medzi perci-
pientom a estetickym predmetom v estetickej situdcii.

JAKOBSONOVA KOMUNIKACNA TEORIA

Po nutenom odchode z Ceskoslovenska pracoval Jakobson dalej na lin-
gvistickej teorii a koncepte poetickej funkcie, tentoraz v ramci komunikac-
ného modelu. Pévodne lingvistické a Strukturalistické vyskumy praktického
a basnického jazyka v reCovych prejavoch z ¢ias ruského a prazského pdso-
benia rozpracoval do semiotického konceptu analyzy komunikacénej situ-
acie, jej Cinitelov a funkcii. Jakobsonov model komunikacie a jej funkcii nie

6 ZIMA, P.V.: Literdrni estetika. Olomouc : Votobia, 1998, s. 192.
7  ZIMA, P.V.: Literdrni estetika. Olomouc : Votobia, 1998, s. 193.
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je jedingm moznym teoretickym pristupom v analyze medidlneho textu.
Zasluhou Jakobsona, ktory skiimal jazyk v celej bohatosti jeho funkcii, viak
medidlna tedria a prax pozna funkcie komunikacie, funkcie jazyka. Semioti-
ku chapal univerzalne ako tedriu jazykovych znakov, ako tedriu pre vSetky
druhy uzivania jazyka.® Jakobson predstavil svoj koncept v praci Lingvis-
tika a poetika, ktord vysla v roku 1960. Cely autorov text opat tenduje naj-
ma k vycleneniu a zdévodneniu poetickej funkcie v komunikac¢nych aktoch
v lingvistickych suvislostiach.

Pri koncipovani teoretického modelu komunikacnej situdcie, jej prv-
kov a lingvistickych vztahov vychddzal Jakobson z teoretického komuni-
kacného modelu nemeckého psycholingvistu K. Blhlera. Uvedeny model
doplnil o tri dalSie konstitutivne Cinitele slovnej komunikacie. Podla pévod-
ného modelu K. Blhlera maju jazykové vypovede tri funkcie. Funkciu ex-
presivnu, ktord je spojend s hovoriacim alebo vysielajucim. SIGzi na to, aby
mohol hovoriaci vyjadrit svoj postoj k predmetu komunikacie. Dal3ou fun-
kciou jazykovej vypovede je funkcia apelativna, ktord charakterizuje vztah
k posluchacovi alebo adresatovi. Jazykovou vypovedou sa snazi hovoriaci
ovplyvnit jeho postoje alebo spravanie. Poslednou funkciu je podla Blhlera
funkcia zobrazujuca, referenénd, ktora obracia pozornost v jazykovej vypo-
vedi na skutocnost, realitu, na javy a predmety, ktoré jazykova vypoved zo-
brazuje. Nadviazuc na Blihlerov model, ktory dostal vo vede pomenovanie
model - organon, formuloval Roman Jakobson vieobecne akceptované
teoretické riesenie komunikacnej situacie. Uvedeny komunika¢ny model
je typickym linedrnym komunika¢nym modelom. Jakobson sa sustredil na
Strukturalne a funkéné cinitele komunikacie. V ¢asto citovanom Jakob-
sonovom texte Lingvistika a poetika (1960), ktory sa zaobera poetikou ako
integralnou sucastou lingvistiky, rozlisuje Jakobson Sest zloziek komuni-
kacie, ktoré su sucastou kazdého interaktivneho a intencionalneho jazyko-
vého prejavu. K Blhlerovym ¢initelom komunikacie doplnil kontext, kanal
alebo kontakt a kéd. Model komunikacie podla Jakobsona definuju dve
osy: os expedient, komunikat, percipient a os kontext, kontakt, kéd. Prva
os predstavuje proces komunikacie, druha os je osou podmienok komu-
nikacie. Absencia niektorého z uvedenych cinitelov znamena disfunkciu
komunikacie, resp. znizenu informaénu nasytenost komunikacie.

8 JAKOBSON, R.: Slovesné uméni a umélecké slovo. Praha : Ceskoslovensky spisova-
tel, 1969, s. 75.
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JAKOBSONOV KOMUNIKACNY MODEL - CINITELE
KOMUNIKACIE

KONTEX

EXPEDIENT . PERCIPIENT
KOMUNIKAT

KONTAKT/KANAL
KOD
Graf ¢. 1 Cinitele re¢ovej komunikacie; Autor grafu: Dagmar
Valentovic¢ova

Kazdy kéd v komunikacii je podla Jakobsona spojeny s viacerymi fun-
kciami, ktoré v systéme jazykovej komunikacie predstavuje. Pouzivanie
kdédu zéroven vyjadruje intenciu, zameranie expedienta aj percipienta
v komunikacnej situacii. Jakobsonov vyskum estetickych aspektov textov
a poetickej funkcie textov v jeho Strukturalistickom obdobi prispel k vytvo-
reniu semiotického teoretického modelu komunikacie, v ktorom rozlisuje
Sest funkcii reci. K Blihlerovym funkcidm komunikacie Jakobson doplnil
poeticky, faticki a metajazykovu funkciu. Podla H. Schmidovej® vyclenil es-
tetickd funkciu komunikécie uz v roku 1941 J. Mukarovsky. Na rozdiel od
Jakobsona, ktory poeticku funkciu interpretuje funkcionalisticky ako jeden
zo Siestich aspektov komunikatu, Mukarovsky chape esteticku funkciu v an-
tropologickom zmysle ako prejav jedného zo zékladnych vztahov ¢loveka
ku svetu.

9  SCHMID, H.: Dva proudy v mysleni Romana Jakobsona. In: Ceska literatura na kon-
ci tisicileti II. Pfispéky z 2. kongresu svétové literarnévédné bohemistiky. Praha :
Ustav pro ¢eskou literaturu AV CR, (Edice K, sv. 7). 2001, s. 447.
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JAKOBSONOV KOMUNIKACNY MODEL - FUNKCIE
KOMUNIKACIE

POETICKA

EMOTIVNA ERAT R KONATIVNA

FATICKA
METAJAZYKOVA

Graf €. 2 Funkcie recovej komunikacie; Autor grafu: Dagmar
Valentovicova

Poznavacia funkcia, ktori mozno nazvat aj referen¢na, informac-
na, orientuje komunikaciu na obsah komunikétu. Cielom takto orientova-
nej komunikacie je vymena informacii. Poznavacia funkcia v komunikacii
je spojend s kontextom komunikacie a spésobom vyuzitia komunikatu
v tomto kontexte.

Poeticka funkcia, ktoru iba velmi nepresne mozno nazvat ako for-
malna funkcia, orientuje komunikaciu na formu, podobu komunikatu. Je
spojena s komunikatom a s upriamenim pozornosti expedienta, ale najma
percipienta na samotny komunikat bez konkrétneho tGcelu a kvéli nemu
samému. Komunikat je v takejto komunikacii ciefom sam o sebe.

Emotivna alebo expresivna funkcia orientuje komunikaciu na ho-
voriaceho, vyjadruje stav, v akom sa nachadza expedient a aky postoj zau-
jima ku komunikovanému predmetu.

Konativna, apelativna alebo manipulativna funkcia orientuje ko-
munikaciu na adresata. Expedient sa usiluje adresata ovplyvnit, apelovat
na jeho konanie alebo ho k urcitému konaniu zmanipulovat.

Faticka funkcia, ktord mozno nazvat aj kontaktova funkcia, orientuje
komunikaciu na komunikacny kandl, posilfiuje socidlne vazby najma tym,
Ze sa realizuje kvoli komunikacii samej.

Metalingvisticka funkcia orientuje komunikaciu na komunikacny
kad, na overovanie jeho funk¢nosti a akceptovatelnosti medzi Ucastnikmi
komunikacie.

Uvedené komunikac¢né funkcie vsak nepredstavuju Sest naslednych faz

recovej komunikacie, su vysledkom vynikajucej teoretickej reflexie autora,
dodatocnej analyzy komunikacnych schopnosti jazyka.V paradigme funkcii
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vladne selekcia, v konkrétnom jazykovom prejave sa objavuju konkrétne
funkcie. Niektoré komunika¢né funkcie su pre konkrétne recové prejavy
typické, prevladaju v nich, napriklad poeticka funkcia v poézii, informacna
funkcia vo vedeckom texte a pod.

ESTETICKE ASPEKTY JAKOBSONOVHO KOMUNIKACNEHO
MODELU

Vyvoj estetického myslenia a poznania v dvadsiatom storoci predsta-
vuju jednotlivi teoretici so svojimi konceptmi, rozli¢né skupiny a smery, do
ktorych sa zoskupuju. V ich teoretickych konceptoch sa okrem reflexie tra-
di¢ného umenia prejavili aj nové fenomény, ktoré ako masmedialne a re-
klamné strategické stimuly urcuju nasu kazdodennost. Kazdodennost a tri-
vidlnost sa v dvadsiatom storoci napokon stali aj istrednou témou umenia.
Teoretikov estetiky zaujimali vyrazne aj spésoby mentélneho spracovania
estetickych podnetov percipientom.

Moderné interpretacie estetického myslenia v dvadsiatom storoci pok-
ladaju za zakladné smery i prudy estetického vyvoja v dvadsiatom storoci
fenomenologicku estetiku, Strukturalisticku estetiku, hermeneuticku este-
tiku, semioticku estetiku, anglo-americkd novu kritiku, recep¢nu estetiku,
marxistickd estetiku, pragmaticku estetiku, dekonstruktivisticku estetiku.
Domnievame sa, Ze v estetickej tedrii je dodnes nedocenenym prinos rus-
kej formalnej skoly, ktora nielen v lingvistike, ale aj v estetickej tedrii zna-
menala radikdlnu zmenu paradigmy a utvorila Uvod viacerym modernym
estetickym smerom. Pomohla im preklenut obluk k ich teoreticko-meto-
dologickému vychodisku, ktorym bola bezpochyby Kantova teéria vkusu.
Predstavitelia ruskej formalnej skoly sa totiz rozisli so Spekulativnou meté-
dou umelecko-teoretickej reflexie a interpretacie umeleckého diela, preto-
Ze svoju pozornost sustredili na re¢, jej podobu a funkcie aj v umeleckom
diele. Rozdiel medzi kazdodennostou a jedine¢nostou objektu ako takého
a medialne, sprostredkovatelské ulohy rec¢i — to su podla nasho nazoru
aktudlne prinosy ruskej formalnej $koly aj do sucasnej estetiky. Ustredna
osobnost ruskej formalnej skoly - Roman Jakobson - bol v uvedenom ohla-
de aj vyznamnym teoretikom estetického myslenia dvadsiateho storocia.

Funkcionalisticko-Strukturalistické metodologické vychodisko inter-
pretacie funkcii komunikacie uplatnuje Jakobson aj v chapani literarne-
ho diela, poetického textu. Tvori zéklad jeho estetickej tedrie a chapania
estetickych javov umeleckych i mimoumeleckych. Autorov model nasiel
uplatnenie najma v tedrii literatiry a dramy. Jakobson vykonal vyznam-
né estetické vyskumy poetickych a narativnych textov a prispel k rozvoju
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tedrie metafory a tedrie naracie. Pre Jakobsona bolo umenie vzdy nielen
dolezitym zdrojom a podnetom pre vedecku pracu, ale bolo pre neho aj in-
tencionalnym sposobom videnia sveta (,Vyrastal som medzi umelcami)',
preto v jeho dialektickom vnimani funkcii umeleckych textov nedominova-
la informacia, informacna komunikacia, ale poetika, poeticka komunikacia.

Podla Jakobsona méze kazda z funkcii komunikacie v rozli¢nych jazy-
kovych prejavoch dominovat a urovat tak nielen ciel re¢ovej komunikacie
ale urcovat aj slovesnu strukturu prehovoru. Pri skimani basnickej funkcie
autor opakovane zd6raznuje, ze basnickd funkcia nie je funkciou, ktora by
sa uplatnovala iba v umeleckych textoch, a uz vébec ju nemozno obmedzit
na poéziu. M6ze byt sucastou nielen inych umeleckych koédov, ale vzhladom
na svoj lingvisticky charakter méze byt sucastou kazdej vypovede. V nebas-
nickych a neumeleckych textoch kazdodennej komunikacie ma len sprie-
vodnu, druhotnu funkciu a oby¢ajne v nich dominuje funkcia poznavacia,
referencna. Aj preto konstatuje, Ze basnicky text nevnimame ako basnicky
len vzhladom na jeho tvarové charakteristiky (napr. metrum, vers, rym), ale
predovsetkym vzhladom na jeho funkciu, vzhladom na jeho funkéné hla-
disko v komunika¢nom kontexte. Ved bésnické prostriedky mozno pouzit
aj v rétorickom texte alebo v beznej re¢ ¢i v marketingovej komunikacii. Na
druhej strane aj umelecky znak méze byt v procese komunikacie interpre-
tovany s inym nez estetickym cielom, inak by sa redukovala jeho faticka,
konativna a informacnd potencia. Aj basnicky text, tak ako kazdy iny text, je
po Strukturalistickych vyskumoch prazskej skoly aj polyfunkénym textom,
ma teda aj iné, mimoestetické funkcie.

Specifikom basnického textu je dominancia basnickej funkcie. Basnicka
funkcia je v basnickom texte autonémna a prejavuje sa v dialektike vztahu
vyznamu a zmyslu basnického slova vo funkénom poetickom kontexte. Pra-
ve ona v kontexte dialégu uputava pozornost expedienta i percipienta na
komunikat sam o sebe, na jeho podobu kvéli nemu samému. Poeticka fun-
kcia rusi docasne referen¢né vazby komunikatu s realitou a posiliuje jeho
znakové, semiotické, intenciondlne vyznamy. Podla samotného Jakobsona
Jposiliuje hmatatelnost znakov a prehlbuje zdkladnu dichotomiu znaku
aobjektu”' Oslobodenie znakov od redlnych objektov je v estetickej komu-
nikdcii este posilnené predstavou jednoty umeleckého diela, estetického
znaku ako autonémnej a autoreflexivnej entity. Ta je vdaka svojej povahe

10 JAKOBSON, R. : Dialogy. Praha : Cesky spisovatel, 1993, s. 1.
11 JAKOBSON, R.: Slovesné uméni a umélecké slovo. Praha: Ceskoslovensky spisova-
tel, 1969, s. 81.
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zdkladom celkového Strukturalisticko-semiotického konceptu umeleckého
diela ako samostatnej dynamickej jednoty.

Literatura uvadza do Zivota aj nové konvencie pouzivania znaku, ume-
lecky znak sa pouziva novym, inovativnym sposobom, takze vztah medzi
oznacujucim a oznacovanym sa utvara inak nez v beznej komunikacii. Prave
takdto inovativnost zohrala v avantgardnom umeni esteticku funkciu, ked
permanentné zmeny umeleckého kédu prispeli k dynamickému vyvoju
avantgardnych smerov zaciatku 20. storocia. Ako ukdzal Jakobson nielen
vo svojich pracach o ruskej a ¢eskej avantgarde, ale aj v tézach jednotlivych
lingvistickych krizkov, ktoré neunavne vytvaral v miestach svojich poso-
bisk, sustredoval sa na rovinu vyrazu, ktord v jeho interpretécii znamenala
avantgardisticky prvok. Nie sémanticky vyznam slov v literattire ma poetic-
ky vyznam, ale elementarny komponent slova, fonéma bez sémantickej
suvislosti.

Jakobson analyzoval raciondlne a objektivne zéklady basnickych po-
etickych znakov. Basnicky znak vnima ako jednotu morfologicko-syntaktic-
kej Struktury vieobecného lingvistického kédu konkrétneho jazyka a hie-
rarchie rozdielov v danej basnickej konvencii. V duchu ruskej formalnej
Skoly a ceského Strukturalizmu sa zaujimal o material a technicku stranku
konstrukcie umeleckej struktury. Svoju poetiku chapal ako vyznamovo ot-
voreny systém, ako Strukturalno-semioticku interpretaciu umeleckého die-
la. Umelecké dielo tak nie je ani vysledkom vyrazu osobnosti autora a ani
obrazom neliterarnej skuto¢nosti. Umelecké dielo ma semioticky charakter,
je estetickym znakom a predstavuje celistvi estetickd Struktiru. Orientu-
je pozornost percipienta na podstatu poetickych textov, na Strukturalne
zakonitosti literdrnych diel. K uvedenym podstatnym estetickym zaverom
doviedla Jakobsona jeho celozivotné usilie skiimat poetické texty ako texty
lingvistické.
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NOVE TECHNOLOGIE A TLACENE NOVINY:
EVOLUCIA ALEBO REVOLUCIA?

New Technologies and Printed Newspaper:
Evolution or Revolution?

Jan Visriovsky

Abstrakt: Vyuzivanie internetu a novych informacnych a komunikacnych
technolégii sa stalo neodmyslitefnou sucastou zZivota fudi, kedZe velkd ¢ast
ich pracovnych i sikromnych aktivit prebieha v onlinovom prostredi a re-
alizuje sa pomocou réznych komunikacnych pristrojov, smartfénov, table-
tov a pod. Tie sa stali vyznamnym nastrojom distribucie informacii. Vplyv
technologického vyvoja na novinarstvo a jeho produkty nemozno baga-
telizovat. Pokracujuci trend poklesu nakladov tradi¢nych novin a klesajuci
pocet Citatelov vedie k tomu, Ze noviny si hfadaju nové sposoby distribucie
a nové formy existencie, predovsetkym v elektronickom prostredi, aby sa
priblizili ¢itatelovi — uZivatelovi novych médii a technolégii, ktoré priniesli.
Cielom prispevku je analyzovat vztah novych komunikaénych technoldgii
a novinarstva a poukazat pritom na nové spdsoby a formy distribucie no-
vinarskych celkov, resp. prejavov k ¢itatelovi. Napriek avizovanému kata-
strofickému scenaru pre tlacené noviny sa vsak ukazuje, ze si dokazu najst
cestu aj z tejto nelichotivej situdcie, aj ked treba dodat, Ze ich Styri storocia
trvajuca dominancia medidlnemu prostrediu sa skocila.

Kltacové slova: noviny, internet, nové technolégie, onlinové noviny, iPad,
iPhone, inteligentny televizor.

Abstract: The use of the Internet and new information and communica-

tion technology has become an indispensable part of people’s lives, since
a large part of their work and private activities taking place in the online
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environment and implemented using different communication devices,
smartphones, tablets and so on. They have become an important tool for
distribution of information. The impact of technological developments on
journalism and its products can not be played down. The continued trend
in the decreasing circulations of traditional newspapers and declining rea-
dership leads to the fact that newspapers are seeking new ways of distribu-
tion and new forms of existence, particularly in the electronic environment,
closer to the reader - the user of new media and technologies that have
brought. The aim of this paper is to analyze the relationship of new commu-
nication technologies and in the context of contemporary journalism and
focus on new forms of distribution the newspapers and information. Despi-
te the envisaged catastrophic scenario for printed newspapers, however,
shows that they can find a way out of this unflattering situation, although
it must be added that their four-century-long dominance of the media en-
vironment is jumped.

Key words: newspaper, internet, new technologies, online newspaper,
iPad, iPhone, smartTV.

1 Uvod

We're sorry, we seem to have lost this page, but we don’t want to lose you.”
(V predklade:,Je ndm [luto, Ze sme stratili tuto stranku, ale nechceme stratit
teba) Tento odkaz sa zobrazil 27. jula 2011 na webovej stranke americkych
novin The New York Times kratko po tom, ako na Styridsat minut prestal fun-
govat ich web a Citatelom sa zobrazil odkaz stranky 404 ,stranka nenajde-
na.” Tato udalost ukazala, ze technické problémy mézu aj v druhom decéniu
21. storocia na isty ¢as obmedzit fungovanie onlinového média, na strane
druhej redakcia jedného z najprestiznejsich svetovych novin dokézala, ze
sa dokdazala pomerne efektivne vyrovnat s touto situaciou, ked na stranku
umiestnila odkazy na archivy novin ako aj iné navadzacie linky, prostrednic-
tvom ktorych sa Citatelia dostali k pozadovanym informaciam. Podla slov
Laury Billingsleyovej, manazérky pre digitdlny marketing serveru The New
York Times, odkaz ,We're sorry, we seem to have lost this page, but we don't
want to lose you,” bol jednym zo spdsobov, ako posilnit vztah medzi Citate-
[om a webovou strankou: ,Videli sme prileZitost premenit frustrujice uZivatel-
ské skusenosti do niecoho pozitivneho" Vychéadzali pri tom z presvedcenia,

1 MOQOS, J.: How The New York Times created a 404 page that aims to turn fru-
stration into satisfaction. [online]. 15. 3. 13. [cit. 2013-03-13]. Dostupné na:
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Ze (itatelia, ktorym sa zobrazila chybova webova stranka 404, a to bud
prostrednictvom publikovania redakcie www.NYTimes.com alebo externé-
ho zdroja (blogy, socidlne média a pod.), boli frustrovani z nenajdenia po-
zadovanych informdcii, a preto na fiu umiestnili odkazy na archiv novin (v
ktorom su k dispozicii ¢lanky od roku 1851 do sucasnosti) a link, prostred-
nictvom ktorého sa mohli dostat k hladanému obsahu. Stranka tak sldzila
svojej primarnej funkcii — pomoct ¢itatelom ndjst to, ¢o hladali.

ESte v septembri 2007 sme sa stali svedkami dalsich rozhodnuti a kro-
kov, ktoré sa vo velkej miere podielali na tom, akym smerom sa bude onli-
nova zurnalistika uberat. Uz spominané noviny The New York Times prestali
spoplatiovat tzv. prémiovy obsah, ktory pozostaval predovietkym z ko-
mentdarov a analyz vyznamnych publicistov. Noviny tento pocin vysvetlili
zmenou onlinového prostredia, v ktorom sa spravy a spravodajsky obsah
ako taky stali,volnymi a lahko dostupnymi.” Podla takéhoto modelu neob-
medzeny pristup slizi jednak zaujmom ¢itatelov, ale aj novindm samotnym
a zaroven sa povazuje za vyznamny reklamny ndstroj. Obdobné rozhod-
nutie urobil aj medialny magnat Rupert Murdoch, ked' na webe spristupnil
cely obsah The Wall Street Journal.V rovnakom ¢ase viak The Financial Times
prisiel s viacuroviiovym modelom spoplatrfiovania onlinového obsahu, kto-
ry zachoval si az do sucasnosti. Slovensky citatel tak ziska tlacené noviny
The Financial Times a zaroven pristup do prémiového obsahu za 19,20€
tyzdenne.? Trend spoplatrfiovania vybraného onlinového obsahu dorazil na
Slovensko (a v sucasnosti aj dalSich krajin Eurépy, okrem inych Slovinska
a Polska) v podobe projektu Piano, ktory sa spustil 18. aprila 2011 a uzam-
kol prémiovy obsah jedenastich slovenskych médii, medzi nimi webovych
stranok dennikov, televizii a inych portalov.

2 Sucasna situacia na trhu s dennou tlacou

Vo vseobecnosti sa da povedat, Ze tradi¢na tlacena Zurnalistika a ta
onlinova spolu koexistuju uz viac ako patnast rokov. Toto obdobie v mno-
hom poznacili pesimistické vizie (a mnohokrat opravnené) vydavatelov
tlace, ktori v désledku vstupu novindrstva na web predpovedali postupny
markantny pokles citatelov printovych novin, ktory sa okamzite prejavil vo

http://www.poynter.org/latest-news/top-stories/143755/how-the-new-york
-times-created-a-404-page-that-turned-frustration-into-satisfaction/

2 MOQOS, J.: How The New York Times created a 404 page that aims to turn frustration
into satisfaction. [online]. 15. 3. 13. [cit. 2013-03-13]. Dostupné na: http://www.
poynter.org/latest-news/top-stories/143755/howthe-new-york-times-created-
a-404-page-that-turned-frustration-into-satisfaction/
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vyske nékladov a v prijmoch z inzercie. Vydavatelia tak pristupovali k mno-
hym krokom, ktorych spajala snaha zachovat si Citatelov aspon na doteraj-
$ej urovni. Kroky, ktoré podnikali, sa tykali jednak redizajnu obsahovej a for-
malnej stranky tlacovin, zmenou obchodnych a marketingovych stratégii,
spoplatiiovanim istych informacii atd. Nové komunika¢né a informacné
technoldgie viak priniesli aj nové sposoby distribucie informacii. Dnes ich
nachadzame nielen v novindch a na webovych strankach novin, ale aj na
socidlnych sietach, resp. inych onlinovych aplikacidch. Nastup inteligent-
nych telefénov (smartfénov) a tabletov si taktiez vyziadal Specificku Gpravu
formy onlinovych novin, a to najma s ohladom na velkost obrazovky a fun-
kcie, ktoré tieto zariadenia poskytuji. Nemenej vyznamnym faktorom je aj
skuto¢nost, Ze penetracia najnovsich komunikacnych prostriedkov v popu-
lacii neustale narasta. Pochopitelne, situacia, v ktorej sa novinarstvo po roku
2000 ocitlo, treba vnimat okrem ekonomickych aj v SirSich sociokultirnych
aspektoch, pretoze tie sa v nemalej miere odrazaju v zaujme citatelov o tla¢
ako taku, v Strukture vyhladavanych informdcii a vo funkciach, ktoré od nej
ocakavaju.

Zda sa, ze pesimistické predpovede a kriticizmus vydavatelov perio-
dickej tlace, ktory poznacil predovsetkym prvych pat rokov nového milé-
nia, zacali postupne nahradzat optimizmus. Podla sprav Svetovej asociacie
novin a vydavatelov sprav (World Association of Newspapers and News
Publishers, v skratke WAN-IFRA) predaj dennej tlace vzrastol v roku 2004
v porovnani s predchadzajucim rokom o 2,1 % a celosvetovy predaj novin
dosiahol uroven 395 miliénov vytlackov.?

Najvacsie trhy s dennou tlacou (2004):

- Cina (93,5 mil. vytla¢kov denne),

- Japonsko (70,4 mil. vytlackov),

— Spojené staty americké (48,3 mil. vytlackov)
— Nemecko (22,1 mil. vytlackov).

Pokial ide o navstevnost webovych stranok novin, ta oproti roku 2003
vzrastla 0 32 % a v porovnani s predchadzajucimi piatimi rokmi az o 350 %.
Pozitivne ¢isla vykazovali aj prijmy z reklamy, ktoré sa v porovnani s pred-
chadzajucim obdobim zvysili o 5,3 %.,Renesancia” tradi¢nych novin sa pre-
javila v novych produktoch, novych formatoch, efektivnejsich redakénych

3 FEUILHERADE, P.: Newspapers face up to new media. [online]. 15. 3. 2013. [cit.
2013-03-13]. Dostupné na: http://news.bbc.co.uk/2/hi/technology/4595605.
stm
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pristupoch, modernych distribu¢nych cestach a nepochybne aj v racional-
nych obchodnych a marketingovych stratégidch. Fakt, ze prijmy z inzercie
rastli, je dokazom Uspesnosti novin ako média a ich adekvatnych reakcii na
vyzvy reklamného trhu.

Je nepochybné, Ze globalny trh s dennou tlacou postupne prekona-
va recesiu zo zaciatku nového tisicrocia. Podla aktudlnej spravy WAN-IFRA
zroku 2012 viac ako polovica svetovej dospelej populacie (2,5 mld.) ¢ita tra-
di¢né noviny a viac ako 600 mil. noviny onlinové, ¢o predstavuje viac ¢ita-
telov a pouzivatelov ako je celkovy globélny pocet pouzivatelov internetu.
Iba 100 mil. pouzivatelov internetu ¢ita vylu¢ne onlinové noviny. Pokial' ide
o uzivatelov internetu, resp. tzv. digitdlne publikum, az 40 % z nich ¢ita elek-
tronické noviny. Hlavnou vyzvou aj nadalej zostava frekvencia a intenzita
navstev. Napriklad v Spojenych statoch americkych az 7 z 10 pouzivatelov
internetu navstevuje stranky americkych novin, len 17 % z nich tak robi kaz-
dy den. Podla Larryho Kilmana, ndmestnika generalneho riaditel WAN-FRA,
tieto fakty mozno len tazko odmietnut: ,Noviny su vSadepritomné, su su-
Castou Struktury nasej spolocnosti. Nds priemysel je silnejsi ako v predstavdch
mnohych ludi. Noviny sa menia a musia sa zmenit, ak maju pokracovatv plne-
niich tradi¢nej ilohy strdZzneho psa ako aj poskytovatela déveryhodnych sprdv
a informdcii, ktoré obcania potrebuju pre prijimanie kvalifikovanych rozhod-
nuti v spolocnosti. Problémom nie je Citatelskd obec. Mdme publikum. Je ulo-
hou podnikania, aby sme nasli ispesné obchodné modely pre digitdlny vek."

Ak by sme sa pozreli na jednotlivé regiony sveta, naklady novin naj-
rychlejsie rastd v krajinach Azie a Stredného vychodu, pri¢om stagnaciu
resp. mierny pokles mozno vidiet predovsetkym v krajindch Eurépy, v USA
a v Kanade. Naklady novin v globalnom meradle vzrastli v roku 2011 v po-
rovnani s rokom 2010 o 1, 1% a dosiahli Urover 512 miliénov vytlackov
denne. Pokial ide o vynosy z reklamy, ich vypadky nenahradili prijmy z di-
gitdlnej reklamy. Za tento pokles zrejme zodpovedaju do istej miery na-
vyky citatelov internetovych novin, ktoré sa spravidla citaju kratsi cas ako
je tomu v pripade tradi¢nych novin. Tato disproporcia sa odraza v podiele
prijmov z reklamy. Preto, klu¢om k zvyseniu prijmov z reklamy je hlada-
nie vhodnych stratégii, ktoré udrzia pozornost pouzivatela a teda aj jeho
zotrvanie na stranke ¢o najdlhsie. Popri novinach, za ktoré si ¢itatel musi
zaplatit, nemalu ulohu zohravaju tzv. bezplatné noviny, teda tie, ktoré su

4 KILMAN, L: World Press Trends: Newspaper Audience Rise, Digital Revenues Yet
to Follow. [online]. 12. 3. 2013. [cit. 2013-03-12]. Dostupné na: http://www.
wan-ifra.org/press-releases/2012/09/03/world-press-trends-newspaper-
audience-rise-digital-revenues-yet-to-follow
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k dispozicii zdarma. V celosvetovom meradle vychddzaju v pocte pribliz-
ne 36 miliénov vytlackov denne, pricom ich vynosy z reklamy si podobné
Lplatenym” novindm.

Co sa tyka nakladov dennikov, rastuci trend mozno pozorovat v Azii
(3,5 % v porovnanis rokom 2011) a v severnej Afrike. Naopak, ndklady novin
poklesli v Eurépe (3,4 %), v Spojenych Statoch americkych (4,3 %) a v kra-
jinach Latinskej Ameriky (3,3 %). Stabilnu situdciu si zachovéva Austrélia.
V prepocte na jedného obyvatela [udia najviac ¢&itaju noviny v Skandinavii,
Juznej Kérei a v Hong Kongu. Treba povedat, Ze ide o krajiny, ktoré disponu-
ju najvyssim poc¢tom domdacnosti pripojenych na internet. Prijmy z reklamy
najmarkantnejsie poklesli v Spojenych $tatoch americkych a v roku 2012
dosiahli uroven 76 bil. USD, ¢o je 0 20% menej ako v roku 2007. Objem trhu
s digitalnou reklamou predstavoval v roku 2011 76 mld. USD a tvoril len
2,2 % prijmov z tlacenych novin.

3 Prienik novych technoldgii do spolo¢nosti
a ich vyuzivanie

Nové technoldgie sa vyznacuju tym, Ze spravidla umoznuju pristup na
internet, resp. ho pre svoje efektivne fungovanie nevyhnutne potrebuju. Pri
skimani prieniku novych technolégii do spolo¢nosti a ich vyuZivanie mu-
sime mat preto na zreteli pocet pouzivatelov, ktori disponuju pripojenim
na internet. Podla vyskumu Eurostatu z roku 2012, 76% domacnosti v 27
krajinach Eurépskej Unie ma Sirokopasmové pripojenie na internet. Medzi
jednotlivymi krajinami vSak nachddzame znacné rozdiely. Kym napriklad
v Dansku, Holandsku, Luxembursku a Svédsku ma internet 90 % doméc-
nosti, v roku 2012 bolo pripojenych len 55 % domacnosti v Bulharsku, Ru-
munsku a Grécku.®

Potreba adekvatnej reakcie novinarskeho priemyslu a vydavatelov pe-
riodickej tlace, resp. redakcnych celkov na nové informac¢né a komunika¢né
technoldégie determinuje predovietkym ich penetracia v spolo¢nosti. Pou-
zZivanie iPadov, iPhonov a inych zariadeni markantnym sp6sobom zasiahlo
aj do novinarstva ako takého. Vydavatelské subjekty v snahe priblizit sa ¢i-
tatelovi a zarovent mu zachovat isty komfort ¢itania, vytvorili verzie novin
urcené pre jednotlivé zariadenia. Ich spolo¢nym menovatelom je skutoc¢-

5  SEIBERT, H.: Internet use in households and by individuals in 2012. [online]. 12. 3.
2013. [cit. 2013-03-12]. Dostupné na: http://epp.eurostat.ec.europa.eu/cache/
ITY_OFFPUB/KS-SF-12-050/EN/KS-SF-12-050-EN.PDF
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nost, Ze funguju na platforme internetu ako $pecifické aplikdcie umozruju
rézne formy usporaduvania obsahu, resp. jeho publikovania.

Spolo¢nost ZenithOptimedia Prague skimala rozsirenie novych me-
didlnych technolégii, konkrétne inteligentnych telefénov, tabletov a IPTV
(televizia cez internetovy protokol) v 19 krajinach sveta. Podla vysledkov
vyskumu je spomedzi novych technolégii najrozsirenejsi smartfén, ktorého
penetracia dosiahla v sledovanych krajinach v roku 2012 takmer 36%. Me-
dzi jednotlivymi krajinami vSak nachddzame velké rozdiely. Najviac sa také-
to telefény vyuzivaju vo Svédsku (73 %), najmenej v Brazilii (18 %). V Ceskej
republike je to priblizne 33 %. Penetracia inteligentnymi telefénmi viak ne-
ustale rastie pricom sa predpoklada, Zze v roku 2015 ich bude pouzivat 93 %
Svédov a priblizne 60 % Cechov.5

Slovensko spolu s Ceskou republikou patri ku krajinam, ktoré v rokoch
2008 az 2012 zaznamenali markantny ndrast pripojenia, a to az o 30 %. Tak-
tieZ rastie vyuzivanie mobilného internetu. Az 60 % mladych Eurépanov vo
veku 16 az 24 rokov vyuziva mobilny internet v smartfénoch a inych mobil-
nych zariadeniach, predovietkym v notebookoch a tabletoch.”

Pokial ide o tablety, ich rozsirenie dosiahlo v roku 2012 v sledovanych
krajindch 5 %, avsak v Australii, Francizsku, frsku, Holandsku a USA prekro-
¢ilo 15 %, pricom sa taktiez predpoklada vzostup ich pouzivania.

Spomedzi sledovanych segmentov najpomalsie rastie objem pouziva-
nia televizie prostrednictvom internetového protokolu, ktorej podiel tvori
len 6,6 %. Ocakdva, Ze v roku 2015 to bude 15 %, pricom najvy3si podiel
dosiahne v Holandsku (91 %) a najmensi v Rusku (1 %).

4 Nové formy a spdsoby usporiadania a distribucie
informacii
Z typologického hladiska sa internet zaraduje medzi nové média J. Ma-
cek uvadza, Ze pod tymto ,zjavne nie prdve Stastnym ... oznaenim sa véc-
Sinou rozumeju komunikacné technoldgie zaloZené na digitdlnom kddovani
obsahov, obvykle spdjané s osobnymi pocitacmi a dalsimi technologickymi ar-
tefaktmi pripojitelnymi ku komunikacnym sietam.”® Pod pojem ,nové média“

6  Nové medidini technologie jsou nejrozsitenéjsi v zdpadni Evropé. [online]. 10. 3.
2013. [cit. 2013-03-10]. Dostupné na: http://www.marketingovenoviny.cz/in-
dex.php3?Action=View&ARTICLE_ID=12196

7  SEIBERT, H.: Internet use in households and by individuals in 2012. [online]. 12. 3.
2013. [cit. 2013-03-12]. Dostupné na: http://epp.eurostat.ec.europa.eu/cache/
ITY_OFFPUB/KS-SF-12-050/EN/KS-SF-12-050-EN.PDF

8 MACEK, J.: Pozndmky k vyvoji studii novych médii. In: Medialni studia, 1/2011, s. 6.
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vsak patria tiez webové stranky, internetové aplikdcie a mnohé technolégie
pristupné v onlinovom prostredi ako aj mimo neho, napr. mobilné telefény,
mp3 prehravace a pod. Jednym z rozlisujucich parametrov novych médii je
prave vyuzivanie modernych informac¢nych a komunika¢nych technolégii.
Tie, ktoré oznacujeme ako ,onlinové”, charakterizuje vyuzivanie internetu
ako platformy, resp. Sirenie prostrednictvom neho. K takymto sluzbam patri
cely rad rozli¢nych aplikacii, ktoré umoznuji komunikaciu medzi uzivatelmi
disponujucimi pripojenim na internet (st teda online), okrem iného e-mail,
chat, diskusné férum, blog atd J. Nowak pod novymi médiami chape ,inter-
net a iné interaktivne aplikdcie rovnako ako aj prostriedky komunikdcie, ktoré
poskytuju pristup k tymto aplikdcidm.”

Web 2.0 a jeho technologické zlepsenia vytvorili idedlne prostredie na
uplatnenie Zurnalistiky aj na internete, ktora sa dovtedy realizovala v tradi¢-
nych médidch ako tla¢, fotografia, film, rozhlas a televizia. Napriek faktu, ze
internet technicky prekonal ich moznosti, aj oni sa istou mierou podielali
na spoluformovani produktov, ktoré su vysledkom onlinovej zurnalistiky.
Tato skutoc¢nost sa okrem iného prejavuje v Zanrolégii a terminoldgii,novej
zurnalistiky,” ktoru prevzala z tradi¢nej zurnalistiky. Nové prostriedky si vak
vyziadali aj vznik novych odbornych terminov a pomenovani. Tie onlinova
zurnalistika cerpd predovietkym z anglického jazyka.

Pod onlinovou Zurnalistkou rozumieme publikovanie novinarskych
prejavov a novinarskych celkov v ich najroznejsich formach na internete.
Elektronickd formu uverejiiovania a spristupriovania produktov verejnosti
prostrednictvom internetu teda mozno povazovat za zdkladny diferenciac¢-
ny znak tradi¢nej a novej zurnalistiky. Nemozno vsak opomenut skuto¢-
nost, Ze stale ide o tvorivi dusevnu ¢innost, kedZe tvorba novinarskeho cel-
ku, resp. prejavu — obdobne ako v pripade tradi¢nej zurnalistiky — vyZaduje
uplatnenie 3pecifickych postupov, aby vobec vznikli. Charakter prace na
takomto produkte a jeho konecnd podoba sa v3ak od ,tradi¢nych” vysled-
kov novinarskeho procesu zna¢ne odlisuje. Podla americkej Encyclopedia of
New Media onlinové Zurnalistika ,ponuka vysoku mieru interaktivity — pria-
mej komunikdcie medzi spravodajskymi institiciami (médiami, poznamka J.
V.) a publikom, ktord nebola doposial zndma.”° K najrozsirenejsim formam
takéhoto druhu novinérstva zaraduje jednak webové stranky tradi¢nych
médii (napriklad www.CNN.com, www.Washigtonpost.com), ale aj média

9 NOWAK, J.: Media messages’ flows in converging media systems, Directions of
change as research challenges. In: BACZYNSKI, A. - DROZDZ, M. (eds.): Conver-
gence: Media in Future. Cracow : IDIKS UPJPII, 2012, s. 223.

10 JONES, S. (ed.): Encyclopedia of New Media. Thousand Oaks-London-Dew Delhi:
SAGE Publications, 2003, s. 356.
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existujuce vylu¢ne na internete. Interaktivitu prezentuje predovietkym vy-
uzivanie hyperodkazov, ktoré st novou formou novindrskej komunikacie:
+Hyperlinky robia sprdvy nelinedrnymi, ¢o znamend, Ze ¢itatelia sa nemusia
vylucne spoliehat na usudok novindra, ale mézu si z ponuky vyberat to, o ich
zaujima.™

Noviny na internete nejestvovali vzdy v takej podobe, ako je tomu
dnes. Vyvoj elektronickych novin bol pozoruhodny: najskor redakcie pre-
klapali obsah tlaceného vydania na internet (tzv. zrkadld), neskor sa objavili
prvé e-ziny (periodika existujuce vylu¢ne na webe). Noviny SME si ako prvy
slovensky dennik zaregistrovali svoju doménu www.sme.sk uz v roku 1996.
Od roku 1998 spustili internetové vydania aj denniky Pravda a Hospoddrske
noviny. Redakcie rychle rozpoznali potenciél internetu ako nového komuni-
kacného, distribu¢ného a marketingového média a pristupili k profilacii on-
linovych vydani titulov ako samostatnych produktov, a to aj napriek tomu,
ze ich ndzov zostal zhodny s tlacenym titulom. Popri tradi¢nych onlinovych
novinach maju citatelia k dispozicii Sirokd plejadu informacii dostupnu
v roznych formach.

Onlinové noviny

Noviny na webe su medidlne produkty, ktoré sa markantne odlisuju od
ich tlacenych pendantov. Skuto¢nost, Ze sa pre oznacenie onlinovych stranok
prindsajucich spravodajsky obsah, resp. spravodajskych serverov ako takych,
pouziva pojem ,noviny," ukazuje zlozitost situacie, v ktorej sa ocitla novino-
veda a jej terminologicky aparat. Tradi¢né oznacenie ,noviny na webe” odka-
zovalo predovsetkym k vydaniam, ktoré sme oznacili ako zrkadla (t. j. vznikli
preklopenim hotového vydania na web), e-ziny (periodika jestvujuce vylu¢ne
v elektronickej podobe) resp. kompletné vydania zhodné s tla¢cenymi novi-
nami a zverejiiované priamo na serveroch. Dne3né redakcie novin vsak maju
vlastné spravodajské stranky, ktoré prinasaju Siroké spektrum tém a zaroven
poskytuju navstevnikom mnohé sluzby. ,Spravodajsky portadl” tak mozno
povazovat v tejto perspektive za pojem komplexnejSie oznacujuci takéto
webové stranky, pre nase potreby viak budeme terminy ,noviny na webe,”
sonlinové noviny,” elektronické noviny” a ,spravodajsky portal” vnimat ako
synonyma. Nemozeme viak zabudat ani na rézne onlinové aplikécie, ktoré sa
Castokrat pomenuvaju ako onlinové noviny.

Popri tradi¢nych spravodajskych portaloch sa v ostatnom ¢ase obja-
vili aplikacie urc¢ené na ¢itanie obsahu webovych novin prostrednictvom

11 JONES, S. (ed.): Encyclopedia of New Media. Thousand Oaks-London-Dew Delhi:
SAGE Publications, 2003 s. 356.
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mobilnych zariadeni, tabletov, pripadne inteligentnych televizorov dispo-
nujucich pripojenim na internet.

Noviny v teleféne, iPade, iPhone, v tablete a vinteligentnom televizore

Jednou z prvych sluzieb, ktoré zacali redakcie ponukat, bola moznost
¢itat ich obsah prostrednictvom mobilného telefénu. Obsah sa vyznacoval
tym, Ze ho redakcia usporiadala prehladne do jednotlivych sekcii a tak, aby
sa dal pohodine ¢itat aj na malej obrazovke. Postupom casu sa viak displeje
mobilnych telefénov zvac¢sovali, ¢o si vyziadalo modifikéciu poskytovanych
sluzieb.

Spolu s prichodom smartfénoy, t. j. inteligentnych mobilnych telefé-
nov, redakcie vytvorili aplikacie ur¢ené na pohodIné a efektivne vyuzivanie
spravodajskych portalov. Tieto technoldégie sa vyznacuju tym, Ze je moz-
né z velkej casti prispdsobit ich obsah poziadavkam a preferencidam pou-
zZivatela. Tieto aplikacie zvycajne podporuju iPhony, telefény vyuzivajice
operacny systém Android, telefény Samsung so systémom bada alebo tiez
WindoesPhone. Aplikacia okrem iného vyuziva QR kéd. Ide o dvojrozmerny
Ciarovy kod, ktory vyvinula japonska spolo¢nost Denso-Wave v roku 1994.
Skratka ,QR" znamend Quick Response, v preklade ,rychla reakcia” Vyho-
dou je moznost nadstavenia si druhov sprdv, o ktoré ma citatel zaujem.
Mozno konstatovat, Ze mobilné zariadenia dnes disponuju kvalitnou obra-
zovkou s vysokym rozlisenim, o Citatelovi zachovava isty komfort pri ¢itani.

Napriklad aplikacia dennika SME pre iPhone poskytuje takéto sluzby
a funkcie:

+ najnovsie spravy zo Slovenska i sveta,

« najpopuldrnejsie spravy,

« ¢lanky, vided, diskusie priamo vo vasom mobile,

« push notifikacie pre velmi dblezité spravy,

» moznost odlozit si zaujimavé ¢lanky a precitat neskoér,

« prepojenie s Facebook kontom.

Mobilna aplikacia radia Expres ponuka pouzivatelom aktualne informa-
cie zo slovenskych ciest. Situacia sa zobrazuje bud' na mape alebo podla
aktudlnosti. Aplikacia dalej ponuka:

- detekciu polohy cez GPS alebo z pripojenia k internetu,

» moznost sledovania polohy na mape pri jazde autom,

12 iTunes Preview. [online]. 18. 3. 2013. [cit. 2013-03-18]. Dostupné na: https://itu-
nes.apple.com/us/app/sme-sk/id409126327?mt=8&Is=1
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« automaticku aktualizaciu udajov z dopravného servisu Radia Expres,

- zobrazenie udalosti na mape,

- zobrazovanie informécie o najbliz3ej udalosti na mape,

- informacie zo sluzby Google Traffic,

» moznost zobrazenia len docasnych alebo aj trvalych obmedzeni,

- zavolat do dopravného servisu priamo z aplikacie a nahlasit udalost
pre ostatnych uzivatelov a posluchacov radia,

» moznost nahldsit novu udalost cez spravu priamo na dopravny servis,

« moznost nahlasit neaktudlnost udalosti priamo na mape jednym
kliknutim.'*

S mottom ,Jediné, ¢o chyba, je papier,” avizuje redakcia dennika SME
aplikaciu ,Dennik sme pre iPad. Jej Ulohou je prinasat kompletny obsah
papierového vydania novin, ktoré viak bude zohladriovat a vyuzivat tech-
nické aspekty tabletu.

Kym aplikacie pre mobilné telefény a tablety dnes nie su ni¢im vyni-
mocnym, na poli Specifickych segmentov, akymi je vedecka a odborna tlac,
sa s takymito inovéciami stretdvame pomerne ojedinele. Vynimkou je od-
borné periodikum Communication Today, ktoré vydéava Fakulta masmedial-
nej komunikacie UCM v Trnave. Jeho $éfredaktor M. Solik konstatuje: ,Sme
prvym vedeckym ¢asopisom na Slovensku a v Cechdch, ktory je digitdlne publi-
kovany na ,tablete” ako takom. Hned'v prvy deri umiestnenia do App Store sme
dosiahli presne 30 stiahnuti. Nase o¢akdvania boli ovela skromnejsie, pretoZe
si uvedomujeme, Ze ako vedecky casopis mdme ovela mensiu cielovu skupinu,
ako ktorykolvek lifestylovy ¢asopis.™*

Vo februdri 2011 predstavila firma News Corporation medidlneho mag-
nata R. Murdocha prvy dennik vytvoreny vylu¢ne pre tablet — The Daily.
Elektronické noviny chceli konkurovat tym tlacenym predovsetkym ich
cenou, a to 40 dolérov za celoro¢né predplatné. Projekt The Daily sa viak
v praxi neosvedcil a noviny ku koncu roka 2012 zanikli. Podla medialneho
analytika T. Czwitkovicsa mozno za hlavné dévody neuspechu The Daily po-
vazovat predovsetkym:

- prilis skoré uvedenie takéhoto produktu na trhu, kedZe v tom case

bolo na svete predanych priblizne 15 mil. kusov iPadov, aviak noviny
boli ur¢ené vylu¢ne pre americky trh,

13 iTunes Preview. [online]. 18. 3. 2013. [cit. 2013-03-18]. Dostupné na: https://itu-
nes.apple.com/us/app/dopravny-servis-radia-expres/id456228492?mt=8

14 SOLIK, M: iToday. In: DURKOVA, K. - BOBOBNICKY, A. - ZAUSKOVA, A. (eds.): Ino-
vdcie a vedomostnd spolocnost/digitdiny marketing — udrZatelny rast a ndvrat in-
vesticii. Trnava : FMK UCM v Trnave, 2012, s. 95.
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« novost znacky, bez predchadzajucej tradicie,
« zmena Citatelskych navykoyv,
« negativne hodnotenie zo strany citatelov.”

Dal3im zariadenim, ktoré umozfiuje prezeranie spravodajského obsa-
hu, je ¢itacka. Takuto sluzbu poskytuje dennik SME majitelom ¢itaciek Ama-
zon Kindle. Aplikacia je zadarmo pre predplatitelov systému Piano a pri-
stupnuje kompletny obsah dennika SME kazdé rano uz o 3:00 hod. réno.

Prichod inteligentnych televizorov (tzv. smart TV) s pripojenim na inter-
net a mnohymi internetovymi aplikaciami zmenil nielen televiznu techno-
I6giu, ale aj novinarstvo. Smart televizor sa od svojich starsich predchodcov
lisi tym, Ze umozniuje nielen pasivne sledovanie televizie, ale prostrednic-
tvom pripojenia na internet aj vyuzivanie mnozstva interaktivnych funkcif.
Tie su zvycajne umiestnené v Centre aplikdcii, ktoré sa po otvoreni podo-
ba obrazovke pocitaca, kedZe pouziva predovsetkym ikony. Takéto funkcie
zvycajne ponukaju televizne prijimace a blu-ray prehravace s pripojenim na
internet (od roku 2010).

Dal3ou aplikéciou je pristup k informaciam prostrednictvom sluzby RSS
(Really Simple Sindication). Ta umozniuje zlu¢ovanie obsahu strdnok spra-
vodajského charakteru a osobnych webblogov a zaroven prehladny sp6-
sob ich ¢itania. Pouzivatel si sam voli farbu aplikacie, miesto zobrazenia a aj
styl.

Inou funkciou je tzv. ,Widget! Ide o oznacenie okna so spravami, ktoré
sa mbzu umiestnit na web pouzivatela. Po prvotnom nadstaveni je potreb-
né vygenerovat kod, ktory sa umiestni na lubovolné miesto na vlastnej we-
bovej stranke.

Spravidla bezplatnou funkciou pre uzZivatelov webu hladajucich aktudl-
ne spravodajstvo je zasielanie newsletterov obsahujucich najnovsie ¢lanky
zobsahu webu. Ich vyhodou je, Ze umozriuje navolenie preferencii, t. j. tém,
o ktoré sa ¢itatel zaujima, a to na zdklade ¢lankov z tradi¢ného vydania, klt-
¢ovych slov, ako aj ¢asu, kedy chce informécie dostévat (raz alebo viackrat
denne).

V roku 2011 spustila firma OMD Czech projekt Chytré noviny — elektro-
nické noviny urcené pre platformy ako telefony, smartfény a tablety. Ide
o elektronicky agregator sprav. Ich prednostou je, Ze citatel si definovanim
svojej role (manazér, Sportovy fanusik, vedator, moderné dievca, Student,

15 CZWITKOVICS, T.: Preco sa stryko Murdoch sekol na iPade. [online]. 18. 3. 2013.
[cit. 2013-03-18]. Dostupné na: http://medialne.etrend.sk/televizia-clanky/me-
dialne-7-stryko-murdoch-sa-sekol-na-ipade.html
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praktickd Zena) sdm zvoli vysek spolo¢enského diania, resp. tém, o ktorych
chce byt informovany. Vyhodou je taktiez prehladnost samotnej aplikacie
a jej tematické rieSenie. Spravy sa usporaduvaju do sekcii Najdoélezitejsie
spravy, Novinky, Najoblibenejsie a Najcitanejsie.'® Tato sluzba sa doposial
poskytuje zdarma.

Spravodajské informdacie su uzivatelom dostupné tiez na najvyuziva-
nejdich a najoblubenejsich socialnych sietach Facebook, Twitter, a Google
+ a inych, kde si média vytvorili vlastné konta. Uverejiiuju na nich aktudlne
informacie, aviak zarovern sluzia na komunikaciu s ¢itatelmi a tiez ako pries-
tor na diskusiu.

5 Perspektivy vyvoja novinarstva vplyvom novych
technologii

V suvislosti s novindrstvom v 21. storoci a jeho miestom v globalizova-
nej spolo¢nosti britsky sociolég Zurnalistiky B. McNair konstatuje, Ze do-
minantny model novinarstva 20. storocia, ktory stelesnovali profesionalni
novinari prinasajuci objektivne a overené informacie recipientom sa v su-
Casnosti fragmentarizoval, a to prave vplyvom novych médii a technolégii.
Napriek mnohym pesimistickym vizidm sa v3ak o buducnost Zurnalistiky
ako takej neobdva: ,Novindrstvo nezomrie v tomto prostredi, pretoZe je nevy-
hnutné a potrebné na mnohych socidlnych, politickych a kultdrnych drovniach.
Novindrstvo md buducnost. Ale bude sa menit k lepsiemu alebo horsiemu?“’

Pri zodpovedani otazky, aka je buducnost tla¢enych novin a ¢i vobec ju
maju periodika v tradi¢nej forme, je potrebné brat na zretel mnohé faktory.
Tazko predpovedat, & noviny budu vychadzat na papieri alebo v elektro-
nickej podobe, je v3ak zrejmé, Ze potreba tvorby a usporiadania obsahu
informacii pretrva. Noviny taktiez prispdsobuju svoju strukturu a kompo-
ziciu samotnému technickému prostriedku tak, aby vyuzili jeho prednosti
a ulahdili ¢itatelovi orientaciu v obsahu. Usporiadanie textov v onlinovych
vydaniach je odlisné ako v tlacenych novinach, rovnako ind Struktdru maju
noviny ur¢ené pre zariadenia ako iPad, iPhone alebo smart TV. Digitalne
aplikacie zodpovedaju poziadavkam rychlej a jednoduchej prace s nimi.
Ekonomicka stranka novinarskeho podnikania vyzaduje implementaciu

16 Chytré noviny. [online]. 1. 11.2011. [cit. 2011-11-01]. Dostupné na: http://www.
chytrenoviny.cz/

17 McNAIR, B. The Transformation of Media and Journalism in Central and Eastern
Europe after 1989: from Control to Chaos? In: JIRAK, J. - KOPPLOVA, B. - KOLLMA-
NOVA, D. K. (eds.): Média dvacet let poté. Praha : Portal, 2009, s. 21.
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novych obchodnych a marketingovych modelov, ktoré dokazu udrzat exis-
tujucich ako aj ziskat si novych ¢itatelov.

Je nepochybné, Ze nové média a komunikacné zariadenia vyuzivajuce
internet transformuju tradi¢ny model novinarstva, ktory sa spdjal predo-
vsetkym s tla¢enymi novinami, pripadne informaciami Sirenymi prostred-
nictvom rozhlasu alebo televizie. Evolucia médii a predovietkym techno-
16gii, ktoré vyuzivaju, sa v nemalej miere podiela na vzniku novych foriem
usporiadania obsahu ako aj jeho Sirenia. Dnes nie je ni¢im vynimoc¢nym, Ze
uzivatel socidlnej siete sa dozvie najddlezitejsie informacie o diani doma aj
v zahranici bez toho, aby navstivil spravodajsky server.

Sme svedkami toho, Ze evoluicia médii sa vo velkej miere podpisuje na
smerovani a vyvoji novinarskeho priemyslu v celosvetovom meradle. Uka-
zovatele vyvoja trhu s periodickou tlac¢ou v globalnej perspektive, a to pre-
dovsetkym vyska nakladov novin a objem inzercie, davaju tusit, ze avizo-
vané scendre, podla ktorych tradi¢né noviny zaniknu, sa nenaplnia, aj ked
zrejme treba akceptovat skutocnost, ze vysostné postavenie novin, ktoré
trvalo Styri storocia, sa definitivne skoncilo. Napriek tomu, Ze situacia v eu-
répskych krajinach a v USA sa v tomto smere zhor3uje, naopak, azijské kra-
jiny vykazuju (aj ked' len maly) narast nakladov novin. TaktieZ rastie pocet
ludi, ktori ¢itaju onlinové noviny v ich ré6znych podobdach, ¢o odraza skuto¢-
nost, Ze podiel pripojenia na internet ako aj vyuZivania novych technolégii
sa neustdle zvy3Suje. Popri technickych a technologickych aspektoch vsak
treba mysliet na citatelov, ktorym su finélne produkty uréené. Kym tradi¢né
noviny dnes cita predovsetkym stredna a starsia generdcia, ti mladsi si ich
prezeraju na obrazovkach mobilnych telefénov alebo tabletov, pripadne
sleduju konta médii na socidlnych sietach. Socidlne a kulturne faktory, ritu-
aly a navyky citatelov zohravaju v procese percepcie medialnych obsahov
nemaly vyznam.
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HOMO LUDENS V GLOBALNEJ DEDINE

0o v

ALEBO OD MARXA KHUIZINGOVI A SPAT
Ladislav Volko

Holandsky profesor histérie stredoveku a renesancie Johan Huizinga
netusil, ze jeho dielo o ,hrajucom sa ¢loveku” bude mat svoju opodstat-
nenost aj v XXI. storo¢i a mozno vacsiu ako tomu bolo v ¢ase jeho vzniku
v roku 1938. V eurdépskych dejinach tuto tému ako prvy rozpracoval Jan
Amos Komensky v knihe Orbis pictus z roku 1658, v ktorej hovoril, Ze $kola
by mala byt hrou — Schola ludus, ktora by in3pirovala Ziakov a Studentov
k SirSej akceptacii vedomosti tak, aby nedochadzalo k prilisnej Specializa-
cii, fragmentarizacii poznatkov a tym, dnes by sme povedali za H. Marcuse-
om, k tvorbe jednodimenzionélneho ¢loveka.! Hra v Huizingovom pojati je
kultdrnym javom, teda spolutvori kulturu a je sucastou dalsich systémov,
$portu, obchodu, umenia, vedy, politiky a pod. Podnetnym pre stcasné
Uvahy je jeho termin pueriliznus, ktorym nazval ,fadu ¢innosti, pfi nichz se
¢lovék dneska, predevsim jako ¢len toho ¢i onoho organizované vystupuji-
ciho kolektivu, chova jakoby podle méfitek puberty nebo klukovskych let.
Jsou to z velké &asti zvyklosti, které by byly vyvolany nebo posileny techni-
kou dnesniho duchovniho styku. Patfi sem napt. snadno uspokojitelnd, ale
nikdy neukojend potteba banalniho rozptyleni, touha po hrubém vzruseni
arozkos$ z masové podivané. .."> Ak si uvedomime, Ze J. Huizinga analyzoval
spolocensku realitu konca 30-tych rokov minulého storocia, tak nie je mu
mozné upriet sociologicku predvidavost.

Jednym z najfrekventovanejsich pojmov sicasnosti a to uz nielen
v spolo¢enskych vedach a publicistike je pojem globalizacie. Je to od-
zkadlenie procesov, ktoré zasahuju vietky spolocenstva, spolocenské trie-
dy i vrstvy a ak by tento pojem neexistoval, museli by sme si ho vymysliet,
lebo realita sucasnosti nadobuda celoplanetarnych rozmerov a zasahuje
vietko a vsetkych. Ako zdéraznuje Z. Bauman? tento proces nie je spre-
vadzany redlnymi instituciami politickej kontroly, ako tomu bolo dopo-
sial, na zaklade urcitych vSeobecnych hodnotovych kritérii, najma v rdmci

1 MARCUSE, H.: Der eindimensionale Mensch, Frankfurt/Main: 1964

2 Hiuzinga, J.. Homo ludens. O puvodu kultury ve hte, Praha: Mlad4 fronta 1971,
5. 186

3 BAUMAN, Z.: Kultura w plynnej nowoczesnosci, Warszawa: Narodowy Instytut
Audiowizualny, 2011, s. 98
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$tatu Cindroda, alebo $tatu — naroda. Svetovy obeh kapitalu i informécii sa
stdva nerovnomernym a s nerovnomennym rozvojom hospodarstva, po-
litiky a kultary sa suvisle splieta oddelenie politiky od moci, ktora sa stava
exteritoridlnou, pricom politické institucie zostédvaju na lokalnej Urovni.
Dochadza k oslabovaniu funkcie $tatu a to na vietkych urovniach. Tolko
Z. Bauman. Mézeme dodat, ze vstupom do Eurépskej Unie kazdého z jej
¢lenov, teda aj nds postihlo, Ze sme sa dobrovolne vzdali niektorych, do-
vtedy nemenitelnych pravidiel reguldcie v rdmci $tatnych hranic. Kritici,
nech boli z akejkolvek politickej obcie, prave na tento fakt upozornovali.
Zvlast sa tieto procesy dotkli krajin tzv. redlneho socializmu, ktoré pre-
chadzali dvojitymi zmenami - raz systemovymi — tzv. redlny socializmus
vystriedal nazvime ho redlny kapitalizmus a v dalSom z narodného $ta-
tu (dohovorme sa, Ze tak budeme nazyvat $tét, aj ked jeho sucastou su
narodnostné mensiny) sa stal $tat s mensimi rozhodovacimi pravomoca-
mi, ktoré dobrovolne delegoval na vyssi celok, akym je Eurdpska Unia. Je
len pochopitelné, ze tieto dominujuce ekonomicko - finanéné procesy
zasiahli celé spektrum spoloc¢enskych, kulturnych, komunikacnych, tech-
nologickych, ak chceme medialnych a v kone¢nom désledku aj psycho-
logickych procesov st¢asného ¢loveka. Stalo sa to, presnejsie stava sa to,
pretoze tento proces so stupajucou dynamikou prebieha dalej, v kontex-
te ¢oraz vacsich spolocenskych konfrontacii, s nebyvalym rozvojom naj-
ma komunikacnych technolégii. ,Globalizace tedy neni jeden proces, ale
zlozity soubor procesu, které pusobi navzajem rozporné ¢i protikladné.
Vétsina lidi v globalizasi vidi ,odstfedivou” silu ¢i vliv smérujuci pri¢ od
lokdlnich komunit a nédrodu ke globdlni aréné. A jeden z jejich dopadu je
opravdu takovy. Narodni staty ztraceji cast své dfivéjsi ekonomické moci.
Globalizace ale md i opa¢ny ucinek. Netdhne jenom smérem vzhuru, ale
tlaci také dolu - vyviji nové tlaky na lokalni autonomii. Americky sociolog
Daniel Bell to dobfe vystihl, kdyz fikd, Ze narod je nyni nejenom pfilis maly
na to, aby mohol fesit velké problémy, ale taky pf¥ilis velky, aby vyresil ty
malé.”- napisal A. Giddens.* V tomto kontexte, len akoby mimochodom,
ten isty autor konstatuje, Ze globalizacia je sp6sobom nasho zivota.’ Je
neodiskutovatelné, Zze globaliza¢né procesy nas zasahuju vo vsetkych
kontextoch a na vietkych urovniach spolo¢enského diania. Je paradoxom
doby nového milénia, Ze na to, aby sme porozumeli mnohym std¢asnym
procesom je potrebné siahnut po zakladnych dielach K. Marxa a F. Engel-
sa, ¢o mnohi skimatelia tzv. zdpadného sveta, bez predpojatosti robia. K.

4 GIDDENS A.: Unikajici svét, Praha: Sociologické nakladatelstvi 2000, s. 24
5 GIDDENS A.: Unikajici svét, Praha: Sociologické nakladatelstvi 2000, s. 31
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Marx a F. Engels su sucastou filozofickej a sociologickej tradicie eurépske-
ho myslenia. Marxov Kapital je zatial neprekonatelnou analyzou podstat
kapitalizmu tak, ako Engelsova praca Pévod rodiny, sukromného vlastnic-
tva a $tatu je pre analyzu miesta rodiny a jej funkcii v sicasnej spoloc-
nosti, nutnostou. Manifest komunistickej strany patri k intelektudlnemu
vybaveniu nielen lavicovych intelektudlov.

Predpojatost na novo prestudovat a inspirovat sa dielami klasikov
marxizmu je, najma u starSej generacie v nasich suradniciach, pochopi-
telnd (kedZe marxizmus bol $tatnou ideolégiou a nikto vlastne tieto die-
la poriadne nestudoval), ale mladi skimatelia sa ¢oraz castejsie opieraju
o ich vysledky a inSpiruju sa nimi.® V ostatnom rozhovore pre Lidové no-
viny’” vyznamny cesky sociolég M. Petrusek hovori: (...) UZ témérf nikdo (v
Cechach) se neodvazi Marxe ignorovat a tvéfit se, ze nebyl. A nejde zdaleka
0 marxisty ¢i neomarxisty. On totiz Marx kromé toho, Ze vice méné presné
analyzoval pocatky kapitalizmu, pfisel i s myslenkami, které se paradoxné
aktualizuji az v posledni dobé. (...) a dalej:

JTak tfeba rané Ekonomicko-filosofické rukopisy z roku 1844. Stélo by
za to znovu je vydat, protoZe je v nich vyloZen cely koncept odcizeni ¢lo-
véka. Tedy jak se ¢lovék odcizuje vécem a véci jemu; jak se kapital odcizuje
¢lovéku a také jak se lidé odcizuji navzajem. To je prece nas aktudlni prob-
[ém. Druha véc - ale to musite citovat z knihy, ktera je téméf na indexu, tedy
z Komunistického manifestu — Marx s Engelsem dokazuji, Ze bez burzoazie
by nevznikla moderni spole¢nost. A tfeti moment: Marx ukazuje, Ze kapital
- a tedy cely kapitalisticky systém — se nemUze rozvijet, aniz by prekraco-
val hranice. Fakticky tedy predvida jakousi elementéarni formu globalizace.
My jsme samoziejmé presyceni vulgarnim, zpolitizovanym Marxem, ale ve
védé uz se s jeho podnéty pracuje normalné.”

Iny autor, ktory sa v mnohom in$piroval marxizmom a zaroveri bol jeho
kritikom — Daniel Bell, najma v svojej analytickej praci Kulturni rozpory kapi-
talizmu® zdoraziiuje vyznam marxistického prispevku k analyze kultdry ako
sUcasti ideologie a jej prepojenost na ekonomiku.

V neposlednom rade i pri charakteristike postindustridlnej spoloc¢nosti
vyuzil okrem inych podnetov aj svoju znalost klasikov marxizmu a vytazil,

6 Zavsetkych pozri BLAHA L.: Spat k Marxovi?, Bratislava, Veda 2009 s.526, Matrix
kapitalizmu (BliZi sa revolucia?), Bratislava: Veda 2011, s. 176

7 http://www.lidovky.cz/s-profesorem-miloslavem-petruskem-o-marxovi-masa-
rykovi-a-mode-gender-1k3-/veda.aspx?c=A120820_111400_In_veda_mev

8 BELL D.: Kulturni rozpory kapitalismu, Praha: Sociologické nakladatelstvi 1999,
s.335
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ako pise spominany M. Petrusek v doslove k uvedenej praci, Styri zavery
o povahe premien nastupujucej postindustridlnej spolo¢nosti Zdoraznil, Ze:
- sa formuje celkom nova vladnuca elita (téma, ktorti ziného uhlu poh-
ladu charakterizoval C. W. Mills)
—dochéadza k bezprecedentnému presunu pracovnej sily do sektoru
sluzieb
- technoldgie sa premienaju v hybnu silu socidlnej zmeny
- najdolezitejsim typom vedenia sa stava teoretické poznanie a insti-
tucionalnym symbolom postindustridlnej spolo¢nosti je univerzita®

Kazda z tychto charakteristik je hodnd rozpracovania na sucasné po-
mery, pretoze nadobudli ovela konkrétnejsie a redlnejsie podoby, hoci ich
formulacie vznikali v druhej polovici 60-tych rokov. Pre nase Uvahy povazu-
jeme ich heslovité zaznamenanie za vystacujuce.

Kym klasicky kapitalizmus XIX. storocia a ciasto¢ne az do skoncenia
I. svetovej vojny, sa riadil svojimi zédkonitostami v celom spektre Zivota
spolo¢nosti a spolocenskd struktura sa priliS nemenila, pomerne rychlou
zmenou ekonomickych podmienok medzi dvomi vojnami dochadza k vy-
raznym zmenam aj v oblasti etiky a kultury, aby sme uviedli oblasti, kde
spolo¢enské zmeny boli najviditelnejsie. Nastup masovosti ako charakteris-
tického javu doby meni cely systém. Pise o tom velmi pregnantne D. Bell,
ked zdoraznuje, Ze ,protestanskd etika omezovala akumulaci provadénou
za Ucelem konzumace (ackoliv akumulaci kapitdlu nikoliv). Kdyz se v3ak
burzoazni spole¢nost od protestanské etiky odklonila, zustal po ni jen he-
donizmus a kapitalisticky systém ztratil své transcendentni zakotveni. (...)
absence transcendentdlni vazby, pocit, Zze spolecnost své kulture, praci
a struktufe osobnosti nedokéaze poskytnout jakykoliv soubor ,absolutnich
cilu” pusobi na systém destabiliza¢né(...) Kulturnég, ne-li moralné, zacal byt
kapitalismus legimitizovan hedonismem, myslenkou slasti jako Zivotniho
principu.”’® Onoho hedonizmu sa uz spolo¢nost az do sucasnosti nezbavi,
aj ked' bude mat v daldom dejinnom ucinkovani r6zne podoby, jeho dyna-
mika sa bude zvysovat.

Mnohi autori zdoraziiuju, Ze tento hedonizmus nadobudol global-
ne parametre najma prichodom novych technolégii. Kym z jednej strany
mame moznost byt informovany priamo v priebehu danej akcie, prvym

9  BELL D.: Kulturni rozpory kapitalismu, Doslov: M. Petrusek: Daniel Bell — sociali-
sta, liberdl a konzervativec? s. 331, Praha: Sociologické nakladatelstvi 1999.

10 BELL D.: Kulturni rozpory kapitalismu, Praha: Sociologické nakladatelstvi, 1999
s.45.
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mimoriadnym pripadom bola vojna v Iraku, ktord prebiehala v priamom
prenose, v ¢oraz va¢som zdbere internet umoznil Sirenie akychkolvek in-
formacii. Médium televizie vSak nadalej dominuje a ,vylep3uje” svoju dra-
maturgiu s umyslom pritiahnut maximalne mnozstvo divékov k televiznej
obrazovke a tym potenciadlnych spotrebitelov napriklad v pripade reklamy.
Ked americky mediélny teoretik Neil Postman publikoval knihu Zabavit sa
na smrt(1985) " zcharakterizoval cely novodoby hedonizmus, hru na hru
s divakom za Uc¢elom prijimania aj dolezitych a vaznych informdcii nevaz-
nym spOdsobom, hlavne cez vplyvanie na emdcie tak, aby divak sa nemal
kedy zamysliet nad ddleZitostou obsahu, ale aby bol pobaveny. K tomu
smeruje ,cely obal” sprav. Zartujdci moderdator, znelka, ktord akoby ozna-
movala nebyvalu veseld zabavu. V samotnom dramaturgickom spracova-
ni — vela r6znorodych spolo¢ensky negativnych informécii je podavanych
tymto spdsobom, st radené rychle za sebou, neraz so zachytenim kamerou
krutych detailov. Na obrazovke sa sice vytvara kontrast: zdbavné podavanie
krutosti a negativnych informdcii, ale chrliacich takym spésobom, aby di-
vak sa nemal kedy nad nimi zamysliet. Spravy sa stavaju sucastou velkého
boomu reklamy. Ma to vplyv aj na printové média a spolo¢nost a hlavne jej
politika a koniec koncov aj Zivotny $tyl je ovplyvriovany tymto sposobom
prezentacie. Postman skoro pred tridsiatimi rokmi poukazal na tendenciu,
ktord v sucasnosti nadobudla vieobsiahnutelnych proporcii a spdsobuje
vazne uz nielen etické, ale spolocenské problémy, ktoré sa prejavuju v zvy-
Senom pocte vrazd (neraz akoby odpozorovanych z obrazoviek), rozvodov,
vysokej miery promiskuity, agresivity a podobne. Pojem infotainment, vzni-
kol v suvislosti s utvorenim medialnych sieti (spociatku len elektronickych),
kde sa Zurnalistika preorientovala na divacky/posluchacsky pritazlivé prog-
ramové formaty, ktorymi nahradila klasickd ob¢iansku Zurnalistiku, ¢im sa
aj profesiondlne zameranie novinara, ktory sa uz neprihovéra spoluobca-
nom, ale disperznému kozmopolitnému publiku'? Oznacuje vyuzZivanie
prvkov zdbavy v spravodajstve, napriklad najréznejSich angazovanych ¢i
hereckych prejavov v televiznom spravodajstve (subjektivna kamera, po-
hyb reportéra, ¢innost ilustrujuca témy sprdv, animdcia a pod.) '* Nejde di-
véaka, posluchaca informovat, ale zaujat. Pohrat sa s nim nad danou témou.

11 POSTMAN N.: Amusing Ourselves to Death, ¢esky Ubavit se k smrti vysla
v dvoch vydaniach v Mladej fronte, Praha v roku 1999 a v roku 2010.

12 VALCEK P: Slovnik teérie médii A — Z, Bratislava: Literarne informacné centrum
2011,s.147

13 Pozri REIFOVA 1. a kolektiv: Slovnik medialni komunikace, Praha: Portal, s.r.o.
2004, s.88
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Homo ludens v globdlnej dedine alebo od Marxa k Huizingovi a spdt

J. A. Komensky by mozno prehodnotil svoje heslo ,$kola hrou” a J. Hu-
izinga by bol nuteny dopracovat svoju analyzu az do absurdnosti, ktoré su
nasou kazdodennostou. N. Postman v tomto kontexte uvadza, Zze Xenofa-
nes zdoraznoval, Ze fudia si vytvaraji bohov k obrazu svojmu, ale sic¢asnost
ukazuje, Ze bohovia sami seba pretvéraju k obrazu, ktory by divéci chceli
vidiet.™

Kontaktné udaje

PhDr. Ladislav Volko

Fakulta masmedialnej komunikacie
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave
Namestie Jozefa Herdu 2

917 01 Trnava

SLOVENSKA REPUBLIKA

14 POSTMAN N.:Ubaviti se k smrti, Praha: Mlada fronta, 1999 s. 156
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MEDIALNIi PROSTORTELEVIZE A INTERNETU

Media Field of Television and Internet

Linda Vorlickovd

Abstrakt: Nové technologie umoznuji komukoliv snadné pofizeni audi-
ovizualniho zdznamu, cozZ otevird novy prostor autenticity médii. Kvalita
a umélecké hodnoty téchto zaznam Sitenych mas-medialnim prostorem
internetu jsou r{izné, a proto se jimi zabyvam podrobnéji. Dalsi ¢asti mého
zkoumani je medialni prostor televize, jejiz programovou soucasti posled-
nich deseti let se stal oblibeny pofad reality show (hned v nékolika podo-
bach), kterym se zabyvam z hlediska uméleckych hodnot, kulturniho pfino-
su a vlivu na divéka.

KIucové slova: nové technologie, mobilni telefon, televize, internet, me-
dialni prostor, reality show

Abstract: New technologies enable us easy access to audiovisual records
which introduces new possibilities for media authenticity. These records
spread by mass-media space of internet vary in their quality and artistic
values. That is why | concentrate on these particular records in more details.
The other part of my research deals with the media field of television of
which popular reality shows (in different forms) have become an impor-
tant part within the last ten years. | analyze the reality shows from different
point of views — the point of view of artistic values, of cultural benefits and
of the effect on a viewer.

Key words: new technologies, mobile phone, television, internet, media
field, reality show

1 Videozaznam pofrizeny novymi technologiemi

Moderni technologie vzdy pfindseji nové moznosti. Mobilni telefon
uz dnes neslouzi vyhradné k telefonovani a stejné tak fotoaparaty neplini
pouze funkci fotografovani. Obéma témito pfistroji je napiiklad mozné po-
fidit videozdznam. Tato dostupnost technologii béznému uzivateli zpUso-
bila, ze vznikad neuvéritelné mnozstvi amatérskych videi (zda se vibec da
toto oznaceni pro nékteré typy videozaznamu zverejnénych na internetu
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pouzit). Tato videa jsou ¢asto bez jakékoliv myslenky, konceptu, bez pouziti
filmové feci a zvladnuti nejzakladnéjsich technickych principd pro natoceni
,divatelného” videa.

Ne kazdy, kdo vlastni kameru, fotoaparat ¢i mobilni telefon, je kame-
ramanem, ackoliv si to mnozi autofi téchto zaznama urcité mysli. Jak fikda
jeden muj kolega: ,kdyby to bylo tak jednoduché, tak by to délal kazdy...".

Technickd kvalita a ovladani filmové fecdi je jedna véc, druhd nemé-
né dulezitd véc je myslenka a napad, které chce autor ztvarnit. Ani jedna
z téchto zalezitosti nemuze byt pfi vzniku a Sifeni kvalitniho videozdznamu
jakymkoliv medidlnim prostorem opomenutd, jen tehdy mize byt sdéleni
pfijemcem spravné dekdédovano. Nové technologie vyrazné urychlily Site-
ni informaci a jsou hojné vyuzivany mezi profesiondly nejen v televiznim
zpravodajstvi, ale i v radiu nebo dennim tisku. Na druhé strané daly tyto
formy moznost prosadit se, at jiz se jednda o profesionala ¢i laika. Kdokoliv,
kdo ma zajem se vefejné podélit o své zazitky, zkusenosti, vylety a rlizné
informace z jakéhokoliv oboru, ma k dispozici technologie i prostor, staci se
jen rozhodnout a zacilit.

Rika se, ze moderni technologie zkracuji vzdalenosti. Jsme schopni ko-
munikovat s lidmi na druhém konci svéta, dozviddme se o exotickych kra-
jindch, mdzeme telefonovat s pfibuznymi pravé leticimi na dovolenou ¢i
nakupovat prostfednictvim internetu v obchodé vzdaleném kilometry od
naseho domova. Oviem pravdou je, Ze nové technologie vzdalenosti také
vzdaluji, a to mezi nasimi blizkymi, v rodiné, mezi sousedy. Pfestdvame byt
schopni bézné komunikace. V SMS zpravéach a chatovani zkracujeme slova
i véty, aby se nase sdéleni vesla do jedné SMS nebo abychom usetfili ¢as, ale
nase jazykova zdsoba a schopnost komunikace se tim nevédomky snizuji
a zhorsuji. Vzdy je dulezité zvazit a posoudit, nakolik budou nové techno-
logie nas Zivot usnadnovat a do jaké miry jim budeme ochotni podléhat.

2 Medialni prostor televize a internetu

technologii s sebou nese na jedné strané moznosti zvefejriovani a Sifeni
nejriznéjsich nazorl napfi¢ svétem a na strané druhé pokles kvality dané-
ho sdéleni, zpUsobené neprebernym a neprehlednym mnozstvim zverej-
novanych prispévkud (rdznych forem) a nazorG autor(, ve kterém je tézké
se zorientovat. Nové technologie s sebou pfindseji extrémni rychlost zve-
rejiovani prispévk(, jez je pro aktualnost témat nedocenitelna, zaroven
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vsak tato rychlost mdze ovlivnit jejich kvalitu. Staci si jenom pozorné pro-
¢ist internetové denikové servery a hned v nékolika ¢lancich si viimneme
preklepl a chyb.

Kvalita pfispévovateld se pak lisi dle jejich zkuSenosti. Autofi zvefejriu-
jici riznd sdéleni at uz formou videa ¢i textu, jsou jakéhokoliv smysleni, pa-
sobici v nejrliznéjsich oborech s rlznymi zkusenostmi a tim se méze forma
i obsah jejich prispévkl vyrazné lisit. Nékterd videa zaznamendvaji surovost
a autenti¢nost situace jednim zabérem, jina jsou promyslend, rozdélena do
vice zabérli s myslenkou, kterd neni hned prvoplanova. Obrovsky a nekon-
trolovatelny prostor pro zvefejriovani jakéhokoliv typu sdéleni poskytuje
mas-médium internet. Televize je v tomto ohledu organizovand, pozaduje
urcitou kvalitu, dramaturgickou strukturu vysilani, a proto oproti internetu
nabizi mensi prostor pro zverejnéni ¢ehokoliv. K realizaci poradu je potfeba
vice financi a zkusenosti, aviak i v televizi se realizuji pofady vyuzivajici dalsi
rozmér autenticity a performance.

Prostor televize a internetu je vzdjemné Uzce propojen, a to nejen moz-
nosti sledovat televizi na internetu a vyhledavat archivni porady, ale také
diskusnimi fory riiznych pofadd, napfiklad na internetové socidlni siti Face-
book, kde maji divaci moznost formou chatu vstupovat do zivé vysilaného
poradu, ovliviiovat hlasovani ¢i soutézit.

2.1 Prostor internetu

Internet je prostorem pro 3iroké spektrum aktivit, ktery vyuzivdme ke
komunikaci (email, Skype, chat), obchodovani (internetové obchody, Aukro,
inzerce, burzy), financovani (internetové bankovnictvi), ¢etbé (internetové
zpravodajstvi, asopisy, recenze a jiné odborné ¢lanky), studiu (zahrani¢ni
zdroje, cizi destinace, Sifeni studijnich materialQ, Skolni systémy UIS, STU-
DIS, STAG - pro usnadnéni komunikace studentt se studijnim oddélenim
a pedagogy), zdbaveé (Facebook, YouTube, Rajce, hry, kulturni, sportovni, te-
levizni programy), vlastni prezentaci (webové stranky jednotlivcl a firem)
a mnoha dalsim.

Z uvedenych aktivit se zaméfim na zvefejriovani audiovizudlnich dél
v tomto prostoru. Videa urcena k propagaci ¢i informovani vefejnosti jsou
zverejiiovana na strankach jednotlivych instituci nebo na zpravodajskych
serverech (Novinky.cz, Idnes.cz). Velice oblibenymi socidlnimi sitémi pro zve-
fejiovani videi nejriznéjsich autorl jsou YouTube a Facebook, kde najdete
snad véechny typy audiovizudlnich dél, od celovecernich film0 (napf. starsi
- némé, skvosty kinematografie), pres videoklipy, reklamy, studentské filmy,
home-videa a jina videa s téZko definovatelnym obsahem. Internet tedy
poskytuje prostor vlastni prezentace komukoliv a jen s velmi nepatrnou
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moznosti kontroly. Mnohdy neni o3etfena otdzka autorskych prav a kvalita
obsahu je velice riznoroda. Nékterd videa jsou diskutabilni jak po strance
obsahové, tak po strance formalni.

Cenzura je v prostoru internetu tézko realizovatelnd, a tak pravdivost
sdéleni ¢i zdroj zvefejiovanych informaci timto prostorem jsou tézko iden-
tifikovatelné. Zplsob zvefejriovani informaci na nejriznéjsich socialnich
sitich v medialnim prostoru internetu se stava natolik masovou zélezitosti,
Ze mUze ovlivnit predevsim mladou generaci, ktera je hlavnim pfijemcem
téchto sdéleni, mdze ovlivnit jeji vkus a vnimani hodnot.

Spousta mladych lidi zvefejiiuje cokoliv, co nato¢i (jakymkoliv zpUso-
bem), co jim pfipada vtipné, tfeba jen z toho dlivodu, Ze se vidi jako ucin-
kujici a maji snad dobry pocit z urcité slavy, slavy ze zvefejnéni. Nezucast-
nénym to ovsem vtipné pfipadat nemusi, ba naopak. Obavam se, Ze cilovi
divaci téchto videi (spoluzaci, kamaradi, znami, virtualni pratelé a nahodni
navstévnici), si ani neuvédomi, jak tristni je to, co pravé shlédli a nevédom-
ky tak mGze zacit upadat jejich vkus a Zebficek hodnot. Prostor internetu
nabizi velké mnozstvi videi a fada z nich je na Spatné urovni, pfesto mohou
byt oblibena. Tento fakt bychom méli vnimat jako alarmujici. Mohlo by se
stat, Ze zminéni uzivatelé za¢nou tento druh videi chapat jako umélecky ¢i
kulturni standart.

Autofi, ktefi na internetu zvefejiuji sva videa a fotografie, by méli byt
také obezietni ohledné prav souvisejicich s danym zverejnénim. Mnohdy
ani nevédi, Ze timto krokem dali souhlas majiteli serveru k nakladani s jejich
dily. UzZivatelé internetu by méli byt opatrni s odhalovanim svého soukro-
mi. Internet tedy nabizi spoustu pfileZitosti, ale také jista uskali a nebezpe-
¢i, kterd by si mél kazdy uzivatel uvédomit a zvazit, jak se proti nim mize
brénit.

2.2 Prostor televize

Prostor televize je v tomto sméru ohleduplnéjsi. Mdm na mysli kvalitu
vysilanych porad(. Tvorba televizi je financovana a tim padem regulovana,
kontrolovdna a dramaturgicky sméfovéna. Neposkytuje tedy prostor pro
zverejhovani audiovizualnich dél laik, amatérd ¢i neprofesiondll s podiv-
nym obsahem, jako je tomu na internetu. Televize se snazi vyjit vstfic svym
divakdm a hledd, vymysli a prebird (ze zahrani¢i) typy poradd, které by zau-
jaly vétsinu, tedy masu a tak by zvysila svoji sledovanost.

Prostor autenticity nabizi nékteré typy poradu, kde se vyuziva skryté
kamery a nic netusiciho obyvatelstva nebo obcan(, ktefi jsou ochotni se
do vysilani zapojit a pfistoupi na pravidla hry daného programu. Televize
tedy pracuje obdobné, jako néktefi nezndmi tvlrci na internetu, pouze
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profesionalnim ¢&i promyslenym zpisobem, ale s obdobnou autenticitou
dané situace, ktera ma vzdy néjaky cil — bavit, informovat atp. Pofady se
skrytou kamerou slouzi bud' k pobaveni (zertovné kousky, naschvaly) nebo
k upozornéni na mozné kradeze a podvody, napf. s kreditnimi kartami ¢i
podobné problémy. Tyto pofady vyuZivajici autentické reakce dané situ-
ace shrnuje nazev reality show'. Na Gzemi CR a SR jsme nar(ist reality show
mohli zaznamenat na mnoha komercnich televiznich stanicich zhruba pred
deseti lety.

3 Reality show

Reality show se v CR a SR zacala objevovat po roce 2000 a okamzité zis-
kala vysokou sledovanost a popularitu (podobné jako v zahranici). Televize
se snazily pfijit s novym porfadem, bez pfibéhu (filma a seriald s pfibéhem
bylo na programu dost). Byl by zde zachycen redlny Zivot, reality show by
tedy byla pravdépodobné tim spravnym formatem. Méla zaznamenat zivot
¢i Zivotni situace takové jaké jsou — autentické.

Obecné muzeme fici, ze se jedna o porad, ve kterém divaci maji moz-
nost sledovat skutecné situace, ve kterych se ocitli obycejni lidé. Reality
show, mnohdy majici soutézni charakter, konstruuje realitu a zapojuje di-
vaky, ktefi usiluji o néjakou vyhru (Big Brother, SuperStar). Reality show pu-
sobi autenticky, ale neni to skute¢nost sama o sobé, je dramaticky a uméle
vytvérena a korigovana. | reality show se musi snazit o vytvofeni napéti,
aby divaky udrzela u televiznich obrazovek. Napéti mlize vytvéret riiznymi
zpUsoby: adrenalinovymi situacemi, kdy je clovék v ohrozZeni, zvysovanim
dusevniho ¢i fyzického vypéti aktérli nebo zajimavym soutézenim o vyso-
kou vyhru a tim vznikajici a zvysujici se dramati¢nosti. DalSim typem vytva-
feni napéti je stfih nejen v pfimém prenosu, ale i stfih vysilaného zaznamu
reality show. Nudnéjsi pasaze mohou byt stfihem oziveny nebo muze byt
dokonce az zménén kontext déje. Dle charakteru reality show v ni vystupuji
samozfejmé soutézici, dale moderatofi a divaci, ktefi mnohdy o vyvoiji sou-
téze jako jedini rozhoduji a vsichni tito zdc¢astnéni porad zpestiuji.

Oblibenost pofadu pravdépodobné vznikla ztotoznénim se divaki
s redlnymi lidmi, ktefi v reality show vystupuji. Jsou to obycejni lidé, ktefi
se snazi umistit v soutéZi a posléze vyhrat. Soutézici jsou vnimani jako jedni
z nas, lidé jako my. Mohl by tam byt kdokoliv, napf. nd$ kamarédd a to je
divakdim blizké. Kazdy muze zvitézit, kazdy si najde svého favorita a bude

1 Z angli¢tiny: reality - realita, skute¢nost, show — ukazat, projevit se, zdbavné
predstaveni; tedy: ukdzka reality; jednd se o nehrané reakce béznych lidi (tj.
zpravidla neherct) v autentickych Zivotnich situacich
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mu drzet palce a posilat hlasy, aby vyhral. Divak si tak vytvaii nerealny svét
sympatizovanim s Ucastnikem soutéze, fandi mu, protoze je jednim z nas,
obycejnych lidi. Oblibenost pofadu mUize také souviset s voyerstvim?, které
je v kazdém z nas urcitym zptsobem zakotveno. Reality show divak sleduje
z bezpeci svého domova, nikdo ho u toho nevidi, ale on pfi tom prostednic-
tvim kamer v detailech pozorné sleduje, co se pravé na scéné (ve vile) déje
(Wvoleni, Big Brother).

Dle tématu, bychom mobhli reality show rozdélit do nékolika kategorii:
« Souziti (Vyvoleni, Big Brother, Hotel Paradise)

«Vztahy (Vyména manzelek, Farmdr hledd Zenu, Posta pro tebe)

- Zpév (Superstar, Ceskoslovensko md talent, Hlas Cesko Slovensko)

« Celebrity (Let s Dance)

Pfesto, Zze ma reality show jiz po nékolik let vysokou sledovanost, mize
s sebou nést jista kulturni a moralni rizika. Divaci téchto show si vytvareji
Jredlny” svét prostiednictvim televize, prozivaji jej se svym favoritem na ob-
razovce. Tento svét je viak uméle vytvoreny a ve skute¢nosti neexistuje. PFi-
li$ mnoho ¢asu travi u televize a sv(j Zivot prestavaji Zit. Bez téchto poradu
se nudi. Nékteré typy show (kategorie: Souziti) na nich mohou zanechat
demoralizujici a negativni nasledky (vulgarnost, hadky, negativni smysleni).
Reality show tézi z ponizovani lidi, z jejich ubliZzeni a nezvladnuti dané situ-
ace. Soutézici, ktefi maji méné vyrovnanou povahu, prozivaji vysoké emoci-
onalni vypéti a mohou ztracet kontrolu nad svym jednanim.

4 Vkus a zebricek hodnot

Obsah komer¢nich médii pfimo zavisi na reklamé, to znamena na sle-
dovanosti a vkusu divaka. Pokud se porady divakim libi, sleduji je a televize
tak mGze vydélavat (na reklaméach). Pokud by neméla zadnou sledovanost
nebo jen minimalni, nikdo by reklamu v takové televizi nechtél zvefejriovat.
Bohuzel vkusem masového divéka se inspiruji dramaturgie televizi, a pro-
to ve svém programu nabizeji velké mnozstvi rliznych typ reality show.
Obsah a kulturni hodnoty, které tyto porady predévaji, jsou mnohdy spi-
e negativni. Jen velmi zfidka mohou divéka néjakym zplsobem obohatit
(pokud se nejednd o obohaceni finan¢ni z vyhry soutéze). Pro naro¢néjsi-
ho divéka pak zbyva vybirat z jinych programd nekomer¢nich televizi (CT2,
STV2), kde struktura pofadi neni tak masové zamérena.

2 Voyerstvi — tajné pozorovani intimniho pocinani nic netusicich lidi
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Medidlni prostor pro ¢erpani informaci, inspirace a vzdélavani je dnes
velice Siroky. Je na kazdém z nas, ktery program televize a ktery porad
upfednostni, nakolik se nechd ovladat novymi technologiemi, jako jsou
mobilni telefon nebo internet. Je na kazdém z nas, co si z velkého mnozstvi
vybere, aby neupadal jeho vkus, a jakym zplsobem s mozZnosti vyuzivani
medialnich prostorl bude pracovat.
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INTERNETOVA KOMUNIKACIA
- MOZNOSTI A NEBEZPECENSTVA

Internet Communication — Options and Dangers
Zlata Zelenskd

Abstrakt: Internet nam kazdodenne zasahuje do zivota uz viac ako dve
desiatky rokov. Tento fenomén je nam nesporne dobrym sluhom, je zaro-
ven moéze byt aj zZlym panom. Prispevok sa zaobera niektorymi moznostami
a vyhodami vyuzivania internetu: elektronicka posta, chatovanie, moznost
vyhladavania a vyuzivania informacii prostrednictvom Wikipédie, tiez ako
zdroj u€ebnych materidlov pre ucitelov na pripravu vyucovacich hodin
cudzieho jazyka, elektronické vyucovanie pomaha Studentom pri uceni,
dalSou z vymozenosti internetu je tzv. digitalna alebo internetova knizni-
ca, ktord mozno vyuzivat z pohodlia domova, inou vymozenostou su so-
cidlne siete ur¢ené na nadvazovanie a udrziavanie kontaktov medzi ludmi.
Internet sa vsak v sucasnosti stal aj fenoménom nového druhu kriminality
- pocitacovej kriminality, z ktorych sa zameriame na kybersikanu, hakerské
utoky a inu internetovsku trestnu ¢innost, tiez uvedieme niektoré mozno-
sti, ako sa jej ubranit.

Klucové slova: internet, wikipédia, cudzie jazyky, e-learning, e-kniznica,
socialne siete, kybersikana, internetova kriminalita.

Abstract: The internet has been influencing our daily lives for more than
two decades. This phenomenon is certainly a good servant, but it can also
be a bad master. The paper deals with some of the possibilities and ad-
vantages of using the Internet: e-mail, chat, the ability to search and use
information via Wikipedia, it is also a source of materials for teachers of for-
eign languages to be used for their lessons, e-learning helps students with
learning, another of the Internet achievements is the so called digital / in-
ternet library which can be used from the comfort of home, social networks
are other conveniences which allow networking and maintaining contacts
between people. However, the Internet has also become a phenomenon
of a new type of crime: cyber crime. The paper focuses on cyber bullying,
hacker attacks and other types of cyber crime, and it also provides some
ways of how to defend against it.
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Key words: internet, wikipedia, foreign languages, e-learning, e-library, so-
cial networks, cyber crime.

Internet ndm kazdodenne zasahuje do Zivota uz viac ako dve desiatky
rokov, jeho uloha v dejinach ludstva moze byt porovnavana s vynalezom
knihtlace, avsak tento fenomén hoci je ndm nesporne dobrym sluhom, je
zaroven aj zlym panom. O tomto fakte sved¢i v poslednej dobe aj mnozstvo
¢lankov v tlaci, ktoré sa zaoberaju problematikou internetovej komunika-
cie, ako aj Uvaha tohtoro¢nej maturitnej skisky zo slovenského jazyka:,So-
cidlna internetova siet — nas sluha, ¢i pan.”

Prvotne bola internetu venovana pozornost z hladiska jeho technickej
a programatorskej stranky alebo ako uzivatelsky atraktivnemu, multifunk¢-
nému a volne pristupnému médiu, neskor sa stal prostriedkom masového
komer¢ného vyuZivania a trdvenia volného casu zo strany jeho uZivate-
lov. Tak ako mo6Ze byt internet vyuzivany na dobré Ucely, takisto méze byt
zneuzity na nekalé ucely. Internet je svobodné médium - viak to je jeden
z daivodd, proc¢ k sobé pritahuje tolik svobodomyslnych duchd. Internet je
nekontrolovatelné médium - v3ak to je jeden z dlvod(, proc¢ k sobé pfita-
huje tolik sejdird."

Nie je mozné vymenovat vsetky moznosti a vyhody pouzivania inter-
netu, ale nespornymi vyhodami internetovej komunikacie su jej rychlost
a komfortnost. Azda najrozsirenejsimi formami internetovej komunikécie
su: elektronicka posta (e-mail), ¢o je elektronicky sposob vymeny sprav,
odkazov ¢i animacii medzi majitelmi mailovych adries; chat (Conversati-
onal Hypertext Access Technology) su rozhovory, diskusné féra a programy
ICQ, IRC, Skype atd', ktoré predstavuju jednoduchy a rychly transfer infor-
macii a umoznuju komunikaciu medzi fudmi na celom svete.

Prostrednictvom internetu je napriklad mozné koordinovat zlozitu
operaciu, ktoru vedie 3pecialista zo zamoria, ktory neméze z réznych doé-
vodov byt priamo Ucastnikom operacie, avsak jednou z nespornych vyhod
internetu je moznost vyhladavania a vyuzivania informacii, ktoré su zverej-
flované prostrednictvom Wikipédie, ktora je mnohojazy¢nou otvorenou
slobodnou encyklopédiou. MéZe ju ¢itat, ale i tvorit kazdy a nie je potrebné
ni¢ za to platit, dokonca nie je nutné ani sa registrovat. Jej obsah je mozno
pri dodrzani licen¢nych podmienok $irit a upravovat pre najréznejsie ko-
mercné i nekomercné Ucely. Existuje viac nez 270 jazykovych verzii tohto
projektu, aviak najrozsiahlejsia je anglicka verzia, ktord obsahuje viac nez 3

1 SMEJKAL, V.: Internet a §§8. Praha: Grada Publishing , 2001, 5. 9
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milidny ¢lankov. Kazdy ¢lanok je prepojeny aj s inymi jazykmi, takze je moz-
né najst chybajuce informacie aj v inom jazyku. Prepojenie ¢lankov sa vy-
uziva i vo vyucovani cudzich jazykov alebo v ¢innosti prekladatelov. Wikipé-
dia neposkytuje len samotny vyklad najréznejsich pojmoyv, ale obsahuje aj
obrovsku databanku obrazkov, zvukov a multimédii, vykladovy a prekla-
dovy slovnik mnohych jazykov, zbierky existujucich volnych dokumentov
i novovytvorenych ucebnic a manualov z prirodovednych a humanitnych
odborov, ako aj zbierku citatov a mnoho dalsich uzitoénych informécii. Dal-
$ou z vyhod Wikipédie je pouzitie hypertextu a mnoZzstvo obrazkov a odka-
zov na dalsiu rozsirujuicu literatiru a webové zdroje.

Internet je tieZ zdrojom ucebnych materidlov na pripravu vyucovacich
hodin cudzich jazykov, prostriedkom na oZivenie vyucovania, zdrojom
motivacie a vytvorenia pozitivneho postoja k u¢eniu. Pomaha ucitelovi na-
planovat hodinu tak, aby typ vyucovacej hodiny a jej Struktura boli ¢o najp-
ritazlivejsie, aby ciel hodiny bol splneny ¢o najefektivnejsie a aby aktivita
Studentov bola ¢o najvyssia pocas celej vyucovacej hodiny. Poméha $tu-
dentom pri u¢eni, ktori sa zaroven stavaju ,manazérmi poznatkov”. U¢ia sa
hladat a ziskavat informacie a zaroven hodnotit ich kvalitu a relevantnost.
Na web strankach internetu je mozné najst metodické a didaktické mate-
ridly — u¢ebné pomdcky, odborné texty, didaktické hry, vyu¢bové a testova-
cie programy na r6zne zameranie. Napriklad, “Angli¢tina online” je vhodna
nielen pre ziakov zédkladnych a strednych $kol, ale aj pre ostatné vekové ka-
tegorie. Posluzi na ziskanie novych vedomosti alebo na opakovanie, zdbav-
nou formou pomdha pri vyucovani pokrocilych uzivatelov, ale aj ve¢nych
zaciato¢nikov. Obsahuje interaktivne materidly a testy, ktoré napomahaju
efektivne zvladnut cudzi jazyk. Praca s pocitacom je najma pre deti velmi
atraktivna a motivujuca. So vzdeldvacimi programami sa aj domaca uloha
premeni na zdbavnu hru.

Elektronické vyucovanie - e-learning predstavuje ozivenie a ino-
vovanie tradi¢nych metéd vzdeldvania formou riadeného samostudia na
dialku. Vyhodami takejto komunikacie su: volna dostupnost u¢ebnych ma-
teridlov, studium vlastnym tempom, komfortnost a putavost. Vyhovuje aj
handicapovanym Studentom. Hoci na Slovensku tento spdsob vyucovania
nie je velmi rozsireny, kvoli nedostatku potrebného vybavenia a ndro¢nosti
na pripravu ucitelov, urcite sa v buducnosti stane beznym trendom.

Dal3ou z vymoZenosti internetu je tzv. digitalna alebo internetova
kniznica, ktorej zbierky su ulozené v digitdlnych formatoch a dostupné
prostrednictvom pocitac¢ov. Obsah takejto kniznice méze byt ulozeny lo-
kalne alebo dostupny prostrednictvom pocitacovej siete, ktora skibila fun-
kcie klasickych kniznic (vyhladavanie, ziskavanie, spracdvanie, uchovavanie

367



Sex, IZi a video: Aktudlne otdzky medidinej kultury - Megatrendy a médid 2013

a spristuprfiovanie informacii) s moznostami, ktoré sa naskytuju vdaka inter-
netu. Pristup k potrebnym informdaciam je mozné realizovat priamo z po-
hodlia domova vdaka online kataldgom digitalnych kniznic. Avsak, kltuc¢o-
vou oblastou, ktorej je treba v suvislosti s digitadlnymi kniznicami venovat
pozornost je problematika dusevného vlastnictva a copyrightu, ktord sa
netyka len digitdlnych kniznic, ale aj elektronického publikovania.

Socialne siete su dalSou vymozenostou internetu. Su to webové stran-
ky ur¢ené na nadvédzovanie a udrziavanie kontaktov medzi ludmi. Mézu byt
orientované sukromne alebo pracovne. Kazdy pouzivatel si vytvori vlast-
ny profil, v ktorom napise o sebe zdkladné informécie a na zaklade tychto
informdcii sa nadvazuju kontakty medzi pouzivatelmi, ktoré sa spdjaju do
skupin. Vzajomnymi prepojeniami pouzivatelov a skupin vznika siet vzta-
hov. Jednym z najstarsich portéalov je My Space, ale najrozsirenejsimi a naj-
populdrnejsimi v sti¢asnosti s Facebook a Twitter.

Neustdle sa vsak predlZuje cas, ktory trdvime pri pocitaci. Namiesto
osobnej komunikacie uprednostiujeme komunikéciu prostrednictvom po-
¢itaca. Zavislost od socidlnych sieti je nebezpecna najma vtedy, ked' ludia
travia celé hodiny na internete a ¢asto vynechavaju jedlo i spanok. Tato za-
vislost sa tyka najma mladsej generacie a deti. Deti travia na internete ¢oraz
viac ¢asu a tym narastd i miera zavislosti. Vyhladavaju si ,nevhodny obsah”
v ovela vac¢sej miere, ako si to myslia ich rodicia, ktori by mali venovat po-
zornost niektorym signalom zavislosti ich deti od internetu: dieta vacsinu
volného casu travi pri pocitaci, prestava sa zaujimat o iné aktivity, radsej sa
venuje internetu ako kamaratom a rodine, straca kamaratov a zhor3uje sa
mu Studijny priemer, jedava pri pocitaci a zabuda pravidelne jest, tajne vy-
nechava skolu, aby mohlo zostat doma pri po¢itaci, rozprava najma o tom,
¢o zazilo pri pocitaci.

Nevyhodou socidlnych sieti je fakt, Ze pouzivatelia nemusia do svojho
profilu vlozit pravdivé informacie a je takmer nemozné zistit alebo vyhla-
dat ich. Ochrana osobnych Udajov na socidlnych sietach je teda bolavym
miestom. Nastavenie sukromia slubuje lepsiu kontrolu nad tym, kto a ¢o
sa o vas dozvie, teda zalezi len od uzivatela a jeho priatelov, aby zverejnili
len to, ¢o zverejnit naozaj chcu. Tlacidlo ,to sa mi paci” (Like) na Facebooku
mobze o ¢loveku odhalit viac, ako sdm tusi. Vyskumnici zistili, Ze vzorce zo-
stavené podla facebookovych preferencii su schopné poskytnut prekvapu-
juco presné odhady o autorovej rase, veku, 1Q, sexuélnej orientécii a dalsich
osobnych udajov. Tieto Udaje mézu byt pouzité pri reklame a marketingu,
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ale zéroven moézu uzivatelov vydesit zistenim, ako vela toho o sebe prezra-
dzaju bez toho, aby tusili alebo chceli.?

Internet sa viak v sucasnosti stal aj fenoménom nového druhu krimina-
lity — pocitacovej kriminality, ktord mozno charakterizovat ako pachanie
trestnych ¢inov v technologickom prostredi. ,V okamziku, kdy se pocitace
zacaly ménit z pocitacich, matematickych strojd v plivodnim slova zmyslu
v mnohoucelové pouzitelnd zafizeni, schopna prevzit nejriiznejsi agendu,
a kdy spolu zacaly komunikovat prostfednictvim siti, staly se pocitace, jejich
programy a data v nich uloZend jednak cilem trestné ¢innosti, ale soucasné
se objavil také pocitac jako zlo¢inny nastroj. Vznikl tedy novy obor zlo¢in-
nosti — pocitacova kriminalita.” 3

BeZnymi formami internetovskej trestnej ¢innosti su:

« zasahy do cudzich programov a vykradanie databaz,

« porusovanie autorskych prav kopirovanim cudzich autorskych diel,

+ neopravnené pouzivanie pocitaca pod identifikdciou inej osoby,

« neopravnené pouzivanie a distribucia pocita¢ovych programov,

« pocitacova Spionaz — neopravneny pristup k datam, ziskavanie utajo-
vanych informacif,

« podvody v snahe obohatit sa - podvodné transakcie s tovarmi, pe-
niazmi ¢i faloSné identifikacie pri ndkupe a predaiji,

« pyramidové hry, danové podvody,

- podpora a propagdcia hnuti, ktoré su namierené na potlacanie prav
a slobod obcanov, atd’.#

Velkym problémom sucasnosti sa stava tzv. kybersikana, ¢im sa roz-
umie ubliZovanie, zosmiesriovanie, strapriovanie, obtaZzovanie, ohrozova-
nie, ohovaranie a zastrasovanie inej osoby s vyuzitim internetu, mobilnych
telefénov ¢i inych informaénych technolégii. Casto sa vyrabaju zvukové za-
znamy, vided ¢i fotografie, ktoré su upravované a nasledne zverejhované,
ktorych cielom je snaha niekomu ublizit, a ktoré pramenia obvykle z vlast-
nej frustracie, zloby alebo zo zbabelosti pachatela.

Zékladnym znakom atoénikov je ich anonymita. Uto¢nici vaésinou vy-
stupuju vo virtudlnom prostredi pod prezyvkou (nick), pouzivaju pre obet

2 STILLWELL, D.: ,Lajky” na Fecebooku odhaluju stikromie. Pravda, 15. marca 2013,
s.25

3 SMEJKAL, V.:Internet a §§§. Praha: Grada Publishing, 2001, s. 150.

4 SMEJKAL, V.: Internet a §§$. Praha: Grada Publishing, 2001, s. 185 - 186.
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neznamu e-mailovu adresu, telefénne Cislo atd., preto obet len zriedka pri-
de na to, kto na fu utodi. (Anonymita vSak moéze byt ¢asto zdanliva, pre-
toze totoznost Uto¢nikov mozno s vyuzitim vhodnej technolégie odhalit).
Prostriedky kybersikany (spravy a vyrobené zaznamy) sa daju jednoducho
rozposielat dalej, preto moze mat kybersikana velmi pocetné ,publikum®”
Uto¢nik nemusi obet napadat opakovane, staéi, ked citlivé spravy alebo na-
hravky publikuje na internete a o ich Sirenie sa potom postaraju ini. Toto
publikum zvySuje intenzitu Utoku, a tym zhorsuje jeho dopad na obet. S
kybersikanou sa mézeme stretnut kedykolvek a kdekolvek. Obetou kyber-
Sikany sa mozeme stat vzdy, ked budeme pripojeni k internetu alebo ked'
budeme mat pri sebe mobilny telefén. V takom pripade sa pred kyberuto-
kom nemame kam schovat. Uto¢nik si nas moze ndjstiv,bezpeci domova”
a pokojne to méze byt i o polnoci.

Pokial ide o utoc¢nikov a obete, vo virtualnom svete nezalezi na veku,
pohlavi, postaveni v socidlnej skupine ani Uspesnosti uto¢nika alebo obe-
ti v spolo¢nosti. Pbvodcom kybersikany moze byt kazdy, kto ma potrebné
znalosti informacnych a komunika¢nych technolégii, teda i fyzicky slaby
jedinec. Pévodca kybersikany byva niekedy sam jej obetou. Obetami ky-
berutoku sa ¢asto stavaju deti, ktoré travia viac ¢asu vo virtuadlnom svete
a su na internete alebo mobilnom teleféne zavislé. Na internete tieZ nad-
vazuju vztahy, kedZe v skuto¢nom svete nemaju prili§ mnoho kamaratov.
Takmer vietky deti do 15 rokov maju mobil a Sikanovanie deti sa odohra-
va najma cez vystrazné esemesky a internet. Mladi sa tieZ ¢asto stretdvaju
s cudzimi fudmi, ktorych poznaju len cez pocitac. Deti vyuzivaju internet
na cetovanie, fotografovanie a zverejfiovanie fotografii. AZ 33% deti ¢etuje
s cudzimi fudmi, 64 % sa pozera na erotické stranky a 41% si prezerd stranky
o drogéch, az 24% deti ohrozuje zavislost od internetu alebo od mobilného
telefénu.®

Vo virtudlnom prostredi sa fudia spravaju inak nez v redlnom svete.
Mézu udavat iny vek, iné pohlavie, iné povolanie, a zdmerne tak manipulo-
vat s tymi, s ktorymi komunikuju. Niektori fudia sa spravaji menej opatrne
nez v redlnom svete, su odvaznejsi v komunikacii, preberaju citlivé témy,
komunikuju ¢asto bez zabran a pod. Niekedy skusaju to, ¢o by sa v redlnom
svete bali urobit, napr. utocit na iné osoby, vyhrazat sa im alebo ich vydie-
rat, pretoZe je mensia $anca na ich odhalenie, a nevidia, aky dopad ma ich
spravanie na obete. Obet kybersikany nie je lahké rozpoznat, kedZe je vacsi-
nou spojend s psychickym tyranim (na rozdiel od modrin, ktoré si signdlom
fyzickej Sikany). Obete kybersikany su ¢asto uzavreté do seba a nekomuni-

5 Jevase dieta neustdle online? PLUS JEDEN DEN, 21.2.2013,s. 11.
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kuju o problémoch s okolim, najma s rodi¢mi. Dovodov na také spravanie
mbze byt viac: strach, hanba, rodicia nevedia pracovat s pocitacom, dieta
nepoznj, Ze ide o prejavy psychického Sikanovania a pod.

Ako sa mozno pred tym chranit? Vzdy je potrebné respektovat ostat-
nych uzivatelov, dobre si rozmysliet, o odosielat a komu. Nikdy nikomu
nezndmemu nezverovat svoje osobné Udaje, vystupovat pod vieobecnou
prezyvkou, nikde neuvadzat svoje meno a priezvisko ¢i adresu, podla kto-
rych by vds mohol Uto¢nik vystopovat. Nikomu nedavat svoje fotografie
alebo fotografie svojej rodiny. Ako sa branit potom? Nekomunikovat s Uto¢-
nikom, nesnazit sa pomstit. Je potrebné obmedzit Utoc¢nikovi pristup, kon-
taktovat poskytovatela sluzby, zablokovat si prijimanie Uto¢nikovych sprav
alebo hovorov, zmenit si virtualnu identitu, uchovat si dékazy pre pripadné
vysetrovanie.

5. februdr je kazdoro¢ne driom bezpecného internetu, preto niektoré

médid priniesli rieSenia, ako sa vyhnut najvacsim nebezpecenstvam.

- Virusy / Cervy / Tréjske kone. S rozsirenim smartfonov, tabletov
a socialnych sieti rastie aj zaujem kyberzloc¢incov o tieto zariadenia.
Virusov tam pribuda desiatky denne. Odporuca sa, aby bol stale aktu-
alizovany antivirusovy program, obnovovana a aktualizovana licencia.

« Phising (od ,fishing” - rybolov). Je rybac¢kou na déveryhodnych po-
uzivatelov, kde napokon je vybielené ich bankové konto. Prebieha cez
nastré¢ené képie existujucich webstranok alebo ,neodolatelnymi po-
nukami” vyldkaju od fudi pouzivatelské meno a heslo. Fiktivny e-mail
ziada napriklad zmenu hesla do bankového uctu. Navedie na falosnu
stopu a ked' ¢lovek natuka svoje udaje, otvori dvere zlodejom. Je po-
trebné byt ostrazitym a nedéverovat naslepo. Banka nikdy neziada od
jej klientov zmenu hesla e-mailom, tiez je potrebné dévat si pozor, na
aké Ziadosti zo socidlnych sieti ¢lovek prikyvne.

- Stahovanie za jazdy. Na niektorych strankach (najma nelegalny ob-
sah a porno) su nastréené stiahnutelné subory, ktoré infiltruju pocitac
Skodlivym softvérom. Riesenim je nainstalovand aktualna verzia pre-
hliadaca a doplnkov. Pomézu aj programy ako AdBloc, ktoré blokuju
vyskakovacie okna.

- Ransomware. Tento $kodlivy softvér od pouzivatela pyta vykupné.
Sposobi napriklad, Ze sa zablokuje niektord z funkcii a cez celu obra-
zovku je vidno logo softvérovej policie. V nedavnej minulosti média
priniesli spravu, Ze Spanielska policia odhalila skupinu hakerov, kto-
ra pachala kyberneticky zloc¢in — zdkernym virusom infikovala poci-
tace uzivatelov a zablokovanim pocitaca v mene policie pozadovala
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nezdkonné platby. Zo zablokovaného pocitaca sa uzivatelia mohli do-
stat, len ak zaplatia poZzadovanu ciastku. Vyzvu na zaplatenie je treba
ignorovat a nezaddvat svoje osobné udaje. NajlepSou ochranou je vy-
hybat sa podozrivym strankam a aktualizovat softvér.

Botnety. Su to siete infikovanych pocitacov, z ktorych jeden moze byt
v tejto chvili aj vas. Kyberzlocinci tieto siete vyuZivaju na rozposielanie
spamu alebo hakerské utoky. Riesenim je pouzivanie aktualizovaného
antivirusového softvéru so silnym firewallom a neotvaranie podozri-
vych priloh. ¢

Pharming patri k dals$im metédam podvodov. Heker presmeruje ¢lo-
veka na cudziu stranku z jeho banky, ked'sa snazi pripojit do internet-
bankingu. Takéto weby vyzeraju ako dokonalé, ale je potrebné viimat
si, ¢i sa stranka zacina pismenami https.

Vishing spociva v tom, Ze $pekulant zatelefonuje, Ze na Ucte prebehla
podozriva transakcia a je potrebné dodat Udaje z karty na jej zrusenie.
Na takéto telefonaty viak zadsadne netreba reagovat, pretoze skutocni
pracovnici banky nikdy nevolaju a neZiadaju citlivé udaje.

Ticha ltpez. Internetova mafia méze uzivatelov internetu pripravit
o tisice a ani asi to nevsimnu. Pachatelmi nie st ziadni maskovani lupi-
¢i s pancuchami na hlavéch a nepouzivaju zbrane ¢i nasilné prepady.
O Uspory vas moéze obrat z pohodlia domova aj Sikovny tinedzer. Pri
plateni cez internet potrebuje zlodej len Udaje z karty, teda ak ¢lovek
niekde platil kartou, niekto tie Udaje ukradol a zneuzil vo svoj pros-
pech. Pachatelia ¢asto pouzivaju tzv. skimming, teda metédu, pri kto-
rej oskenuju udaje z platobnej karty, ked' je vlozend do bankomatu.
Magneticky pruzok karty precita Specidlne zariadenie namontované
v otvore, kde sa karta vklad3, zaroven je v priestore bankomatu nain-
Stalovand kamera, ktord snima zadanie PIN kdédu, preto je potrebné
tlacidla pri vytukavani kddu zakryt rukou, avsak ani to nepomoze, ak
podvodnici namontovali super tenku klavesnicu, ktora sa kladie na
origindlnu a pri stldcani si zapisuje PIN kéd. Podvodnik nemusi tzv.
skimmovacie zariadenie instalovat len na bankomate, ale napr. aj pri
platbe v restaurdcii casnicka mdze mat toto zariadenie pod suknou,
kartu cezen pretiahne za sekundu. Ukradnuté Udaje pouzivaju pod-
vodnici tak, Ze vyrobia falzifikat karty a robia vybery z G¢tu klienta tak-
mer po celom svete. Je preto potrebné nikdy nepustit platobnu kartu
z dohladu a zadat PIN kéd len za osobnej asistencie.”

6 5 najvicsich hrozieb internetu. PLUS JEDEN DEN, 6.2.2013.s. 5.

7

Tichd lipeZ. PLUS 7 DNi, ¢.9., 2013, s. 20-22.
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O potitacovych pirdtoch — hakeroch sa zvacsa pise negativne, spomi-
na sa, kam prenikli, k akym citlivym udajom sa dostali a ktoré interneto-
vé stranky poskodili. Avsak nemozno vsetkych hakerov hadzat do jedné-
ho vreca. Zatial ¢o niektori sa snaZia $kodit a ziskavat citlivé informéacie vo
svoj osobny prospech, ini robia pravy opak. Ak sa im podari odhalit nejaku
bezpecnostnu dieru, ktord robi konkrétny web alebo softvér zranitelnym,
informuju o tom ich majitelov a ¢asto im pomozu.® Hovori sa im ,white-hat
hackers” a ich sluzby vyhladdva ¢oraz viac spolo¢nosti, ktoré sa spoliehaju,
Ze s ich pomocou dokdazu zvysit vlastnu bezpecnost. Napriklad Facebook
organizuje Hacker Cup na rieSenie bezpecnostnych problémov, Google fi-
nancne odmenuje ludi, ktori ndjdu bezpecnostné chyby v niektorom z jeho
softvérov.

Internetova komunikdcia je jednym z najvyraznejsich spésobov komu-
nikacie v sucasnosti, hlavne z toho dévodu, Ze je rychla, nie je limitovana
geografickou vzdialenostou a poskytuje komfort z pohodlia domova ¢i kto-
réhokolvek miesta, kde je dostupné internetové pripojenie. Jej popularita
rastie nadalej a bude sa neustéle vyvijat a zdokonalovat. Ponika mnohé
moznosti, ktoré umoziuju ulahcovat préacu, kedZe je informacne nasytens,
poskytuje moznosti na vzdeldvanie, zdbavu a socializaciu, avsak skryva aj
mnohé nebezpecenstva a ohrozenia, ktoré treba poznat, brat na vedomie
a vyhnut sa im. Formy pocitac¢ovej kriminality neustale narastaju a zdoko-
naluju sa, aviak nemoZzno si mysliet, Ze na internete neplati Ziadne pravo
a kazdy si tam moéze robit, o chce. Zlo¢in je vzdy zlo¢inom, ktory musi byt
potrestany a to plati aj pre zlociny pachané prostrednictvom internetu.

Prispevok je ¢iastkovym vystupom projektu VEGA 1/0399/11: Moznos-
ti a nebezpecenstva internetovej medialnej komunikacie.

The paper is a partial output of the VEGA project No. 1/0399/11: Opti-
ons and Dangers of the Internet Media Communication.
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