Zapisnica z hlasovania formou per rollam
0 navrhu schvalenia tém a anotacii dizertacnych prac
pre akademicky rok 2020/2021

Predsednicka Odborovej komisie pre doktorandské stidium Fakulty masmedialnej
komunikacie Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave prof. Ing. Anna Zauskova, PhD.,
predlozila ¢lenom OK FMK UCM vV Trnave navrh tém a anotacii dizertatnych prac pre
akademicky rok 2020/2021, v $tudijnom odbore medialne a komunika¢né §tadia, v troch
Studijnych programoch: marketingova komunikacia, masmedialna komunikacia a teéria
digitalnych hier.

Prof. Ing. Anna Zauskova, PhD. poziadala ¢lenov OK FMK UCM v Trnave
0 schvalenie predkladaného navrhu koreSpondencénou formou — per rollam. Hlasovanie sa
uskutocnilo prostrednictvom e-mailovej spravy ¢lenom OK FMK UCM v Trnave aich
naslednych odpovedi v priebehu 12. 3. 2020 — 18. 3. 2020 (vratane).

Podla ¢l. 4, bod 5) smernice dekanky o ,Zriadovani odborovych komisii
doktorandského Stidia na Fakulte masmedialnej komunikdcie UCM aich organizacny
a rokovaci poriadok, na prijatie platného uznesenia je potrebna nadpolovi¢na vacsina hlasov
vSetkych ¢lenov odborovej komisie.

Jednotlivé pripomienky boli zapracované do nazvov, resp. anotiacii. Z dovodu
prehPadnosti s pripomienky uvedené pod kaZdou témou.

Navrh predkladanych tém a anotacii pre Studijny program marketingova komunikacia

1. Onlinova reputacia vysokych $kol
Pri dlhoro€nom budovani pozitivneho imidZu vzdeldvacej institicie je dolezité pravidelné
overovanie reputacie vysokych $kol a elimindcia negativnych postojov. Pozitivna reputécia v
onlinovom prostredi je Casto kritickym faktorom uspechu. Index onlinovej reputacie vychadza
z analyzy sentimentu prvych desiatich vysledkov vo vyhladavani na Google.sk, z poctu
fantsikov na socialnych sietach, zo zmienok na najnavstevovanejSich slovenskych portaloch
a z poctu indexovanych stranok na Google.sk. Doktorand vo svojej dizertacnej praci
analyzuje onlinovi komunikaciu a reputiciu vybranych vysokych 8kol, prispdsobi metodiku
hodnotenia indexu reputacie Specifikdm vzdeldvacich inStitacii a vypracuje komplexné
navrhy, ako moZno onlinovu reputaciu vysokych §kol zlepsit. Pri svojich ndvrhoch doktorand
moze vychadzat' z prikladov dobrej praxe zo zahraniénych univerzit. Ciastkovym cielom
dizertacnej prace bude tvorba konkrétnych propagacnych vystupov, ktoré posilnia reputaciu
vzdelavacej institucie.

e Schvalena bez pripomienok.

2. Zmeny V preferenciach nakupného spravania v kontexte dynamiky vyvoja
nastrojov a foriem marketingovej komunikacie

Dynamika vyvoja néstrojov a foriem marketingovej komunikacie pontka kreativne moznosti
ovplyviiovania spotrebitelov aich pristupov k nakupovaniu. Désledkom toho dochadza
k zmenam v postojoch aVv preferenciach vyberu produktov, ¢im sa formuja nové spdsoby
nakupovania a pristupy k vyberu. Zamerom DzP bude skumanie vyvoja foriem a spdsobov
marketingove] komunikacie vo vSeobecnosti a Vv konkrétnom odvetvi a ponukne syntézu
vysledkov vztahujicich sa na zmeny v spravani spotrebitel'ov, ich nakupovani a v spotrebe.
Vysledkom DzP bude spracovanie zovSeobecnitelnych komunika¢nych trendov /pristupov/
stratégii pre subjekty v urcitom odvetvi, zameranych na u¢innejSie ovplyvitovanie nakupného



rozhodovania s vyuzitim onlinovych a offlinovych foriem marketingovej komunikacie, ktoré
budu ,,ex ante* evokovat’ zmeny v nakupnom spravani.
e Schvalena bez pripomienok.

3. Inovacné trendy Vv personidlnom marketingu ako sic¢ast’ marketingovej stratégie

Narastajica konkurencia v trhovom prostredi, technologické inovacie, ale aj zmeny pristupov
V oblasti pracovnych vztahov nutia firmy pruzne reagovat na zmeny, prispdsobovat’ sa
meniacim sa novym podmienkam a hl'adat’ vhodné riesenia. Z tohto pohl'adu narastd vyznam
personalneho marketingu, ktory spociva hlavne na prildkani a ziskani kvalifikovanych a
talentovanych zamestnancov, ktori su dostato¢ne motivovani, flexibilni a maji pozitivny
vztah k praci. Zaroven persondlny marketing kladie vacsi doéraz na komunikaciu
S potencidlnym zamestnancom.
Cielom dizertaénej prace je analyzovat’ sucasny stav v oblasti vyuZzivania novych trendov v
personalnom marketingu vo vybranych podnikatel'skych subjektoch a na zéklade primarneho
vyskumu navrhnit optimédlny model zavedenia inovacénych trendov v persondlnom
marketingu pre stredné podniky na Slovensku. Nasledne model verifikovat’ v podnikatel'skych
subjektoch.

e Schvalena spripomienkou — zmena nazva témy na ,Inovaéné trendy

vV personialnom marketingu ako sicast’ marketingovej stratégie.

4. Influenceri ako sucast’ marketingovej komunikacie podnikov a ich vplyv na
spotrebitel’ské spravanie
Marketingova agentira MediaKix predpoklada, ze v roku 2020 podniky mina 2,3 miliardy
americkych dolarov len na zaplatenie influencerov, ktori budu propagovat’ produkty na
Instagrame. Zadévatelia i1 agentiry po celom svete pochopili dolezitost’ autentickosti a prave
z tohto dévodu sa tvarami kampani nestavaja celebrity s nau¢enymi scenarmi, ale l'udia, ktori
sa sami podielaji na vytvarani obsahu. Zdmerom dizertacnej prace bude skimanie vyuzivania
influncerov pri komunikovani znacky, skiimanie vplyvu influencerov na spotrebitel'ské
spravanie a identifikovanie vyvojovych trendov pri vyuzivani influencerov ako sucasti
marketingovej komunikacie podnikov. Predpokladanym vystupom dizertaénej prace bude
vyvojova krivka vyuzivania influencerov ako sucasti marketingovej komunikacie podnikov
vo vybranom odvetvi.
e Schvalena s pripomienkou — praci chyba vedecky charakter, treba doplnit’
a prepracovat’ anotaciu.

Navrh predkladanych tém a anotacii pre Studijny program masmedialna komunikacia

1. Vplyv kyberpriestoru digitilnych médii na sic¢asni vzdelanost’

Tradi¢né médid, predovSetkym pismo atla¢, mali vyrazny vplyv na formovanie istych
kognitivnych schopnosti ako je napriklad sustredenie, pamédt a koncentrované logické
myslenie. Tieto kognitivne schopnosti ¢loveka tvorili zdklad tradi¢nej eurdpskej vzdelanosti.
Stucasné digitdlne média, ktoré predstavuji radikalne nové formy komunikacie, oslabuju staré
kognitivne schopnosti, ale na strane druhej podporuji nové kognitivne schopnosti, ktoré mozu
priniest’ nové formy vzdelanosti. Problém je vSak v tom, Ze tieto zmeny sa deji mimoriadne
rychlo, lebo digitdlne média za posledné 2 — 3 desatrocia bezprecedentne zmenili kultaru
a spolo¢nost’ nielen v eurdpskom, ale aj globadlnom rozmere.

Cielom dizertacnej prace je preto zistit, ktoré kognitivne schopnosti nové digitdlne média
podporuju a ktoré oslabuji a konzekventne, aky maji vplyv na sucasnt vzdelanost’. Sti¢ast'ou
tohto ciel’a je aj realizacia nadvrhu na zlepSenie danej situdcie.



e Schvalena s pripomienkou — v anotacii nahradit’ bohemizmus "dopad" napriklad
slovom "'vplyv™.

2. Bytie a ¢as v komunikacii online
Onlinovéa komunikacia prina$a nové temporalne a existencidlne zmeny: 1. V prvom pripade je
to prechod z linearneho ¢asu do sucasného, ¢o je zaroven prechod z realnej do virtulne;
existencie. 2. V druhom pripade, v kombinécii onlinového a offlinového zivota, je to
zrychlovanie Casu, ktoré sa v kazdodennom zivote prejavuje kumulaciou informacii, veci
a udalosti. 3. V tretom pripade je to prechod z linearneho Sirenia a ukladania informacii v
kultare do priestorového a hypertextového ukladania. VSetky tri Casovo-existencidlne zmeny
maju svoje pozitivne, ale aj negativne aspekty.
Cielom dizertacnej prace je preto zistit' aké temporalno-existenciadlne zmeny v onlinovej
komunikacii nastavaju a urcit’, ktoré si pozitivne a ktoré negativne. Konzekventne, pri uréeni
negativnych aspektov, d’alSou sucast'ou ciel'a bude vychova k informacnej hygiene v ramci
SirSej medidlnej vychovy.
e Schvalena s pripomienkou — v anotacii upravit’ slova online a offline do podoby
pridavnych mien, v slovnych spojeniach ,¢asovo - existencidlne zmeny*“ a
»temporalno — existencidlne* nahradit’ pomlcky spojovnikmi.

3. Digitalne platformy v kontexte onlinovej komunikacie
Cielom price je vymedzit a komplexne objasnit’ problematiku digitdlnych platforiem
v kontexte cCoraz viac globalizovaného medialneho prostredia. Digitalne platformy su
mimoriadne masivnym a zlozito Struktirovanym fenoménom, ktorého stcast'ou su tisicky
najrozli¢nejsich aplikacii a onlinovych projektov. Maji rézne podoby a velkosti a ich vyvoj
pokracuje tempom, ktoré nemd obdobu v Ziadnom inom odvetvi hospodarstva a spolo¢nosti.
V stcasnosti pokryvaju rozsiahly subor projektov vratane onlinovych reklamnych platforiem,
elektronickych trhovisk, vyhl'addvacov, socidlnych médii a platforiem na Sirenie kreativneho
obsahu, na distribiciu aplikacii, komunikacnych sluzieb, kooperaénych platforiem pre
spolo¢né vyuzivanie zdrojov, vzdelavacich, hernych a d’al§ich typov onlinovych platforiem.
Dizerta¢né praca sa zameria na komplexné objasnenie problematiky digitdlnych platforiem,
ich Struktary, potencialu, ekonomickych, medidlnych a marketingovych aspektov ich
pdsobenia. V empirickej Casti zohl'adiiuje a aplikuje aktudlne vyskumné stratégie zamerané na
najnovsie trendy v tejto oblasti onlinovej komunikacie.
e Schvilena s pripomienkou — v nazve a anotacii upravit’ slovo online do podoby
pridavnych mien, a anotacii nahradit’ slovné spojenie ,,spolo¢ného vyuZivania
zdrojov“ na ,,spolo¢né vyuZivanie zdrojov*.

4. Sucasny stav a aktuilne trendy vedeckej Zurnalistiky

Cielom dizertacnej prace je vymedzit a komplexne objasnit’ sucCasny stav, postavenie,
potencidl avyznam vedeckej Zurnalistiky v kontexte medidlnej komunikacie. Vedecka
zurnalistika sa postupne vyvinula na odbor, v ktorom st vedecky zamerané témy a vysledky
vedeckého vyskumu prezentované sposobmi umoznujicimi ich percepciu Sirokému publiku.
Snaha zdiel'at’ relevantné vedecké informacie aj mimo prostredia akademickych a odbornych
elit vyzaduje aj od novindrov Siroké spektrum kompetencii, ktoré umoznia objektivne
arelevantné sprostredkovanie komplikovaného vedeckého diskurzu beznému publiku.
Empiricka Cast’ prace sa zameriava na vyskum postavenia vedeckej zurnalistiky v slovenskom
medidlnom prostredi, wlohu a aktivity novinarov v medialnej prezentacii vedeckych
a technologickych informacii a vystupov vedeckého badania. Cielom je tiez analyzovat
procesy apouzivané modely vedeckého publikovania a komplexny rozbor ich formalnych
a obsahovych charakteristik.



e Schvalena bez pripomienok.

5. Falo$né spravy, dezinformacie a propaganda v digitalnom priestore
Zijeme v dobe digitalnej revoltcie, ktorti charakterizuje jednoduchy pristup k ziskavaniu, ale
aj Sireniu informacii v globalnom kontexte. Kym na jednej strane vo vyspelych demokraciach
existuje ustavne zarucena sloboda prejavu a pravo na informacie, v sicasnych predovsetkym
onlinovych médiach a na socidlnych sietach sa stretivame s fenoménom, ktory ohrozuje
zékladné ludské prava a slobody. Ide o Sirenie faloSnych sprav (angl. fake news),
dezinformacii, nenavistnych prejavov a skrytej propagandy. Cielom dizertacnej prace je
prostrednictvom dostupnych teoretickych poznatkov a vysledkov empirického vyskumu
identifikovat’ formy a podoby faloSnych sprav, dezinformacii a propagandy vo vybranom
segmente digitalneho priestoru. Praca mé teoretické-empirické zameranie.

e Schvalena bez pripomienok.

6. Vztah recipientov k spoplatiiovaniu webového obsahu
Spoplatiiovanie webového obsahu, predovsetkym toho spravodajského, malo a aj v sucasnosti
ma rozne formy a podoby, priCom niektoré obchodné modely sa osvedc¢ili a iné, naopak, po
kratkom case stroskotali. Dne$né novindrstvo ma multiplatformovii povahu, pricom
novinarske obsahy maju rozne formy stvarnenia a vyuzivaji rdzne distribuéné cesty.
Dizertacnéd praca sa zaobera spoplatiovanim obsahu na webe a jeho vnimanim zo strany
recipientov. Cielom dizertacnej prace je prostrednictvom dostupnych teoretickych poznatkov
a vysledkov vyskumu definovat’ $pecifika vzt'ahu recipientov k spoplatiiovaniu digitdlneho
obsahu. Praca ma teoreticko-empirické zameranie.

e Schvalena bez pripomienok.

7. Projekt krizovej komunikacie v internom prostredi Statnej inStiticie
Teoreticko-aplika¢na praca sa zameriava na internu krizovih komunikaciu v podmienkach
Statnych inStitacii. Tie v poslednom obdobi prechddzali komplexnou revitalizaciou
organizacnych Struktar, ako aj intenzivnou prestavbou ich technicko-technologickej zakladne.
Prax ukazuje, Ze napriek tymto progresivnym zmenam, zostavaju aj nad’alej nedocefované
aplikacie efektivnych stratégii a nastrojov zameranych na internti komunikéciu. Obzvlast je
podceniovana komunikacia v krizovych situdciach v dosledku planovanych institucionalnych
zmien racionalizatného charakteru alebo zavadzania novych organiza¢nych pravidiel ¢i
novych digitalno-informacnych technologii. Cielom prace je na zaklade doslednej analyzy
komunika¢nych technik a medialnych tokov v Statnej institicii navrhnut’ projekt, ktory by bol
vyluéne zamerany na intern krizovii komunikdciu so zamestnancami v réznych
potencialnych predvidatel'nych i nepredvidatelnych situdciach. Vysledny projekt krizovej
komunikacie bude vychadzat z podmienok pdsobenia Statnych inStitucii, zohladnovat
existujuce (ale aj ponukat nové) nastroje, techniky a medidlne toky v ramci internej
komunikdcie so zamestnancami.

e Schvalena bez pripomienok.

8. Multiplatformové postupy v investigativnej Zurnalistike
Teoreticko-empiricka praca sa zaobera multiplatformovou Zurnalistikou v stvislosti
S moznostami rozvoja a skvalitnenia investigativnej Zurnalistiky. V poslednom obdobi sme
svedkami vyznamného obratu v tvorbe patracej Zurnalistiky z hladiska hybridizacie
zanrovych postupov, ako aj moznosti, ktoré poskytuje konvergencia jednotlivych medidlnych
druhov. Na zaklade empirie medialnych vystupov i reflexie sti¢asnych teoretickych poznatkov
sa domnievame, ze v multiplatformovej Zurnalistike zameranej na odhal'ovanie réznych
pozadi rdznorodych javov a udalosti, existuje cely rad nevyuzitych kreativnych moznosti



a postupov. Cielom prace je na zdklade teoretického skumania a empirického vyskumu
(kvantitativna a kvalitativna obsahova analyza) zistit’ si¢asné trendy a moznosti skvalitnenia
investigativnej zurnalistickej tvorby v médiach pdsobiacich v prostredi internetu. Skumana
problematika je aktualna aj v suvislosti stvrdenim mnohych badatelov, podla ktorych
investigativna zurnalistika na Slovensku nevyuziva z hladiska tvorivych postupov, zistovania
informacii, vyjadrovacich prostriedkov a nazornosti, vSetky dostupné moznosti. Analyza
problematiky moze priniest nové zistenia, nacrtnut’ odporucania a otvorit’ SirSiu diskusiu
0 tejto problematike.
e Schvalena bez pripomienok.

9. Stratégie a taktiky moderatorského umenia
Moderovanim sa na nazyvaju rézne formy prezentovania -- od uvadzania spravodajskych,
odbornych alebo zibavnych prispevkov, cez sprevadzanie v relacidch magazinového,
kvizového, hudobno-zabavného a zabavného typu, ¢i diskusnych relacii vysielanych nazivo
alebo simulujicich zivé vysielanie, az po moderovanie velkych galavecerov a Sou.
Moderovanie v pravom zmysle slova mozno povazovat’ za vrchol prezenta¢ného umenia. Od
moderatora sa vyzaduje nielen kvalitna a prirodzena interpretacia, ale predovsetkym autorsky
vklad, slovna pohotovost, kultivované vyjadrovanie, schopnost’ viest' rozhovory s jednym
alebo viacerymi respondentmi, zvladnutie neakanych situacii, a niekedy aj publika v stadiu.
Styl moderovania sa postupne vyvijal. V minulosti mali moderatori presne napisané texty,
ktorych sa striktne drzali, oddel'ovalo sa hldsenie od konferovanie a moderovania. Dnes sa
§tyl moderovania meni, uvolnuje. Vytvorit' atraktivne prepojenia medzi jednotlivymi Cast’ami
programu, prijemnt atmosféru, ktord prenikne k divakovi ¢i posluchdcovi a polozit’ otazky,
ktoré su zaujimavé aj pre host’a a ktoré¢ eSte nedostal, mozno nazvat’ moderatorskym umenim.
Aké stratégie a taktiky vyuzivaji moderdtori pri moderovani relacii, aby ich urobili
zaujimavymi a boli ozna¢ovani ako moderatorské osobnosti. Aké rdzne postupy moderovania
sa pouzivaju pri moderovani roznych typov relacii. Teoreticko-empirickéd praca sa zameriava
na odpovedanie uvedenych otdzok a analyzu sucasnych trendov v moderovani.

e Schvalena s pripomienkou — v anotacii vysklofiovat’ spravne ,,slovo‘ na ,,slova*.

10. Podcast — profesionalny aj amatérsky zvukovy format

Termin podcast priniesli do medidlnej komunikacie v roku 2004 moZnosti digitalizacie.
Oznacuju sa nim zvukové zdznamy, ktoré autor alebo vydavatel umiestiiuje na internet v
podobe stborov, najcastejSie vo formate MP3. MozZno ich poc¢uvat’ priamo z web stranky ako
stream, aj bez pripojenia, v pripade, Ze si ich uzivatel’ stiahne. Charakteristickd je pre ne
pravidelnost. Zvukové zdznamy rozhlasovych relacii alebo hudobnych nahravok, rozpravok
¢1 zébavnych relacii sa k recipientom dostavali aj v minulosti na péasoch, kazetovych paskach,
CDc¢kach. V sucasnosti (na Slovensku od roku 2018), po rokoch fascindcie videami
a videoblogmi, zazivaju zvukové zaznamy vo forme podcastov boom. Stali sa komunika¢nym
nastrojom profesiondlov aj amatérov. Napr. $éfredaktori onlinovych spravodajskych portalov
pripravujii pre svojich uZzivatelov ranné komentare, prehlady udalosti minulych aj
o¢akéavanych, rozhovory, podcastovi formu dostavaji aj mnohé textové Zurnalistické formaty
— naditavaju sa rozne reportaze, ¢lanky alebo stipéeky. Podstatou je, aby sa lepsie priblizili
uzivatelom, ktorym sa nechce ¢itat’ a pohodlnejsie je pre nich cestou do prace alebo do Skoly
si cez sluchadla vypocut’ svoj obl'ibeny format. Podcasty sa stali zaujimavym formatom aj
pre rdznych blogerov a youtuberov, pretoze ponukaju sposob komunikacie, ktory je menej
narony na vyrobu aj formu prezentacie. Ciel'om teoreticko-empirickej dizertacnej prace je
zmapovat' spdsoby vyuZzivania podcastov na Slovensku v profesiondlnom aj amatérskom
prostredi. Autor sa zamieria nielen na skimanie oblasti, kde pouziva, ale vytvori prehlad
0 jeho roznych podobach a kvalite.



e Schvalena bez pripomienok.

11. Youtuber ako influencer mediilnej komunikacie 21. storocia
Podl'a vyskumu Rady mladeze SR uskuto¢nenom koncom roka 2018 na vzorke 1000 mladych
'udi vo veku 15 — 24 rokov az 93% z nich Cerpa informacie z blogov a 80 % z prispevkov na
socidlnych sietach (Facebook, YouTube, Instagram, Twitter a d’alSie). Overuju si ich vel'mi
Casto iba rozhovormi s kamaratmi. Socialne siete a komunikaty na nich st pre mladych
primarnymi médiami, ktoré uzndvaji a ktoré ich ovplyvinuju. A ked'Ze su na tento sposob
komunikacie zvyknuti, o¢akévaju ho aj od tradi¢nych médii. Klasické média uz roky hl'adaju
sposob, ako sa priblizit mladym T'udom, ako zabranit’ tomu, aby ich sledovanost’ klesala
umerne so starnutim ich sucasnych recipientov. A tak do aktudlnych relacii zapajaja
obl'ibenych youtuberov, prepajaju klasické formaty s tymi internetovymi, pripadne prenaSaji
cely $tyl komunikacie z youtubu na televiznu obrazovku. Napr. popularny youtuber Gogo hral
v epizodach poviedkového filmu Moje povstanie, youtuber PPPiter v zabavnom
cestovatel'skom seridli odhaluje krasy zapadnej Afriky, Veronika Cifrova Otrihonova ako
redaktorka TV Markiza hovori o svojom youtuberstve atd. Na youtube mozno najst’ r6zne
témy — od Zivotného S§tylu, mody, cez rézne inStruktdzne vided, az po propagaciu dejepisu ¢i
fyziky netradicnym sposobom. Ciel'om vyskumu teoreticko-empirickej dizertacnej prace bude
definovat’ komunika¢ny $tyl youtuberov, formaty, cez ktoré na youtube prezentuju, ako aj
spdsoby a podoby, akymi youtuberska tvorba prenikla do klasickej medialnej tvorby.

¢ Schvalena bez pripomienok.

12. Slovici a Cesi pri vzniku Hollywoodu
Praca na tému Slovaci a Cesi pri vzniku Hollywoodu bude venovana pionierskym zagiatkom
Hollywoodu v prvych dekadach minulého storo¢ia. Ako slovenska a ¢eska umelecka
emigracia tvorila zaklady filmového priemyslu v USA. Dizertant bude historiograficky
mapovat’ tvorivy rezisérsky, herecky, vytvarny ale aj producentsky a podnikatelsky potencial.
Préaca ma za ciel zmapovat’ Zivotopisy tvorcov a ich prinos pri zakladani filmového priemyslu
v emigracii. Sekundarnym cielom je zaroven uviest a vyzdvihnit tvorivy potencial
roznorodosti kultdr a narodov pri formovani kreativneho priemyslu v historickych
suvislostiach.

e Schvalena bez pripomienok.

13. Nekrotaiment a nekromarketing ako formy stratégie medialnej komunikacii
Dizerta¢nl pracu na tému nekromarketingu Student spracuje z pohl'adu prezentacie obrazov
smrti (dramatické zabery) v médiach ako tému, ktora ma zvysit' zdujem o prezentovany
kontext (zvysit' predajnost’, zdujem, sledovanost’). Krucidlnym predmetom prace bude smrt,
anxieta a vybrané masmédia a ich skimanie v masmedialnych prejavoch z marketingovym
potencialom vo verejnom priestore. Dizertant spracuje tému cerpajuc z teorii psychologie,
antropologie, socioldgie, teorie médii a d’alSich vied. Ciel'om bude nie len uvedenie prikladov
expozicie tém spojenych so smrt'ou v kontextoch, ale spracuje ju kvalitativne a kvantitativne
adekvatnymi metdédami. Praca akcentuje interdisciplinarny prienik estetiky, umenia,
socidlnych vied. Tému je mozne uchopit v intencidch socidlneho marketingu ale aj v
komerénom aspekte.

e Schvalena s pripomienkou — nahradit’ v anotacii slovné spojenie "z Cerpajic z

teorii psycholégie na ,,Cerpajuc z teorii psychologie®. Doplnit’ ¢iarku pred slovo
ale (v kontexte vety .... so smrt'ou v kontextoch, ale spracuje ju kvalitativne...).

14. Aktualne trendy v produkcii a postprodukcii filmovych diel pre vicéSinové
publika



Dizerta¢né praca reflektuje procesy produkovania a postprodukéného spracovania filmovych
diel, ktoré su urcené do medzinarodnej ¢i skor globalnej distribucie. Cielom textu je nacrtnut’
vyvojové tendencie technickych a kreativnych aspektov globalizovanej filmovej tvorby, ktoré
sa nasledne premietaji do zasadnych zmien vo filmovej reCi uplatiiovanej sucasnou
kinematografiou pre vicSinové publikd (ide napriklad o techniku de-agingu, pouzitie LED
obrazoviek vramci dizajnovania scén, narastajuci vyznam hernych enginov v kontexte
filmovej produkcie a podobne). Uvedeny ciel mozno naplnit’ prostrednictvom teoretickej
reflexie prislusSnych produkénych a postprodukénych postupov i vSeobecnych trendov
spojenych s globalizovanou kinematografiou. Poznanie teoretickych vychodisk vyustuje
V kvalitativnu obsahovli analyzu vybranych filmovych diel, ktorej uc¢elom je mapovat
uplatnenie a zdokonalovanie uvedenych vyvojovych trendov v praxi. Praca ma teoreticko-
empiricky charakter.
e Schvalena bez pripomienok.

15. Internetom distribuovana televizia ako fenomén medialnej kultiry 21. storocia
V ostatnom obdobi mozno pozorovat' Coraz intenzivnejSiu krizu ,tradicného® televizneho
priemyslu, ktory patri medzi najmenej rentabilné segmenty medidlneho podnikania.
Kontinualne oslabovanie ekonomickej pozicie Standardnych poddb televiznej tvorby
nepochybne stvisi srozmachom nadnarodne poésobiacich onlinovych platforiem, ktoré
distribuuju (predovsetkym) epizodické televizne dramy a filmové diela rdéznych Zzanrov.
Dizertatnd praca ma ambiciu predostriet’ uceleny stbor poznatkov o podnikatel'skych
stratégiach a osobitych produkénych mechanizmoch platforiem poskytujucich internetom
distribuované televizne produkty (predovSetkym sluzieb Netflix, HBO MAX, Disney+ ¢i
Amazon Prime). Uvedeny ciel mozno naplnit’ prostrednictvom nalezitej kritickej reflexie
existujucich teoretickych konceptov reagujticich na televiznu kultru nového milénia, ktora je
vychodiskom pre nasledujicu kvalitativhu obsahova analyzu vybranych medialnych
produktov Sirenych onlinovymi televiznymi platformami.

e Schvalena bez pripomienok.

Navrh predkladanych tém a anotacii pre Studijny program tedria digitalnych hier

1. Typologia hernych principov zaspektu mediilnych S$tudii (mediologicko-
kultirno- historické aspekty ludolégie)

Teoreticko-empiricky vyskum sa zaobera osobitou problematikou v ramci hernych principov,
vratane digitalnych hier — ich typologickymi variantmi z aspektu kultirno-historickych a
mediologickych vyskumnych pristupov. Doposial’ sa vo vyskumoch hier preferovali najmi
skiimania v pristupoch antropologickych, ontologickych, socidlno-historickych ¢i okrajovo
kultarno-historickych. Mediologické a kultirno-historické pristupy mozno ndjst iba
fragmentalne, v parcialnych S$tadiach, pretoze viacSina prac v oblasti stanovovania
typologickych variantov hernych principov je determinovana skor striktne deskriptivnymi (v
zmysle popisu pravidiel hier), zanrovymi ¢i psychologizujucimi alebo technicko-
technologickymi pohladmi. Vyskum typoldgie hernych principov chce jednostrannu
determinovanost’ vyskumnych praktik prekonat’ a ponuknut’ $irSie, mediologicko-kultarno-
historické aspekty vo vyskume danej problematiky. Cielom dizertacnej prace je na zaklade
aplikovania mediologicko-kultarno-historickych pristupov analyzovat’ doterajSie zistenia a na
ich vychodiskach, ako aj vysledkoch empirickych vyskumov Vv oblasti vyuZivania hier,
vymedzit' aktualnu typoldgiu hernych principov reflektujucu formy, praktiky i charakter
stucasného herného a medialneho priemyslu.

e Schvalena bez pripomienok.



2. Typologické charakteristiky publika digitalnych hier
Teoreticko-empiricka praca sa zameriava na definovanie typologickych charakteristik skupin
hracov jednotlivych druhov digitadlnych hier. Pozornost’ bude venovana podrobnej deskripcii
Specifickych vlastnosti a schopnosti potrebnych na ich zvladnutie, zvyklosti pri hrani,
preferencii sposobov hrania, stereotypov, komunikacnych stylov pri skupinovych aktivitach
a pod. Sucast’ou prace bude aj komparacia spravania sa hra¢ov odlisnych genera¢nych skupin.
Vysledkom bude postihnutie relevantnych charakteristik publika digitalnych hier, ktoré mézu
pomdct’ tvorcom hier vytvarat’ produkty ,,Sit€¢ na mieru®.

e Schvalena bez pripomienok.

3. Digitalne hry ako nosny prvok vo vzdelavani
Digitadlne hry mozno chapat’ nielen ako neobmedzeny zdroj zébavy a travenia vol'ného casu,
ale aj ako nastroj vzdelavania. Ich vyuzitie v edukativnom procese je mozné dokazat’ prave
ich zavedenim a naslednym skimanim zru¢nosti a schopnosti ziskanych ich hranim. Hra ako
taka moze poskytovat’ edukativny obsah, ale aj samotné hranie a pochopenie deja hry moze
mat’ vplyv napriklad na sustredenost’ a rozmysl'anie.
Cielom prace je zistenie, aky vyznam moéze mat’ vyuzitie digitalnych hier v edukativnom
procese a ako posobia na vzdelanostni uroven. Predpokladom uspesného prepojenia
vzdeldvania a hier je vol'ba vhodnych hernych prvkov a herny dizajn zohl'adfiujuci obsah a
vzdelavaci proces.
Dolezitym faktorom prace je aj porovnanie vplyvu digitdlnych hier na proces vyucby.
Empiricka cast' prace vyzaduje experiment a realizovanie vyskumu na zvolenej vzorke.
Vysledkom dizertacnej prace je porovnanie vedomosti a osobného rozvoja medzi skupinami,
v ktorych boli digitadlne hry vyuzivané v rdznej miere v ramci edukacného procesu. Na
zaklade ziskanych poznatkov je moZné lepSie analyzovat’ vyuzitie digitalnych hier a vysledky
mozu byt pouzité ako podklad pre cielent marketingovli kampan spolo¢nosti zaoberajicimi
sa vyvojom digitalnych hier.

e Schvalena bez pripomienok.

4. Formovanie $pecifického fanusika — cosplayera

Témou pripravovanej dizertacnej prace je oblast’ Ceského a slovenského fanusika novodobého
fandomu - cosplay. Vyskumnym problémom je otazka recepcie medialnych obsahov anime,
mangy, PC a konzolovych hier ich fanuSikmi a ich nasledny vplyv na vlastni tvorbu
fantsikov - vytvaranie kostymov a znazorflovanie spravania postav. Respondenti budi
vyberani spomedzi pravidelnych navstevnikov tematicky ladenych festivalov na Slovensku a
v Cesku. Pomocou hlavnych vyskumnych otdzok sa praca bude snazit’ zistit' ako a priblizne
kedy sa z ucastnikov hibkovych rozhovorov stali fanusikovia daného fandomu, &o ich
printtilo zotrvat’ vo fandome a akym sposobom sa dostali k vyradbaniu vlastnych kostymov.
Praca sa bude snazit’ taktiez zistit’, ¢i a preco sa ucastnici rozhovorov citili marginalizovane v
ich Skolskom Zivote a akym sposobom im pomohla komunita podobne zmysl'ajicich 'udi na
festivaloch prekonat’ vzniknuti marginalizaciu.

Hlavnym cielom predkladanej dizertacnej prace je na zaklade identifikacie a charakteristiky
porovnat’ formovanie jednotlivych skupin fanuasikov - cosplayerov. Vymedzit' spolo¢né a
odli$né znaky oboch skupin, najst’ body a aspekty, ktoré formovali jednotlivé rozhodnutia pri
jednej aj druhej skupine a urcit’ dolezitost’ vplyvu novych médii na formovanie jednotlivcov.
Dizerta¢na praca bude vyuzivat kvalitativny typ vyskumu, nakol’ko pracuje s uzkou skupinou
fantiSikov konkrétneho fandomu. Pomocou kvalitativneho vyskumu, vykonanim narativnych
hibkovych rozhovorov, a takto ziskanych mikkych dat sa snazi vypovedat o cielovej skupine.

e Schvalena bez pripomienok.



5. Vyvojové tendencie a znaky priemyslu digitalnych hier
Odvetvie produkcie a distribucie digitalnych hier patri medzi sektory medialnej tvorby, ktoré
disponuju znac¢nou ekonomickou vykonnostou a nadnarodnym dosahom. Segment tvorby
a distribucie digitalnych hier v priebehu uplynulych dekad rapidne zvysil svoj ekonomicky
potencial, o celkom iste suvisi s narastajicou technicko-technologickou tirovitou produkcie
digitalnych hier, ale aj s ich globalnou distribuciou, nemalym kultarotvornym potencidlom
a zjavnou schopnostou nadobudat’ status artefaktov populdrnej kultary. Dizertacnd praca
reflektuje priemysel digitalnych hier ako autonomne odvetvie medidlnej tvorby so
Specifickymi  produkénymi postupmi, charakteristickymi znakmi a silnym sklonom
ovplyvitovat' obsahové a formalne prvky diel, ktoré vznikaji v ramci inych medialnych
odvetvi, napriklad filmov ¢i televiznych seridlov. Ciel prace mozno naplnit’ na zaklade
teoretickej reflexie prislusného odvetvia a jeho technologickych, ekonomickych a kreativnych
Specifik rozvijanych v podmienkach globalizovanej medialnej tvorby. Nadvézujice empirické
skimanie reaguje na ekonomicky potencidl, tvorivé postupy a popularne produkty vybraného
producenta digitalnych hier, ktory pdsobi na nadnarodnej trovni.

e Schvalena bez pripomienok.

VSeobecna pripomienka pre vsSetky vypisané témy — anotiacie obsahuju nejednotny
zamer, ciel’, vystup alebo zameranie. Pre zlepSenie prehPadnosti zjednotit’.

Vysledky hlasovania formou per rollam k predlozenému navrhu:

Pocet vSetkych ¢lenov OK FMK UCM v Trnave: 25
Pocet clenov OK FMK UCM v Trnave, ktori sa k navrhu vyjadrili: 18
Pocet ¢lenov OK FMK UCM v Trnave, ktori boli za: 18
Pocet ¢lenov OK FMK UCM v Trnave, ktori boli proti: 0

Uznesenie OK FMK UCM v Trnave €. 1:

OK FMK UCM v Trnave schvaluje hlasovanim per rollam predkladané témy a anotacie
dizertacnych prac pre akademicky rok 2020/2021 zo S$tudijného odboru medidlne
a komunikaéné §tadia po zapracovani navrhnutych pripomienok.

Témy dizertaénych prac pre akademicky rok 2020/2021 budu predloZené na schvalenie na
najblizsie rokovanie VR FMK UCM.

Trnava, 19. 3. 2020
Zapisala: Mgr. Andrea Tomankova, PhD.

Overila a schvalila: prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., v.r.



