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Zapisnica z elektronického hlasovania
o navrhu schvalenia témy a anotacie dizertacnej prace
pre akademickij rak 2022/2023

Predsednic¢ka Odborovej komisie pre doktorandské stadium Fakulty masmedialnej komunikacie
Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., predlozila ¢lenom OK
dodato¢ny navrh témy aanotacie dizertacnej prace pre akademicky rok 2022/2023,
v Studijnom odbore medialne a komunika¢né §tadia, zo $tudijného programu marketingova
komunikacia.

Zaroven poziadala ¢lenov OK FMK UCM v Trnave o schvilenie predkladaného navrhu
koreSponden¢nou formou. Hlasovanie sa uskutocnilo prostrednictvom e-mailovej spravy
¢lenom OK FMK UCM v Trnave a ich naslednych odpovedi v priebehu 30.6.2022 - 3.7.2022
(vratane).

Téma dizertacnej prace: Vplyv vojny na Ukrajine na spotrebitelské spravanie a komunikaciu
znaciek

Formulacia problému: Vojna na Ukrajine podla ekonomickych analytikov prinasa nielen pokles
ekonomiky, ale s tym stvisi aj zmena spotrebitel'skej nalady, o je pre marketing a marketingov
komunikaciu klta¢ové. Zaroven predstavuje aj vyzvu pre znacky, ako tejto situacii prisposobit
jednotlivé marketingové nastroje. Tato situacia prisla pritom hned po obdobi pandémie, kedy
sa otvorila téma onlinovej aj offlinovej komunikacie v krizovych situaciach, akymi ¢i uZ pandé-
mia, alebo vojna su. Zatial ¢o pandémia pri prvej vine so sebou priniesla zniZenie vydavkov zna-
¢iek do marketingovej komunikacie, tak v odbornych kruhoch sa diskusia venovala tomu, ako
s touto témou pracovat v nadlinkove;j aj podlinkovej komunikacii, ¢i sa pri realizacii jednotlivych
nastrojov marketingovej komunikacie zamerat viac na budovanie znacky alebo skoér na komu-
nikaciu produktu alebo sluzby, ¢i aké mediatypy spotrebitelia v krizovych ¢asoch konzumuja.
Toto vSetko st otvorené otazky na rieSenie aj v sa¢asnej situacii ohladom vojny na Ukrajine.
Ciel prace: Cielom dizertac¢nej prace je na zaklade vyssie popisaného stavu aplikovat aspekty
spotrebitel'ského spravania a komunikacie znac¢iek na prostredie trhu, na ktorom je v ekono-
mickej oblasti citit vplyv vojny. Analyzovat spotrebitel'ské spravanie a zmeny v komunikacii zna-
¢iek, ktoré vyplyvaju z vojnového konfliktu kasok od hranic Slovenskej republiky a priniest na-
vrh komunikacie konkrétnej znac¢ky v tomto obdobi vzhladom na mozné zmeny v spravani jej
cielovej skupiny.

Vysledky elektronického hlasovania k predlozenému navrhu:

Pocet vSetkych ¢lenov OK FMK UCM v Trnave: 23

Pocet ¢lenov OK FMK UCM v Trnave, ktori sa k navrhu vyjadrili: 20

Pocet ¢lenov OK FMK UCM v Trnave, ktori boli za: 18

Pocet clenov OK FMK UCM v Trnave, ktori boli proti:

Pocet ¢lenov OK FMK UCM v Trnave, ktori sa zdrzali hlasovania: 1
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Uznesenie OK FMK UCM v Trnave C. 1:

OK FMK UCM v Trnave nadpolovi¢nou vacsinou hlasov schvaluje predkladant tému a anotaciu
dizertacnej prace pre akademicky rok 2022/2023 zo Studijného programu marketingova
komunikacia.

V Trnave 6.7.2022
Zapisala: Mgr. Andrea Tomankova, PhD.

Schvalila: prof. Ing. Anna Zauskova, PhD., v.r.
predsednicka OK FMK UCM v Trnave



