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NAVRH UPRAVY STUDIJNEHO PROGRAMU
VZTAHY S MEDIAMI — DENNE BAKALARSKE STUDIUM

POVINNE PREDMETY

ODPORUCANY STUDIJNY PLAN

(Zltou farbou su vyzna&ené tzv. profilové predmety)

NAZOV PREDMETU I?IC{EC‘:;ITT veoesy | SteR | stopia PERSONALNE ZABEZPECENIE
Anglicky jazyk 1. 4 2S Z 1 Panasenko, Kralovi¢ova
Marketing a regionalny marketing 4 2P Z 1 Janosova, Labudova
Propedeutika medialnych studii 3 2P Z 1 Galikova-Tolnaiova, Labudova
Teéria medialnej komunikacie 4 2P Z 1 Galikova-Tolnaiova, BotoSova
Psychologia médii 4 2P Z 1 Galera-Matti$ova, Skvareninova
Masmedialna informatika 3 25 Z 1 Trnka, Rysulova
Zaklady ekonomie 4 2P Z 1 Bednarik, Fasiang
Anglicky jazyk II. 4 2S L 1 Panasenko, Kralovi¢ova
Semiotika v marketingovej komunikacii 3 2P L 1 Wojciechowski, Hladikova
Marketingova komunikacia 4 2P L 1 Galera MattiSova, Franic¢
Bussines komunikacia 3 2S L 1 Valek, Skvareninova
Etické aspekty komunikacie s médiami 4 2P L 1 Galikova-Tolnaiova, Hladikova
Socialno-kulttrne kontexty komunikacie 3 2P L 1 Solik, Skvareninova
Systém prace komunikac¢nych agentar 5 2S L 1 Zabojnik
Public Relations 4 2P Z 2 Galera MattiSova, Frani¢
Vztahy s médiami . 5 2P Z 2 Krajcovic
Medialny marketing 5 2P Z 2 Krajcovic
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Digitalna komunikacia v PR 5 1P + 1S 4 2 Galera MattiSova, Brnik
Systém prace v médiach 4 2P Z 2 Pravdova, Kapec
Tvorba zurnalistickych komunikatov L. 3 1P + 2S Z 2 Panasenko
Vztahy s médiami II. 5 2P L 2 Krajcovic¢
Zber dat a praca s datami v media relations 4 1P + 1S L 2 Vrabec, ValCek
Neverbalna komunikacia v medialnej praxi 4 2S L 2 Skvareninova
Tvorba zurnalistickych komunikatov II. 3 1P + 25 L 2 Panasenko
Odborna prax 6 80h /sem. L 2 Frani¢
Medialne pravo 3 2P Z 3 Svec, Solik
Medialny vyskum 4 2P Z 3 Vrabec, Hekelj
Seminar k ZP 1. 4 2S V4 3 Rusnakova
Manazment a manazérske zru¢nosti 4 2P L 3 JanoSova
Analyza medialnych obsahov a kritické myslenie 4 2P L 3 Panasenko, Solik, Hekelj
Seminar k ZP II. 8 2S L 3 Skolitel zaverecnej prace
obhajoba zaverecnej prace 10 L 3 ¢lenovia komisie pre Statne skisky
teoretické aspekty medialnej komunikacie 5 L 3 ¢lenovia komisie pre Statne skusky
marketing a marketingova komunikacia 5 L 3 ¢lenovia komisie pre Statne skusky
teoreticko-praktické vychodiska media relations 5 L 3 ¢lenovia komisie pre Statne skisky
POVINNE VOLITELNE PREDMETY

NAZOV PREDMETU e || ) e ﬁ?& PERSONALNE ZABEZPECENIE
Seminar multimedialnej tvorby I. 2 2C Z 1 Brnik, Cepkova, Graca, Gracova
Seminar multimedialnej tvorby II. 2 2C L 1 Brnik, Cepkova, Graca, Gracova
Vyevik prezentacnych zru¢nosti I. 2 2C Z 1 Botosova
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Vyevik prezentacnych zruc¢nosti I1. 2 2C L 1 BotosSova

Kreativne pisanie 1. 2 2C Z 2 Panasenko

Kreativne pisanie II. 2 2C L 2 Panasenko

Pripadové Stadie 1. 2 2C Z 2 Rysulova

Pripadové Studie II. 2 2C L 2 Rysulova

Hovorca a média 2 2C Z 2 Galera Matova, Durkova
Krizova komunikacia a krizovy manazment 2 2P L 2 Bednarik, Charvat, Augustinova
Odborna komunikacia v AJ 1. 2 2C Z 3 | valek

Odborna komunikacia v AJ II. 2 2C L 3 Valek

Public Affairs 2 2C Z 3 Hubinova

Tvorba PR kampani 2 2C L 3 Galera MatiSova, Brnik

Studenti 1. r. Bc. stupfia denného $tudia si vyberaji 2 PVP v kazdom semestri (celkovy poc&et kreditov za ak. rok = 60).
Studenti 2. r. Bc. stupia denného $tadia si vyberaju 3 PVP v kazdom semestri, pri¢om jeden moZe byt nahradeny vyberovym predmetom

(celkovy pocet kreditov za ak. rok = 60).

Studenti 3. r. Bc. stupria denného tudia si vyberaju 2 PVP v kazdom semestri, pri¢om jeden méze byt nahradeny vyberovym predmetom
(po&et kreditov za ak. rok bez kreditov za $tatne skusky = 35, podet kreditov za SS = 25, celkovy podet kreditov za ak. rok = 60).



