Osnova opisu Studijného programu sluZi na spracovanie prilohy 2 Ziadosti o udelenie akreditdcie Studijného
programu.

Opis Studijného programu — osnova®

Nazov vysokej Skoly: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave

Sidlo vysokej Skoly: Trnava

Identifikacné Cislo vysokej Skoly 36078913

Nazov fakulty: Fakulta masmedialnej komunikacie
Sidlo fakulty: Trnava

Organ vysokej Skoly na schvalovanie Studijného programu: Rada pre vnitorné hodnotenie kvality

Datum schvalenia Studijného programu alebo upravy Studijného programu:

D&tum ostatnej zmeny? opisu $tudijného programu:

0Odkaz na vysledky ostatného periodického hodnotenia Studijného programu vysokou Skolou:

Odkaz na hodnotiacu spravu k Ziadosti o akreditéciu Studijného programu podrla § 30 zakona €. 269/2018 Z. z.3:

1. Zakladné udaje o Studijnom programe

a) Nazov Studijného programu a Cislo podla registra Studijnych programov: marketingova komunikacia

b) Stupen vysokoSkolského Studia a ISCED-F kéd stupfa vzdelavania: treti

c) Miesto/-a uskuto€novania Studijného program: Trnava

d) Nazov a €islo Studijného odboru, v ktorom sa absolvovanim Studijného programu ziska vysokoSkolské vzdelanie, alebo kombinacia
dvoch Studijnych odborov, v ktorych sa absolvovanim $tudijného programu ziska vysoko$kolské vzdelanie, ISCED-F kédy odboru/
odborov®: 7205 medialne a komunikaGné $tadia

e) Typ Studijného programu: akademicky orientovany

f)  Udelovany akademicky titul: PhD.

g) Forma $tudia®: Dennd

h)  Pri spolo€nych Studijnych programoch spolupracujtice vysoké Skoly a vymedzenie, ktoré Studijné povinnosti pIni Student na ktorej
vysokej Skole (§ 54a zakona o vysokych Skolach).

i)  Jazyk alebo jazyky, v ktorych sa Studijny program uskuto€riuje®: slovensky

i)  Standardna dizka $tudia vyjadrena v akademickych rokoch: 3 akademické roky

k) Kapacita Studijného programu (planovany pocet Studentov), skuto€ny poCet uchadza€ov a pocet Studentov:
Planovany poCet Studentov AR 2021/2022: denné Studium MARK PhD. - 2,
poCet uchadzaCov - AR 2021/2022: denné $tudium MARK PhD. - 8,
poCet prijatych uchddzaCov - AR 2021/2022: denné Stadium MARK PhD. — 2.

2. Profil absolventa a ciele vzdelavania

a) Vysoka Skola popiSe ciele vzdeldvania Studijného programu ako schopnosti Studenta v €ase ukon€enia Studijného programu
a hlavné vystupy vzdelavania’

Studijny program marketingova komunikécia sprostredkovéva rozirené poznanie tedrie komunikaénych a medialnych $tadii s dérazom na
hlbSie porozumenie marketingovej komunikécie ako Specifického nastroja komunikdcie v internom a externom prostredi.

Studijny program marketingova komunikécia v trefom stupni $tudia sa zameriava na rozvoj samostatného vedeckého myslenia, zvlddnutie
inovativnych vyskumnych metdd a ich profilaciu v Specifickych vedeckych a odbornych znalostiach odboru, kompetenciach a zru€nostiach
uplatnitelnych v praxi a v pedagogickom procese. Doktorand si rozSiruje vedomosti v nadvaznosti na 2.st. Stadia Studijného programu
marketingovéd komunikacia, Specializuje sa vramci nosnych predmetov a témy dizertaCnej prace na konkrétnu oblast vyskumu
marketingovej komunikacie, kde uplatfiuje poznatkové a metodologické jadro, orientuje sa v inovacidch a trendoch najnovSej teoretickej
a vyskumnej problematike marketingovej komunikacie. Tym ziskava redlny predpoklad na rozvoj svojej vedeckej osobnosti. OCakéva sa, Ze
doktorand preukaZe schopnost explicitne vnimat avedecky reflektovat nové fenomény marketingovej komunikacie a aktivity
marketingovych a medidlnych inStitlcii v relevantnych kontextoch socidlnych, kultirnych, ekonomickych, filozofickych, etickych a pravnych,
€o mu umozni riadit' a zaCastfiovat' sa na rieSeni komplexnych vedeckych projektov, vykonavat’ aktivity v publikaCnej Cinnosti a pripravovat

! Vlysokad Skola spracuje opis Studijného programu ako prilohu k Ziadosti o udelenie akreditdcie Studijného programu.

- Pri podani Ziadosti podla § 30 ods. 1 zdkona ¢. 269/2018 Z. z. vysokd Skola v opise uvedie len udaje dostupné v Case podania Ziadosti.

- Vysokd Skola po udeleni akreditdcie (alebo internom schvdleni Studijného programu orgdnom schvalovania Studijnych programov vysokej Skoly s pravami
vytvdrat programy v odbore a s stupni) trvale spristupni opis zainteresovanym strandm Studijného programu.

- Vysokd Skola slobodne zvoli formu spracovania, vizualizdcie a zverejnenia opisu, vhodnu pre Studentov, uCitelov aj spracovatelov.

- Vysokd $Skola sa v jednotlivych Castiach opisu méZe odkdzat na iny interny dokument, ktory dostatoCne popisuje prislusni oblast a je verejne pristupny.

- Vysokad Skola sa v jednotlivych Castiach opisu méZe odkdzat’ na miesto v informaénom systéme, ktoré obsahuje prisluSnu aktudlnu informdciu.

- Vlysokd Skola zabezpeCi aktudlnost opisu (ak md zmena opisu charakter tpravy Studijného programu a zmenu vykondva podla § 30 ods. 9 zdkona €.
269/2018 Z. z. zmenu uskutoCni a zverejni aZ po schvdleni agentirou).

2 Ak zmena nie je dpravou Studijného programu podla § 30 zékona €. 269/2018 Z. z.

3 UvddZza sa len vtedy, ak bola udelend akreditdcia $tudijného programu podla § 30 zdkona &. 269/2018 Z. z.

* Podla Medzindrodnej $tandardnej klasifikdcie vzdeldvania. Odbory vzdeldvania a praxe 2013.

® Podla § 60 zdkona é. 131/2002 Z. z. 0 vysokych Skoldch.

¢ Rozumeju sa jazyky, v ktorych su dosahované vSetky vystupy vzdeldvania, uskutoGriované vSetky stvisiace predmety Studijného programu aj $tdtna skuska.

Vysokd Skola samostatne uvedie informdcie o moZnosti Studia parcidlnych Casti/predmetov v inych jazykoch v Casti 4 opisu.

7 Ciele vzdeldvania su v Studijnom programe dosahované prostrednictvom meratelhych vzdeldvacich vystupov v jednotlivych Castiach (moduloch, predmetoch)

Studijného programu. Zodpovedaju prislusnej urovni KvalifikaCného ramca v Eurépskom priestore vysokoSkolského vzdeldvania.
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sa nielen do praxe, ale aj na cestu vedecko-pedagogického pracovnika a experta v predmetnej oblasti so schopnostou tranzicie poznatkov
do praktického Zivota.

Absolvent $tudijného programu marketingova komunikdcia na 3. stupni S$tudia disponuje vedomostami zameranymi na rozvoj
samostatného vedeckého a odborného myslenia v intenciach kli€ovych oblasti Studijného odboru medialne a komunikané Studia v
nadvaznosti na I. all. stuper $tudia. Osvojuje si aktudlne poznatky o stave vedeckého poznania a ma schopnost kritického myslenia,
sumarizovania faktov, formulovania hypotéz, ako aj interpretacie vysledkov vyskumov v profilovych vedeckych disciplinach tedrie Studijného
odboru: medialne a komunika&né Studia.

Absolvent Studijného programu marketingova komunikacia sa orientuje multidisciplinarne v SirSom spektre oblasti svojho badania —
marketing, psycholdgia, socioldgia, etika, inovécie, kreativa, spotrebitelské spravanie anajma vréznych oblastiach marketingovej
komunikacie v aplikacii na oblast’ médii, informaCnych kanalov, foriem a spésobov komunikacie a tvorby obsahov v digitdlnom prostredi. Je
zdatny vinformaCnych technoldgiach, ovldda digitalny marketing, digitalnu komunikaciu digitdlne informaCné systémy, pozna metddy
skimania spotrebitela, dokaZe vyhodnocovat problematiku predmetného poznania Studijného programu, vedecky formulovat problémy
v odbore s vyustenim do planov a stratégii v sulade s pravidlami etiky vedeckej prace. Samostatnou vedeckou pracou rozSiruje suCasnu
Uroven poznania v tedrii a praxi marketingovej komunikacie a Uroven marketingovej reflexie.

Akceleraciou komunikanych a informa€nych technoldgii v si€asnom obdobi dokdZe komparovat, triedit' a vyhodnocovat' Siroké spektrum
marketingovych a medialnych informacii s ciefom tvorby nowych metodik a konceptov v onlinovom i offlinovom prostredi. Dalej ziska
zru€nosti v pragmatike komunikacie vo vedeckom spolo€enstve ako aj mimo neho.

Studiom 3.stupfia vysoko$kolského Studia sa rozvija samostatné tvorivé vedecké myslenie a schopnosti absolventa objektivne poznavat a
pretvérat realitu v ramci samostatnej vedecko-vyskumnej a vyvojovej Cinnosti v predmetnej oblasti, a to multidisciplinarnym a
transdisciplinarnym smerom v novych trendoch odboru komunikaéné a medialne $tidia so zameranim na marketingovi komunikaciu.

Ciele vzdeldvania - poZadované vystupy na absolventa doktorandského Studia:
a) Teoretické vedomosti
Absolvent Studijného programu marketingova komunikacia:

. disponuje aktudlnymi poznatkami o stave vedeckého badania z oblasti marketingu a marketingovej komunikacie, marketingovych
inovacii, trhového prostredia a celej $kdly manaZovania marketingovych procesov, postupov a nastrojov, kopirujucich trendy
odboru, ktoré dokaZe rozvijat, hodnotit, analyzovat, syntetizovat, komparovat a na zédklade hermeneutickych metéd vyuZit
v publika&nych vystupoch, vo vyskume, vyuCbe predmetov na niz§om stupni Studia a aplikovat ich v pripadovych Stadiach,

. ovldda systém metodologickych principov, metodik, vedecko-vyskumnych metdd v tedrii marketingovej komunikacie a jej
prenikania do spoloenskych a humanitnych odborov,

(] orientuje sa v poprednych databazach vedeckych pramefiov (zdrojov), teoretickych poznatkoch inych, prevaZzne zahrani€nych
autorov a v publikovanych vystupoch v databédzovych Easopisoch a publikacii venovanych v renomovanych vydavatelstvach.

b) Praktické schopnosti a zru€nosti
Absolvent Studijného programu marketingova komunikacia:

e  dokazZe kompetentne rieSit fundamentéine i Specifické problémy Studijného programu,

vytvara nové pristupy k tvorbe marketingovych akomunikaCnych stratégii vo firmdach, vreklamnych a medidlnych

agenturach iinych podnikatel'skych subjektoch,

vyuZiva poznatky empirickych sociologickych vyskumov a dokdzZe ich interpretovat a vizualizovat,

identifikuje nové problémy vedeckého vyskumu a navrhuje inovativne rieSenia,

dokaZe projektovat a rozvijat zékladny a aplikovany vyskum a experimentalny vyvoj v odbore,

je schopny tvorit' a viest' projekty marketingového a komunikaéného zamerania, manaZuje ich postupy a zapaja sa do ich

realizécie, resp. rozvoja marketingovych , medialnych, digitalnych a inovatorskych kompetencii,

° aplikuje nadobudnuté poznatky a schopnosti v ramci tvorby a rieSenia vlastného vedecko-vyskumného projektu v dizertanej
praci a dokdZe navrhovat modely a metodiky pre prax spolo€nosti v oblasti onlinovej a offlinovej marketingovej komunikacie,

o  vo vedecko-vyskumnej €innosti dokdZe vyuZivat nové vedecké metddy kvantitativneho a kvalitativneho vyskumu, vyuZivat a
analyzovat, vyhodnocovat, vizualizovat a prezentovat déta.

c) Doplnujuce vedomosti, schopnosti a zru€nosti
Absolvent Studijného programu marketingova komunikdcia:

® je schopny pracovat samostatne, ale aj v time, je schopny koordinovat Cinnost odbornikov v medidlnych, marketingovych,
reklamnych a vyskumnych agenturach, dokaZe viest vacSie timy,

e  dodrZiava etické principy marketingovej a komunikaCnej praxe a podiela sa na ich tvorbe a zdokonalovani,

. kriticky zhodnoti, posudi vplyv marketingovej komunikécie na jednotlivca i spolo¢nost,

e  vie aplikovat’ a funk€ne vyuzivat filozofické koncepty z oblasti masmédii a marketingovej komunikacie v konkrétnom socidlnom
kontexte,

e  ziska pedagogické kompetencie a skusenosti pri vyuCbe, je schopny viest zdvere&né bakalarske préce recenzovat ich a zaujimat
stanoviska,

(] pouziva vo svojom odbore cudzi jazyk, digitdlne technoldgie a je schopny udrZiavat kontakt s modernymi vyvojovymi trendmi vo
svojej discipline a pokraCovat vo vlastnom profesiondlnom vyvoji svojej osobnosti,

® ma komunikaCné a prezentaCné zruCnosti, dokdZe prezentovat vysledky svojej vedecko-vyskumnej €innosti, viest' dialdg so
zahrani¢nou a domacou vedeckou a odbornou komunitou,

o  dokdaZe nadviazat spoluprdcu s domacimi a zahrani€nymi odbornikmi v oblasti medialnych a komunika€nych Stadii, participovat
na rieSeni vedecko- vyskumnych projektov v rdmci zahrani€nych partnerstiev.
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b) Vysoka Skola indikuje povolania, na vykon ktorych je absolvent v €ase absolvovania Studia pripraveny a potencial Studijného
programu z pohl'adu uplatnenia absolventov.

vedecko — vyskumny pracovnik vo vzdeldvacich inStittciach, vysokych Skoldch, vyskumnych dstavoch a vyskumnych centrach na
Slovensku i v zahrani€i,

expert v oblasti tvorby projektov zameranych na inovacie v marketingovej komunikacie,

expert pre oblast monitoringu médii, monitoringu socialnych médii, medialnej analyzy znacky,

senior manazér v reklamnych, medialnych, marketingovych, vyskumnych agenturach,

senior marketingovy manazér pre oblast strategického pldnovania, riadenia znacCky, riadenia vztahov so zdkaznikmi, tvorbu
komunika€nych planov a stratégii,

e veduci riadiaci zamestnanec v oblasti marketingu a marketingovej komunikacie v oblasti Statnej spravy, samospravy, v
neziskovych organizdciach, v obchode a v sluzbach.

c) Relevantné externé zainteresované strany, ktoré poskytli vyjadrenie alebo sthlasné stanovisko k suladu ziskanej kvalifikacie so
sektorovo-$pecifickymi poZiadavkami na vykon povolania®.

Nejde o regulované povolania v sulade s poZiadavkami pre ziskanie odbornej spdsobilosti podla osobitného predpisu.

3. Uplatnitelnost’

a) Hodnotenie uplatnitelnosti absolventov Studijného programu.

Absolvent Studijného programu na 3. stupni Studia profilovany v odbore medidlne a komunikané Studia v Studijnom programe
marketingovéa komunikacia ma moZnost Sirokého uplatnenia na réznych riadiacich funkcidch, vy$Sieho manaZmentu, v samostatnom
podnikani a tieZ ako vedecky, vyskumny, pedagogicky pracovnik a expert na riadenie marketingovych timov, ako aj na réznych stupfioch
riadenia nadnarodnych spolo¢nosti na Slovensku i v zahranici.

Podla realizovaného prieskumu uplatnenia absolventov PhD. Studia 40 % absolventov PhD. S$tudia ostdva pracovat v akademickom
prostredi. KedZe ide o dynamicky sa rozvijajdci Studijny program, absolventi st nositemi marketingovych i komunikaCnych inovacii, st
schopni prepojit’ tedriu so svojimi praktickymi skisenostami, su v akademickom prostredi velmi Ziaduci. Viac ako polovica absolventov sa
uplatfiuje v sikromnej sfére alebo v §tatnom/verejnom sektore. Podla informécii z realizovaného prieskumu, absolventi sa uplatfiujd aj v
rdmci vlastného podnikania v danom odbore.

Nosnymi predmetmi jadra Sp, povinne volitelnymi predmetmi, ako aj realizovanim vyskumov, je schopny rieSit projekty inovécii
marketingovej komunikacie marketingového a inovaCného charakteru, kreativnymi znalostami a schopnostami. Jeho uplatnitelnost sa
zvySuje aj z dévodov uplatnenia v rozvijajicom sa kreativnom priemysle.

Zaroven mu je umoznené aktivne a zodpovedne sa podielat’ na rieSeni vedecko-vyskumnych uloh, ktoré mézZu byt prinosom pre
podnikatelské vyrobné a obchodné aj neziskové inStittcie, PR, reklamné a medidlne agentury. Jeho vedecko-vyskumné vysledky a
skusenosti su prinosom pre profesijnd prax. Je Ziadany v timoch pdsobiacich vo sférach Gzemnej samospravy a vyS$Sich zemnych celkov, v
sluZbach CR, v tretom sektore a v nadnarodnych organizacidch pdsobiacich na Slovensku i v zahrani¢i.

Absolvent sa dokazZe za€lenit do domacich a zahrani€nych rieSitel'skych vyskumnych timov na inych univerzitach, vyskumnych centrach.
b)  Pripadne uviest’ GispeSnych absolventov Studijného programu.

Akademické prostredie:
° doc. PhDr. Michal Lukag, PhD., prorektor UCM
Magr. Vladimira JuriSova, PhD., veduca katedry marketingovej komunikdacie
Mgr. Martin Klementis, PhD., odborny asistent, web a graphic designer
Mgr. Peter Murér, PhD., odborny asistent FMK UCM, digital marketing specialist
Mgr. DaSa Franic€, PhD., prodekanka FMK UCM
Magr. Peter KrajCovi€, PhD., odborny asistent FMK UCM, veduci vyskumného centra

Podnikatelské prostredie, reklamné agentury:
. Magr. Jakub Ptacin, PhD. https://jakubptacin.com/
Magr. Veronika FaSkovd, PhD. https://www.ucm.sk/sk/veronika-faskova-rozhovor/
Magr. Pavol Kyselica, PhD. http://www.pavolkyselica.com/
Mgr. Zuzana Zazikova, PhD. https://www.linkedin.com/in/zuzana-z%C3%A1zikov%C3%A1-612419a0/
Mgr. Zuzana Danechova, PhD. https://www.linkedin.com/in/zuzana-danechova-940a0245/
Magr. Eva Tiko Raj¢akovd, PhD. https://www.linkedin.com/in/eva-tiko-raj%C4%8D%C3%A1kov%C3%A1-abb50110/
Mgr. Jan Svoboda, PhD. https://spravy.pravda.sk/domace/clanok/561548-vydavatel-dennika-pravda-meni-vedenie,
Mgr. Martin Slivka, PhD. https://sk.linkedin.com/in/slivkamartin
Magr. Pavol Mindr, PhD. https://www.inspirationsminar.com/

8 Ak ide o regulované povolania v sulade s poZiadavkami pre ziskanie odbornej spésobilosti podla osobitného predpisu.
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c) Hodnotenie kvality Studijného programu zamestnavatel'mi (spatna vizba).
Posudky od zainteresovanych subjektov st dostupné v prilohach:
. Ing. Edita Nemcova, PhD. - Centrum spoloCenskych a psychologickych vied SAV, Prognosticky Ustav
° doc. Ing. AleS Hes, PhD. - Vysoka Skola finan€ni a spravni, a.s., v Praze, Fakulta ekonomickych studii
e  Mgr. Premysl Cech - MEDIAN SK, s.r.0.

4. Struktura a obsah Studijného programu

a) Vysoka Skola popiSe pravidla na utvaranie Studijnych planov v Studijnom programe.

Studijny plan doktoranda sa vypractva ako individualny $tudijny plan. Studijny plan doktoranda pozostava zo tudijnej &asti, ktora sa kon&i
dizertanou skuskou, vedeckej Gasti, pedagogickej Gasti a obhajoby dizertaénej prace. Studijng Sast Studijného planu doktoranda
pozostava najméa z UCasti na predndSkach, seminaroch a individudlneho Studia odbornej literatdry v jednotlivych rokoch Stadia podla
zamerania dizertaCnej prace, za ktoré Skolitel alebo poverena osoba prideluje kredity v sulade s kreditovym systémom Studia. V
individualnom Studijnom plane doktoranda sa uvadza zoznam predmetov, ktoré ma doktorand absolvovat, zoznam predmetov dizertaCnej
skusky vybranych zo zoznamu schvédleného odborovou komisiou a zoznam povinnej a odporuCanej literatiry, ktord ma doktorand
preStudovat’ v ramci svojej individudlnej pripravy na dizertaGnd skudsku. Individudlny Studijny plan doktoranda obsahuje aj terminy, v
ktorych md doktorand absolvovat jednotlivé predmety a dizertaénu skuSku. Vedecka €ast’ Studijného planu doktoranda pozostava z
individualnej alebo timovej vedeckej prace doktoranda, ktora sa viaZze na tému dizertaCnej price. Vedeckd Cast Studijného planu
doktoranda odborne garantuje Skolitel. Pedagogickd Cast' sa realizuje priamo vo vyu€bovom procese, doktorand participuje na vyuCbe
spolu so svojim Skolitelom alebo garantom daného predmetu.

b)  Vysoka $kola zostavi odporaéané $tudijné plany pre jednotlivé cesty v $tudiu’.
Studijny plan pre tento $tudijny program sa nachadza v prilohe tohto spisu.

Odporucany Studijny plan doktorandského Studia pozostava z troch Casti, priCom celkovo potrebuje Student na UspeSné ukonCenie Studia
180 kreditov:

1. Studijna &ast: 40 kreditov ($tudijna, vedeckd a pedagogicka East’ st vzajomne nezastupitelné).

2.  Pedagogicka Cast: 40 kreditov

3. Vedeckad Cast’ 40 kreditov

Statna skuska: spolu 60 kreditov, skladd sa z dizertaénej skugky a obhajoby dizertaénej préce:
e  dizertana skuSka: 30 kreditov (doktorand sa méze prihlasit’ na dizertaénu skdsku po ziskani 75 kreditov),
. obhajoba dizertaCnej prace: 30 kreditov

Predmety Stétnej dizertaCnej skusky:
(] Obhajoba projektu dizertaCnej prace,
. Povinné predmety:
o  Teoreticko-metodologické vychodiska marketingovej komunikacie.
o Vyskumné metddy v marketingovej komunikacii

c) Vysoka Skola uvedie pocCet kreditov, ktorého dosiahnutie je podmienkou riadneho skon€enia Stadia a d'alSie podmienky, ktoré
musi Student splnit’ v priebehu Studia Studijného programu a na jeho riadne skonCenie, vratane podmienok Statnych skasok,
pravidiel na opakovanie Studia a pravidiel na predlZenie, preruSenie Studia.

Student tretieho stupfia vysokoSkolského Studia musi poCas celého $tudia ziskat 180 kreditov, priGom jednotlivé kredit st rozdelené do
oblasti, na ktorych musi $tudent participovat. Student musi byt aktivny v 3 oblastiach: $tudentskej, pedagogickej a vedeckej, o
odzrkadluje aj rozdelenie kreditov nasledovne (Studijna, vedecka a pedagogicka Cast su vzajomne nezastupitelné).
e  Studijna &ast: 40
Pedagogicka Cast: 40
Vedecka Cast: 40
Statna skuska: 60
Spolu: 180

VSetky podmienky, vratane popisu kreditového systému, prijatia, preruSenia €i ukon€enia Studia, podmienky UspeSného ukonCenia Studia,
Statnej skusky upravuje Smernica o doktorandskom Studiu:

www.ucm.sk/docs/legislativa/2021/2021-42-Smernica_o_doktorandskom studiu_Univerzity sv. Cyrila a Metoda v_Trnave.pdf

Ostatné podmienky §tudia stanovuje Studijny poriadok UCM:
https://www.ucm.sk/docs/legislativa/studijny poriadok ucm 2020.pdf

d) Vysoka Skola popiSe pravidla pre overovanie vystupov vzdelavania a hodnotenie Studentov a moZnosti opravnych postupov vo€i
tomuto hodnoteniu.

Priebeh $tddia na UCM upravuje Studijny poriadok UCM. UmoZfiuje Studentom zvolit' si vlastné tempo Studia, prinada im flexibilitu
vzdelavacieho procesu s prihliadnutim na kreditovy systém. Zarovefi je Studijny poriadok UCM predmetom administrativneho overovania a
kontroly jednotlivych etdp Studia. Podmienky pre absolvovanie jednotlivych predmetov definuju Informaéné listy predmetov, ktoré su
dostupné v AIS univerzity. Tento dokument okrem definovania samostatnych podmienok absolvovania predmetu obsahuje aj ciele

9V sulade s vyhld$kou ¢. 614/2002 Z. z. o kreditovom systéme Studia a zdkonom €. 131/2002 Z. z. o vysokych $koldch a o zmene a doplneni niektorych zdkonov.
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predmetu, vysledky vzdeldvania, harmonogram vyucCby, literatiru k predmetu a stupnicu hodnotenia k absolvovaniu predmetu.
Povinnostou ucitelov jednotlivych predmetov je oboznamit' Studentov s podmienkami hodnotenia predmetu na zaCiatku semestra,
poziadavky na ukonCenie predmetu sa nesmu v priebehu vyu€by menit. Informacéné listy a dokumenty k predmetu su zverejnené v AlS.
Zaroven uCitel na zaCiatku vyuCby predmetu jasne definuje pravidla tykajice sa absencie Studentov vo vyu€ovacom procese. S celkovym
vysledkom hodnotenia predmetu sa Student oboznami prostrednictvom AIS alebo v priamom kontakte s vyuCujucim v defi konania skusky
predmetu.

Hodnotenie doktoranda viacerymi pedagdgmi sa realizuje na Statnych skiSkach, kedy komisie pre Statne skisky su zostavené v sulade so
zékonom a so Smernicou o doktorandskom Studiu. SuCastou Statnej skusky je aj obhajoba zévereCnej prace, na ktord vypracuje posudok
veduci prace/Skolitel a oponent, ktory moZe byt aj z praxe.

Student mad moZnost poZiadat o komisiondlne ska$anie za GSasti aspofi dvoch skudajucich uditelov, ktorych uréi veduci katedry alebo
Studijny prodekan. Student ma mozZnost obratit sa na kompetentné osoby (veduci katedry, prodekan, dekan, kontrolér UCM) so
staZnostami. Studenti maja k dispozicii formalne odvolacie konanie, maju zaruent moZnost' participacie na preskdmavani podnetov a
rieSeni a maju zaruCenu spitnu vidzbu tykajuicu sa vysledkov ich preskimavania a prijatych opatreni. V pripade zavaZnych okolnosti
staZnosti riedi kontroldr univerzity. Student ma moZnost obrétit sa aj na Etickl komisiu v pripade domnienky o porugeni etického kédexu
univerzity.

Podrobné informacie k danej problematike st dostupné v Studijnom poriadku a vo vndtornom predpise Univerzity: Vndtorny systém
zabezpeCovania kvality na UCM:

Studijny poriadok UCM: https://www.ucm.sk/docs/legislativa/studiinv_poriadok_ucm_2020.pdf

Vnutorny systém zabezpeCovania kvality na UCM: https://www.ucm.sk/docs/legislativa/2021/vnutorny _system zabezpecovania_kvality.pdf
e) Podmienky uznavania Stidia, alebo Casti Stadia.

Studenti doktorandského $tudia méZu poZiadat rektora univerzity, dekana fakulty, riaditela indtitdtu, po predchadzajicom vyjadreni
veduceho prisluSnej katedry, o uznanie absolvovania predmetov Studijného programu, ak splnil predmet s rovnakym obsahom v rovhakom
stupni Studia na UCM alebo inej vysokej Skole. O uznanie predmetov je moZné poziadat len na zaCiatku Studia (ihned po zapise, najneskér
vSak 2 tyZdne po zaCati vyuCby), prostrednictvom predpisanych formuldrov, ktoré su zverejnené na webovom sidle univerzity. Sti€astou
Ziadosti spravidla su doklady vydané a potvrdené vysokou $kolou, na ktorej predmety, ktoré Ziada uznat, Student UspeSne absolvoval: a)
original ,,Vypis vysledkov Studia“, b) sylaby absolvovanych predmetov alebo informacny/é list/y predmetu/ov, c) zoznam predmetov, ktoré
Ziada uznat. Nasledne prebieha posudenie a vybavenie Ziadosti Studenta a jeho nasledné zaradenie (po schvéleni méZe byt Student
zaradeny do vy$Sieho roka Studia).

VSetky podrobné informacie a podmienky uzndvania Studia na UCM upravuje Smernica o uznavani absolvovanych predmetov:

https://www.ucm.sk/docs/legislativa/2021/Smernica o _uznavani_absolvovanych predmetov.pdf

Vysoka Skola uvedie témy zavere€nych prac Studijného programu (alebo odkaz na zoznam).

Schvalené a vypisané témy dizertaCnych prac su dostupné na stranke fakulty: https://fmk.sk/doktorandske-studium/ (zaloZzka Témy
dizertaCnych prac):

Akademicky rok 2021/22
Akademicky rok 2021/20

— 2019/20
Akademicky rok 2019/18
Akademicky rok 2017/18
Akademicky rok 2016/17

e o 06 0 0 o

f)  Vysoka Skola popiSe alebo sa odkaze na:

- pravidld pri zaddvani, spracovani, oponovani, obhajobe a hodnoteni zdvereCnych prdc v Studijnom programe,

- https://www.ucm.sk/do egislativa i iverzi i
nave.pdf

- https://fmk.sk/doktorandske-studium

- https://www.ucm.sk/docs/legislativa/2021/31 21 Smernica_o_nalezitostiach zaverecnych prac.pdf

pitps://ucm parepoint.com/:o VK aA

- moZnosti a postupy tcasti na mobilitdch Studentov,

- https://www.ucm.sk/docs/legislativa/2021/24 2021 administracia_erasmus+.pdf

- pravidld dodrZiavania akademickej etiky a vyvodzovania désledkov,

- https://www.ucm.sk/docs/legislativa/studijny poriadok ucm 2020.pdf

- https://www.ucm.sk/docs/legislativa/2018 eticky kodex ucm.pdf

B - : legislativa/2019 - - ‘

- https://www.ucm.sk/docs/legislativa/2020-15-zamedzenie plagiatorstva na ucm.pdf
- https://www.ucm.sk/docs/legislativa/2021/7 21 eticky kodex studentov.pdf

- postupy aplikovatelné pre Studentov so Specidlnymi potrebami,
https://www.ucm.sk/docs/legislativa/zabezpecenie vseobecne pristupneho akademickeho prostredia pre studentov so spe
cifickymi _potrebami.pdf
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- postupy poddvania podnetov a odvolan/ z0 strany studenta

- https.//www.ucm.sk/docs/leglslat|va/202l/Smern|ca o_vybavovani_staznosti na UCM.pdf

Na univerzite existuje funkcia kontroldra, ktory okrem iného vykondva aj vybavovanie staZnosti, ozndmeni, podnetov a peticii zamestnancov
univerzity, ale aj inych fyzickych a pravnickych osob, ak sa tieto tykaju tloh a €innosti, ktoré univerzita, resp. jej suCast zabezpeCuje.

StaZnosti, ktorych predmetom je poruSenie Etického kédexu UCM rieSi Eticka komisia, ktord je Eticka komisia UCM je stalym poradnym
organom rektora: https://www.ucm.sk/sk/eticka-komisia-01/
Statt etickej komisie https://www.ucm.sk/docs/legislativa/2018 statut etickej komisie ucm.pdf

Eticky kodex https://www.ucm.sk/docs/legislativa/2021/7 21 eticky kodex studentov.pdf

Staznostami, ktorych predmetom je poruSenie Disciplindrneho poriadku UCM sa zaobera Disciplindrna komisia UCM. Prerokuva na zéklade
disciplinarne priestupky Studentov zapisanych na Studijné programy univerzity a predkladd navrh na rozhodnutie rektorovi UCM:
https://www.ucm.sk/sk/disciplinarna-komisia-ucm/.

Kazda fakulta a inStitdt maju zriadené disciplinarne komisie aj na fakultnej Udrovni - Fakulta masmedialnej komunikacie:
https://fmk.sk/organy-fakult

5. Informac€né listy predmetov

V Strukture podla vyhldSky €. 614/2002 Z. z.

Informacné listy predmetov st suastou tohto akreditaCného spisu.

6. Aktualny harmonogram akademického roka a aktualny rozvrh

Harmonogram akademického rok 2021/2022: https://fmk.sk/download/FMK harmonogram studia 2021 2022 web 28.9.2021.pdf

Rozvrh doktorandského Studia - AR 2021/2022: https://fmk.sk/doktorandske-studium/?target=Dokumenty#tablist1-tab3

7. Persondlne zabezpeCenie Studijného programu

a) Osoba zodpovedna za uskuto€fovanie, rozvoj a kvalitu Studijného programu (s uvedenim funkcie a kontaktu).
° prof. Ing. Alena Kusa, PhD.,vysoko$kolska profesorka, alena.kusa@ucm,sk

b) Zoznam osdb zabezpeduijtcich profilové predmety Studijného programu s priradenim k predmetu s prepojenim na centralny
Register zamestnancov vysokych $kél, s kontaktom (mézu byt’ uvedeni aj v Studijnom plane).

prof. Ing. Alena Kusa, PhD., alena.kusa@ucm.sk, https://www.portalvs.sk/regzam/detail /14461

prof. Ing. Anna Zau$kova, PhD., anna.zauskova@ucm.sk, https://www.portalvs.sk/regzam/detail/14447
doc. PhDr. Ludmila Cabyova, PhD., ludmila.cabyova@ucm.sk, https://www.portalvs.sk/regzam/detail/14235
doc. Ing. Jaroslav Bednarik, PhD., jaroslav.bednarika@ucm.sk, https://www.portalvs.sk/regzam/detail/14238

doc. PhDr. Jana Galera MattGS$ova, PhD., jana.galera.matusova@ucm.sk, https://www.portalvs.sk/regzam/detail/12039

Zoznam ucitelov s priradenim k predmetu je si¢astou Studijného planu.
c) 0Odkaz na vedecko/umelecko-pedagogické charakteristiky os6b zabezpe€ujucich profilové predmety Studijného programu.

Vedecko pedagogickd charakteristika je dostupna v profiloch osdb na stranke fakulty a v medidlnom archive FMK.

. Pristup do medialneho archivu: archiv.fmk.sk
° Prihlasovacie meno: VUPCH
. Heslo: FMKucm?2021

d) Zoznam ucitel'ov Studijného programu s priradenim k predmetu a prepojenim na centralny register zamestnancov vysokych $kél,
s uvedenim kontaktov (moze byt’ si€ast’ou Studijného planu).

Zoznam ucitelov je dostupny v Studijnom plane, takisto je dostupny v prilohach tohto akredita¢ného spisu: “Priloha 03a Zoznam
ucitelov SP UCM.”

e) Zoznam Skolitelov zdvere€nych prac s priradenim k témam (s uvedenim kontaktov).

° prof. Ing. Alena Kusa, PhD., https://fmk.sk/profil/alena-kusa/, alena.kusa@ucm.sk
° prof. Ing. Anna ZauSkov4, PhD., https://fmk.sk/profil/anna-zauskova/, anna.zauskova@ucm.sk
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prof. Ing. Jarmila Salgowcova PhD., https://fmk.sk/profil/jarmila-salgovicova/, jarmila.salgovicova@ucm.sk
doc. PhDr. Ludmila Cabyova, PhD., https://fmk.sk/profil/ludmila-cabyova/, ludmila.cabyova@ucm.sk

doc. Ing. Jaroslav Bednarik, PhD., https://fmk.sk/profil/jaroslav-bednarik/, jaroslav.bednarik@ucm.sk

doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD. https://fmk.sk/profil/daniela-kollarova/, daniela.kollarova@ucm.sk

doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD. https://fmk.sk/profil/denisa-janosova/, denisa.janosova@ucm.sk

prof. Ing. Alena Kus3, PhD.

. Zmeny v preferencidch nakupného spravania v kontexte dynamiky vyvoja nastrojov a foriem marketingovej komunikacie
(doktorand: Erika La§Sanova)

o  Vplyv marketingovej komunikacie na spravanie spotrebitelov v oblasti udrZatelnej médy (doktorand Marianna Urminova)

. Globdlny pristup firiem k marketingovej komunikacii ako désledok zmeny spotrebitel'ského spravania vo vybranych generaciach
(doktorand Ladislav Patik)

prof. Ing. Anna Zauskova, PhD.

. Vplyv ,,spodnej viny” na ¢innost podnikatel'skych subjektov v oblasti propagacie ekoproduktov v Case technologickej
interferencie (doktorand Simona S&epkova)

®  Vizualizicia dat ziskanych v rdmci realizacie ekoinoviécii podnikatelskych subjektov v stlade so zasadami SoLoMo marketingu
(doktorand Michal Kubovics)

doc. PhDr. Ludmila Ca’byové, PhD.

®  Spotrebitel'ska a reklamna gramotnost vo vztahu k ndkupnému spravaniu a rozhodovaniu (doktorand Viktéria Huddkova)

e  Vyznam digitdlnej marketingovej komunikacie pri propagdcii knih na slovenskom kniznom trhu (doktorand Jana Pavelekova)
. Propagacia zdravého Zivotného Stylu u dospelych (doktorand Martin Poliak)

prof. Ing. Jarmila Salgoviova, CSc.

. Inovativne formy marketingovej komunikacie v regiondlnom marketingu (doktorand Tamas Darazs)

o  Spolo€ensky zodpovedny marketing ako nevyhnutnd podmienka zvySovania konkurencieschopnosti v strednych podnikoch na
Slovensku (doktorand Peter US4ak)

doc. Ing. Jaroslav Bednarik, PhD.

. InovaCné trendy v personalnom marketingu ako sucast inovacnej stratégie (doktorand Jana Charvat Janechova)

o  Spolo€ensky zodpovedny marketing ako nevyhnutna podmienka zvySovania konkurencieschopnosti strednych podnikov vo
vybranych regidnoch Slovenska (doktorand Natélia Nagyova)

e  VyuzZivanie komunikaCnych nastrojov v persondlnom marketingu pri riadeni ludskych zdrojov v automobilovom priemysle
(doktorand Martin Uhlik)

doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD.
®  Zmeny v preferenciach nakupného spravania v kontexte dynamiky vyvoja nastrojov a foriem marketingovej komunikacie
(doktorand Miriama Koli§Cakova)

doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD.
®  Regionalny marketing ako nastroj socidlno-ekonomického rozvoja Uzemia (doktorand Renata Sddecka)
. Inovativne formy marketingovej komunikacie v regiondlnom marketingu (doktorand Tomasz Jobczyk)

f)  Odkaz na vedecko/umelecko-pedagogické charakteristiky Skolitelov zavere€nych prac.

prof. Ing. Alena Kusa, PhD., https://fmk.sk/profil/alena-kusa

prof. Ing. Anna Zau$Skova, PhD., https://fmk.sk/profil/anna-zauskova/

prof. Ing. Jarmila Salgowcova PhD., https://fmk.sk/profil/jarmila-salgovicova/
doc. PhDr. Ludmila Cabyova, PhD., https://fmk.sk/profil/ludmila-cabyova
doc. Ing. Jaroslav Bedndrik, PhD., https://fmk.sk/profil/jaroslav-bednarik/
doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD. https://fmk.sk/profil/daniela-kollarova/
doc. PhDr. Denisa JdnoSova, PhD. https://fmk.sk/profil/denisa-janosova/

Vedecko pedagogickd charakteristika je dostupna v profiloch oséb na stranke fakulty a v medidlnom archive FMK.
g) Zastupcovia Studentov, ktori zastupuju zaujmy Studentov Studijného programu (meno a kontakt).

° Mgr. Jana Pavelekova - PhD. Studium, €lenka AS FMK, €lenka AS UCM, jana.pavelekova@ucm.sk,
° Magr. Viktéria Hudakové - PhD. $tddium, hudakova2 @ucm.sk.

h) étudijny’ poradca Studijného programu (s uvedenim kontaktu a s informaciou o pristupe k poradenstvu a o rozvrhu konzultacii).

° Magr. Julidna Minarikova, PhD. - prodekanka pre vychovno-vzdeldvaciu €innost, juliana.minarikova@ucm.sk,
https://fmk.sk/profil/juliana-minarikova

. Prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD. - prodekan pre vedecko-vyskumnu €innost a zahrani€né vztahy, slavomir.galik@ucm.sk,
https://fmk.sk/profil/slavomir-galik/,

° Mgr. DaSa Franic¢, PhD. - prodekanka pre akreditaciu, kvalitu a doktorandské Stadium, dasa.franic@ucm.sk,
https://fmk.sk/profil/dasa-mendelova

. Mgr. Sofia Svetlikova, PhD. - referentka pre PhD. Studium na UCM, sona.svetlikova@ucm.sk,
https://www.ucm.sk/sk/oddelenie-kvality-a-vedy/.

° Mgr. Andrea Tomankova, PhD. - Oddelenie vedecko-vyskumnej €innosti FMK UCM, andrea.tomankova@ucm.sk,
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i)  Iny podporny personal Studijného programu — priradeny Studijny referent, kariérny poradca, administrativa, ubytovaci referat
a podobne (s kontaktami).

. Koordinatori Studia: https://fmk.sk/koordinatori-studia/,
Studijné oddelenie: https://fmk.sk/studiine-oddelenie/,
(] Referentka pre PhD. Stadium: Mgr. Sofia Svetlikova, PhD.: sona.svetlikova@ucm.sk
https://www.ucm.sk/sk/oddelenie-kvality-a-ved
. Oddelenie vedy - Mgr. Andrea Tomankova, PhD.: andrea.tomankova@ucm.sk,
° Studentsky domov - Mgr. Sofia Krahulcova: sona.krahulcova@ucm.sk, https://www.ucm.sk/sk/studentsky-domov/.
. Kariérne centrum - Mgr. Mariana Urminova.: mariana.urminova@ucm.sk, https://kariera.fmk.sk/

8. Priestorové, materialne a technické zabezpecenie Studijného programu a podpora

a) Zoznam a charakteristika uCebni Studijného programu a ich technického vybavenia s priradenim kvystupom vzdeldvania
a predmetu (laboratérid, projektové a umelecké Studia, ateliéry, dielne, timo€nicke kabiny, kliniky, kitazské semindre, vedecké a
technologické parky, technologické inkubatory, Skolské podniky, strediska praxe, cvicné Skoly, u€ebno-vycvikové zariadenia,
Sportové haly, plavarne, Sportoviska).

Navrhovany Studijny program pocita nielen s teoretickymi vedomostami, ktoré ma Student nadobudnut, ale cielom je vybavit Studenta aj s
praktickymi skdsenostami. Z toho dévodu majd vybrané predmety navrhovaného Studijného programu Specificki obsahovd naplfi, kde
méZu byt na vyudbu vyuZité Specidlne vybavené udebne a laboratéria. Specializované uSebne doktorandi vyuZivaji aj pri svojich
vyskumnych a vedeckych aktivitach: Fakulta disponuje mnohymi Specializovanymi u€ebfami, ktoré su si€astou Univerzitného vedeckého

] HD televizne $tudio,
rozhlasové studlo redakaa univerzitného casoplsu zvukové studlo Speuallzovane uCebne urené na prOJektove vzdeldvanie, design
thinking a pracu v timoch, neuromarketingové laboratérium, poCitaCové miestnosti, fotoateliéry a pod. Okrem toho st Studentom k
dispozicii centra, kde méZu ziskavat teoretické vedomosti i praktické skusenosti: Skoliace medidlne centrum, Centrum medialnej
gramotnosti, Kariérne centrum. Pri vyuCbe cudzieho jazyka je mozné vyuZit digitdlne timoCnicke laboratérium, ktorym univerzita
disponuje.

Specializované miestnosti vyuZivaji doktorandi najmé pri pedagogickej innosti (vedt cviGenia a seminarov) a pri realizovani vyskumnej a
vedeckej Cinnosti.

(] épecializované uCebne ur€ené na projektové vzdelavanie, design thinking a pracu v timoch: Metodoldgia a etika
vedeckej prace, Inovacie v marketingovom a medialnom prostredi, Stratégie marketingovej komunikacie v Case krizy
) PocCitaCové u€ebne: Monitoring médii a medidlne analyzy, Stratégie pozornosti digitdlnych médii

] Neuromarketingové laboratérium: Vyskum spotrebitela a spotrebitel'ské tedrie, Inovacie v marketingovom a medialnom
prostredi

. Digitalne timocCnicke laboratérium: Odborna komunikacia v anglickom jazyku 1., Il

. Kariérne centrum: vyuZiva sa pri pedagogickej priprave doktoranda v ramci spoluprace s praxou

e  Telocvi€na: Sportové vyZitie doktorandov

[ )

Vybrané Specializované u€ebne je mozZné vidiet na niZSie uvedenych linkoch:

Priestory fakulty: https://fmk.sk/priestory-fakult

Televizne Studio:https://www.ucm.sk/sk/hd-televizne-studio-fmk-tv/

Rozhlasové Studio: https://www.ucm.sk/sk/studentske-rozhlasove-studio-radio-aetter-1072-fm/

Vyskumné centrum FMK: Method Lab — Vyskumneé centrum FMK UCM

Speuallzovane pracovisko na testovanle dlgltalnych hier:

Fotoatellery https //www.ucm.sk/sk/fotoateliery/

Zvukové Stadio: https://www.ucm.sk/sk/zvukove-studio/
Skoliace medialne centurm: https://smc.fmk.sk/
Centrum medialnej gramotnosti: https://fmk.sk/centrum-medialnej-gramotnosti/

Kariérne centrum FMK: https://kariera.fmk.sk/

b) Charakteristika informacného zabezpeCenia Studijného programu (pristup k Studijnej literatire podFa informaCnych listov
predmetov), pristup k informaénym databazam a d'alSim informaénym zdrojom, informaénym technolégiam a podobne).

Centrum informa€nych zdrojov (https://www.ucm.sk/sk/centrum-informacnych-zdrojov-ucm-v-trnave) pini funkciu akademickej knizZnice,

ktorej hlavnym poslanim je ziskavat, spracovavat, uchovavat a sprostredkovavat informécie, literatdru a dalSie kultdrne hodnoty.

Centrum informac€nych zdrojov UCM zahffa:
o  Referat kniZni€nych sluZieb - vSetky kniZni€né jednotky su spracované v kniZni€nom informaCnom systéme DAWINCI,
momentdlne kniZnica disponuje 56 374 kniZnymi jednotkami.
. Referat informadnych sluZieb na rok 2021 Univerzita CM ma prostrednictvom eurofondov a fin. prostriedkov MS predplatené
nasledujice databézy: SpringerLink, SpringerNature, ScienceDirect, Scopus, Web of Science. Dalej maju $tudenti moZnost

vyuzivat databazu GALE Info Track a portdly - Multivyhladavaé SUMMON, Portal Scientia, NAVIGA, InformaCnd a medialna
gramotnost.
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o  Referat vydavatelskych sluZieb - edi€na Cinnost je vyznamnou oblastou Cinnosti Elenov akademickej obce, ktorou sa realizuje
sloboda vedeckého badania a zverejfiovanie jeho vysledkov; tlohou ediénej Cinnosti je zabezpedit' vydavanie Studijnej literatury,
vedeckych préc, Casopisov a dalSej literattry urCenej pre potrebu univerzity.

e  VIRTUALNA STUDOVNA - virtualna $tudoviia je vysledkom spoluprace medzi CVTI SR v Bratislave a UCM v Trnave. V $tudovni je
online pristup k elektronickym verziam dokumentov z kniZni€ného fondu UCM v Trnave. Bolo spracovanych 393 titulov, o je 61
487 stran.

V rdmci fakulty maju Studenti k dispozicii Kniznicu FMK - https://fmk.sk/kniznica/, kniZnica disponuje cca 13582 kniZnymi jednotkami,
Studenti maju k dispozicii periodika: SME, Wired, M&M, Score, Stratégie, Level, The Economist, Foto video, Pevnost. Rovnako je
spristupneny Archiv FMK - http://archiv.fmk.sk/, archiv obsahuje 370 e-publikécii (monografii, skript, u€ebnic, zbornikov a ind $tudijna
literatira pedagdgov fakulty, ktord je viazana na povinné a volitelné predmety).

c) Charakteristika arozsah diStanéného vzdeldvania uplatiovana v Studijnom programe s priradenim k predmetom. Pristupy,
manualy e-learningovych portélov. Postupy pri prechode z prezenéného na diStan€né vzdelavanie.

Na uplné diStanéné vzdeldvanie preSla Fakulta masmedidlnej komunikacie eSte poCas prvej viny pandémie. Je nutné konStatovat, Ze
prechod na diStan&né vzdelavanie bol plynuly a napriek nepripravenosti na takuto situdciu aj relativne rychly:

. celd vyuCba bola preklopend do onlinového systému do 3 tyZdfiov od vypuknutia pandémie (t.z. marec 2020),

. na onlinovd vyu€bu vyuZila fakulta v prevaZnej miere platformu G Suite a v rdmci nej Google meet, niektoré praktické predmety
sa vyuCovali cez aplikdcie Discord a Twich,

(] pred samotnym prechodom na onlinovld vyuCbu prebehli na jednotlivych katedrach webinare a Skolenia s nazvom "Ako ugit
online cez Google Meet", pedagdgovia si mohli vyjasnit na Skoleniach veci, ktorym nerozumeli. Po webinaroch boli pripraveni
vytvorit si event na online hodinu a plnohodnotne ju oducit,

. z technického hladiska bola spojazdnena pre fakultu platena verziu G Suite Edu,

. od AR 2021/2022 nsa diStan€né vzdelavania realizuje vyhradne prostrednictvom MS Teams.

Okrem vySSie spomenutého UCM neskér preSla aj k vyuzivaniu sluZby Microsoft 365: https://www.ucm.sk/sk/microsoft365/ a v ramci nej
aj sluZzbu Microsoft Teams. In§truktaZne vided od Microsoftu st dostupné: odkazl, odkaz2, odkaz3

Fakulta masmedialnej komunikdcie md vypracované zasady diStan€ného vzdeldvania, ktoré su uplatfiované v mimoriadnych situaciach, kedy
nie je mozZné realizovat prezenCni formu  vyuCby. Dokument je dostupny na webovom sidle fakulty:
https://fmk.sk/download/dokumenty/Studium/smernica-1-2021.pdf

Smernica o priebehu skiSkového obdobia na FMK UCM v Trnave (aj poCas pandémie):
https://fmk.sk/download/smernica priebeh-skuCC81sCC8CkoveCC81ho-obdobia.pdf

Smernica o diStan€nej metdde vyu€ba na UCM: https://www.ucm.sk/docs/legislativa/2021/8 21 distancna vyucba.pdf

d) Partneri vysokej $koly pri zabezpe€ovani vzdelavacich €innosti Studijného programu a charakteristika ich participacie.

V odbore medialne a komunikaéné $tidia FMK UCM v Trnave eviduje viac ako 80 partnerskych inStitdcii, ktoré zabezpeCuju vzdelavacie
Cinnosti Studijného odboru. Odbor medidlne a komuka&né Studia je odbor, ktori sa vyvija velmi rychlo v suvislosti so vznikom novych
komunikaCnych a digitalnych technoldgii. Je preto velmi délezité pravidelne prepdjat vzdeldvanie s odbornikmi z praxe, ktori si schopni
velmi rychlo reagovat na zmeny a trendy v odbore. Spolupracu vo vzdeldvacej Cinnosti moZno rozdelit do viacerych oblasti: uCast
odbornikov z praxe na vyuCbe (poCas online vyucby v ¢ase Covid-19 bolo do vzdeldvania zapojenych 67 odbornikov z praxe), mentoring
diplomovych prac, kariérne centrum a kariérne poradenstvo.

Grow with Google Slovensko je platforma spoloCnosti Google, ktord prinaSa bezplatné vzdeldvanie, nastroje, programy a Skolenia od
Googlu.
Opis spoluprace:
®  Podpora a aktivna motivacia Studentov absolvovat’ vzdeldvacie programy Grow with Google v ramci vybranych predmetov
) Organizacia pravidelnych eventov Grow with Google x FMK v spolupraci s Google trénermi
. Zastupenie Studentov FMK medzi Grow with Google Student Ambassadors
. Organizdcia a UCast pedagdgov a doktorandov na vzdelavacich programoch Google
Uskuto€nené konkrétne aktivity:
®  Podpora a aktivha motivacia Studentov absolvovat vzdeldvacie programy Grow with Google, konkrétne Digitalna gardz v
rdmci predmetu Online marketing.
(] Organizdcia pravidelnych eventov s Google trénermi pre Studentov Studijného programu marketingova komunikécia:
22.5.2020 - Digitalny svet - PPC reklama, YouTube, SEO
9.4.2019 - Grow with Google SEO & Copywriting Edition
19.3.2019 - Grow with Google Women Edition
10.4.2018 - Google event - Z garaZe do sveta vol. Il.
14.11.2017 - Google event - Z GaraZe do sveta vol .
. ZastUpenie Studentov Studijného programu marketingova komunikdcia medzi Grow with Google Student Ambassadors
2021 - Martina Jani¢kova, Adam Spodniak
2020 - Martina JaniCkova, Adam Spodniak
2019 - AlZbeta Hanuliakovd, Daniel Lietava
2018 - Daniel Lietava
2017 - Daniel Lietava
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. Organizdcia workshopov v spolupraci s Google a UCast pedagdgov na vzdelavacich programoch Grow with Google

april - maj 2019 - absolvovanie Grow with Google Certification Programme (Igor Piatrov, Martin Vanko)

8.9.2020 - absolvovanie workshopu zameraného na metddu design thinking v rdmci projektu New Generations of Founders a
ziskanie certifikatu Creative Skills for Innovation (Peter Murar, Vladimira JuriSova, Michal Kubovics)

6.11.2020 - organizacia workshopu zameraného a metddu design thinking v rdmci projektu New Generations of Founders pre 33
pedagdgov z fakulty, ktori ziskali certifikat Creative Skills for Innovation

Asociacia digitdlnych marketingovych agentir (ADMA) je zdruZenie profesionalnych agentur, ktoré pdsobia v oblasti digitalneho
marketingu. Hlavnym poslanim asociacie je zvySovanie Urovne marketingu na Slovensku.
Ooi L
. Participacia na vzdeldvacom procese a zdielani vedomosti formou zastre$enia konkrétnych tém prednaSok re€nikmi z
prestiznych slovenskych reklamnych a digitalnych marketingovych agentur.
®  ZabezpeCenie externych konzultantov z oblasti marketingovych agentur k vybranym témam zavereCnych prac (bakalarskych
i magisterskych).
Uskuto€nené konkrétne aktivity:
. Participacia Clenov ADMA na vzdeldvacom procese:
3.10.2018 - Socialne média (vznik a vyvoj) - Made by Vaculik
10.10.2018 - Socialne média v roku 2019 - HYPE
17.10.2018 - Formaty na soc. sietach - TRIAD Advertising
24.10.2018 - Brand voice - TRIAD Advertising
31.10.2018 - Obsah a socidlne média - Zaraguza
14.11.2018 - Praca sa obsahom - Zaraguza
27.2.2019 - Facebook organic vs paid - HYPE
6.3.2019 - Trendy na Facebooku v 2019 - TRIAD Advertising
13.3.2019 - Instagram a jeho vyuZitie pre znaCky - CORE4 Digital
20.3.2019 - Ako na obsah a followerov na Instagrame - diorama
27.3.2019 - Trendy na Instagrame v 2019 - Dotcom
3.4.2019 - Ako ziskat’ pracu v marketingu cez LinkedIn a pohovor - Dotcom

Slovenska inova€na a energetickd agentura (SIEA) je Stitna prispevkovd organizacia, ktora pésobi v oblasti podpory vyuZivania
obnovitelnych zdrojov energie a zavddzania inovaCnych aktivit na Gzemi Slovenskej republiky v stlade so Stratégiou vyskumu a inovdcii pre
inteligentnu Specializaciu SR.

Opis spoluprdce:

Realizécia pldnovanych aktivit v ramci projektu ClusterFY, Interreg Europe, Podpora klastrovych organizécii na regionalnej, narodnej a
medzinarodnej trovni.

Uskuto€nené konkrétne aktivity:

. 10.1.2019 - Tvorba odbornej Studie: “Analyza vybranych priemyselnych klastrov a mapovanie potencidlu regiénov pre vznik
novych klastrovych iniciativ alebo rozSirenie existujucich klastrov” (ZauSkova, Madlenak).

. 7.3.2019 - Rokovanie stakeholder group v ramci projektu Interreg Europe ClusterFY - prezentdcia odbornej Studie: "Analyza
vybranych priemyselnych klastrov a mapovanie potencialu regiénov pre vznik novych klastrovych iniciativ alebo rozSirenie
existujucich klastrov", SIEA Bratislava (ZauSkova, JuriSova).

. 25.11.2019 - Realizacia Studentského socidlneho hackathonu v spolupréci s doktorandmi KMARK (Mgr. Natdlia
Augustinova, Mgr. Michal Kubovics, Mgr. Jana Pavelekova, Ing. Tamdsz Darasz, Mgr. Rendta Bundzikova, Mgr. Marianna
Urminova), 25.11.2019 (ZauSkov4, Cébyové, uvedeni doktorandi).

Slovenské zdruzenie pre znaCkové vyrobky je zdruZenie, ktoré zastupuje znaCkovych vyrobcov (25) na Slovensku v kli€ovych otazkach
tykajucich sa vyroby, predaja, distriblcie a uvedenia znaCky na trh.
Opis spoluprace:
So zdruZenim organizujeme online workshopy pre I. roEnik magisterského Studijného programu marketingové komunikacia. Workshopy st
organizované v ramci predmetu Marketingovy manaZzment I.  Studenti pracuji na zadanych konkrétnych témach:

. Problematika zeleného marketingu a jeho komunikacia v konkrétnej spolo€nosti

(] Komparacia vyuZivania crosslinovych komunikaCnych nastrojov vo vybranych zelenych spolo&nostiach

. Covid 19 a zmeny spravania sa spotrebitelov k ekoproduktom

. Cirkuldrna ekonomika

. Riadenie vztahov so zdkaznikmi v konkrétnej spoloCnosti
PoCas vypracovania zadanych tém ziskavaju jednotlivé timy doélezité rady od mentorov SZVV, €im moZu rozvijat svoju kreativitu a
inovativnost. TieZ ziskaju po hodnotiacom procese spatnu vazbu na vypracované projekty od vybranych ¢lenov SZVV. Z workshopov ziskaju
délezité informacie o jednotlivych spolo€nostiach, o ich osved€enych postupoch, procesoch a metddach, pomocou ktorych dosiahli
vyznamné vysledky.
Uskuto€nené konkrétne aktivity:

®  Vyber tém na zadania - jul 2020

e  Vyber spolo€nosti na online workshopy - oktéber 2020 (Coca Cola, Nestlé, Henkel, Unilever)

° Realizacia online workshopov — oktéber, november 2020

Klub reklamnych agentir Slovenska (KRAS) je vyberova organizacia, ktorej Clenmi s najuspeSnejSie a najproduktivnejSie reklamné
agentury posobiace na slovenskom trhu. Hlavnym poslanim Klubu reklamnych agentur je zvySovat droven slovenskej reklamy
a marketingovej komunikécie tak, aby bola ako jeho neoddelitelna sucast, neustalym prinosom pre trhové hospodarstvo.
Opis spoluprace:
. Spolupraca v rdmci organizacie praktickych workshopov pre $tudentov Studijného programu marketingova komunikécia
) Spolupraca v ramci vedeckej konferencie Marketing Identity
. Spolupraca pri tvorbe a realizacii Studentskej marketingovej sutaZze KEMP

Uskuto€nené konkrétne aktivity:
®  3.4.2019: Workshop - Ako naplnit ndkupny koSik spotrebitela?
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30.4.2019: Workshop - Ako vas napadne napad?

Marketing Identity 2019 - spolupraca v rdmci poskytnutia kontaktov na prednasajucich na konferencii
Marketing Identity 2020 - spolupraca v rdmci poskytnutia kontaktov na prednasajucich na konferencii
KEMP 2021 - spolupraca pri tvorbe a realizacii Studentskej marketingovej sutaze

Wiktor Leo Burnett - fullservisova reklamna agenttira
Opis spoluprace:
S agentirou Wiktor Leo Burnett Academy realizujeme workshopy pre Studentov 3. ro€nika Studijného programu marketingova
komunikdcia. Séria workshopov pod nazvom WLB Academy zoznamuje Studentov s procesom tvorby reklamnej kampane, budovanim
znaCky, u€i Studentov mysliet’ strategicky a vnimat rézne rozmery kreativnheho myslenia a jeho prinosu pre kampari.
Uskuto€nené konkrétne aktivity:
e  Wiktor Leo Burnett Academy 2017
Wiktor Leo Burnett Academy 2017/2018
Wiktor Leo Burnett Academy 2018/2019
Wiktor Leo Burnett Academy 2019/2020
Wiktor Leo Burnett Academy 2020/2021

Glidy (glidy.sk) je certifikovana online marketingova agentura zaoberajlica sa tvorbou a spravou kompletnej online marketingovej stratégie,
od tvorby webu, cez UX testovanie, SEO, PPC, aZ po social media marketing a e-marketing.

Opis spoluprace:

Agentura Glidy v spolupraci s FMK zabezpe&uje pre Studentov mimoSkolsky prakticky kurz online marketingu. Uelom kurzu je naudit
vybranych Studentov praktické zru€nosti v oblasti online marketingu, ktoré s nevyhnutné na ziskanie praxe alebo prisluSnej juniorskej
pozicie v reklamnej, onlinovej alebo digitdlnej marketingovej agenture. Zaroven aj samotna agentura Glidy poskytuje niekolko platenych
stdZovych miest pre UspeSnych absolventov kurzu online marketingu.

UskutoCnené konkrétne aktivity:

Kurz sa opakuje pravidelne kazdy od roku 2017, a teda v suUCasnosti, v roku 2020, prebieha jeho 4. roCnik. PoCas celej doby jeho
organizovania kurz vychoval viacero $tudentov, ktori sa ihned po jeho absolvovani uplatnili v praxi. Prvé dva ro€niky kurzu prebiehali poCas
celého akademického roka formou priblizne desiatich 3-hodinovych praktickych sedeni. Od roku 2019 prebieha kurz dvakrat za semester,
priGom v kaZdom semestri sa kurzu zdCastfiuje pribliZne 20 vybranych Studentov. Rozsah zostal nezmeneny (pribliZzne desat 3-hodinovych
integstretnuti), no zvySila sa kapacita uCastnikov - z 20 u€astnikov za akademicky rok na 40.

Dotcom je fullservisova reklamnd agentura so silnym digitalnym backgroundom, slovenskymi korefimi a medzindrodnymi klientmi, ktord na
trhu reklamnych agentur posobi od roku 2012 a poskytuje sluzby od ndvrhu korporétnej identity, komunikaCnej stratégie aZ po integrované
kampane.
Opis spoluprdce:

(] Participacia na vzdelavacom procese a zdielani vedomosti formou zastreSenia konkrétnych tém prednaSok re€nikmi

pOsobiacimi na prisluSnej agenturnej pozicii.
. B} . A

. 18.2.2020 - Ako funguje agentury, naplf prace Account manazéra, a ako sa prepracovat k biefu od klienta - Account
director
3.3.2020 - Co je to kreativny brief, o predchadza jeho tvorbe a ako tvorit stratégiu - Strategy director
17.3.2020 - Ako zaCat's kreativnym procesom, ako napisat’ script a kto stoji za findlnou kampariou - Creative director
31.3.2020 - Co robit po schvaleni kampane a ako prebieha produkcia - Produkénd agentuira
28.4.2020 - Ako naplanovat medidlnu stratégiu a na €o pri tom mysliet' - Media planner & Digital marketing manager

Talentway je vzdeldvacia spoloCnost, ktora sa venuje inovativnym metédam a formam vyuCovania.
Opis spoluprace:
V spolupraci s TW inovujeme vyuCbu viacerych predmetov Studijného programu marketingovd komunikacia. Inovacia spoCiva v
implementdcii project based learning a design-thinking metod a zmene pohladu na roly uCitela a Studenta. Okrem toho nam TW poméha
hladat partnerov z praxe a zapdjat ich do vzdelavacieho procesu.
Uskuto€nené konkrétne aktivity:
(] Kurz Project Based Learning pre pedagogov pod vedenim lektora TW - jin 2019
Kurz Design Thinking pre pedagégov pod vedenim lektora TW - september 2019
Kurz Design Thinking Il. pre pedagdgov pod vedenim lektora TW - februar 2020
Online Challenge - november 2019
Digital marketing Challenge - marec 2020
Online Challenge - jun 2020
Online challenge - november 2021

TlaCova agentura Slovenskej republiky (TASR) je verejnopravna, narodna, nezavisla, informaCna inStitucia, ktord poskytuje sluzbu
verejnosti v oblasti spravodajstva.Uzatvorené Memorandum o spolupraci, v ktorom prejavili volu spolupracovat’ pri vychove kvalitnych
novinarov s potencidlom ich profesijného rastu uz od zaCiatku Studia na FMK.

Uskuto€nené konkrétne aktivity:
. na zaklade memoranda Studenti FMK ziskavaju profesionalne skisenosti v TlaCovej agenture Slovenskej republiky,

. predmet Agenturna Zurnalistika I., Il. pre posluchaov bakaldrskeho a magisterského stupfia Studia v programe masmedialna
komunikacia,
odbornici z praxe, ktori participuju na vyuCbe (PhDr. Vladimir Puchala - riaditel),
absolvovanie praxe v TASR,

. Studenti FMK v spolupraci s TASR prindSali z roznych regionov aktuélne informdcie a €lanky o koronaviruse (dostupné na:
https://www.teraz.sk/tag/koronavirusclankyfmkucm).
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Asociacia digitalnych marketingovych agentur (ADMA) je zdruZenie profesionalnych agentdr, ktoré posobia v oblasti digitdlneho
marketingu. Hlavnym poslanim asociacie je zvySovanie Urovne marketingu na Slovensku.
Opis spoluprace:
(] Participacia na vzdelavacom procese a zdielani vedomosti formou zastreSenia konkrétnych tém prednaSok re€nikmi z
prestiZznych slovenskych reklamnych a digitalnych marketingovych agentur.
o  ZabezpeCenie externych konzultantov z oblasti marketingovych agentur k vybranym témam zévere€nych prac (bakalarskych
i magisterskych).

Radio Expres je najpoCuvanejSia komerCnd rozhlasova stanica na Slovensku. Jej prevadzkovatelom je spoloCnost D. Expres a.s. Ide o
dlhodobu spolupracu v oblasti supervizie a odbornej pripravy moderatorov a redaktorov Rédia Aetter. Moderétori radia Express sa podielaju
na vzdeldvacej €innosti v odbore.

Rozhlas a televizia Slovenska (RTVS) - Dlhodoba spoluprdca v zabezpe€ovani odbornej praxe s mozZnostou ziskania zamestnania po
ukonc&eni Studia.

Novy Cas - DIhodoba spolupraca v oblasti supervizie pri tvorbe univerzitného Easopisu Atteliér a odborna priprava redaktorov.
Opis spoluprdce:

spolupraca pri zabezpeceni predmetu Medialny ateliér — print, priprava a tvorba univerzitného ¢asopisu Atteliér,
tvorba autorskych textov, graficka Uprava a zalamovanie periodika,

supervizia pri priprave Casopisu,

moznost absolvovania praxe v redakcii Nového Casu (print, online).

Rada pre vysielanie a retransmisiu, Bratislava - spolupraca v oblasti aktivit zameranych na problematiku vyskumu médii a medialnej
gramotnosti, ktoré Rada pre vysielanie a retransmisiu monitoruje a vyhodnocuje v ramci televizneho a rozhlasového vysielania a
audiovizualnych mediélnych sluZieb.

Facultad de Comunicacidn, Universidad de Navarra, épanielsko
Opis spoluprace: Dlhodoba spolupraca so Spanielskymi odbornikmi na problematiku vzdeldvania v oblasti médii a medialnej komunikacie.
Spolo€na publikana Cinnost, ucast na konferencidch a projektovej Cinnosti.

Interaxion Group, Rim, Taliansko - Spolupraca s organizaciou Interaxion Group., ktora sa venuje problematike rodinnej medidlnej vychovy.
Spolupraca v oblasti vzdeldvania pedagdgov a rodiCov, ktoré vedie ku kompetentnému a zodpovednému zaobchadzaniu s digitdlnymi
médiami, vyuZivanie digitalnych vzdeldvacich platforiem, G€ast na workshopoch.

ICU - Instituto per la Cooperazione Universitaria, Rim, Taliansko - Spolupréca s talianskou organizaciou, ktord sa zaoberd rozvojovymi
projektmi v oblasti vzdeldvania, komunikacie a Zivotného prostredia.
Uskuto€nené konkrétne aktivity:
1. UBast na medzinarodnom kongrese ,UNIV 2019 - Getting down to business: The transformative power of work", ktory bol
organizovany ICU - Instituto per la Cooperazione Universitaria (Rim, april 2019).
2. Spolupraca na aplikacii tzv. reminiscenCnej techniky a rozvoji produktivnych medialnych zru€nosti starSej generécie.
Technika bola experimentélne overovana v Domove seniorov Terézie Vansovej v Trnave v ramci projektu Skoliaceho
medialneho centra pri FMK UCM (Trnava, 2019) .

European Audiovisual Observatory, strasburg, Francuizsko: Spoluprdca na vyskumnych projektoch zameranych na problematiku
audiovizualnych medialnych sluzieb.
1.  Spolupraca na medzinarodnom vyskumnom projekte ,Mapping report on the rules applicable to video sharing platforms”.
Projekt bol zamerany na problematiku implementdcie eurépskych smernic v oblasti audiovizualnych mediélnych sluZieb v
krajinach EU (2020-2021).
2. Spolupraca na medzinarodnom vyskumnom projekte ,,Mapping of media literacy practices and actions in EU-28“. KMV
bola spolurieSitel medzindrodného projektu zameraného na problematiku aktudlneho stavu mediélnej a informacnej
gramotnosti v 28 eurdpskych krajinach (2016).

Sorbonne Nouvelle University, PariZ, Francuzsko: Spoluprica na vyskumnych projektoch zameranych na problematiku tykajuce medidlnej
vychovy a rozvoja medidlnej gramotnosti.
Uskuto€nené konkrétne aktivity:
1.  Spolupraca na projekte ,Public Policies in Media and Information Literacy in Europe: Training and Capacity-Building in the
Digital Age”, ktorého koordindtorom bola Sorbonne Nouvelle University v PariZi. Projekt bol zamerany na celoeurdpsky
vyskum verejnych politik a implementécie stratégii rozvoja medialnej a informaCnej gramotnosti v jednotlivych krajinach
Eurdpskej Unie (2013-2014).
2. Pozvana prednaSka na medzinarodnej konferencii ,Public Policies in Media and Information Literacy”, ktord organizovala
Sorbonne Nouvelle University (PariZ, Franctzsko, 12/2013).
3. Spolupréca na priprave medzinarodnej vyskumnej databazy zameranej na verejné politiky v oblasti medialnej vychovy.
Databdza je pristupnd na http://ppemi.ens-cachan.fr/ext/colloque140528/multipageviewer/index.html (2013-2014)
4.  Spolupraca na priprave vedeckej monografie ,Public policies in media and information literacy in Europe : cross-country
comparisons” / edited by Divina Frau-Meigs, Irma Velez, Julieta Flores Michel. - Abingdon : Routledge, 2017. - (Routledge
Studies in European Communication Research and Education). - ISBN 978-1-138-64436-6 : cross-country comparisons /
edited by Divina Frau-Meigs, Irma Velez, Julieta Flores Michel. - Abingdon : Routledge, 2017. - (Routledge Studies in
European Communication Research and Education). - ISBN 978-1-138-64436-6. (2016-2017).

Leibniz-Institut fir Medienforschung | Hans-Bredow-Institut, Hamburg, Nemecko: Spolupraca na projekte ,EU Kids Online IV.“ Ide o
medzinarodny vedecky projektu zameraného na rizika a prileZitosti v prostredi internetu pre deti a dospievajucich v krajindch Eurdpskej
Unie.
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1.  Spolupréaca na vyskumnych aktivitach v ramci Slovak Thematic Network, ktory je si€astou projektu EU Kids Online. (2014 -
trva)

2. Spolupréaca na vyskume ,BIK Map Il - Policy Mapping of the European Strategy for a Better Internet for Children”
realizovaného v rdmci projektu EU Klds Online IV. (2017)

3. Spolupraca na vedeckej monografii Digitalne detstvo, ktora je jednym zo slovenskych publikaénych vystupov realizovanych
v rdmci aktivit projektu EU Kids Online (2019).

Die Gesellschaft fiir Medienpddagogik und Kommunikationskultur (GMK), konkrétne v rdmci odbornej skupiny Global Media Literacy.
GMK je najvaé8im odbornym zdruZenim v Nemecku, aktivne pdsobiacim v Nemecku, v Rakusku, Svajéiarsku zastreSujicim odbornikov v
danej oblasti z vedy, vyskumu i praxe. Odborna skupina Global Media Literacy pracuje s mnohymi zahrani€nymi organizaciami a je
spoluzakladajdcim €lenom a zaroven sticastou medzinarodného féra z medialnej pedagogiky a gramotnosti: IAME (International Association
for Media Literacy, www.iame.education.)

Medzinarodné partnerstva:

1.  Partnerstvo v ramci projektu H2020 — zapojenie FMK do medzinarodného konzorcia rieSitelov projektu ,,Critical Exploration
of Media Related Risks and Opportunities for Deliberative Communication: Development Scenarios of the European Media
Landscape” v rdmci vyzvy H2020: Transformations-10-2020. Zapojené $taty: Estonsko, Finsko, Ceska republika, Slovensko,
Chorvitsko, Bulharsko, Loty$sko, Nemecko, Taliansko, Grécko, Rumunsko, Madiarsko, Svédsko, Rakdsko, Belgicko.

2. Vytvorenie medzinarodnej mobilitnej spoluprace s partnerskymi inStiticiami mimo Eurdpskej Gnie s University of Malaya
(Malajzia), Universite de Sidi Bel — Abbes (AlZirsko), Hong Kong Baptist University, Kostanay State Pedagogical Institut
(Kazachstan) v rdmci projektu 2019-1- SK01-KA107-060402.

3. Vytvorenie medzinarodnej spoluprace s nérskym partnerom NOPA (the Norwegian Society of Composers and Lyricists) pri
priprave projektu v ramci Grantov EHP na podporu podnikania v kulture.

4.  Vytvorenie medzinarodnej spoluprace s Ustavom Statneho riadenia regionalneho rozvoja Uzhgorod National Institution
UNI VERSI ITET; pri priprave projektu v rédmci Grantov EHP na podporu inStituciondlnej cezhraniCnej spoluprace s Ukrajinou,
FMK v projekte rieSi zlepSenie komunikdcie regiénu.

5. Vytvorenie medzinarodného konzorcia rieSitelov projektu Needs of CriticAl Thinking v ramci vyzvy Partnerships for adult
education (KA204): Fundacja Pro Scientia Publica (Poland), Pravé ted'! o.p.s. (Czech), Assiociazione Culturale Eduvita e.t.s.
(Italy), Nazilli Hayat Boyu Ogrenme Dernegi (Turkey).

6.  Vytvorenie medzinarodného konzorcia rieSitelov projektu Digital competences and skills enhancement framework for
educators in the Slovak Republic v ramci vyzvy Strategic Partnerships for school education (KA201): UNIVERSIDAD DE
NAVARRA (Spain), MYKOLO ROMERIO UNIVERSITETAS (Lithuania), Fundacja Pro Scientia Publica (Poland).

7. Vytvorenie medzinarodného konzorcia rieSitelov projektu Changing the paradigm: employers designing curricula v ramci
vyzvy Strategic Partnerships for higher education (KA203) : Edward Bernays College of Communication Management
(Croatia), University of Mostar (Bosnia and Herzegovina), Hrvatska udruga za odnose s javnoscu (Croatia), Visoka skola za
komunikacije (Serbia).

8.  Spolupraca so spolo¢nostou Facebook na iniciative Facebook’s Oversight Board for Content Decisions, ktord je zamerand na
expertnu spolupricu na tvorbe Standardov a verejnych politik tykajucich sa zverejfiovania obsahu na socialnych sietach
Facebook a Instagram.

e) Charakteristika na moZnosti sociadlneho, Sportového, kultirneho, duchovného a spolo€enského vyzZitia.

Fakulta pravidelne finan€ne, materialne a logisticky podporuje Sportové, kultirne a spoloenské vyZitie svojich Studentov. Od svojho vzniku
sa snazi o rozvoj komunikaCnych a organizaCnych schopnosti svojich Studentov. NajlepSim ddkazom je radio Aetter, ktoré vzniklo ako
Studentsky projekt, ktory sa pretransformoval na radio s vlastnou frekvenciou. MesaCnik Atteliér vychadza od roku 2003. KaZdoroCne sa
umiestfiuje na poprednych miestach sutaze Sturovo pero. Redakciou &asopisu preSlo mnoho redaktorov, publicistov, fotografov, grafikov.

Studenti maju k dispozicii telocviéfiu a novovybudovand posilfioviiu, maji vyhradeny &as v plavarni. O $portové aktivity je na fakulte velky
zaujem, cca. 300 Studentov si zvoli kazdy AR predmet, ktory je zamerany na Sport. V Studijnom plane su dva vyberové predmety na Sport:
Kabinetné praktikum telovychovy a $portu a Pohybové aktivity. Studenti maju k dispozicii hodiny zadarmo hodiny jogy, zumby, stolny tenis,
volejbal, futbal, PoCas onlinovej vyuCby sa cviCenie jogy presunulo do onlinového prostredia. Kabinet Sportu:
https://fmk.sk/fakultny-zivot/kabinety/#telovychova

Studenti maju k dispozicii $pecializované priestory zamerané na digitdlne hry. Pravidelne organizuji e-8portové turnaje a game jamy
zamerané na vyvoj hier. Fakulta je organizator medzinarodného festival hier.

Okrem toho fakulta pravidelne organizuje fakultné podujatia zamerané na spoloCenské vyZitie Studentov aj pedagdgov, najoblibenejSim
podujatim je FMK day, ktorého ciefom je stravit spoloCny den - pedagdgovia so Studentmi a ostatnymi zamestnancami fakulty. PoCas
poslednych dvoch rokov sa podujatie premiestnilo do virtualneho priestoru, to v8ak neubralo na jeho popularite.

Zaznam z podujatia: https://www.facebook.com/events/151083653599007/?active tab=discussion

FMK UCM v Trnave je znama organizaciou mnohych podujati spoloCenského, kultirneho &i Sportového charakteru a ako pozitivum hodnoti,
Ze aj napriek nepriaznivej pandemickej situdcii nemusela zruSit ani jedno podujatie a kontinualne ich organizécia i samotny priebeh preSiel
do online priestoru.

MoZnosti socialneho, kultdrneho, $portového, duchovného a spoloCenského vyZitia za posledné dva roky je mozné pozriet tu:
https://www.facebook.com/FMK.UCM/events/?ref=page internal

Odkazy na vybrané podujatia realizované na FMK UCM v Trnave v poslednom obdobi:
° Frejm - Studentsky festival filmu a videa: https://fmk.sk/frejm-2021/
®  Marketingova sutaz KEMP: https://kemp.fmk.sk/
° FMK Day 2021: https://www.facebook.com/events/151083653599007
L]

Podujatie zamerané na duSevné zdravie - Du$a moja: https://fmk.sk/dusa-moja/
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Herny festival UniCon: https://fmk.sk/unicon-2021/,

VianoCné eventy: https://fmk.sk/kabinet-eventov/

Vjamnoce 2021: https://www.facebook.com/events/466900611465140
Tyzderi vedy a techniky 2021: https://fmk.sk/tyzdenvedy/

Sportové podujatie FMK RUN challenge:

https://www.facebook.com/events/474096827351616/?acontext=%7B%22event action history%22%3A[%7B%22surface%22%
3A%22page%22%7D]%7D

f) MozZnosti a podmienky uCasti Studentov Studijného programu na mobilitich a staZach (s uvedenim kontaktov), pokyny na
prihlasovanie, pravidla uznavania tohto vzdelavania.

Univerzita ma Oddelenie vonkajSich vztahov:

https://www.ucm.sk/sk/medzinarodne-vztahy/, https://www.ucm.sk/sk/oddelenie-vonkajsich-vztahov/,

° Podmienky upravuje Smernica o administracii Erasmus+:
https://www.ucm.sk/docs/legislativa/2021/24 2021 administracia _erasmus+.pdf

(] Fakulta ma vytvorené vlastné oddelenie zahrani€nych vztahov: https://fmk.sk/referat-pre-medzinarodne-vztahy/ a taktiez
vytvorenu poziciu fakultného koordindtora Erasmu: kontakt na fakultného koordinatora: doc. Jan Visfiovsky a dr. Lenka
Labudova: jan.visnovsky@ucm.sk, lenka.labudova@ucm.sk

. V8etky informacie su dostupné na: https://fmk.sk/studijne-pobvty/.

9. Pozadované schopnosti a predpoklady uchadza¢a o Studium Studijného programu

a) Pozadované schopnosti a predpoklady potrebné na prijatie na Studium.

Na treti stupen vysoko$kolského Studia mozZe byt prijaty absolvent druhého stupria vysoko$kolského Studia v Studijnom odbore medidlne
a komunikané $tudid alebo v suvisiacom odbore. Poziadavky na uchddzaCov o Studium su uvedené v nasledovnych kritériach, ktoré si v
stlade nosnymi témami jadra Studijného odboru:

Uchadza€ o $tudium na tretom stupni:

disponuje pokro€ilymi vedomostami, zru€nostami a kompetenciami stvisiacimi s marketingovou komunikaciou a jej nastrojmi,
disponuje vedomostami, zru€nostami a kompetenciami suvisiacimi s tvorbou marketingovych, medialnych a informacnych
produktov a ich distriblcie smerom k adresatovi — pouZivatelovi, Citatelovi, posluchaCovi, divakovi, klientovi;

rozumie tedrii a dejindm komunikacie v SirSich kontextoch, vratane jej ekonomickych, socialnych, psychologickych, pravnych,
kulturologickych, politologickych, estetickych a etickych aspektov, aj s ohfadom na aktualne trendy globalizécie a prechodu do
informacnej a znalostnej spoloCnosti;

dokaZe navrhovat a realizovat rieSenia metodickych, odbornych alebo praktickych problémov z oblasti marketingovej
komunikécie, vie modifikovat’ vSeobecné a odborné vedomosti pri rieSeni Specifickych odbornych problémov, pouZivat tvorivo
metody, nastroje a materialy vyuZitelné v odbore;

dokdze kvalifikovane vyuzZivat’ rozne typy marketingovych a medialnych sluzieb, vie planovat’ svoje vlastné vzdeldvanie, je
autondmny a zodpovedny pri rozhodovani, schopny vhodne a profesiondlne prezentovat’ vlastné stanoviska.

Uchédza® o $tadium na tretom stupni spifia nasledovné formélne poZiadavky:

Uchdadza€ predlozi ako povinnu suCast’ prihlaSky na doktorandské Stidium vysokoSkolsky diplom ukon€eného druhého stupna
vysokoS$kolského vzdeldvania, predloZi vysvedCenie o Statnej skiSke, dodatok k diplomu, doklad o absolvovanych ski$kach a
zédpoCtoch (origindly alebo overené képie), potvrdenie o zaplateni poplatku za prijimacie konanie, Zivotopis, projekt.

b)  Postupy prijimania na Stadium.

Spdsob prijimania uchadzaCov o S§tudium na tretom stupni sa riadi nasledovnymi naleZitostami:

Spésob prijimania sa riadi podla vS§eobecnych podmienok schvalenych akademickym sendtom fakulty na prislu$ny akademicky
rok, priom tieto podmienky musia byt zverejnené spolu s ponukou Studijnych programov a planovanym poCtom prijatych
uchadzaCov.

Podmienky prijimania na $tadium v zmysle zakona o vysokych $koldch a povinnosti vysokych $kél sa zverejfiuju na webovom
sidle fakulty a univerzity.

PrihlaSky na vysokoSkolské Studium sa prijimaju v termine, ktory je zverejneny na webovej stranke fakulty a univerzity.
Konkrétne podmienky a poziadavky na vykonanie prijimacej skisky a jej suCasti su v predpisanom termine zverejnené. Tieto
poZziadavky suvisia so Specifikami a osobnostnymi predpokladmi uchadzacCa, ktoré maju zabezpegit ispesSné Stadium, efektivne
vynakladanie prostriedkov na $tadium, ako aj moZnosti fakulty.

PoCas prijimacieho pohovoru Student prezentuje svoju motivaciu na doktorandské Studium, schopnosti a zru€nosti, ktorymi
disponuje, resp. vystupy rézneho charakteru (publikacné, umelecké a pod.), zameriava sa na projekt, ktory vypracuje na tému
vybranej dizertaCnej prace. Predstavuje moZnosti rieSenia danej problematiky, diskutuje s komisiou, odpoveda na otazky.

O prijati resp. neprijati rozhoduje poradie, ktoré sa ziska zoradenim uchddza€ov podla dosiahnutého poc¢tu bodov ziskanych na
prijimacej skuSke.

Neprijaty uchddza¢ o $tudium moéZe podat Ziadost o preskimanie rozhodnutia dekana do 8 dni od jeho dorucenia dekanovi
fakulty. Dekan postupi Ziadost v ustanovenych pripadoch podla § 58, ods.6. zékona rektorovi.
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Postupy prijimacieho konania su upravené v smernici - Poriadok prijimacieho konania:
https://www.ucm.sk/docs/legislativa/2021/29 21 Poriadok prijimacieho _konania na UCM.pdf

c)  Vysledky prijimacieho konania za posledné obdobie.

Vysledky prijimacich konani za poslednych 6 rokov st dostupné na TOMTO LINKU.

10. Spatna vazba na kvalitu poskytovaného vzdelavania

a) Postupy monitorovania a hodnotenia nazorov Studentov na kvalitu Studijného programu.

UCM ma vypracovanu smernicu o Ziskavani relevantnej spatnej vazby od zainteresovanych stran - od $tudentov, zamestnancov,
zamestnavatelov a absolventov.

Cielom pravidelného monitorovania, vyhodnocovania a revizie Studijnych programov je zabezpecit neustale zvySovanie kvality
vzdeldvacieho procesu v stlade s poslanim UCM, jej dlhodobym strategickym pldnom rozvoja a Standardami vzdeldvacieho procesu ako ich
definuje SAA.
Pravidelné monitorovanie a hodnotenie Studijnych programov sa sustreduje najma na:

a) obsah Studijnych programov vo svetle najnovSieho vyskumu v danej discipline, &im sa zabezpecCi aktualnost daného

Studijného programu;

b)  meniace sa potreby spolo€nosti;

c)  zataz Studentov, priebeh Studia a jeho ukon&enie;

d) efektivnost postupov hodnotiacich Studentov;

e) oCakdvania, potreby a spokojnost Studentov vo vztahu k Studijnému programu;

f) kvalitu vzdeldvacieho prostredia, podpornych sluZieb a ich vhodnosti a efektivite pre dany $tudijny program.

Studijné programy st pravidelne revidované a hodnotené so zapojenim $tudentov a dal$ich zainteresovanych stran. Ziskané informacie sa
analyzuju a programy sa upravuju tak, aby sa zabezpecila ich aktuélnost. Revidované Studijné programy su zverejfiované.

Fakulty a ostatné suCasti UCM na ktorych sa realizuje vzdeldvanie uskutoChuju pravidelné monitorovanie a prehodnocovanie svojich
Studijnych programov v sulade s Vnutornym systémom zabezpeCovania kvality vzdeldvacieho procesu na UCM a v silade s vlastnymi
fakultnymi predpismi.

Fakulty UCM maju vytvorené svoje komisie pre hodnotenie kvality, ktoré v su€innosti s vedenim fakult koordinuji a riadia proces
monitorovania a hodnotenia Studijnych programov realizovanych na fakulte.

Vstupmi pre proces kontroly st namety, oCakavania a zaujmy vSetkych zainteresovanych uCastnikov z interného a externého prostredia
fakulty (poZiadavky praxe, trhu prace, zamestnavateloy, regionu, atd.).

Funkciou hodnotenia je tieZ overit a zhodnotit' stlad nazvu Studijného programu s jeho obsahovym zameranim, stlad obsahu Studijného
planu (predmetov a ich nadviaznosti) s profilom absolventa, adekvatnost rozsahu vyuCby predmetov, sulad Studijného programu s
poziadavkami praxe, ako aj splnenie dalSich cielov Studijného programu. Ak sa vyskytne nesulad, prip. neaktualnost v obsahu Studijného
programu, navrhne ucitel zodpovedny za Studijny program ich odstrdnenie v procese pripravy nasledujlcej akreditcie daného Studijného
programu.

Hodnotenie kaZzdého Studijného programu sa realizuje minimalne jedenkrat za tri akademické roky a prihliada sa aj na:
a)  zaujem uchadzaCov o Stadium Studijného programu,
b) & Studijny program zohladfiuje medzinarodnu dimenziu vzdelavania,
c)  CiprivyuCbe neprichadza k duplicite obsahu predmetov.

Pre €o najvacSiu moZnl mieru elimindcie rizika, Ze Student neziska poCas Studia potrebné vedomosti, zru€nosti a schopnosti na konci
kazdého semestra prebiehaju stretnutia zastupcov pedagdgov, Studentov a predstavitelov zariadeni, v ktorych sa uskutoCfiuje odbornd
prax. Ulohou stretnuti je vyhodnotenie praxe z pohladu v3etkych ziGastnenych stran a predstavenie navrhov na zlep$enie.

b)  Vysledky spitnej vizby Studentov a stvisiace opatrenia na zvySovania kvality Studijného programu.

Na FMK UCM v Trnave je poCas akademického roka realizovanych niekolko typov dotaznikov, ktoré pomahaju ziskat informacie o si€asnom
stave vyuCovacieho procesu, kvality Studia, resp. davaju spatnu vazbu na organizované podujatia. V minulosti fakulta vyuZivala aj hodnotiaci
systém Staffino, v ktorom mali Studenti moZnost’ hodnotit’ kaZdého pedagdga zvlast. V siCasnosti fakulta uz tdto aplikdciu nevyuZiva,
zameriava sa na hodnotenie prostrednictvom onlinovych dotaznikov, ktoré planuje vyuzivat aj v buddcnosti.

Dotaznik zamerany na zistenie kvality doktorandského Studia
Posledny dotaznik, ktory FMK realizovala v ramci PhD. Studia je dotaznik z janudra 2021, ktorého sa zuCastnilo 36 doktorandov denného a
externého Studia. Cielom bolo zistit' aka je:

o  spokojnost so Studiom a Skolitelom,

e  vytaZenost v ramci Studia a iné pracovné povinnost i mimo Studia,

. moznost osobného a kariérneho rastu,
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o  prileZitosti na vyskumnu a publikaCnu aktivitu.

Vysledky dotaznik je mozné pozriet si tu: https://fmk.sk/download/SpraCC81va dotazniCC81k-doktorandi na-web.pdf

Dotaznik zamerany na hodnotenie predmetov a vyu€ujucich — elektronické dopytovanie / pisomné dopytovanie
Tento typ dotaznika je zamerany na zistovanie kvality vyuCby konkrétneho predmetu, ktory vedie urCity pedagdg alebo doktorand. Dotaznik
je vyuZivany priebeZne poclas celého akademického roka, cielom je identifikovat silné a slabé stranky vo vztahu ku konkrétnemu predmetu
a vyuCujucemu. Jednotlivé dotazniky st vyhodnocovani individuédlne prisluSnymi veducimi katedry, individudlne sa rieSia aj ndpravné
opatrenia. Vysledky hodnotenia vyu€bového procesu nie st verejné, avSak dostupné na fakultnom uloZisku (v pripade zdujmu poskytneme
k nahliadnutiu).
V ramci dotaznika (v oboch forméch) zistujeme nasledovné parametre:
o  zrozumitelnost cielov predmetu,
Uroven vypracovanie syldb,
obsah predmetu,
schopnost pedagdga jasne vysvetlit' ucivo,
priprava pedagdga na vyuCovanie,
naro€nost, uzito€nost a zaujimavost predmetu,
preukézanie dostatoCnych vedomosti pedagdga v danom odbore,
informovanost Studentov o testoch resp. zaverenom hodnoteni,
ochota a komunikacia pedagdga,
silné a slabé stranky predmetu,
néavrhy na zlepSenie,
najzaujimavejSie témy v ramci predmetu.

V ramci dalSieho zistovania bol realizovany dotaznik spokojnosti Studentov (390 respondentov), kde vedenie fakulty zistovalo nazor
Studentov na:
. Ubytovanie, stravovanie
Néro€nost Studia
Vybavenie fakulty
Priprava na prax
MimoSkolské aktivity
Praca popri Studiu

Vysledky dotaznika je moZné pozriet si na: https:

Na fakultnom Dni otvorenych dveri je kaZdoro€ne realizovany dotaznik pre potencialnych Studentov (219 respondentov), kde fakulta
zistuje:

e  Odkial sa u€astnici DOD dozvedeli o FMK a o DOD

e Uroveri DOD

o  Cije FMK prvé volba? (64 % ano)

e  Ciugastnikov presvedgilo DOD podat'si prihladku na FMK (92 % &no)

Vysledky niektorych realizovanych dotaznikov st dostupné na webovom sidle fakulty: https://fmk.sk/hodnotenie-kvality/ (zalozka
“Vysledky”).

Do pozornosti ddvame eSte spravu z prieskumu realizovaného na zaCiatku roku 2021:
®  Spokojnost’s externym Studiom na FMK UCM v Trnave (l. a Il. stupefi Stadia):
https://fmk.sk/download/SpraCC81va dotazniCC81k-externisti na-web.pdf.

Fakulta masmedialnej komunikdcie UCM v Trnave spatnu viazbu Studentov spracovéva a hodnoti, ide o déleZity ndstroj na zistovanie kvality
vyuCbového procesu resp. zistovanie spokojnosti Studentov v réznych oblastiach Studentského Zivota (univerzitné a fakultné podujatia,
materialno-technické a priestorové vybavenie ). Fakulta vysledky overuje a vyvodzuje dosledky, prijima napravné opatrenia. Vo vyu€bovom
procese s nastrojmi na napravu najma: pohovory s nadriadenymi (realizuje veduci katedry, prodekan, dekan), hospitana Cinnost, resp.
poskytnutie pomoci na odstranenie daného nedostatku.

. Smernica o zdsadach spatnej vazby na FMK UCM:
https://docs.google.com/document/d/1h-6MU7IkUm4coakKZ1N7JxQvRG2RIEEIk/edit
. Zrealizované opatrenia na zaklade spatnej vazby:

https://docs.google.com/document/d/1G8B7-fPt5sspE30cVTygSdor87 Z0pN8/edit?rtpof=true

c) Vysledky spitnej vizby absolventov a suvisiace opatrenia na zvySovania kvality Studijného programu.

Spatnd vazba od absolventov je mimoriadne dobleZitd a prinaSa informacie potrebné pre strategické planovanie fakulty. Vysledky
dotazovania absolventov su reflexiou kvality Studijného programu, jeho Struktiry, obsahovej naplne, pomahaju presnejSie Specifikovat a
definovat’ profil absolventa. Prieskumy rovnako poméhaju pri procese navrhovania tém zévere€nych prac (rieSenie aktudlnych problémov).
Pravidelny kontakt s absolventmi je podnetom pre vykonavanie zmien v Studijnom programe, nakolko reagovat na aktudlne problémy a
vyzvy v tak dynamickom dobre, akym medialne a komunika&né $tudid su, je nevyhnutné.
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Fakulta sa pravidelne stretdva akomunikuje sabsolventmi Studijnych programov. Posledné zistovanie a komunikdciu s absolventmi
doktorandského Studia realizovala fakulta v januari 2022. Vysledky dotaznika su k dispozicii na vyZiadanie.

11. Odkazy na d'alSie relevantné vnutorné predpisy a informacie tykajlice sa Studia alebo Studenta
Studijného programu

Odkazy na d'alSie relevantné vnitorné predpisy a informacie tykajuce sa Studia alebo Studenta Studijného programu (napr. sprievodca
Studiom, ubytovacie poriadky, smernica o poplatkoch, usmernenia pre Studentské p6Zicky a podobne).

Smernica o doktorandskom Studlu

Stipendijny poriadok: https://www.ucm.sk/docs/legislativa/2021/2021_stipendiiny_poriadok_ucm.pdf

Disciplinarny poriadok:

Disciplinarny poriadok pre studentov_Univerzity sv. Cyrila_a Metoda v_Trnave.pdf

Ubytovaci poriadok: https://www.ucm.sk/docs/legislativa/2021/2021-27 Ubytovaci poriadok ucm.pdf

Smernica o zabezpeCeni vseobecne pristupného akademlckeho prostredla pre Studentov so spe(:lflckyml potrebami:

trebaml pdf

Smernica o plagiatorstve:
https://www.ucm.sk/docs/legislativa/2019 smernica o plagiatorstve.pdf

Eticky kddex Studentov UCM:
https://www.ucm.sk/docs/legislativa/2021/7 21 eticky kodex studentov.pdf

Postup pri predkladani a schvalovanl Ziadosti o prlspevok na Sportové a kuIturne aktivity studentov

Skolné a poplatky spojené so $tadiom:

Smernica o $kolnom a poplatkoch spojenych so Studiom:
https://www.ucm.sk/docs/legislativa/skolne a poplatky spojene so studiom 2020.pdf
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