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Okruhy na statnu rigoréznu skusku

1. Etika ako vedna disciplina, jej funkcie a vztah k inym vedam. Zakladny pojmovy aparat (etika,
moralka, mravnost, moralny problém, moralna dilema). Vztah etickych a zakonnych noriem.

2. Kategorialny systém etiky — hodnotovo-normativna stranka etiky, moralne spravanie sa
a konanie, kategorie moralky.

3. Zakladny prehlad etickych nazorov, tedrii a smerov v historickom priereze (antika, stredovek,
novovek a 19. storocie).

4. Vybrané etické smery 20. storodia, etika ako systém, vybrané etické teérie — normativna
etika, metaetika, deskriptivna etika, utilitarizmus, etika diskurzu, etika cnosti,
deontologicka etika, etika zodpovednosti, situaéna etika a ich aplikacia v medialnej
praxi.

5. Uloha profesijnej etiky. Charakteristka medialnej etiky ako profesijnej etiky, vztah
k podnikatelskej etike. Etika médii, Zurnalisticka etika, etika reklamy.

6. Medialna komunikacia aetika. Vztah/suvislost medzi moralkou spolo¢nosti,
komunikacnou etikou a etikou v médiach. Vztah/suvislosti medzi funkciami meédii
a funkciami moralky. Spoloéenska zodpovednost’ médii.

7. Formy a institucie etickej samoregulacie v médiach, novinarskej praci, reklame. Eticky kodex
novinara SSN. Eticky kédex reklamnej praxe — ich obsah a vyznam, zamer, zédkladné hodnoty,
zodpovednost.

8. Etické zasady zurnalistickej profesie. Etické aspekty vztahu medialny pracovnik (a jeho
praca), verejnost/publikum/spoloénost’ a objekt jeho zaujmu. Poziadavky na (pracu)
novinara - etické zasady novinarskej ¢innosti, vztah ku kolegom, vedeniu
a zamestnavatelom, novinar a informator.

9. Objasnenie triady pojmov presviedéanie — persuazia — manipulacia. Specifikacia
persuazivnych az manipulativnych postupov vyuzivanych v medialnom priestore.

10. Problematika nasilia a strachu v médiach. Média a korupcia — uloha médii v boji
s korupciou.

11. Etika v praci s informaciami, netiketa. Etika komunikacie na socialnych sietach, etika on-line
komunikacie.

12. Vybrané medialne komunikaty a ich posudenie z etického hladiska.
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