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Okruhy na statnu rigoréznu skuasku

Analyza nastrojov marketingovej komunikacie, postup pri tvorbe komunikaéného planu.
Marketingové prostredie podniku a marketingovy mix.

Interakcia zivotného cyklu produktu a nastrojov marketingovej komunikacie.
Marketingova komunikacia v medzindrodnom marketingu.

Informacné technoldgie a nové moznosti komunikacie.

Podstata a vyznam riadenia vztahov so zakaznikmi.

VyuZzivanie nastrojov marketingu a marketingovej komunikacie organizaciami tretieho sektora.
Vyznam internej komunikacie pre firmu, jej ciele a nastroje.

Marketing regiénu a jeho vyznam v cestovnhom ruchu.

Definicia vztahov s verejnostou, zakladné techniky public relations.

Zakladné urovne marketingovej komunikacie.

Sponzorstvo — jeho podstata a vyznam.

Charakteristika reklamy a jej zakladnych technik.

Koncepcia komunikaéného procesu v osobnom predaiji.

Krizova komunikécia.

Zakladna Struktara a techniky podpory predaja.

Integrovana marketingova komunikacia.

Corporate ldentity — zakladny predpoklad efektivnej firemnej komunikacie.
Event marketing — vyuzitie emacii v marketingovej komunikcii.

Direct marketing a databazovy marketing.

Vplyv marketingovej komunikacie na spravanie spotrebitefov.

Specifika marketingu Uzemia a jeho vyuZitie v réznych tzemnych jednotkéach.
Rozhodujuce kroky tvorby a uplatfiovania marketingovej komunikagnej stratégie.
Marketingova komunikéacia a znacka.

Nové trendy v marketingovej komunikacii.
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