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Okruhy na statnu rigoréznu skuasku

1. Charakterizujte proces marketingového riadenia.
2. Popiste proces strategického planovania.
3.  Priblizte zakladné &asti podnikového informaéného systému.
4. BCG matica, obsah jej suradnic.
5. Charakterizujte maticu Zivotného cyklu produktu.
6. Popiste marketingové prostredie podniku.
7. Uvedte rozdiely medzi marketingovou stratégiou a marketingovym planom.
8. Marketingové planovanie, Struktira marketingového planu.
9. Charakterizujte typy marketingovej kontroly.
10. Miesto produktu v marketingovom mixe, ,produktovy program* podniku.
11. SWOT analyza.
12. Popiste a vysvetlite distribuény program podniku.
13.  Program komunikacie ako suc¢ast’ celkového planu organizacie.
14. Vyber cielového trhu — predpoklad uspe$ného pdsobenia firmy na trhu.
15. Cenovy program — sucast celkovej stratégie podniku.
16. Vplyv ekonomickych procesov na tvorbu cien.
17. Marketingovy informacény systém, Struktdra a charakteristika jednotlivych ¢asti MIS.
18. Rozhodnutie pri vybere trhovej pozicie.
19. Algoritmus tvorby marketingovej komunikacnej stratégie.
20. Znacka — tvorba Specifickej a jedine¢nej identity.
21. Cielové skupiny — segmentacia trhu.
22. Marketingovy audit — rozdelenie, postup pri realizacii auditu.
23. Integrovana marketingova komunikacia.
24. Popiste plan marketingovej komunikacie.
25. Medialne planovanie, proces planovania médii.
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