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Okruhy na statnu rigoréznu skuasku

Marketingovy informacény systém a jeho Struktura.

Podstata a vyznam marketingového vyskumu.

Proces marketingového vyskumu a jeho jednotlivé etapy.
Zakladné typy marketingového vyskumu.

Komparacia vyskumu trhu a marketingového vyskumu.
Primarny marketingovy vyskum.

Sekundarny marketingovy vyskum.

Marketingovy vyskum a marketingovy informaény systém.
Zakladné metddy zberu primarnych udajov.

Metddy a nastroje dopytovania.

Podstata a vyznam experimentu v marketingovom vyskume.
Kvalitativny a kvantitativny vyskum.

Zavere€na sprava o vyskume, jej Struktura.

Vyskum spotrebitel'skych trhov a faktorov ovplyviujucich nakupné spravanie spotrebitelov.
Vyskum trhu organizacii a faktorov ovplyvnujucich ich nakupné spravanie.
Skalovanie a jeho vyuzitie v marketingovom vyskume.
Internet a marketingovy vyskum.

Vyskum nového produktu.

Vyskum médii a reklamy.

Vyskum a analyza konkurencie a imidzu.

Vyberové zistovanie a proces vyberového zistovania.
Podstata a vyznam panelového vyskumu.

Viacrozmerné Skélovanie a tvorba trhovej pozicie.

Trhovy potencial a metddy jeho merania.

Vyskum faktorov marketingového prostredia.
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