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TEmMY plZERTAg':nVCH PRAC
_ PRE STUDIJNY PROGRAM
MEDIALIME A INFORMACNE KOMPETENCIE

Meno: doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD.

Téma dizertaénej prace: Dezinformacie v spotrebitelskych recenziach a ich vplyv na nakupné
spravanie spotrebitelov a imidz podniku

Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: Imidz je odrazom firmy vo verejnosti. Vznika bez ohladu na to, ¢i si to
firma Zela alebo nie. Spotrebitelom poskytuje rozhlad tym, Ze nahradza znalosti, ktoré by inak
potrebovali na posudenie produktov alebo firmy, v procese nakupného rozhodovania. Na jeho
tvorbe sa podielaju rozne materialne a nematerialne faktory. Jednym z nich st recenzie, ako
vysledok spokojnosti alebo nespokojnosti v procese nakupného rozhodovania. Tie sa stali
vyznamnym marketingovym nastrojom s preukazanym vplyvom na predaj. Prieskumy
preukazali, Ze ¢im je produkt drahsi, tym viac spotrebitelia vyhladavaja slovné ¢i audiovizualne,
laické i odborné recenzie. Dezinformacie sa v§ak nevyhybaji ani spotrebitelskym recenziam.
Mnohé st neGprimné, neautentické ¢i dokonca platené. Priestor im vytvaraji aj samotni
zakaznici, kedZe len 10 % realnych kupujucich dobrovolne venuje ¢as tomu, aby po ktpe
napisalo recenziu.

Ciel prace: Cielom dizertac¢nej prace je poskytnit komplexny pohlad na stcasné poznanie
prejavov  spotrebitelskej spokojnosti ¢i nespokojnosti formou dezinformacnych
spotrebitelskych recenzii v kontexte medidlnych a informaénych kompetencii. Teoretické
vychodiska budu zostavené s cielom definovat podnikovy imidZ, faktory ovplyviiujuce jeho
tvorbu a stav, s dorazom na prejavy spokojnosti a nespokojnosti spotrebitelov v nakupnom
procese, vratane dezinformécii publikovanych v spotrebitel'skych recenziach. Empiricka cast
dizerta¢nej prace sa zameria na zistenie ulohy spotrebitelskych recenzii pri ovplyviiovani
spotrebitelov v procese nakupného rozhodovania a schopnost spotrebitelov identifikovat
recenzie s nepravdivymi informaciami.

Meno: doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD.

Téma dizertacnej prace: Technologicky podmieneny profil generacie Z a jeho implementacia
do procesu medialnej vychovy

Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: Zakladné charakteristiky a spdsoby existencie generacie Z st vyrazne
ovplyvnené ich prirodzenou previazanostou s prenosnymi digitalnymi technologiami, médiami
a ich sluzbami (McCrindle, Fell, 2019). Sposoby, ako tieto digitalne nastroje a produkty pouzivaj
v diverzite Zivotnych spdsobov a tcelov st vypovedou o povahe a potrebach tejto typickej
generacie digitalnej éry. Proces medialnej vychovy, pokial chce byt vo svojich edukaénych
stratégiach Uc¢inny, musi disponovat hlb§im poznanim a porozumenim technologicky
podmienenych charakteristik a prejavov uvedenej generacnej kohorty, reflektovat jej vztah
k digitalnemu svetu, objasfiovat pric¢iny vyuzivania S$pecifickych digitalnych nastrojov
a produktov ,gen Z“ a ako tieto podmienuju jej Zivotny styl a uspokojuji Specifické potreby ¢i
zaujmy. Okrem skiimania primarnej cielovej skupiny za tymto G¢elom moze byt napomocna aj
analyza samotnych digitalnych produktov ¢i sluzieb, ktoré reflektuja Specifické vlastnosti,
prejavy, kultarne a Zivotné sposoby tejto generacie (Culture next, Spotify, 2019-23).



Ciel prace: Cielom dizertacnej prace je analyzovat a objasnit spdsoby prepojenia generacie Z s
digitalnymi technologiami, médiami spolugenerujacimi jej zakladné charakteristiky a tendencie
spravania v symbi6ze s preskimanim ako vybrané digitdlne produkty ¢i sluzby reflektuji
povahu, spravanie, Zivotny $tyl tejto generacie. Taziskovym zamerom je za pomoci vyuZitia
teoretického a kombinovaného kvantitativno-kvalitativheho empirického metodologického
postupu priniest uceleny technologicky podmieneny profil digitalizovanej generacie ako
vychodisko jeho implementacie do procesu medialnej vychovy v podobe tvorby modelu
edukacie danej cielovej skupiny.

Meno Skolitela: doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD.
Téma dizertac¢nej prace: Medialne ritualy generacie alfa
Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: Od roku 1900 mézeme v historii l'udstva zaregistrovat 7 generacii, ktoré
pomenutvame Specifickymi nazvami -- Najvacsia generacia, Ml¢iaca generacia, Generacia Baby
Boomers, generacia X, Y, Z a najnovsia Alfa. Prizna¢né pre nich je, Ze ¢lenov kazdej z nich spaja
podobna spolo¢ensko-politicka atmosféra, technicko-technologicky rozvoj, ako aj podobné
medialne ritualy, ktoré sa formovali vplyvom sledovania dominantnych médii a medialnych
produktov danej doby. Tie ovplyviiuji nielen ich st¢asné medialne ritualy, ale aj ich o¢akavania
do budtcnosti, teda pod vplyvom medialnych stereotypov buda vnimat a hodnotit neskorsiu
medialnu produkciu. Najmenej preskimané je medialne spravanie sa generacie Alfa. Ide
o najmladsiu kohortova skupinu, ktorej ritualy sa eSte len formuja. St to deti milenialova mnohé
navyky budu preberat prave od svojich rodic¢ov. Predpoklada sa, Ze tato genera¢na skupina sa
uzavrie v roku 2025. KedZe ide o Siroka skupinu recipientov na réznych vyvojovych stuprioch
(od najmladsich deti po deti do obdobia puberty), na vyskum budd musiet byt pouZzité réznorodé
kvantitativne, ale najma kvalitativhe metody.

Ciel prace: Cielom teoreticko-empirickej dizertacnej prace je prostrednictvom kvantitativnych
a kvalitativnych met6d preskimat medialne spravanie sa generacie Alfa - jej medialne
preferencie, reakcie a stereotypy a formulovat predpoklady na jej postoje a zvyky v medialnej
oblasti do buducnosti.

Meno: doc. Mgr. Lukasz P. Wojciechowski, PhD.

Téma dizertacnej prace: Umeld inteligencia, manipuldcia a post pravda v sucasnych
masmeédiach

Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: Problematika nepravdivych a zavadzajicich vizualnych/auditivnych
(neskor aj audiovizualnych - deepfake audio) komunikatov sprevadza Sirenie informacii od
pociatkov fotografie (neskor filmu). V svojich pociatkoch manipulacie mali za ciel vysporiadat
sa s technickymi obmedzeniami. (napr. kolorovanim, doplnovanim oci v pripade post mortem
portrétov, kolaZovitym pristupom k tvorbe ¢i postprodukénych tprav). Osobitnou kategoriou
st manipulacie s politickymi a ideologickymi cielmi, ktoré si nasli uplatnenie v réznych
spoloc¢enskych a historickych kontextoch. Tieto tendencie pretrvavaju do sticasnosti, priCom
digitalizacia a pristup k pocitacovému softvéru a umelej inteligencii umoznili jednoduchsiu
manipulaciu s vizualnym /auditivnym /audiovizualnym materialom. S rastiicou dostupnostou
technolégii a ¢asto insuficientnou gramotnostou sa aj prijimatelia informacii stali nachylnej§imi
na manipulacie, a bez dostato¢nej medialnej kompetencie a kritického myslenia maja
obmedzené moznosti spochybriovat pravdivost tychto produktov. Pocetné pripady digitalneho



falSovania, vratane manipulacii s audio nahravkami, tzv. deepfake audiovizualnymi dielami alebo
fotografiami, vyvolavaja pochybnosti nielen o estetickych tvorivych technikach pri vytvarani
obsahu, ale aj o etickych a semiotickych aspektoch reprezentacie reality. Zaroven rychly rozvoj
umelej inteligencie v poslednych rokoch priniesol nové dimenzie v oblasti
vizualnej/auditivnej/audiovizualnej prezentacie informacii v digitalnych médiach. Tieto
produkty, ako dolezity prostriedok, podliehaja vplyvu umelej inteligencie, ktory ovplyviiuje
nielen tvorbu a Upravu medidlneho obsahu, ale aj recepciu tychto médii. S rozsirenim Al a
vyuzivanim algoritmov sa otvaraji nové moznosti, ale zaroven sa otvaraju aj otazky tykajace sa
autenticity, manipulacie a etickych noriem v oblasti médii.

Ciel' prace: Praca bude sledovat historicky vyvoj manipulacii v oblasti audiovizualneho/
auditivneho /vizualneho komunika¢ného prostredia ako zaklad pre dalsie teoretické a praktické
uchopenie stcasnej problematiky. Hlavnym predmetom vyskumu budt zavadzajice auditivne,
audiovizualne alebo vizualne prezentacie vybranej témy (napr. politika, zdravie, kultira, societa,
etc.), ktoré si klada za ciel manipulovat a vyvolavat (ne)ziaduce emocie a spravanie. Cielom
prace bude taktiez analyzovat funkciu a potencial umelej inteligencie v spojeni s vizualnymi
auditivhymi a audiovizualnymi dielami v médiach. Konkrétne sa bude venovat otazkam, ako
moze vyuzitie umelej inteligencie v médiach prinasat medialne kompetencie a vyzvy, a ako je
mozné problematiku rieSit. Zaroven praca bude skiimat potencial umelej inteligencie na
zlepSenie o.i. etickych, estetickych, pravnych §tandardov v medialnom univerze vratanie vyvoja
novych nastrojov a metod na kritické hodnotenie v digitdlnom prostredi s vyuzitim potencialu
umelej inteligencie pre medialne a informac¢né kompetencie



