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Meno: doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD.

Téma dizertacnej prace: Profesijné organizacie novinarov v krajinach V4

Forma Stidia: denna, externa

Formulacia problému: Krajiny Vy$ehradskej skupiny - Slovenska republika, Ceska republika,
Polska republika a Madarsko sa po roku 1989 transformovali na demokratické Staty, ¢o sa
prejavilo aj v medialnej oblasti. Vyvoj medialnych trhov a ich jednotlivych segmentov prebiehal
spociatku dynamicky a nekontrolovane, ¢o sa odrazilo v Sirokom spektre problémov, ktorym
museli Celit vlady, média, ale aj novinari. Profesijné organizacie predstavuja dolezitych aktérov
pri formovani novinarskej identity, samoregulacie a pri obhajobe slobody médii. Praca mapuje,
aké je postavenie a posobnost profesijnych organizacii novinarov v krajinach V4. Dizerta¢na
praca ma teoreticko-empiricky charakter.

Ciel prace: Cielom dizertacnej prace je zmapovat postavenie, funkcie arealnu posobnost
profesijnych organizacii novinarov v krajindch V4, a to v kontexte sti¢asnych spolo¢ensko-
politickych a technologickych zmien, so zamerom zistit, do akej miery prispievaja k
profesionalizacii zurnalistiky, ochrane novinarskej autonémie a presadzovaniu etickych a
pracovnych Standardov. Dizerta¢na praca ma teoreticko-empiricky charakter.

Meno: doc. Mgr. Andrej Brnik, PhD.

Téma dizertac¢nej prace: Generické hlasové modely ako novy Standard audialnej komunikacie
Forma Stadia: denna

Formulacia problému: Rozvoj umelej inteligencie v oblasti syntézy rec¢i viedol k vzniku
generickych hlasovych modelov, ktoré dokaZzu produkovat prirodzene znejicu a flexibiln re¢
bez viazanosti na konkrétneho hovoriaceho. Tieto technologie sa Coraz viac uplatiuju v
rozhlase, podcastoch, reklame, e-learningu a na digitalnych platformach a postupne sa stavajt
Standardnym néstrojom audialnej komunikacie. Napriek tomu vSak zatial neexistuje dostato¢ne
systematické poznanie toho, ako generické hlasy menia medialnu produkciu a vnimanie hlasu
ako nositela identity, dovery a autenticity. Chybaji najma empirické data o tom, ako publikum
vnima syntetické hlasy v porovnani s ludskymi a ako tieto rozdiely ovplyviiuju i¢innost audialne;j
komunikacie. Vyskumny problém tejto prace preto spociva v absencii uceleného teoretického
a empirického porozumenia vplyvu generickych hlasovych modelov na média, publikum a
spolo¢enské vnimanie hlasu.

Ciel prace: Cielom dizertacnej prace je komplexne reflektovat generické hlasové modely ako
novy Standard audialnej komunikacie a zistit ich technologické, medialne a etické implikacie v
kontexte sticasného digitalneho prostredia.

Praca sa zameriava na identifikaciu spdsobov, akymi st syntetické hlasy implementované v
rozhlase, podcastoch, reklame a digitalnych platformach, uréenie ich vplyvu na produkéné
procesy a profesijné roly v audialnych médiach a na empirické preskimanie toho, ako publikum



vnima generické hlasy z hladiska doveryhodnosti, autenticity, emocionalneho pdsobenia a
hlasovej identity.

Cielom teoreticko-empirickej prace je zaroven navrhnut teoreticky a aplikacny ramec, ktory
umozni zodpovedné, efektivne a eticky udrzatelné vyuZivanie generickych hlasovych modelov
v audialnej komunikacii a medialnej praxi.

Meno: doc. Mgr. Andrej Brnik, PhD.

Téma dizertacnej prace: Vplyv Studentskych médii na kvalitu pripravy Studentov pre potreby
praxe

Forma StGidia: denna, externa

Formulacia problému: Vysoké Skoly pripravujuce Studentov pre medialne a kreativne odvetvia
Celia rasticemu tlaku na prepojenie teoretickych poznatkov s praxou a rozvoj realnych
profesijnych kompetencii absolventov. Napriek tymto snaham vSak nadalej pretrvava vyrazna
medzera medzi tym, ¢o si Studenti pocas Studia osvojujg, a tym, ¢o od nich o¢akava medialny a
kreativny trh prace. Nedostato¢ne rozvinuté zostavaji najma systematické empirické poznatky
o tom, do akej miery praktické vzdelavanie realizované v roznych ateliéroch a Studentskych
médiach skutoc¢ne zvySuje pripravenost absolventov na vykon povolania. DoterajSie hodnotenia
su Casto zalozené na subjektivnhych nazoroch jednotlivych aktérov a absentuja komplexné
analytické modely, ktoré by prepajali procesy praktického vzdelavania s realnymi profesijnymi
vystupmi absolventov.

Vyskumny problém dizerta¢nej prace preto spociva v nedostato¢nom poznani vplyvu Struktary,
obsahu a metdd praktického vzdelavania realizovaného v Studentskych médiach na kvalitu
pripravy Studentov pre potreby praxe.

Ciel prace: Cielom dizertacnej prace je zistit vplyv praktického vzdelavania v Studentskych
médiach na kvalitu pripravy Studentov pre potreby praxe a identifikovat klucové faktory, ktoré
ovplyviiuja ich profesijnti uplatnitelnost a kompetencény profil.

Praca sa zameria na posudenie stladu medzi formami pripravy a vzdelavania v §tudentskych
médiach a poziadavkami medialnej praxe, poznanie vnimania pripravenosti absolventov zo
strany Studentov, pedagdégov a zamestnavatelov, identifikiciu didaktickych a organiza¢nych
prvkov, ktoré najvyraznejSie prispievaji k rozvoju praktickych a profesijnych zrucnosti
Studentov.

Cielom teoreticko-empirickej prace je zaroven formulovat odportcania pre optimalizaciu
praktického vzdelavania v Studentskych médiach, ktoré prispeji k lepSej pripravenosti
absolventov na profesijné pdsobenie v medialnom sektore, najméd v oblasti rozhlasovej a
audialnej produkcie.

Meno: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.

Téma dizertacnej prace: Moznosti a rizika epistemologie Zurnalistiky na Slovensku
Forma Stidia: denna, externa

Formulacia problému: VSetko nase poznanie je sprostredkované médiami, a tak de facto aj
konstruované (Welsch, 1995; Rorty, 1989). Prvym a zakladnym médiom poznavania je nasa re¢
(Lohisse, 2003), ku ktorej sa pridavaju pismo, tlac, elektronické a digitalne média. V sicasnosti
mozeme povedat, Ze aj umela inteligencia (Al) predstavuje dalsi vyznamny prostriedok nasho
poznavania. Napriek tomu, Ze poznanie je medialne sprostredkované a konstruované, tak pre



novinarov stale zostava hlavna tloha a norma pravdivo a objektivne informovat (Eticky kodex
novinara, 2017). V kontexte filozoficko-medialnych pristupov ide o adekvatne rekonstruovanie
(Cernik, 2008), resp. zobrazovanie reality v médiach (Ekstrém, 2002). Podla Warda (2004, 2019)
v novinarskej epistemolégii ide o pragmaticki objektivitu anie objektivitu ako taka.
V podobnom zmysle hovori Ekstrom (2002) ako o dostato¢nej pravdivosti medialnych sprav
alebo Godler (2020) o prijatelnych tvrdeniach novinarov. Podla Warda (2004), ale aj inych
medialnych epistemologov v§ak pravdivé a objektivne poznanie stale zostava idealom.

Stuicasnt epistemologickd situaciu v Zurnalistike na Slovensku sktimajt rézne vyskumy a Sttdie.
Napriklad medzinarodna organizacia Worlds of Journalism Study v istych periédach skiima stav
zurnalistiky vo svete vratane Slovenska. Na tento Gcel sa vyuziva jednotny dotaznik, ktory
obsahuje aj balik s epistemologickymi otazkami. V poslednej tretej vine sa vyskumu zucastnilo
aj Slovensko. Z tohto dovodu uz existuja relevantné data, ktoré vSak eSte treba analyzovat
a vyhodnotit. Pripravuje sa viacero publika¢nych vystupov, ktoré buda poskytovat relevantny
obraz o slovenskej Zurnalistickej epistemologii v porovnani s inymi krajinami. Uz teraz existuje
dostupna sprava o vysledkoch vyskumu (WJS Report, 2025). Existuja vSak aj iné vyskumy (napr.
projekt Mediadelcom a pod.) a Statistiky (Eurobarometer, ...), ktoré sa bud priamo alebo
nepriamo dotykaju problému zurnalistickej epistemologie na Slovensku. Vela vyskumov sleduje
doéveru v média, ktora je v priamom vztahu aj k objektivite a nestrannosti medialnych sprav.
Podla agenttry Reuters medidlnym spravam na Slovensku v roku 2018 doverovalo 34 % ludi (23.
miesto v ramci 27 krajin EU), v roku 2020 to bolo 28 % (26. miesto z 27 krajin EU) a v roku 2025
len 23 % (27. miesto z 27 krajin EU) (Chlebcova Hec¢kova & Smith, 2025). Tento pokles zapada aj
do ramcov pandémie COVID-19 a rusko-ukrajinského vojenského konfliktu, ¢o znamena, Ze
recipienti na jednej strane zacali menej doverovat mainstreamovym médiam a na strane druhe;
sa posilniovali konSpira¢né média a nazorova polarizacia obyvatelov na Slovensku.

Ciel prace: Hlavnym cielom prace je objasnenie aktualneho stavu epistemologie Zurnalistiky na
Slovensku. Parcialnym cielom v teoretickej ¢asti prace je objasnit moZnosti a rizika novinarskej
epistemologie v kontexte porozumeniu pojmov ako je pravda, jazyk, fakt, interpretacia,
predsudok a objektivita. Parcidlnym cielom v empirickej cCasti prace, ato na zaklade
dotaznikového prieskumu medzi novinarmi a hibkového rozhovoru s expertami, bude zistenie
aktualneho stavu novinarskej epistemologie na Slovensku s naslednymi porovnanim
s predchadzajacimi zisteniami a uréenim aj mozného scenara dalSieho vyvoja epistemologie
médii na Slovensku.

Meno: doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD.

Téma dizertacnej prace: Miniserial: Fenomén globalizovanej televiznej produkcie
Forma $ttdia: denna

Formulacia problému: Produkcia miniseridlov v kontexte globalizovanej televiznej tvorby je
dolezity problém sticasnych medialnych a komunika¢nych §tadii. Kritické Gvahy o spésoboch,
akymi medialni producenti vytvaraju miniserialové diela, nas nevyhnutne veda k poznaniu, Ze
medialne publikum 21. storocia vyhladava komplexné pribehy, vramci ktorych je mozZné
prezentovat podrobnejSiu psychologizaciu postav nez v pripade vacsiny celovecernych filmov.
Tieto diela vSak musia mat primerany rozsah, aj vzhladom na presytenost televizneho trhu
a Coraz intenzivnejS§i konkurenény boj medzi producentmi a zaroven poskytovatelmi
internetom distribuovaného televizneho obsahu. Miniserialy st mnohymi vnimané ako akési
»desathodinové filmy“ komunikujice komplexné pribehy a emocionalne saturované vztahy



medzi hlavnymi avedlajSimi postavami. Mnohé znich vznikaja za ucasti poprednych
kreativnych osobnosti posobiacich vo filmovom a televiznom priemysle, prezentujac Spickové
herecké vykony. Miniserialové diela neraz vynikaja excelentnym produkénym dizajnom a vo
v§eobecnosti sa nevyhybaji ani tabuizovanym témam, na rozdiel od vacsiny serialovych diel so
zanrovymi prvkami fantasy, vedeckej fantastiky ¢i hororu. Uvedena skutocnost svedci
o spolo¢ensko-kultirnej vyznamnosti miniserialov v 21. storo¢i. Na druhej strane vSak vedie
k nevyhnutnej polemike o diskutabilnych strankach tohto druhu audiovizualnej tvorby.
Komerc¢ny ispech miniserialu casto vedie k jeho dodato¢nej transformacii do podoby bezného
seridlu, pricom tendencna extenzia pribehu spravidla redukuje kvalitu pévodného narativu.
Dizerta¢na praca ma reagovat na uvedeny okruh problémov a prispiet k systematickej vedecke;
reflexii danej problematiky. Zaroven ma ambiciu rozsirit existujici stbor vedeckych poznatkov
a formulovat empirické zistenia vo vztahu k tematizacii miniserialov v globalizovanej televiznej
produkcii.

Ciel prace: Hlavnym cielom dizerta¢nej prace je kriticky reflektovat tematizaciu miniserialov
v podmienkach globalizovanej epizodickej televiznej tvorby dostupnej prostrednictvom
platforiem internetom distribuovanej televizie, a to na zaklade teoretického vymedzenia
problematiky a dramaturgickej (narativnej) a diskurzivnej analyzy vybranych miniserialovych
diel. Predpokladany prinos dizerta¢nej prace spociva v rozsireni existujiceho stiboru poznatkov
o danej téme v slovenskom jazyku. Dizerta¢na praca ma teoreticko-empiricky charakter.

Meno: doc. PhDr. Jana RadoS$inska, PhD.

Téma dizertacnej prace: Reprezentacia vzorcov krasy v globalizovanej televiznej drame
Forma §ttdia: denna

Formulacia problému: Neustale reprodukované, a preto dobre viditelné ,trendy krasy*
demonstruju problém, ktory sa viac ¢i menej tyka I'udi vSetkych vekovych kategorii, rodov a
pohlavi. Medializované obrazy ludskych tvari a tiel v 21. storo¢i do zna¢nej miery urcuja, ako
ludia vnimaju svoju hodnotu a identitu. Spolo¢enské chapanie pojmu ,krasa“ sa sice zasadne
zmenilo, no pozitivnhe stereotypy viazané na vSeobecné predstavy o krase a atraktivnosti
pretrvavaji, rovnako ako negativne stereotypy spojené s vlastnostami a vonkaj§imi znakmi
povazovanymi za neziaduce, nepekné a nepritazlivé. ,Zapadna“ spolo¢nost 21. storocia sa silne
sustreduje na neustale hodnotenie vonkajSieho vzhladu ludi, pricom aktualne predstavy o
fyzickej dokonalosti st nerealistické, velmi tzko Specifikované, a teda tazko dosiahnutelné ¢i
dokonca nedosiahnutelné. Jednotlivé vzorce st vytrvalo reprodukované aj prostrednictvom
audiovizualnej tvorby, resp. personalizované v podobe protagonistiek a protagonistov
dramatickych televiznych diel. Stavaju sa tiez vysoko idealizovanymi predstavami o femininite
a maskulinite. Aktudlne sme preto vystaveni zna¢nému spolo¢enskému tlaku na prispdsobenie
sa niektorym estetickym a kozmetickym §tandardom. Socialne a kultirne normy viazané na
zoviajsok st silne rodovo podmienené a predstavuji extrémnu psychickt zataz ako pre Zeny,
tak aj pre muZzov. Prisne kritéria ,krasy“, paradoxne, lahSie naplnia fiktivne postavy, herné
avatary, Cetboty ¢i bytosti vytvorené umelou inteligenciou nez zivi ludia. Idealizovana
prezentacia krasnych tiel a tvari v televiznych dramach je preto na jednej strane zdrojom obdivu
a fascindcie, na druhej strane vSak nutne prindSa beznym ludom intenzivne pocity
menejcennosti, zlyhania ¢i depresie.



Ciel prace: Hlavnym cielom dizerta¢nej prace je identifikovat spdsoby zobrazovania st¢asného
»idealu krasy“ v globalizovanej televiznej drame, a to na zaklade teoretickej reflexie predmetne;j
problematiky a dramaturgickej (narativnej) a diskurzivnej analyzy vybranych televiznych dram,
resp. postav, ktoré v nich vystupuju. Predpokladany prinos dizerta¢nej prace spociva v rozsireni
existujiceho stboru poznatkov o danej téme v slovenskom jazyku. Dizerta¢na praca ma
teoreticko-empiricky charakter.

Meno: doc. Mgr. Lukasz P. Wojciechowski, PhD.

Téma dizertacnej prace: Algoritmicka estetika: Vplyv umelej inteligencie na vizualne normy a
kreativne stratégie audiovizualnej reklamy

Forma StGidia: denna, externa

Formulacia problému: Prenikanie umelej inteligencie do kreativnych procesov tvorby
audiovizualnej reklamy vedie k vzniku Specifickej algoritmickej estetiky formovanej datami,
optimalizacnymi modelmi a prediktivhymi systémami spravania publika. Na rozdiel od
tradicnych umeleckych a reklamnych estetik, ktoré vznikali v dialogu medzi autorom,
kulttrnym kontextom a recipientom, je algoritmickd estetika vysledkom Statistickych
pravdepodobnosti, vykonnostnych metrik a automatizovaného testovania vizualnych variantov.
Tento posun ma zasadné dosledky pre vizualne normy audiovizualnej reklamy, kedZe algoritmy
preferuju obrazy s vysokym emocionalnym nabojom, rychlou ¢itatel'nostou a silnym afektivnym
ucinkom. V tomto kontexte dochadza k posiliiovaniu vizualneho extrému, Sokovych prvkov aj
latentnych foriem vizualneho nasilia, ktoré sa stavaja nastrojmi efektivnej pozornosti v
konkurenénom medialnom prostredi. Algoritmicky optimalizované obrazy tak ¢asto osciluji na
hranici etiky, manipulacie a dezinforméacie. Prepojenie algoritmickej estetiky s generativhou
umelou inteligenciou zaroven vytvara podmienky pre masova produkciu vizualnych hoaxov,
pseudorealistickych reklamnych narativov a syntetickych obrazov, ktoré simuluja autenticke
socialne ¢i environmentalne problémy. V prostredi postpravdy sa tieto obrazy mdzu podielat
na normalizacii skreslenej reality, emocionalnej manipulacii publika a na oslabovani schopnosti
kritickej vizualnej (dez)interpretacie. Vyskumny problém spodiva v absencii systematicke;
reflexie toho, ako algoritmicka estetika meni nielen formu, ale aj hodnotovy ramec
audiovizualnej reklamy. Nedostato¢ne preskimané zostava prepojenie medzi Al-generovanou
estetikou, dezinformac¢nymi praktikami, vizualnym nasilim a dlhodobymi doésledkami pre
vizualnu kultru a medialnu gramotnost publika.

Ciel prace: Praca sa zameria na komplexné poznanie historického vyvoja manipulativnych
vizualnych prezentacii, ktora sltzi ako fundamentalny zaklad pre sacasné teoretické a praktické
uchopenie problematiky umelej inteligencie, formovanie algoritmickej estetiky v audiovizualne;
reklame a jej dosledky pre vizualne normy, kreativne stratégie a etické hranice masmedialnej
komunikacie. Vyskum sa zameria na identifikaciu dominantnych estetickych vzorcov Al-
generovanych reklamnych obsahov a na interpretaciu ich afektivnych, manipulativnych a
dezinformacénych potencialov.

Praca bude skiimat, do akej miery algoritmicka estetika prispieva k produkcii vizualnych hoaxov,
k posilfiovaniu symbolického nasilia a k erézii rozdielu medzi fikciou, reklamnou hyperbolou a
realitou. Metodologicky sa predpoklada kombinacia vizualno-semiotickej analyzy, komparacie
tradi¢nych a Al-generovanych reklamnych kampani a empirického vyskumu recepcie. Cielom
je prispiet k teoretickej diskusii o budiicnosti kreativity, estetiky a etickej zodpovednosti v ére
algoritmizovanej medialnej produkcie a rozvoju teoretického ramca pre pochopenie a kritické



hodnotenie manipulativnych vizualnych prezentacii v kontexte stcasnej (dez)informacnej
spolo¢nosti.

Meno: doc. JUDr. PhDr. Martin Solik, PhD.

Téma dizertacnej prace: Procesy utvarania identity a autenticity v medialnej komunikacii
hudobnych interpretov

Forma $tadia: denna

Formulacia problému: Hudobny priemysel predstavuje vyznamnt sucast globalneho
medialneho a kultarneho prostredia, v ktorom sa hudobni interpreti etablovali nielen ako
producenti umeleckych diel, ale aj ako medialne konstruované a komunikované osobnosti. V
podmienkach stucasnej medialnej kultiry nadobtidaju pojmy identity a autenticity mimoriadny
vyznam, kedZe prave ich vnimanie zo strany publika vyrazne ovplyviiuje recepciu hudobne;j
tvorby, mieru doveryhodnosti interpreta, ako aj jeho dlhodobé postavenie v hudobnom
priemysle. Medialna komunikacia hudobnych interpretov sa realizuje prostrednictvom Sirokého
spektra tradi¢nych a digitalnych médii, pricom zahffia nielen prezentaciu hudobnej produkcie,
ale aj systematické formovanie verejného obrazu, narativov o osobnosti interpreta a sposobov
artikulacie jeho autenticity. SG¢asne mozno konsStatovat, Ze autenticita hudobného interpreta
prestava byt vnimana vylu¢ne ako vnuatorna ¢i imanentna vlastnost a Coraz viac sa stava
vysledkom komplexnych procesov medialneho sprostredkovania, vyjednavania a interpretacie.
Identita a autenticita hudobnych interpretov tak vznikaja v dynamickom vztahu medzi
samotnym interpretom, medialnymi subjektmi, hudobnym priemyslom a publikom. Napriek
rasticemu zaujmu o problematiku hudobnej celebritizacie, popkultirnych ikon a medialne;
reprezentacie hudby, zostavaji procesy utvarania identity a autenticity hudobnych interpretov
v medialnej komunikacii cCasto fragmentarne preskimané, najmd v kontexte premeny
medialneho prostredia a digitalizacie komunika¢nych platforiem. Dizerta¢na praca reaguje na
uvedeny okruh problémov s cielom systematicky reflektovat spdsoby, akymi medialna
komunikacia participuje na utvarani identity a autenticity hudobnych interpretov, a prispiet k
rozsireniu teoretickych a empirickych poznatkov v oblasti medialnych stadii.

Ciel prace: Cielom dizertac¢nej prace je artikulovat procesy utvarania identity a autenticity
hudobnych interpretov v medialnej komunikacii, a to na zaklade teoretickej reflexie
relevantnych konceptov a empirického vyskumu vybranych medidlnych prejavov. Praca sa
zameriava na identifikdciu komunika¢nych stratégii, narativov a diskurzov, prostrednictvom
ktorych sG identita a autenticita hudobnych interpretov medialne artikulované,
sprostredkované a legitimizované v sticasnom medialnom prostredi. Dizerta¢na praca ma
teoreticko-empiricky charakter a jej ambiciou je prispiet k hlb§iemu porozumeniu vztahu medzi
medialnou komunikaciou, hudobnym priemyslom a sociokultirnymi o¢akavaniami publika, ako
aj roz§irit existujuci stbor vedeckych poznatkov o mechanizmoch formovania verejného obrazu
hudobnych interpretov v kontexte medialnej komunikacie.

Meno: doc. JUDr. PhDr. Martin Solik, PhD.

Téma dizertacnej prace: Medialny diskurz migracie a socidlneho uznania v transnacionalnom
kontexte

Forma $tadia: denna



Formulacia problému: Migracia predstavuje jeden z klGcovych socialnych a kultarnych
fenoménov stcasného sveta, ktory vyrazne presahuje ramec narodnych $tatov a nadobtda
transnacionalny charakter. Pohyby obyvatelstva, motivované ekonomickymi, politickymi,
environmentalnymi ¢i bezpec¢nostnymi faktormi, sa stali neoddelitelnou stcastou globalnej
reality a zaroven predmetom medialnej komunikacie. Média zohravaja v tomto procese zasadna
tlohu, kedZe prostrednictvom diskurzivnych stratégii, tematickych rdmcov a narativnych
schém spoluutvaraji spolocenské interpretacie migracie, ako aj sposoby, akymi st migranti
vnimani, hodnoteni a spoloCensky uznavani alebo marginalizovani. V medialnom diskurze
migracie sa otdzka socidlneho uznania ukazuje ako mimoriadne relevantna, kedze prave
medialna reprezentacia migrantov a migrac¢nych procesov ma zasadny vplyv na formovanie
verejnych postojov, kolektivnych identit a symbolickych hranic medzi ,my“ a ,oni“. Socialne
uznanie migrantov sa v medialnom priestore artikuluje prostrednictvom réznych diskurzivnych
vzorcov, ktoré moézu podporovat inkliziu, empatiu a porozumenie, ale aj reprodukovat
stereotypy, stigmatizaciu alebo socialnu exklGziu. V transnaciondlnom kontexte sa tieto
diskurzy dalej komplikuju v désledku rozdielnych kultirnych, politickych a medialnych ramcov,
ako aj vplyvom globalizovanych komunika¢nych platforiem. Dizerta¢na praca sa usiluje prispiet
k hlb§iemu porozumeniu diskurzivnych mechanizmov, prostrednictvom ktorych média formuja
vyznamy migracie a socialne postavenie migrujicich skupin v si¢asnej medialnej kulture.

Ciel prace: Cielom dizertacnej prace je prostrednictvom diskurzivnej analyzy interpretovat
medialny diskurz migracie a socialneho uznania v transnacionalnom kontexte, a to na zaklade
teoretickej reflexie relevantnych konceptov a empirického vyskumu vybranych medialnych
obsahov. Prica sa zameriava na identifikaciu diskurzivnych stratégii, tematickych ramcov a
narativov, prostrednictvom ktorych st migracia a socidlne uznanie migrantov v médiach
konStruované, sprostredkované a legitimizované.

Dizertacna praca ma teoreticko-empiricky charakter a jej ambiciou je rozsirit existujuci subor
vedeckych poznatkov v oblasti medialnej komunikacie o systematickl interpretaciu vztahu
medzi medialnou komunikaciou, socidlnym uznanim a transnacionalnymi migra¢nymi
procesmi. Rovnako sa praca usiluje prispiet k lepSiemu porozumeniu tlohy médii pri formovani
spoloc¢enskych interpretacii migracie v kontexte globalizovaného komunika¢ného prostredia.

Meno: doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD.

Téma dizertacnej prace: Rozhovor ako atraktivny a dominantny zaner
Forma S$tGidia: denna, externa

Formulacia problému: Rozhovor patri k zakladnym Zanrom a v medialnej produkcii sa vyskytuje
v roznych podobach. Je stcastou inych zanrov od spravodajstva az po dokument, alebo tvori
samostatny medialny celok (¢lanok, relaciu, auditivny alebo audiovizualny vystup). Vyskytuje sa
v tradi¢nych médiach, ale velmi popularnym sa stal najma v internetovom prostredi na réznych
platformach a socialnych médiach. Dominuje ako produkt v podcastovej produkcii, ale stal sa aj
popularnym marketingovym nastrojom vramci internej aj externej firemnej komunikacie.
Rozhovor je oblbeny najma pre jeho dynamickost, zrozumitelnost a totoznost s prirodzenou
formou komunikacie kazdodenného zivota. Formy a sposoby vedenia rozhovoru sa menili
a menia s vyvojom medialnej produkcie, vyvojom jeho tvorcov, ako aj vyvojom ocakavani publika.
Dnes st tvorcami rozhovorov nielen profesionalni Zurnalisti, ale popularne st rozne amatérske
rozhovory produkované vramci videocastov a podcastov. Dosledkom zmeny autorskej aj
publikac¢nej zakladne mozno predpokladat viaceré zmeny vo formatoch a spésoboch vedenia



rozhovoru, ktoré mozu mat vyrazny vplyv na stc¢asné a budiice o¢akavania medialneho publika.
KedZe doteraz nie st podrobnejSie zmapované nové formaty rozhovorov, ani napr. rozdiel
medzi rozhovormi, ktoré ved Zurnalisti-profesionali a amatérski tvorcovia podkastov, ¢i posun
sposobu vedenia rozhovoru pod vplyvom novych formatov, je dolezité venovat sa preskiimaniu
sucasnej roznorodej podoby rozhovoru vréznych medialnych prostrediach anaértnit
pripadné budice oc¢akavania publika na jeho podoby.

Ciel prace: Cielom teoreticko-empirickej prace je prostrednictvom kvantitativhych a
kvalitativnych met6éd skamania zistit, aké formaty rozhovorov existuji vo vybranych
medialnych segmentoch, aké st ich formy a sposoby vedenia, kategorizovat ich a na zaklade
ziskanych poznatkov formulovat zauzivané modely rozhovorov a predikovat o¢akavania publika
na ich budace formy.

Meno: doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD.

Téma dizertac¢nej prace: Popularizacia hudby prostrednictvom médii
Forma Stidia: denna, externa

Formulacia problému: Hudobné relacie patria k najstar$im programom, ktoré sa intenzivne
sirili éterom hned, ako technické moznosti umoznili tento druh prenosu smerom k prijemcom.
ISlo o tzv. kombinované relacie, kde zohrava velmi vyznamna rolu Zurnalisticka tvorba.
Postupom ¢asu menili svoj rozsah, obsah ajformy prezentacie. To, aby plnili nielen estetizujicu
¢i relaxaénd, ale aj vzdelavaciu tlohu, je podmienené zrozumitelnostou redaktorského textu,
atraktivhostou kompozicie relacie, ako aj presvedcivostou sprievodného moderatorského
vystupenia. V minulosti Slovenska televizia vysielala viacero hudobnych programov pre deti
(aby kultivovala ich hudobny vkus a rozvijala ich hudobné citenie), prenosy koncertov, relacie o
osobnostiach slovenskej hudobnej scény, ¢i Sou programy, pri ktorych sa hladala
najobltbenejsia l'udova piesen ¢i prezentovali hity doméacich autorov. Dnes st hudobné relacie
a koncerty vo vysielani len prilezitostne. Dominantnymi zostali hlavne vo vysielani stanice
Devin, kde prezentuji hudbu réznych Zanrov s komentarmi hudobnych redaktorov slovenského
rozhlasu. Posledné vyskumy ukazujd, Ze Zurnalisticka tvorba v oblasti hudobnych relacii sa
dostala do istého kliSe, pricom, televizny divak ¢i rozhlasovy poslucha¢ zvySuju naroc¢nost
svojich ocakavani na kvalitu a formu prezentovanych obsahov.

Ciel prace: Cielom teoreticko-empirickej dizertacnej prace je prostrednictvom analyzy
zurnalistickych obsahov a prejavov (kvantitativna analyza programovych Struktar, semioticko-
lingvisticka analyza dramaturgie scenarov, zurnalistickych textov,
moderatorskych /redaktorskych prezentacii) zmapovat z hladiska kreativnych a
zurnalistickych kritérii stav hudobnych relacii vo verejnopravnom rozhlase a televizii na
Slovensku (STVR) avzahrani¢i (BBC), a to vkontexte stGCasnych trendov prezentacie
medialnych obsahov.



TEMY DIZERTACNYCH PRAC
PRE STUDIJNY PROGRAM
MARKETINGOVA KOMUMNIKACIA

Meno: doc. Ing. Jaroslav Bednarik, PhD., MSc.

Téma dizertacnej prace: Spoloc¢ensky zodpovedny marketing v digitdlnej marketingovej
komunikacii

Forma $tadia: denna

Formulacia problému: Dizertacna praca sa zameriava na spolo¢ensky zodpovedny marketing
ako normativny a eticky pristup k marketingu, ktory v podmienkach digitalneho prostredia
nadobtida novy vyznam a zaroven celi Specifickym vyzvam. Digitalizacia marketingovej
komunikacie priniesla zvySen mieru personalizacie, interaktivity a rychlosti Sirenia
marketingovych posolstiev, ¢o na jednej strane rozsiruje moznosti komunikacie spolo¢ensky
zodpovednych hodndt, no na druhej strane zvySuje riziko neetickych praktik, manipulativheho
presvied¢ania a povrchnej deklaracie spolocenskej zodpovednosti. Praca skiima, ako mozno
principy spolocensky zodpovedného marketingu uplatiiovat v digitalnej marketingove;
komunikacii tak, aby prispievali k posiliiovaniu dovery spotrebitelov znaciek a podpore
udrZatelného spotrebitel'ského spravania.

Praca sa sustreduje na identifikaciu komunikaé¢nych principov, nastrojov a stratégii spolocensky
zodpovedného marketingu v digitalnom prostredi a na analyzu ich t¢inkov na spotrebitel'ské
postoje, doveru k znacke a ochotu spotrebitelov spravat sa zodpovedne a udrZatelne.

Ciel prace: Hlavnym cielom dizerta¢nej prace je skimat avyhodnotit vplyv digitalne;
komunikacie spolo¢ensky zodpovedného marketingu na spotrebitelské postoje, doveru a
podporu udrzatelného spotrebitelského spravania a nasledne navrhnit model hodnotenia a
implementacie spolo¢ensky zodpovedného marketingu v digitalnej marketingovej komunikacii.

Meno: doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc.

Téma dizertacnej prace: Autentickost komunikacie regionu a jej vplyv na vnimanie regionu
cielovymi skupinami

Forma Stidia: denna, externa

Formulacia problému: V podmienkach narastajicej konkurencie medzi regionmi tykajacich sa
investicii, navStevnikov, ludského kapitdlu a verejnych zdrojov zohrava marketingova
komunikacia regionov klicova tlohu pri formovani ich imidzu a reputacie. Regiény coraz
CastejSie vyuzivaji nastroje marketingovej komunikacie na prezentaciu svojich Specifickych
hodndt, kultarnych a prirodnych danosti ¢i ekonomického potencialu. V praxi sa vSak
komunikicia regionov neraz vyznacuje uniformitou, schematickostou a nizkou mierou
odliSitelnosti, Co vedie k oslabeniu jej presvedcivosti a doveryhodnosti u cielovych skupin.

Jednym z klGcovych, no doposial nedostato¢ne preskimanych aspektov marketingove;j
komunikacie regionov, je jej autentickost - teda miera, do akej komunikacia verne, konzistentne
a doveryhodne odraza skuto¢nu identitu regionu, jeho hodnoty, kulttrne $pecifika a realne



skasenosti aktérov posobiacich v regione. Absencia autentickosti v komunikacii méze viest k
rozporu medzi deklarovanym obrazom regionu a jeho realnym fungovanim, ¢o nasledne
sposobuje pokles dovery, negativne vnimanie regionu a oslabenie jeho rozvojového potencialu.
Zaroven jednotlivé cielové skupiny (obyvatelia regionu, navstevnici, podnikatelia, investori ¢i
Studenti) vnimaji a interpretuji komunikaciu regiénu odliSne, pricom ich hodnotenie
autentickosti moze vyznamne ovplyviiovat ich postoje, rozhodovacie procesy a ochotu zapojit
sa do rozvojovych aktivit regionu. V stcasnosti v§ak chyba uceleny teoreticko-empiricky ramec,
ktory by systematicky skimal vztah medzi autentickostou marketingovej komunikacie regionu
a jeho vnimanim réznymi cielovymi skupinami v kontexte regionalneho rozvoja.

Problémom je preto nedostatok poznatkov o tom, ako autentickost komunikacie regionu
ovplyviiuje jeho imidZ, doveryhodnost a atraktivitu pre jednotlivé cielové skupiny, ako aj
absencia nastrojov na jej meranie a implementaciu do komunika¢nych stratégii regionalnych
aktérov.

Ciel prace: Hlavnym cielom dizertacnej prace je teoreticky vymedzit a empiricky skamat a
vyhodnotit koncept autentickosti marketingovej komunikacie regionu, identifikovat jej kl'aCové
dimenzie a determinanty, empiricky overit vplyv vnimanej autentickosti marketingovej
komunikacie na formovanie imidzu, doveryhodnosti a atraktivity regionu u vybranych cielovych
skupin v kontexte regionalneho rozvoja a na zaklade ziskanych poznatkov navrhnat metodicky
postup tvorby a hodnotenia autentickej marketingovej komunikacnej stratégie regionov,
diferencovany podla Specifik jednotlivych cielovych skupin.

Meno: doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD., MSc.

Téma dizertac¢nej prace: Determinanty a dopady environmentalne orientovanej marketingove;j
komunikacie regionov na udrZatelny rozvoj

Forma StGidia: denna, externa

Formulacia problému: Udrzatelny rozvoj predstavuje jednu zo zakladnych priorit st¢asnych
regionalnych politik a strategickych dokumentov na narodnej aj nadnarodnej Grovni. Regiony
s Coraz viac vystavené tlaku zosuladit ekonomicky rast, ochranu Zivotného prostredia a
socialnu sudrznost, pricom vyznamna ulohu v tomto procese zohrava aj marketingova
komunikacia regionov. Prostrednictvom nej regiony prezentuji svoje environmentalne
hodnoty, ekologické iniciativy, udrzatelné projekty a dlhodobé rozvojové vizie smerom k
roznym cielovym skupinam.

V poslednych rokoch sa v oblasti marketingovej komunikacie ¢oraz viac presadzuje koncept
environmentalne orientovanej marketingovej komunikacie, ktory zdoéraziiuje zodpovedné
spravanie, environmentalnu transparentnost a podporu udrZatelnych foriem rozvoja. V
regionalnom kontexte ma environmentalne orientovana marketingova komunikacia potencial
posiliiovat environmentalne povedomie obyvatelov, zvySovat atraktivitu regionu pre ekologicky
orientovanych navstevnikov a investorov, ako aj podporovat implementaciu principov
udrzatel'ného rozvoja do kazdodennej praxe regionalnych aktérov.

Napriek rasticemu vyznamu environmentalne orientovanej marketingovej komunikacie vSak v
praxi regionov casto dochddza k formalnemu alebo deklarativnemu vyuZivaniu
environmentalnych tém, ktoré nie st dostatoCne prepojené s realnymi opatreniami a
vysledkami v oblasti ochrany Zivotného prostredia. Tento jav mozZe viest k strate



doéveryhodnosti komunikacie, k riziku tzv. greenwashingu a k oslabeniu jej realneho prinosu pre
udrzatelny rozvoj regionu. Zaroven absentuju jasné metodické postupy, ako systematicky
planovat, realizovat a hodnotit environmentalne orientovanti marketingovii komunikaciu
regionov tak, aby bola autenticka, konzistentnd a meratelne prispievala k udrzatel'nému
rozvoju.

V odbornej literatare a vyskume pretrvava nedostatok empirickych $tadii zameranych na vztah
medzi environmentalnou marketingovou komunikiciou regiénov a dosahovanim cielov
udrzatel'ného rozvoja na regionalnej trovni. Chybaji najma analyzy, ktoré by skaimali, ako rozne
cielové skupiny (obyvatelia, navstevnici, podnikatelia, investori) vnimajiu environmentalne
orientovant marketingovt komunikaciu regiénu a do akej miery toto vnimanie ovplyvriuje ich
spravanie a rozhodovanie v prospech udrzatelnych foriem rozvoja.

Problémom je teda nedostato¢né poznanie Glohy a redlneho vplyvu environmentalne
orientovanej marketingovej komunikacie regiénov na udrzatelny rozvoj, ako aj absencia
uceleného metodického ramca, ktory by regionalnym aktérom umoznil efektivne vyuzivat tento
typ komunikacie ako nastroj podpory environmentalne, ekonomicky a socialne udrzatelného
rozvoja regionov.

Ciel prace: Hlavnym cielom dizertacnej prace je komplexne preskiimat a vyhodnotit
environmentalne orientovani marketingovi komunikaciu regiéonov ako nastroj podpory
udrzatelného regionalneho rozvoja, overit vztah medzi jej intenzitou, kvalitou a
doveryhodnostou a vnimanim udrZatelnosti regionu cielovymi skupinami, a vytvorit model
uplatiiovania  environmentalne orientovanej marketingovej komunikacie regionov
minimalizujaci rizika greenwashingu a maximalizujaci jej prinos pre dlhodoby udrZatelny rozvoj.

Meno: doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD.

Téma dizertaénej prace: Uloha event marketingu v marketingovej komunikacii vysokych
$kol pri budovani komunit

Forma S$tGidia: denna, externa

Formulacia problému: Modernizacia vysokych $kol na Slovensku prinasa so sebou mnoho
vyziev. Napriklad profesijne orientované a kratke $tudijné programy pripravené v spolupraci so
zamestnavatelmi a odbornikmi z praxe, spolo¢né Studijné programy pripravené s inymi
slovenskymi, ¢i zahrani¢nymi vysokymi Skolami, doktorandské Skoly, flexibilné Stadium, ¢i
odborna staz namiesto zaverecnej prace.

Tieto vyzvy so sebou prinasaju nové cielové skupiny, ktorych spravaniu je potrebné porozumiet
a transformovat ich na komunity spoluvytvarajice obsah a hodnotu vysokej Skoly. Komunity
vedcov, odbornikov, Studentov, ¢i absolventov predstavuja vyborna prilezitost pre budovanie a
rozvijanie profesionalnych alebo osobnych kontaktov, ktoré vSak nemdzu byt zaloZené vylu¢ne
na neosobnych formach komunikacie. Vymena informacii a skisenosti, hladanie spoluprac,
ziskavanie odporucani, ¢i oslava dosiahnutych aspechov musia byt podporené réznorodymi
konceptmi stretnuti na roznych platformach.

KedZe uvedenym vyzvam budt vysoké §koly v plnom rozsahu vystavené az s i¢innostou nového
zakona o vysokych S$kolach od septembra 2026, je mozné predpokladat, Ze si zatial
neuvedomuji potrebu a naro¢nost systematického budovania réznych druhov komunit,



starostlivého vyberu nastrojov a médii marketingovej komunikacie s dérazom na tlohu event
marketingu.

Ciel prace: Cielom dizertac¢nej prace je navrhnat metodicky postup budovania a rozvijania
komunit vysokych §kol prostrednictvom marketingovej komunikacie s dérazom na tlohu event
marketingu v tomto procese.

Meno: doc. PhDr. 'udmila Cabyova, PhD.

Téma dizerta¢nej prace: Reklamna gramotnost deti (adolescentov) a spracovanie komer¢ného
obsahu v kratkych videoformatoch

Forma StGidia: denna, externa

Formulacia problému: Dizerta¢na praca sa zameriava na problematiku reklamnej gramotnosti
deti (pripadne adolescentov) v digitalnom prostredi s dorazom na kratke videoformaty
distribuované prostrednictvom socialnej siete Tik Tok. Doktorand(ka) skima spdsob, akym
detské publikum identifikuje, interpretuje a kriticky spractiva komercny obsah, ktory je Casto
prezentovany na socialnych sietach v hybridnej forme prepajajicej zabavné a reklamné prvky.
Specifickym problémom je skuto¢nost, Ze detské publikum a adolescenti predstavuj skupinu s
limitovanymi kognitivnymi, socialnymi a medialnymi kompetenciami potrebnymi na kritické
vyhodnocovanie komer¢nej komunikacie. Teoreticka ¢ast prace vychadza z teoretickych
vychodisk reklamnej gramotnosti, digitalnej komunikacie a psychologickych aspektov
percepcie reklamy u deti (adolescentov). Empirickd ¢ast sa zameria na analyzu Grovne
schopnosti deti rozpoznavat reklamné posolstva a mechanizmy ich spracovania v
kratkoformatovom audiovizualnom obsahu.

Ciel prace: Cielom dizertacnej prace je skimat a vyhodnotit troven reklamnej gramotnosti deti
(adolescentov) a identifikovat mechanizmy spracovania komer¢ného obsahu v kratkych
videoformatoch digitalnych platforiem, s déorazom na schopnost deti rozpoznavat reklamné
prvky, porozumiet ich presvedCovacim stratégiam a kriticky ich vyhodnocovat. Vysledkom
prace bude navrh modelu pre zvySovanie reklamnej gramotnosti detského publika v digitalnom
prostredi.

Meno: doc. PhDr. 'udmila Cabyova, PhD.

Téma dizertacnej prace: Reklamna gramotnost ako nastroj identifikacie greenwashingu a
klamlivej spolo¢ensky zodpovednej komunikacie

Forma $tGidia: denna, externa

Formulacia problému: Praca sa venuje problematike reklamnej gramotnosti so zameranim
na environmentalnu a spolocensky zodpovednt komunikaciu v sacasnom medialnom
prostredi. Zameriava sa na schopnost publika kriticky vyhodnocovat reklamné tvrdenia, ktoré
vyuzivaju narativy udrZatelnosti a spolocenskej zodpovednosti. Vyskum analyzuje vplyv typu
reklamného tvrdenia a vizualneho spracovania na vnimanie déveryhodnosti a manipulacie v
reklame. Pozornost je venovana aj identifikacii praktik greenwashingu a klamlivej spolocensky
zodpovednej komunikacie. Specifickym problémom je skuto¢nost, Ze nie je dostato¢ne



preskimané, do akej miery dokaze publikum prostrednictvom reklamnej gramotnosti
rozpoznat greenwashing a klamliva spolo¢ensky zodpovednti komunikaciu v si¢asnej reklame.

Ciel prace: Cielom dizerta¢nej prace je skimat a vyhodnotit Groven reklamnej gramotnosti
vybranych  cielovych  skupin vo vztahu k environmentalnej a spolocensky
zodpovednej komunikacii a identifikovat faktory, ktoré ovplyviiuji schopnost publika
rozpoznavat manipulativne alebo nejednoznac¢né tvrdenia spojené s greenwashingom a inymi
klamlivymi praktikami. Z vysledkov vyskumu bude mozno formulovat model pre medialne
vzdelavanie i zodpovednt marketingovi prax.

Meno: doc. PhDr. Jana Galera MatuiSova, PhD.
Téma dizertacnej prace: Krizova komunikacia verejnych instittcii v podmienkach nizkej dovery
Forma StGidia: denna, externa

Formulacia problému: Verejné institacie Celia v stcasnosti dlhodobo klesajicej dovere
verejnosti, ¢o vyrazne komplikuje ich schopnost efektivne komunikovat pocas krizovych
situacii. Spolocenske, zdravotné ¢i bezpecnostné krizy zaroven kladt zvySené naroky na
transparentnost, konzistentnost a zrozumitelnost komunikacie zo strany S$tatu a verejnych
autorit. Empirické skasenosti z poslednych rokov ukazuji, Ze nedostato¢nd alebo
nekonzistentna krizova komunikacia verejnych instittcii moze viest k prehlbovaniu neddvery,
Sireniu dezinformacii a odmietaniu prijimanych opatreni. Napriek tomu zostava krizova
komunikacia verejného sektora ¢asto analyzovana prevazne deskriptivne, bez hlbSieho pohladu
z hladiska reputacného manazmentu a moZnych rieSeni. V empirickej Casti sa autor /autorka
zameria na aktualne priklady krizovych situacii a ich rieSeni z komunika¢ného hladiska a na
pochopenie motivacie a procesov verejnych institacii v ramci ich rieSenia uskuto¢ni vyskum na
vzorke predstavitelov verejnych institacii zodpovednych za oblast komunikacie.

Ciel prace: Cielom dizertacnej prace je skimat a vyhodnotit krizovi komunikaciu vybranych
verejnych institucii, priklady dobrej praxe a na jej zaklade navrhntt model krizovej komunikacie
verejnych institucii.

Meno: doc. PhDr. Jana Galera Matasova, PhD.

Téma dizertacnej prace: Historicky vyvoj nastrojov public relations a ich transformacia v
kontexte spolocenskych a technologickych zmien

Forma Stidia: denna, externa

Formulacia problému: Vznik respektive zac¢iatok vyuzivania PR nastrojov mozeme na nasom
tzemi mapovat niekedy po roku 1989, kedy vznikali prvé PR agentary a najma finan¢né instittcie
(banky, poistovne) zacali vytvarat komunika¢né oddelenia. Mozno teda konstatovat, Ze nastroje,
ktoré boli relevantné v danom obdobi sa medzi¢asom menili a rovnako sa menila aj strategicka
rola PR. Sti¢asna odborna literatara venuje znacnu pozornost aktualnym PR nastrojom v
digitalnom prostredi, av§ak historicky vyvoj PR nastrojov byva ¢asto spracovany fragmentarne,
bez hlbSej analyzy ich funkénej premeny, kontinuity a diskontinuity v roznych spolo¢enskych
obdobiach. Chyba systematické uchopenie toho, ako sa menila tloha jednotlivych PR nastrojov,
aké faktory ovplyviiovali ich vznik, zanik ¢i transformaciu a akym spdsobom tieto zmeny



formovali st¢asné chapanie public relations ako strategickej komunika¢nej discipliny a to aj z
hladiska implementacie na slovenskom trhu. Vo vyskumnej ¢asti bude doktorand /doktorandka
skmat historické zdroje k danej problematike a realizovat rozhovory s predstavitelmi PR
sektora aktivnymi v roznych ¢asovych tsekoch.

Ciel prace: Cielom dizerta¢nej prace je na zaklade sktmania historickych artefaktov
systematicky zmapovat a analyzovat historicky vyvoj nastrojov public relations na Slovensku,
identifikovat klucové etapy ich vyvoja a faktory, ktoré viedli k ich transformaécii a identifikovat
PR trendy. Doktorand /doktorandka na zaklade tychto poznatkov vytvori digitalnu platformu,
ktora bude predstavovat jednotny priestor pre uchovavanie informacii o historickom vyvoji
jednotlivych PR nastrojov a zaroven bude umoznovat ich aktualizaciu v Case.

Meno: doc. Mgr. Lukasz P. Wojciechowski, PhD.

Téma dizertacnej prace: Generativna umela inteligencia ako nastroj audiovizualnej manipulacie
v marketingovej komunikacii

Forma Stidia: denna, externa

Formulacia problému: Generativna umela inteligencia predstavuje kvalitativny zlom v dejinach
audiovizualnej medialnej komunikacie, porovnatelny so vznikom fotografie, filmu ¢i digitalneho
obrazu. Modely typu text-to-image, text-to-video a syntéza hlasu umoznuji produkciu vysoko
realistickych audiovizualnych komunikatov, ktorych referen¢ny vztah k empirickej realite je
oslabeny alebo Gplne eliminovany ako simulakra. Tato situcia zasadne destabilizuje tradi¢né
epistemologické predpoklady vizualneho média, historicky spajané s indexikalitou, dokaznou
hodnotou a najcastejSie dokumentarnou funkciou obrazu.

V marketingovej komunikacii sa generativna Al ¢oraz CastejSie vyuZiva nielen ako kreativny
nastroj, ale aj ako prostriedok strategickej manipulacie pozornosti, emocii a interpretacii
publika. Fenomény ako deepfake videa, syntetické prejavy verejnych Cinitelov, falo§né krizové
zaznamy Ci vizualne hoaxy predstavuji novi generaciu dezinformaénych praktik, ktoré
presahuji ramec tradi¢nych fake news. Ich tGc¢innost spociva v kombinacii vizualne;
presvedcivosti, emocionalnej apelativnosti a algoritmickej optimalizacie Sirenia obsahu v
digitalnych platformach.

V kontexte postpravdy nadobudaji tieto audiovizualne konstrukty charakter symbolického
vizualneho nasilia, kedZe deformuji percepciu reality, narGSaji schopnost recipientov
rozliSovat medzi autentickym a syntetickym obsahom a systematicky oslabuja déveru v média,
inStitacie a verejny diskurz. Manipulativhe Al-generované obrazy a vided tak nepdsobia
izolovane, ale stavaju sa sucastou SirSich stratégii kognitivnej manipulacie, polarizacie
spolo¢nosti a normalizacie epistemickej neistoty.

Vyskumny problém dizerta¢nej prace spociva v eSte stale nedostatocne preskimanom
prepojeni medzi technologickymi mozZnostami generativnej umelej inteligencie, historickou
kontinuitou vizualnej manipulacie a ich aktudlnymi manifestaciami v Specifikovanej
marketingovej komunikacii. Absentuje systematickd analyza toho, ako sa deepfake a Al-
generované hoaxy podielaji na transformacii vizualnej doveryhodnosti, aké narativne a
estetické stratégie vyuzivaju a aké socialne, etické a regula¢né dosledky z toho vyplyvajt.



Ciel prace: Hlavnym cielom dizertacnej prace je priniest zistenia ako tieto praktiky v
podmienkach postpravdy prispievajad k er6zii vizualnej doéveryhodnosti, normalizacii
epistemickej neistoty aako sa transponuji na formy symbolického/vizudlneho nasilia.
Dizertatna praca systematicky teoreticky aj empiricky preskiima, ako generativha umela
inteligencia (najma text-to-image, text-to-video a syntéza hlasu) transformuje mechanizmy
audiovizualnej manipulacie v $pecifikovanej marketingovej komunikacii.

Centralnou hypotézou vyskumu je predpoklad, ze generativha umela inteligencia ako nastroj
audiovizualnej manipulacie v marketingovej komunikacii v kontexte postpravdy nadobtida jedno
z hlavnych kreativnych ale aj deStruktivnych pozicii. Praca sa zameria na identifikaciu a
typolégiu Al-generovanych hoaxov, deepfake videi a syntetickych audiovizualnych
komunikatov, pri¢om bude sledovat ich historické antecedenty v dejinach vizualnej manipulacie
a propagandy.

Vyskum bude zaroven analyzovat estetické, semiotické a narativne mechanizmy tychto
komunikatov, ich pripadne emocionalne Gc¢inky na recipientov a ich funkciu ako formy
symbolického a vizudlneho nasilia. Metodologicky sa predpoklada kombinacia historicko-
komparativnej analyzy, kvalitativnej obsahovej a semiotickej analyzy vybranych pripadovych
studii a empirického vyskumu. Praca ma prispiet k rozvoju teoretického ramca pre kritické
hodnotenie Al-generovanych audiovizuadlnych manipulacii a k diskusii o etickych a
spoloc¢enskych doésledkoch ich vyuzivania v si¢asnej marketingovej komunikacie v masmédiach.

Meno: prof. Mgr. Lucia Spalova, PhD.

Téma dizerta¢nej prace: Hybridné hrozby - persuazivne techniky a deepfake v marketingove;j
komunikacii

Forma Stidia: denna, externa

Formulacia problému: Téma dizerta¢nej prace akcentuje digitalny trend deepfake obsahu
v medialnej a marketingovej komunikacii. Technologia deepfake predstavuje vyznamnu rolu pri

Sireni dezinformacii a manipulativneho obsahu a je spajana s negativnymi konotaciami, zaroven
silnejt pozitivne aplikacie technologie v oblasti umenia a socialnej marketingovej komunikacie.

Student ma moZnost vybrat si §pecifické zameranie témy, napr. fokus na mo#nosti efektivneho
etického vyuzivania fenoménu ale aj rizikd manipulativnej povahy fenoménu v nekalych
marketingovych komunikaciach. Praca pontka teoreticko-analyticky pristup alebo pristup
typicky pre tzv. case study metodologiu.

Ciel prace: Identifikovat prediktory efektivnych persuazivnych technik a deepfake technologii
v marketingovej komunikacii v Specifickej oblasti tzv. hybridnych hrozieb.

Meno: prof. Mgr. Lucia Spalova, PhD.
Téma dizertacnej prace: Brand aktivizmus v dobe polarizacie spolo¢nosti
Forma $t(idia: denna, externa

Formulacia problému: Dizertacna praca sa zameriava na nové fenomény tzv. brand aktivizmu
alebo social aktivizmu znaciek vkomparacii s tradicnymi marketingovymi pristupmi



korporatnej spoloc¢enskej zodpovednosti (CSR). Po terminologickom vymedzeni sktimaneho
fenoménu a formulovani novej paradigmy bude vyskumné zameranie orientované na faktory
autenticity, kreativity a rizika ako prediktorov participativnej angazovanosti spotrebitelov. Na
zaklade metaanalyzy sa Student moze rozhodnut pre teoreticko-analyticky pristup alebo
pristup typicky pre tzv. case study metodologiu.

Ciel prace: Hlavnym cielom prace je analyzovat, ako brand aktivizmus ovplyviiuje faktory lojality
zakaznikov, ich angazovanost a interaktivitu so znackou.



TEmMY plZERTAg':nVCH PRAC
PRE STUDIJNY PROGRAM
TEORIA DIGITALNYCH HIER

Meno: doc. Mgr. Zdenko Mago, PhD.

Téma dizertacnej prace: Implementacia inkubaénych a akcelera¢nych procesov herného vyvoja
do univerzitného prostredia ako nastroj zvySovania uplatnitelnosti absolventov

Forma $tadia: denna

Formulacia problému: Dizertatnd praca skima moznosti zvySovania uplatnitelnosti
absolventov Studijného programu Teoéria digitalnych hier na FMK UCM. Analyzuje stratégie
etablovanych univerzitnych inkubatorov (napr. Aalto University, Dutch Game Garden, Falmouth
University) a identifikuje funkéné aspekty a postupy stucasnej hernej praxe. Vysledkom je navrh
komplexného modelu ich implementacie v prostredi FMK UCM, ktory integruje proces
rapidneho herného prototypovania s naslednou inkubaciou a akceleraciou. Tym sa vytvori
priestor pre aktivny rozvoj klicovych méakkych zruc¢nosti definovanych ramcami DigiComp
(komunika¢né zrucénosti, spolupraca, rieSenie problémov) a EntreComp (agilny projektovy
manazment, planovanie, leadership) nielen vramci medialno-komunikacnej oblasti, ktoré
vyzaduju priamu participaciu na kreativhom procese. Navrhovany model reaguje na absenciu
formalnych metodickych postupov a aktuadlne poziadavky novely vysokoskolského zakona,
ktora vyznamne zohladriuje mieru uplatnitelnosti absolventov, pricom, nad ramec
individualneho rozvoja absolventov s cielom zvysit ich uplatnenie na trhu prace, reaguje aj na
planovant institucionalnu podporu zacinajicich podnikatelov v digitalnohernom sektore.

Ciel prace: Hlavnym cielom prace je na zaklade analyzy etablovanych inkubac¢nych
a akcelera¢nych programov a identifikicie postupov suc¢asnej hernej praxe navrhnat komplexny
model ich implementacie v podmienkach FMK UCM, ktory slazi ako nastroj na systematické
zvySovanie uplatnitelnosti absolventov Studijného programu Teoria digitalnych hier.

Meno: doc. PhDr. 'udmila Cabyova, PhD.
Téma dizertac¢nej prace: Reklamna gramotnost deti v hernom prostredi
Forma Stidia: denna, externa

Formulacia problému: Digitalne hry predstavuja pre deti prirodzeny priestor zabavy, v ktorom
sa vSak Coraz CastejSie uplatiiuju rozli¢né formy komerénej komunikacie, ktoré mozu byt pre
detského prijemcu tazko identifikovatelné. Vyskum sktima, ako deti vnimaju a interpretuja
reklamné prvky integrované do herného obsahu a aky vplyv ma tato forma komunikacie na ich
postoje, preferencie a spotrebitelské spravanie. Zamerom je tieZ posudit tlohu veku, hernych
skasenosti a medialnej vychovy pri formovani reklamnej gramotnosti.

Ciel prace: Cielom vyskumu je analyzovat troven reklamnej gramotnosti deti (alebo
teenegerov) v hernom prostredi a preskamat, do akej miery st deti (teenegeri) schopné
rozliSovat medzi hernym obsahom a komer¢nou komunikaciou. Vysledky vyskumu
poskytnt praktické navrhy pre tvorcov hier, rodicov, pedagégov a tvorcov verejnych politik.



Meno: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
Téma dizertacnej prace: Vizualizacia popularnej kulttry v digitalnych hrach
Forma Stidia: denna, externa

Formulacia problému: Teoreticko-empiricka praca sa zaobera problematikou presahov
sucasnej audiovizualnej popularnej kulttry do vizualneho stvarnenia digitalnych hier. Sicasne
analyzuje vizualnu tvorbu digitalnych hier z hladiska ich popularno kulttrneho potencialu
ovplyviiovat vizualitu inych Zanrov audiovizualnej kultary. Vo vedeckom diskurze na poli
skimania predmetnej problematiky panuje konsenzus v tom, Ze medialna tvorba dostava
univerzalny charakter, ¢o stvisi sjej technicko-technologickou platformou, s procesmi
digitalizacie, internetizacie a virtualizacie. Nové technologie sa stali nielen stcastou vizualneho
stvarniovania obrazov, ale zaroven aj ich tvorcami. Rozvinula sa nova estetika obrazu,
ponukajica osobitt ikonickost vyrazu. Podla M. Maffesoliho takéto obrazy predstavuju akysi
»-makrokozmos,“ ponukajaci ,okno“, teda identifikujici pohlad do kazdej naracie. Toto
nazeranie cez celd $kalu popularno kultirnych vizualnych symbolov, elementov a ikonickych
vyobrazeni sa deje na pozadi hravych experimentov s obrazom. Produkuju sa submisivne,
provokacéné detaily, dynamické strihy, gycovita farebnost, predimenzované tvary, preferuje sa
neobarokova dynamika popularnych obrazov. Uvedené tendencie mozno velmi zretelne
reflektovat vo vizudlnom stvarneni digitalnych hier. To je iba jeden z dévodov, preco mozno
predpokladat, zZe digitdlne hry vyznamnou mierou ovplyviiuja vizualitu viacerych zanrov
sucasnej audiovizualnej tvorby. A to nielen z hladiska vyberu nametov, naracie, ale aj ich,
v hracskej verejnosti oblibenej, vizualizacie prostredia, hernych postav a pod.

Ciel prace: Na zaklade interdisciplinarneho pristupu a kvantitativno-kvalitativheho skimania
zistit spOsob a mieru presahu popularno kultirnych obrazov do tvorby vybranych Zanrov
digitalnych hier, ako aj sposob a mieru vplyvu obrazov digitalnych hier na vybrané Zanre
stucasnej audiovizualnej tvorby.

Meno: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.

Téma dizertacnej prace: Vyvoj a uplatnenie hernych mechanik v rekvalifika¢nych digitalnych
hrach

Forma S$tGidia: denna, externa

Formulacia problému: Teoreticko-empiricka dizertacna praca sa zameriava na problematiku
hernych mechanik v rekvalifika¢nych digitalnych hrach. V ramci uzSieho zacielenia skiimania
sa sustredi na ich vyvoj a uplatnenie pri rekvalifikacii pracovnej sily. Odbornej verejnosti je
zname, ze herné mechaniky zohravaju pri tvorbe a produkcii digitalnych hier nezastupitelnt
rolu. Predstavuju cely rad pravidiel, ktoré urcuji ako maji hrac¢i postupovat. Na strane druhe;j,
rekvalifikacné digitalne hry maji potencial imitovat realne situacie a ponukat navody, postupy
tak, aby hra¢ nadobudol nielen poznatky, metédy ako spravne, logicky a systematicky
rozhodovat, ale aj ziskat pozadované zru¢nosti. Sprostredkovavaja hracovi rézne moznosti, ako
sa spravat pri rozli¢nych situdciach v realnom zivote, ako adekvatne reagovat, rozhodovat, i
zvolit spravny postup. Vyvoj a uplatnenie hernych mechanik v rekvalifikaénych digitalnych
hrach ovplyviiuje cely rad faktorov, akymi st napriklad progres v oblasti digitalnych technologii,
potreby spolocenskej praxe, hladanie optimalnych sposobov edukacie pracovnej sily a pod.
Vyskumna téma je aktualna najma v sticasnosti, tzn. v etape masivnej implementacie priemyslu



4.0 a umelej inteligencie do vSetkych oblasti spolocenskej praxe. Tato dynamika zmien ma
vyznamny dopad na zanik mnohych profesii a spolo¢enska objednavka apeluje na potrebu
urgentne rekvalifikovat pracovnu silu pre novo vznikajace profesie, Specializacie, pracovné
miesta a pod. Ukazuje sa, ze digitalne hry maja v tomto procese vyznamné a v blizkej budicnosti
aj nezastupitelné miesto a preto je potrebné skiimat ich vyvoj v oblasti hernych mechanik.

Ciel prace: Na zaklade analyzy vyvoja a uplatnenia hernych mechanik rekvalifika¢nych
digitalnych hier v praxi zistit, aké st ich moznosti i limity dalSieho rozvoja v ramci preskolovania
pracovnej sily.

Meno: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.

Téma dizertacnej prace: Autentickost zobrazovania kultdrnych artefaktov prostrednictvom
digitalnych hier

Forma Stidia: denna, externa

Formulacia problému: Teoreticko-empiricka dizertacna praca sa zaobera problematikou
hodnovernosti a pévodnosti zobrazovanych kultirnych artefaktov v digitalnych hrach vo
vztahu k ich stvarneniu, dobovému zasadeniu, umeleckému S$tylu i naracii. Zamerom prace je
reflektovat a analyzovat tvorivé pristupy ku koncipovaniu zobrazovania kultirnych artefaktov
v ramci digitalnych hier so zameranim na historické motivy z roznych obdobi kultarnych dejin
(starovek, stredovek, novovek). V ramci analyz vybranych digitalnych hier zaoberajicich sa
histoériou a pracujicich s vyobrazenim kultirnych a umeleckych artefaktov je preukazatelné, ze
dochadza ku skreslovaniu zobrazeni z roznych aspektov. MéZe sa jednat napriklad o dobové
urCenie situacie azobrazenych artefaktov. Nemusia koreSpondovat stakym vyuzivanim
kulturnych artefaktov a umeleckych stylov, ktoré by mali zodpovedaju ich autenticite, teda
historickej realite. Casto krat moZno vidiet hybridné zobrazovania, v ktorych st vyuZité ich
zobrazenia z roznorodych historickych obdobi ¢i umeleckych $tylov. Na strane druhej takato
hybridizacia nezodpoveda ani spésobu naracie, zasadenej do konkrétneho historického ¢asu. Je
logické, Ze vtakom type vyskumu je potrebné prihliadat na Zanrovost, naraciu a
zobrazované situacie, napriklad pri futuristickych alebo fantazijnych stvarneniach ¢i science
fiction, ktorych pribehy nie st vsadené do realneho kulttrno-historického kontextu. Skiimanie
autentickosti zobrazovania kultirnych artefaktov v digitalnych hrach ma z uvedenych aspektov
ambiciu odhalit, mapovat a kategorizovat a zistit mieru vyuzivania takychto tvorivych pristupov.
Dovodom je fakt, ze historické motivy v digitalnych hrach st obliibené v hra¢skom prostredi,
ako aj fakt, ze maji nepopieratelny edukac¢ny potencial. Teoreticko-empiricky vyskum uvedene;
problematiku tak mdZe napomoct k jej konceptualizacii vo vedeckom diskurze a v kone¢nom
dosledku zvysit Groven profesiondlneho pristupu pri vyuzivani a zobrazovani adekvatnych
kultarnych artefaktov v digitalnych hrach.

Ciel prace: Na zaklade interdisciplinarneho pristupu a kvantitativno-kvalitativnych metod
sktimania zistit, aké st preferované tvorivé pristupy k autentickému zobrazovaniu kultarnych
artefaktov v zanri historicky zameranych digitalnych hier a zaroven mapovat zauZivané postupy
ich tvorcov a kategorizovat ich.



Meno: prof. Mgr. Lucia Spalova, PhD.

Téma dizertac¢nej prace: Imerzivne medialne produkty a ich potencial zvySovania reziliencie
recipienta

Forma Stidia: denna, externa

Formulacia problému: Predkladana dizerta¢nd praca sa zameriava na skimanie efektivity
imerzivnych medialnych produktov pri sprostredkovani tzv. ,neprenositelnych sktsenosti*
prostrednictvom digitalnych hier a VR /AR aplikacii. Prostrednictvom neuromarketingovych a
psychofyziologickych metdéd bude analyzovany emocny a kognitivhy dopad imerzivneho
narativu na pouzivatelov a jeho vztah k rozvoju subjektivne vnimanej psychickej reziliencie.
Praca ma interdisciplinarny charakter a integruje poznatky medialnych §tadii, psychologie,
mediciny a teorie digitalnych hier pri skimani vztahov medzi imerziou, emocionalnym
prezivanim a schopnostou adaptacie na zatazové situacie.

Ciel prace: Cielom prace je preskiimat moznosti a efektivitu imerzivnych kreativnych
postupov, napr. nastrojov VR a AR pri podpore dusevného zdravia a rozvoji reziliencie generacie
Z.



TEmMY DlZERTAg':nVCH PRAC
PRE STUDIJNY PROGRAM
MEDIALIME A INFORMACNE KOMPETENCIE

Meno: prof. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

Téma dizertacnej prace: Al agenti ako nové vzdelavacie médium pre rozvoj medialnych a
informac¢nych kompetencii

Forma $tadia: denna

Formulacia problému: Sucasné digitalne prostredie je charakteristické rychlou integraciou
umelej inteligencie do kazdodennych informac¢nych a komunikacnych praktik jednotlivcov.
Osobitné postavenie v tomto procese nadobudaju Al agenti, zaloZeni najma na velkych
jazykovych modeloch, ktoré uz nevystupuju iba ako technické nastroje na spracovanie
informacii, ale Coraz CastejSie plnia funkciu personalizovanych komunika¢nych partnerov,
tatorov a sprostredkovatelov ucenia. Na rozdiel od tradi¢nych foriem vzdelavania - ako st
kurzy, prednasky, workshopy ¢i e-learningové platformy - umoziuja Al agenti kontinualnu,
interaktivhu a vysoko personalizovand formu ucenia, ktora sa prisposobuje individualnym
potrebam, tempu a predchadzajucim znalostiam uciaceho sa. Tymto spdsobom sa meni
samotna podstata vzdelavacieho procesu, ktory sa prestva od statickych modelov prenosu
poznatkov k dynamickej, dialogovej a situacne podmienenej forme rozvoja kompetencii.

V oblasti medialnych a informac¢nych kompetencii sa vSak tento posun zatial systematicky
neskiima. Tradi¢né pristupy k rozvoju medialnej a informac¢nej gramotnosti st prevazne
zaloZené na inStitucionalizovanych vzdelavacich formach, ktoré len obmedzene reflektuji nové
sposoby interakcie pouzivatelov s digitalnymi technolégiami a umelou inteligenciou. V
dosledku toho vznika napatie medzi dynamikou st¢asného digitalneho prostredia a existujicimi
modelmi vzdelavania zameranymi na rozvoj kritického hodnotenia informacii, medialneho
porozumenia a informa¢ného spravania.

Vyskumny problém dizerta¢nej prace spociva v nedostato¢nom teoretickom aj empirickom
uchopeni Al agentov ako nového vzdelavacieho média, ktoré ma potencial zasadne ovplyvriovat
sposob rozvoja medidlnych a informac¢nych kompetencii pouzivatelov. Doterajsi vyskum sa
zameriava predovSetkym na vyuzivanie umelej inteligencie vo vzdelavani vo vSeobecnej rovine,
avSak len okrajovo reflektuje S$pecifika medialnych a informaénych kompetencii, ako aj
komunikac¢né, pedagogické a kulttrne dosledky personalizovaného ucenia sprostredkovaného
Al agentmi.

Ciel prace: Cielom dizertacnej prace je teoreticky a empiricky preskimat Al agentov ako nové

vzdelavacie médium a analyzovat ich dlohu, potencial a G¢innost pri rozvoji medidlnych a

informac¢nych kompetencii pouzivatelov v digitalnom prostredi.

Praca sa zameriava na identifikaciu Specifik personalizovaného ucenia sprostredkovaného Al

agentmi a na pochopenie toho, ako tento typ interakcie ovplyviiuje proces osvojovania

medialnych a informa¢nych kompetencii, najma v oblasti kritického hodnotenia informacii,

porozumenia medidlnym obsahom a orientacie v digitalnej informacnej realite.

Parcialne ciele dizerta¢nej prace:

1. Teoreticky vymedzit pojem Al agenta ako vzdelavacieho média v kontexte medialnych a

komunikaénych §tadii a odli§it ho od tradi¢nych vzdelavacich médii a digitalnych
nastrojov ucenia.



2. Analyzovat existujuce koncepty medialnych a informa¢nych kompetencii a identifikovat
ich limity v podmienkach personalizovaného ucenia sprostredkovaného umelou
inteligenciou.

3. Preskimat Specifika interakcie medzi pouzivatelom a Al agentom z hladiska
komunikacie, spatnej vazby, adaptivity a personalizacie vzdelavacieho procesu.

4. Identifikovat mechanizmy, prostrednictvom ktorych Al agenti podporujid rozvoj
medialnych a informa¢nych kompetencii, najméd v oblastiach kritického hodnotenia
informacii, porozumenia medialnym obsahom a reflexie digitalneho prostredia.

5. Empiricky overit G¢innost vyuzivania Al agentov pri rozvoji medialnych a informa¢nych
kompetencii pouzivatelov v porovnani s tradicnymi alebo menej personalizovanymi
formami vzdelavania.

6. Preskimat vnimanie Al agentov pouzivatelmi ako vzdelavacich médii, so zameranim na
doveru, mieru zapojenia, motivaciu a subjektivne hodnotenie procesu ucenia.

7. Navrhnat konceptualny model vyuzitia Al agentov pre rozvoj medialnych a
informac¢nych kompetencii, ktory bude reflektovat zistenia teoretickej a empirickej Casti
prace.

Meno: doc. PhDr. Jana Galera MatGiSova, PhD.

Téma dizertacnej prace: Kriticky pristup ku krizovej komunikacii v eduka¢nom prostredi
Forma StGidia: denna, externa

Formulacia problému: Zakladné a stredné Skoly ako verejné inStitacie cCelia v stcasnosti
rasticemu poctu krizovych situacii. Ide najma o krizy spojené s reputaciou skoly, bezpe¢nostou
ziakov, hodnotovo citlivymi témami, Sirenim dezinformacii ¢i tlakom zo strany médii a
verejnosti. Vedenie $kdl je pritom Casto natené reagovat rychlo a pod zvySenym spolo¢enskym
dohladom, pri¢om kvalita krizovej komunikacie ma priamy vplyv na doveru verejnosti, Skolské
prostredie a vztahy so zriadovatelmi, rodi¢mi a médiami.

V krizovej komunikacii sa v praxi uplatiiuja rozne komunikacné stratégie, ktoré balansuji medzi
legitimnou persuaziou a eticky otdznou manipulaciou. Vedenia §kol vSak casto nemaju k
dispozicii systematické nastroje, ktoré by im pomohli tieto pristupy rozliSovat, kriticky
reflektovat ich dosledky a zodpovedne ich aplikovat v stlade s hodnotami verejného
vzdelavania. Odborna literatara sa sice venuje krizovej komunikacii organizacii, no prakticky
orientované, hodnotovo ukotvené didaktické materialy urcené Specificky pre edukacné
inStitacie v slovenskom kontexte zatial chybaji. Doktorand /doktorandka sa v ramci empiricke;
Casti zameria na analyzu technik vyuzivanych v stcasnej krizovej komunikacii eduka¢nych
intitcii, zrealizuje hibkové rozhovory s predstavitelmi eduka¢nych institticii s cielom zistit ich
postoje krieSeniam krizovych situdcii z komunika¢ného hladiska a navrhne didakticka
pomocku pre vedenie edukacnych instittcii, ktord overi v ramci Skoleni na tému krizovej
komunikacie priamo so zastupcami eduka¢nych institucii.

Ciel prace: Cielom dizerta¢nej prace je na zaklade kritickej analyzy manipulativnych a
persuazivnych komunika¢nych stratégii pouzivanych v krizovej komunikacii a kvalitativheho
vyskumu zameraného na stcasné rieSenia krizovych situacii na Skolach realizovaného formou
hibkovych rozhovorov navrhntt, overit a metodicky spracovat didaktickii pomocku krizovej
komunikacie pre vedenie a zamestnancov $kol.



Meno: doc. PhDr. Viera Kac¢inova, PhD.

Téma dizertatnej prace: Stratégie rozvoja navykov vyvazeného digitalneho zivota
u technologicky vyspelej generacie

Forma Stidia: denna, externa

Formulacia problému: V kontexte dosledkov, ktoré prinasa digitalny Zivotny spdsob s vyraznou
hyperkonektivitou pre technologicky vyspelt generaciu Z, sa intenzifikuje potreba zabezpecit
u jej prisluSnikov zdravé a spokojné vedenie vlastného Zivota. V tejto stvislosti sa objavuje
koncept ,Digital Life Balance (DLB), ktory negativne koreluje s problematickym pouZzivanim a
zavislostou na internete a novych technoldgiach (t. j. disharmonickou nerovnovahou) a
pozitivne koreluje s blahobytom ¢i well-beingom (t. j. harmonickou rovnovahou) (Duradoni et
al.,, 2022, Duradoni et al, 2024). Spdsob vybalansovaného Zivotného sposobu s digitalnymi
technologiami umoznujuci dosahovanie osobného wellbeingu je postaveny na osvojenych
pozitivnych navykoch vinterakcii stechnolégiami. Rozvijat takéto digitalne navyky, d¢i
uvedomeltl transformaciu uz existujacich, podporuji Specifické metodické postupy, ako
napriklad digitalny minimalizmus (Newport, 2019) ¢i ,Digital Habits Checkup“ (Harvard
Graduate School of Education, 2021), ato ako sacast tzv. ekologického pristupu mladého
Cloveka k médiam. Empirické preskimanie efektivnosti edukacnej aplikacie tychto stratégii
vSak zostava pre vedecké skiimanie predmetnej oblasti nadalej vyzvou.

Ciel prace: Cielom dizerta¢nej prace je na zaklade analyzy a kritickej reflexie odbornych
koncep¢nych pristupov v oblasti regulacie digitalneho spravania a aplikacie vybranych stratégii
rozvoja navykov vyvazeného digitalneho Zivota u technologicky vyspelej generacie preskamat
ich G¢innost a navrhnut ich implementaciu do eduka¢nych procesov rozvijajacich medialne
a informac¢né kompetencie.

Teoreticka Cast bude zamerana na hladanie prienikov medzi poznatkami ekologie médii a
medialnej vychovy, ako aj objasnenie taziskovych eduka¢nych koncepcii optimalizujucich vztah
jednotlivca k digitalnym médiam. TaZiskom empirickej ¢asti je preskiimanie charakteristickych
digitalnych navykov u vybranej cielovej skupiny generacie Z, aplikacia vybranych stratégii tzv.
ekologického pristupu k digitalnym médiam a informaciam v procese vzdelavania zameraného
na rozvoj medialnych a informaénych kompetencii u danej vyskumnej vzorky, ako aj
zhodnotenie ich G¢innosti a vyznamu z pohladu zvySenia kvality Zivota ¢loveka. Sti¢astou prace
je spracovanie navrhu implementacie stratégii do procesov medialnej vychovy.

Meno: doc. JUDr. PhDr. Martin Solik, PhD.

Téma dizertacnej prace: Hranice dostojnosti ¢loveka v medialnych reprezentaciach
Forma S$tGidia: denna, externa

Formulacia problému: Dostojnost cloveka predstavuje jednu zo zakladnych hodnot
demokratickych spolo¢nosti a zaroven vyznamny normativny princip, ktory sa uplatiiuje v
oblasti ludskych prav, etiky aj medialnej regulacie. V stc¢asnom medidlnom prostredi,
charakterizovanom intenzivnou digitalizaciou, akceleraciou spravodajskych cyklov a rasticim
vyznamom online platforiem, sa otazka dostojnosti cloveka v medidlnych reprezentaciach stava
neustale aktualnejSou. Média disponuji zna¢nou mocou formovat verejné obrazy jednotlivcov a
spolocenskych skupin, pricom sposob ich zobrazovania modZe prispievat k reSpektovaniu
ludskej dostojnosti, ale aj k jej spochybriovaniu, relativizacii ¢i nartGsaniu. Medialne
reprezentacie ¢loveka sa dnes Coraz CastejSie pohybuji v napati medzi verejnym zaujmom,



komer¢nymi tlakmi, senzacionalizmom a technologickymi moznostami digitalnych médii.
Zobrazovanie Iudi v krizovych, intimnych alebo zranitelnych situaciach, ako aj medialna
prezentacia obeti trestnych ¢inov, mensin ¢i verejne exponovanych osob, otvara otazku hranic
medzi legitimnym informovanim a nedodstojnym zaobchadzanim s ¢lovekom ako objektom
medialnej komunikacie. Tieto hranice nie st jednozna¢ne dané, ale st neustale vyjednavané v
ramci medialnej praxe, spolo¢enskych noriem, etickych Standardov a pravnych ramcov. Napriek
tomu, Ze problematika ochrany ludskej dostojnosti je predmetom pravnych a etickych diskusii,
v oblasti medialnych a informac¢nych kompetencii zostava systematicka vedecka reflexia hranic
dostojnosti Cloveka v medialnych reprezentaciach relativne fragmentarna. Dizertacna praca
reaguje na tento stav a usiluje sa prispiet k hlbSiemu porozumeniu mechanizmov,
prostrednictvom ktorych medialne reprezentacie formuji vnimanie dostojnosti cloveka, ako aj
k identifikacii kritickych momentov, v ktorych dochadza k jej problematizacii v st¢asnom
medialnom prostredi.

Ciel prace: Cielom dizertacnej prace je prostrednictvom analyzy interpretovat hranice
dostojnosti ¢loveka v medialnych reprezentaciach, a to na zaklade teoretickej reflexie
relevantnych konceptov a empirického vyskumu vybranych medialnych obsahov. Praca sa
zameriava na identifikaciu sposobov, akymi média zobrazuju ¢loveka v réznych komunika¢nych
kontextoch, a na analyzu medialnych praktik, ktoré mozu viest k posiliiovaniu alebo nartsaniu
ludskej dostojnosti. Dizertacna praca ma teoreticko-empiricky charakter a jej ambiciou je
roz§irit existujuci stbor vedeckych poznatkov v oblasti medialnych a informaénych
kompetencii o kriticki reflexiu medialnych reprezentacii ¢loveka v kontexte etickych,
spoloc¢enskych a normativnych ramcov. Usilujeme sa prispiet k rozvoju kritického myslenia v
oblasti medialnej komunikacie a k lepSiemu porozumeniu ulohy médii pri formovani
spoloc¢enskych predstav o dostojnosti ¢loveka v digitdlnom medialnom prostredi.

Meno: doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD.

Téma dizertacnej prace: Medialne ritualy generacie alfa
Forma StGidia: denna, externa

Formulacia problému: Od roku 1900 mézeme v historii I'udstva zaregistrovat 7 generacii, ktoré
pomenuvame Specifickymi nazvami -- Najvac¢sia generacia, Mlciaca generacia, generacia Baby
Boomers, generacia X, Y, Z a najnovsia Alfa. Prizna¢né pre nich je, Ze ¢lenov kazdej z nich spaja
podobna spoloc¢ensko-politicka atmosféra, technicko-technologickych rozvoj, ako aj podobné
medialne ritualy, ktoré sa formovali vplyvom sledovania dominantnych médii a medialnych
produktov danej doby. A tie ovplyviiuja nielen ich si¢asné medialne ritualy, ale ajich ocakavania
do budtcnosti, teda pod vplyvom medialnych stereotypov buda vnimat a hodnotit neskorsiu
medialnu produkciu. Najmenej preskimané je medialne spravanie sa generacie Alfa. Ide
o najmladsiu kohortova skupinu, ktorej ritualy sa eSte len formuja. St to deti milenialova mnohé
navyky budi preberat prave od svojich rodi¢ov. Predpoklada sa, Ze tato generac¢na skupina sa
uzavrie v roku 2025. KedZe ide o Siroka skupinu recipientov na réznych vyvojovych stuprioch
(od najmladsich deti po deti do obdobia puberty), na vyskum budd musiet byt pouzité réznorodé
kvantitativne, ale najma kvalitativhe metody.

Ciel prace: Cielom teoreticko-empirickej dizertacnej prace je prostrednictvom kvantitativnych
a kvalitativnych metod preskimat medialne spravanie sa generacie Alfa - jej medialne



preferencie, reakcie a stereotypy a formulovat predpoklady na jej postoje a zvyky v medialnej
oblasti do budiicnosti.



