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Meno: prof. PhDr. Nataliya Panasenko, DrSc.

Téma dizerta¢nej prace: Conflict discourse in American, British and Slovak (Russian or Czech)
media space

Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: Conflict of any kind is an important fragment of the conceptual image
of the world of peoples belonging to different ethnocultures; it acquires scientific interest in
connection with the exacerbation of international relations, mass terrorism, violent actions,
etc. It is necessary to make comprehensive definition and classification of aggressive text,
which can be treated as the display of the informational terror and to specify emotional,
expressive, evaluative and functional-stylistic components of lexical units forming conflict
discourse. Speech aggression and verbal aggression can be studied as constituent components
of conflict discourse. Conflict discourse reflects basics of International Conflict Behaviour:
opposing interests and capabilities (specific sociocultural differences and similarities between
the parties); contact and salience (awareness); significant change in the balance of powers;
individual perceptions and expectations; a disrupted structure of expectations.

Ciel prace: To identify types of discourse; to state the intensifiers of conflict discourse, mental
models and strategies of confrontation which can be treated as physical collision, armed
opposition, verbal collision, collision of outlooks and interests. Conflict discourse is verbalized
by specific vocabulary. Thus, it is important to state the role of the vocabulary spread in media
space in comparable languages presenting different countries and cultures and to find out
culture-specific character of this vocabulary. This research will contribute into the new cross-
disciplinary branch of humanitarian knowledge - conflictology - which integrates and develops
scientific judgement accumulated through many centuries experience of conflict.

Meno: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
Téma dizertac¢nej prace: Medialny ekosystém na Slovensku z hladiska epistemologie a etiky
Forma Stadia: denna

Formulacia problému: Média maju velky vplyv na formovanie nazorov, ale aj emocii l'udi, ¢o sa
nasledne premieta do komunikacie v spolo¢nosti a utvarania istej spolocenskej nalady. St¢asna
komunikécia na Slovensku vykazuje vyraznt nazorovu polarizaciu napriklad na ochorenie
COVID-19, LGBT agendu, rusko-ukrajinsk vojnu a pod. Zlyhavanie médii na Slovensku sa
ukazuje aj v nizkej dovere v média, ktora v roku 2022 podla agenttry Reuters dosiahla Groven
len 26 % a spolu s USA bolo Slovensko zaradené na posledné miesto v ramci skamanych krajin.
Ak je tlohou médii objektivne a nestranne informovat spolo¢nost, tak zlyhania by sme mohli
identifikovat najma na 2 tGrovniach: epistemologie a etiky. V ramci epistemolédgie ide najma
o poznanie moznosti a limit pravdivého informovania v kontexte jazyka, faktu, interpretacie,
verifikacie a pod. Vramci etiky ide o nezaujatost medialneho informovania bez ohladu na
zaujmy redakcie, majitela média, ¢i politickych predstavitelov. Dizerta¢na praca bude mat
teoreticko - empiricky charakter a bude nadvazovat na $tudie a vyskumy za posledna dekadu
na Slovensku, osobitne na projekt Mediadelcom a Worlds of Journalism Study. V empirickej
Casti prace sa zrealizuje dotaznikovy prieskum medzi novindrmi na vybranej vzorke
respondentov a hibkovy rozhovor s vybranymi expertami na dant tému. Prinosom prace by



malo byt lepSie porozumenie medialnemu ekosystému na Slovensku z hladiska epistemologie
a etiky.

Ciel prace: Hlavnym cielom prace je objasnenie mediadlneho ekosystému na Slovensku
z hladiska epistemoldgie a etiky. Parcidlnym cielom v teoretickej Casti prace je objasnit
moznosti, limity a rizika medialneho informovania v kontexte porozumenia jazyka, verifikacie,
faktu, interpretacie a etiky. Dal§im parcialnym cielom bude, na zaklade existujicich $tudii,
vyskumov, zistit vyvoj medidlneho ekosystému na Slovensku za poslednd dekadu. Parcialnym
cielom v empirickej Casti prace, a to na zaklade dotaznikového prieskumu medzi novinarmi
a hibkového rozhovoru s expertami, bude zistenie aktualneho stavu medialneho ekosystému na
Slovensku z hladiska epistemolégie a etiky snaslednym porovnanim s predchadzajicimi
zisteniami a ur¢enim mozného scenara dalSieho vyvoja médii na Slovensku.

Meno: doc. MgA. Jozef Sedlak

Téma dizertaénej prace: Interpretacia zbrane ako kultirno-medialneho artefaktu v zanroch
dokumentarnej a inscenovanej fotografie

Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: Skiimanie interpretacie zbrane ako artefaktu sa dotyka vel'mi aktualnej
a spoloCensky exponovanej témy s intenzivhou medidlnou odozvou. Zbran alebo nasilie st
systémovo pritomné v kazdom obdobi politickych a socialnych dejin histoérie I'udstva. Umenie
od prvych umeleckych prejavov reflektuje pritomnost nasilia a artefaktu zbrane ako
sucast kultirno-etickych a v st¢asnosti medialnych kontextov. Ciel prace ma sktimat tieto
paralely a prepojenia nésilia - konkrétne zbrane ako artefaktu (ikonografie zbrane) v suvislosti
s medialnou reflexiou a samotnym médiom fotografie. Zarover je potrebné rozlisit a definovat
rozne stratégie a formy interpretacie zbrane ako znaku profesijnej — komunitnej prislusnosti,
ako nastroja nasilia a v oblasti fotografie ako informac¢ného, medialneho a komunika¢ného
nastroja s prihliadnutim na fotografické Zanre ardzne interpreta¢né stratégie v ramci
fotografie (Sociologicky portrét, inscenovana fotografia, Zurnalisticka fotografie, subjektivny
dokument a pod.).

Ciel prace: Téma ma za ciel skimat funkciu zbrane ako dejinného artefaktu v programoch
teoretikov umenia, kulturolégov a v umeleckych projektoch ¢innych vytvarnikov. Tak isto ma
skamat artefakt zbrane v synonyme nasilia, dejinnej pozicie, a ako sociologického cinitela
voblasti kultury, fotografie a masmeédii. Zbran ako vytvarné dielo, sebakriticky, ale aj
podprahovo méze formovat divaka (recipienta). Cielom prace je tiez skimat rozne vychodiska
v teorii fotografie a Zurnalistiky zo zahrani¢nych a domacich zdrojov. (Sontag, Flusser, Barthes,
Labova).

Meno: doc. PhDr. Jana Radosinska, PhD.

Téma dizertaénej prace: Obrazy novinarskeho povolania v globalizovanej audiovizualnej
produkcii

Forma $tadia: denna

Formulacia problému: Otazka stvarfiovania novindrok a novinarov v globalizovane;
audiovizualnej tvorbe sa stava dodlezitym problémom stc¢asnych medialnych a komunika¢nych
stadii. Kritické tivahy o sposoboch, akymi medialni producenti vytvaraji obrazy novinarskeho
povolania nevyhnutne vedu k poznaniu, Ze medialne publikum 21. storocia interpretuje zasady
novinarskej prace a esencialne vychodiska Zurnalistiky ako takej nie vo vztahu ku skuto¢nym



podmienkam a okolnostiam novinarskej produkcie, ale na =zaklade skreslenych,
zromantizovanych reprezentacii pritomnych v celovecernych filmoch alebo epizodickych
audiovizualnych dielach, ktoré takmer vobec nezohladnuju rutiny novinarskej prace ¢i dolezité
aspekty spojené s multimedialnym Zurnalistickym prostredim. Uvedena skuto¢nost na jednej
strane svedc¢i o spolocensko-kultrnej vyznamnosti novinarskeho povolania, na druhej strane
vSak vedie k nevyhnutnej polemike o negativnych strankach tohto druhu audiovizualnej tvorby,
ktoré mozu prispievat k dalSiemu oslabovaniu uz i tak nedostato¢ného ocenenia a uznania
zurnalistickej prace zo strany laickej verejnosti. Dizerta¢na praca ma reagovat na uvedeny
okruh problémov a prispiet k systematickej vedeckej reflexii danej problematiky, pricom ma
ambiciu roz$irit existujiuci sabor vedeckych poznatkov a formulovat empirické zistenia vo
vztahu kspdsobom stvarnenia novinarskych osobnosti v globalizovanej audiovizualnej
produkcii.

Ciel prace: Hlavnym cielom dizerta¢nej prace je kriticky reflektovat spdsoby stvarriovania
novinarskych osobnosti v podmienkach globalizovanej epizodickej televiznej tvorby av
celovecernych filmoch, ato na zaklade teoretického vymedzenia problematiky
a dramaturgickej (narativnej) a diskurzivnej analyzy hlavnych postav zahrnutych do vybranych
audiovizualnych diel, ktoré st urcené do nadnarodnej distribtcie. Dizertatna praca ma
teoreticko-empiricky charakter.

Meno: doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD.

Téma dizertanej prace: Tematizacia globalizovanej dokumentarnej tvorby viazanej
na profesionalny Sport

Forma S$tiadia: denna

Formulacia problému: Profesionalny Sport predstavuje mimoriadne komerc¢ne zaujimavé
odvetvie zabavného a medialneho priemyslu. Globalne popularizovanie tspesnych $portovych
osobnosti nevyhnutne vychadza zo v§eobecného a tazko spochybnitelného presvedcenia, Ze
excelentné Sportové vysledky st pomerne objektivhym predpokladom vnimania konkrétnych
$portovkyi a §portovcov v pozicii medidlnych celebrit. Sportové osobnosti sa v sicasnosti
uspeSne etabluji vrdéznych druhoch medialnej produkcie atvoria dolezitd stcast
hypermodernej medialnej kultary. Dizerta¢na praca reflektuje fenomén Sportového dokumentu,
t.j. zaujima sa o dokumentarnu tvorbu (celovecerné filmy a epizodické diela) zamerant na
udalosti alebo osobnosti profesionalneho Sportu. Ambiciou prace je rozsirit existujici stbor
vedeckych poznatkov o danej problematike a vymedzit §portovy dokument ako $pecificky druh
dokumentarnej tvorby disponujici jasne rozpoznatelnymi, unikdtnymi vyrazovymi
prostriedkami. Praca zaroven prinasa empirické zistenia, ktoré kladt do centra pozornosti
schopnost dokumentarnej tvorby popularizovat odvetvia profesiondlneho Sportu a/alebo
konkrétne Sportové osobnosti a prehlbovat emocionalitu spojent s recepciou vynimoc¢nych
Sportovych vykonov.

Ciel prace: Hlavnym cielom dizertacnej prace je identifikovat a vysvetlit Zanrové charakteristiky
Sportovych dokumentarnych filmov a epizodickych diel s obdobnym tematickym zameranim,
ako aj ich kultarny vyznam a tlohu vo vztahu k prehlbovaniu komercializacie profesionalneho
Sportu. Splneniu ciela predchadza teoreticka reflexia predmetnej problematiky doplnena
formulovanim empirickych zisteni na zaklade dramaturgicke;j (narativnej) a diskurzivnej analyzy
tematickych a socialno-kultarnych aspektov pritomnych vo vybranych (globalne popularnych)



dokumentarnych dielach zameranych na profesionalny $port alebo na Sportové osobnosti.
Dizerta¢na praca ma teoreticko-empiricky charakter.

Meno: doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD.
Téma dizertacnej prace: Organy regulacie médii v krajinach V4
Forma Studia: externa

Formulécia problému: Krajiny VySehradskej skupiny - Slovenskéa republika, Ceska republika,
Polska republika a Madarsko sa po roku 1989 transformovali na demokratické §taty, o sa
prejavilo aj v medialnej oblasti. Vyvoj medialnych trhov ajeho jednotlivych segmentov,
predovSetkym tlace, rozhlasového a televizneho vysielania prebiehal spociatku dynamicky
a nekontrolovane, ¢o sa odrazilo v §irokom spektre problémov, ktorym museli Celit vlady,
média, ale aj verejnost. Medialna legislativa sa vyvijala rychlo, casto bez nalezitej odbornej
diskusie a konsenzu. Zamerom dizertacnej prace je skimat zakonné a iné organy regulacie a
kontroly médii, ktorych tilohou je kontrolovat dodrZiavanie zakonnych ustanoveni tykajacich sa
vydavania tlace a prevadzkovania rozhlasového a televizneho vysielanie v krajinach
Vysehradskej skupiny a porovnat ich postavenie a kompetencie. Praca ma teoretické-empirické
zameranie.

Ciel prace: Cielom dizertacnej prace je prostrednictvom dostupnych teoretickych poznatkov a
vysledkov empirického vyskumu identifikovat S$pecifika pravnej Upravy postavenia
a kompetencii organov regulacie a kontroly médii v krajinach V4.

Meno: doc. PhDr. Jan ViSiovsky, PhD.
Téma dizertaénej prace: Trendy v tvorbe agentirneho spravodajstva
Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: Verejnopravne aj stkromné spravodajské agentiry v stcasnosti
poskytuji médiam Siroké spektrum produktov a sluzieb, ktoré st nevyhnutné pre tvorbu
spravodajského obsahu. Okrem tradi¢ného textového servisu spravodajské agentury pripravuji
fotoservis, videoservis, audioservis a monitoruju textové spravodajstvo a medialny obsah, ¢im
vyrazne ulahéuji pracu spravodajskym redakciam pri tvorbe medidlnych komunikatov.
Pochopitelne, ak chct byt konkurencieschopné, musia reflektovat potreby médii a dalSich
klientov, predovSetkym pokial ide o spracovanie vystupov a poZziadavky na ne. Zamerom
dizerta¢nej prace je sktimat stcasné postupy a rutiny v procese tvorby a prezentovania
agenturneho spravodajstva a definovat trendy v tejto oblasti Zurnalistiky. Praca ma teoretické-
empirické zameranie.

Ciel prace: Cielom dizertacnej prace je prostrednictvom dostupnych teoretickych poznatkov a
vysledkov empirického vyskumu identifikovat trendy v tvorbe agentrneho spravodajstva.

Meno: doc. Mgr. bukasz P. Wojciechowski, PhD.

Téma dizertacnej prace: Umeld inteligencia, manipulacia a post pravda v sacasnych
masmédiach

Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: Problematika nepravdivych a zavadzajacich vizualnych (neskor

audiovizudlnych - deepfake video) komunikatov sprevadza Sirenie informacii od pociatkov
fotografie (neskor filmu). V svojich pociatkoch fotografické manipulacie mali za ciel vysporiadat



sa s technickymi obmedzeniami. (napr. kolorovanim, doplfiovanim oci v pripade post mortem
portrétov, ci kolazovitym pristupom k tvorbe). Osobitnou kategériou st manipulacie pre
politicke ¢i ideologické propagandistickeé ciele, z akych Cerpaju a vyuzivaju je totalitne systémy.
Tieto tendencie samozrejme pokracuju aj v stcasnosti, kedy manipulacia fotografiami a
audiovizualnym materidlom sa stala ovela jednoduchsia vdaka pocitacovému softvéru a umelej
inteligencii. Zaroven aj recipienti st viac ostrazitej$i a bez kompetencii, gramotnosti a
kritického myslenia nemdzu spochybriovat recipovany medialny produkt. Pochybnosti o
doveryhodnosti fotografie zintenzivnili pocetné pripady digitalneho falSovania dokonca aj
tlacovych fotografii (World Press Photo), ¢i oficidlnych video prejavov prezidentov (deepfake
video) a otvaraju nie len otazky estetickych tvorivych technik pri konStruovaniu obrazu, ale
krucialne problémy spajané s etikou a semiotikou reprezentaciou obrazu. Zaroven rychly rozvoj
umelej inteligencie v poslednych rokoch priniesol nové dimenzie v oblasti vizualnej prezentacie
informacii v digitalnych médiach. Fotografie, ako ddlezity vizualny prostriedok, podlieha vplyvu
Al, ktory ovplyviiuje nielen tvorbu a upravu obrazového obsahu, ale aj vnimanie a spotrebu
tychto médii. S rozsirenim Al a vyuzivanim algoritmov sa otvaraji nové moznosti, ale zaroven
sa otvaraju aj otazky tykajuce sa autenticity, manipulacie a etiky v oblasti médii.

Ciel prace: Praca sa bude venovat historickym exkurzom ako zakladom pre dalSie a aktualne
uchopenie tematiky, tak v rovine praktickej ako teoretickej. Predmetom skiimania buda najma
zavadzajlice vizuadlne prezentacie vybranej témy (napr. politika, zdravie, kultara, societa) ci
oblasti, ktorych cielom st manipulacie a vyvolavania (ne)ziaducich emocii. Cielom tejto prace
je analyzovat aj vplyv Al na etiku fotografie v médiach. Konkrétne sa praca bude zaoberat o.i.
nasledujicimi otazkami: Aké st potencialne etické vyzvy spojené s vyuzivanim AI? Ako mozno
tieto vyzvy riesit? Aky je potencial Al na zlepSenie etiky v medialnom univerze?

Meno: doc. Mgr. Lukasz P. Wojciechowski, PhD.

Téma dizertacnej prace: Nekrotaiment a nekromarketing - vyznam v kontexte medialnej
komunikacie.

Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: Rozvoj nekrotaimentu, ktory zahfna explicitné alebo implicitné prvky
spojené so smrtou a koncovymi fazami Zivota, nesie so sebou otazky ohladne propagacie tychto
obsahov a ich vyuzitia v ramci nekromarketingu. Expozicia obrazov smrti, ¢i uz vo filmoch,
serialoch, spravodajstve, alebo v internetovych média, vratanie ich priamej podpory v reklame,
predstavuje zaujimavy fenomén, ktory moze ovplyvnit verejny zaujem a konzumné spravanie.
Prezentacie obrazov smrti (dramatické zabery, koronerské pitvy a analyzy pri¢iny smrti,
»karnevalizacia“ vrazd v audiovizualnych dielach , etc.) v médiach (film, serialy, spravodajstvo,
uzSie vymedzene internetové stanky) ¢i priamo podporované v reklame, a reklamou
produktov/instituci/idey je téma, ktora ma zvySit zaujem o prezentovany kontext/obsah
(zvysit predajnost, zaujem, sledovanost a pod.).

Ciel prace: Krucialnym cielom prace bude smrt, anxieta a vybrané masmédia a ich skimanie v
masmedialnych prejavoch z marketingovym potencialom vo verejnom priestore. Dizertant
spracuje tému z Cerpajuc z teorii psychologie, antropologie, sociologie, tedrie médii a dalSich
vied. Cielom bude nie len uvedenie a interpretacia, vybranych vramci reSerSe prikladov
expozicie tém spojenych so smrtou v kontextoch, a spracuje je kvalitativne ¢i kvantitativne
adekvatnymi metddami aj s vyuzitim triangulacie. Praca akcentuje interdisciplinarny prienik
estetiky, umenia, socialnych vied. Tému je mozne uchopit v intenciach socidlneho marketingu
ale aj v komer¢nom aspekte. Tymto sposobom sa praca stane dokladnym vyskumom
komplexného javu nekrotaimentu a nekromarketingu v kontexte medialnej komunikacie, s
cielom poskytnut hlboké porozumenie ich vplyvu na spoloc¢nost a verejny diskurz.



Meno: doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD.
Téma dizertac¢nej prace: Rozhovor ako atraktivny a dominantny zaner
Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: Rozhovor patri k zakladnym zanrom, ktory sa vyskytuje v medialnej
produkcii v réznych podobach. Je sticastou inych zanrov od spravodajstva az po dokument,
alebo tvori samostatny medialny celok (¢lanok, relaciu, auditivny alebo audiovizualny vystup).
Vyskytuje sa v tradi¢nych médiach, ale velmi popularny sa stal najmé v internetovom prostredi
na roznych platformach a socialnych sietach. Dominuje ako produkt v podcastovej produkcii,
ale stal sa aj popularnym marketingovym nastrojom v ramci internej aj externej firemnej
komunikacie. Rozhovor je popularny najma pre jeho dynamickost, zrozumitelnost a totoznost
s prirodzenou formou komunikacie kazdodenného Zivota. Formy a spdsoby vedenia rozhovoru
sa menili a menia svyvojom medialnej produkcie, vyvojom jeho tvorcov, ako aj vyvojom
ocakavani publika. Dnes st tvorcami rozhovorov nielen profesionalni Zurnalisti, ale popularne
st rézne amatérske rozhovory produkované vramci videocastov a podcastov. Dosledkom
zmeny autorskej aj publikacnej zakladne moZno predpokladat viaceré zmeny vo formatoch
a spdsoboch vedenia rozhovoru, ktoré moézu mat vyrazny dopad na sacasné abudace
ocakavania medialneho publika. KedZe doteraz nie st podrobnejSie zmapované nové formaty
rozhovorov, ani napr. rozdiel medzi rozhovormi, ktoré vedda Zzurnalisti-profesionali
a podcasterski amatérski tvorcovia, je doleZité venovat sa preskimaniu stcasnej roéznorodej
podoby rozhovor v roznych medialnych prostrediach a naértnat pripadné budice ocakavania
publika na jeho podoby.

Ciel prace: Prostrednictvom kvantitativnhych a kvalitativnych metdéd skimania zistit, aké
formaty rozhovorov existuja vo vybranych medialnych segmentoch, aké st ich formy a spdsoby
vedenia, kategorizovat ich a na zaklade ziskanych poznatkov formulovat zauZivané modely
rozhovorov a predikovat oc¢akavania publika na ich budace formy.

Meno: doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD.
Téma dizertac¢nej prace: Stereotypizacia v medialnej produkcii
Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: Média a medialny priestor je stale silnym socializaénym priestorom
a nastrojom v ramci primarnej aj sekundarnej socializacie. Média cez rozpravky, hry a pribehy
nastavuji normy, hodnoty, vzorce spravania sa avzory malym ivacSim detom, medidlna
produkcia vSeobecne zase podvedome dospelej populacii koriguje, ¢o je povolené a vitané
v spolo¢nosti a naopak, ¢o dana spolo¢nost odsudzuje a netoleruje a ovplyviiuje tak ich
mentalny model sveta. Tieto posolstva sa kéduji do vyberu spractivanych tém, obsahovej
skladby média, ako aj jednotlivych narativov faktickej aj fiktivhej medialnej produkcie. Popri
globalnych posolstvach pre kazdé obdobie aj spolo¢nost existuja isté Specifika, ktoré st
ovplyvnené rdéznymi sociokultirnymi faktormi. Rovnako zaujimavé je skimat vSeobecné
schémy, ako aj to, aké schémy vnimania a hodnotenia javov pontka ta-ktora spolo¢nost cez
svoju medialnu produkciu vo vybranom obdobi.

Ciel prace: Cielom teoreticko-empirickej dizertacnej prace je prostrednictvom kvantitativnych
a kvalitativnych vyskumnych metéd zistit a formulovat relevantné stereotypizacie vo vybranej
medialnej produkcii a vybranom ¢asovom obdobi s dorazom na predikciu dopadov na medialne
publikum.





